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SPRAWOZDANIA

Sprawozdanie z konferenc;ji:
Wybory 2011. Media — Prawo — Spoleczenstwo

Torun 16 maja 2012 roku

16 maja 2012 roku w Hotelu Uniwersy-
teckim w Toruniu odbyta si¢ konferencja na-
ukowa zatytulowana ,,Wybory 2011. Media
— Prawo — Spoteczenstwo”, ktdrej organiza-
torem byt Wydziat Politologii i Stosunkéw
Migdzynarodowych Uniwersytetu Mikotaja
Kopernika. Spotkanie naukowe bylo konty-
nuacja prezentacji i dyskusji nad rezultatami
dorocznych badan z zakresu problematyki
wyborczej, zapoczatkowanych w 2009 roku
za sprawg Owczesnej kampanii wyborczej do
Parlamentu Europejskiego!.

Konferencja zgromadzita liczne grono
badaczy reprezentujacych rozne instytucje
i dyscypliny naukowe, w tym politologow,
socjologéw, prawnikéw, medioznawcow,
co sprzyjato realizacji idei przys$wiecajacej
organizatorom — wielopoziomowej i ukie-
runkowanej refleksji naukowej nad uwarun-
kowaniami i ksztaltem wspoétczesnych kam-
panii wyborczych, zwlaszcza w kontekscie
minionej polskiej kampanii parlamentarnej
z 2011 roku.

W strukturze konferencji wyrdzniono
sesj¢ plenarng oraz szes$¢ toczacych si¢ row-
nolegle (po dwie: przedpotudniowe, popotu-
dniowe i wieczorne) sesji panelowych. Jeden
z paneli: ,,Media i marketing polityczny” ze
wzgledu na duze zainteresowanie prelegen-
tow zostal podzielony dodatkowo na dwie
czgsci.

Uroczystego powitania  uczestnikow
i otwarcia konferencji dokonali gospodarze —
reprezentanci Wydziatu Politologii i Stosun-
kow Migdzynarodowych UMK prof. Marek
Jezinski oraz dr Wojciech Peszynski. Sesji

! Dotychczas organizatorzy zainicjowali
dwie tematyczne konferencje naukowe po-
$wigcone zagadnieniu kampanii wyborczych,
ktore odbyty sig¢ kolejno: 10-11 grudnia 2009 r.
(,Wybory do Parlamentu Europejskiego. Pra-
wo. Media. Spoteczenstwo”) oraz 11-12 maja
2011 r. (,Wybory 2010. Media. Prawo. Spote-
czenstwo”).

plenarnej otwierajacej obrady przewodniczyt
prof. Marek Jezinski, wyktad inauguracyj-
ny zatytutowany ,,Udzial nowych mediéw
w wirtualizacji kampanii wyborczej” wyglo-
sit Janusz Golinowski (UKW Bydgoszcz).
Omoéwil przestanki i cechy wirtualizacji, ak-
centowat kwestie wieloaspektowosci procesu
globalizacji, w tym jego wplywu na ksztalt
wspolczesnych kampanii wyborczych.

Nastgpnie reprezentujacy Instytut Spraw
Publicznych Jarostaw Zbieranek (ISP War-
szawa), positkujac si¢ prezentacja pt. ,,Pola-
cy o Internecie w kampanii wyborczej 2011
roku”, przedstawial fragmenty wynikow
ogolnopolskich badan sondazowych dotycza-
cych przebiegu komunikacji za posrednic-
twem Internetu migdzy politykami i wybor-
cami w okresie kampanii wyborczej w 2011
roku. Jedna z wielu kwestii, jaka poddano
szczegbtowym badaniom, bylo wskazanie
najistotniejszych dla internautéw zrddet in-
formacji o programie czy dziatalnosci kan-
dydatow.

Nad ksztaltem agendy medialnej w okre-
sie wyborow na podstawie przeprowadzo-
nych analiz zawartosci trzech gldwnych
dziennikéw  opiniotworczych:  Dziennika.
Gazety Prawnej, Gazety Wyborczej oraz
Rzeczpospolitej zastanawiala si¢ Malgorzata
Adamik-Szysiak (UMCS Lublin). W wysta-
pieniu pt. ,,Parlamentarna kampania wybor-
cza na tamach dziennikéw ogdlnopolskich
w 2011 roku” podnosita kwestie wspodtzalez-
nosci migdzy rankingiem tematéw agendy
medialnej i publicznej, dowodzac faworyzo-
wania na tamach analizowanych dziennikow
jedynie wybranych podmiotéw politycznych,
ktore w rezultacie ciesza si¢ najwigkszym po-
parciem spotecznym w sondazach.

Sesj¢ plenarna wienczyly rozwazania
Bartlomieja Michalaka (UMK Torun) na
temat konsekwencji przyj¢cia danego sy-
stemu wyborczego w Polsce. W prelekcji
,~Parlamentarny system wyborczy w Polsce:
parametry techniczne i ich polityczne kon-
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sekwencje z perspektywy dwoéch dekad”
badacz zwrdcil szczegdlng uwage na kwe-
stie zaleznosci migdzy pozycja kandydata na
liscie a sukcesem wyborczym (uzyskaniem
mandatu).

Sesje panelowe przedpotudniowe to to-
czace si¢ rownolegle: pierwsza cz¢$é panelu
,Media i marketing polityczny” oraz panel
,.Badania opinii publicznej i dziatania profre-
kwencyjne”.

W sesji panelowej ,,Media i marketing
polityczny” (czgs¢ I) referenci skupili si¢
na poréwnaniu realizowanych w 2011 roku
przez podmioty polityczne strategii komuni-
kowania si¢ z potencjalnym wyborca za po-
$rednictwem mediow. Alina Kaszkur (UKW
Bydgoszcz) w wystapieniu pt. ,,Charyzma
w czasach mediatyzacji — przyktad wyboréw
w Polsce” podniosta kwestie sposobu ksztat-
towania medialnego wizerunku lideréw par-
tyjnych — znamiennym przyktadem, do kto-
rego badaczka wielokrotnie si¢ odwotywata,
byta postaé¢ Janusza Palikota.

O konsekwencjach wykorzystania przez
regionalne kandydatki reprezentujace dwa
najwigksze ugrupowania polityczne w Polsce
mozliwosci stwarzanych przez Internet w pre-
zentacji pt. ,,Lubelskie kandydatki PO i PiS
w kampanii parlamentarnej 2011 w nowych
mediach” méwita Ewelina Kancik (UMCS
Lublin). Z kolei Bartosz Szwejkowski
(UMK Torun) w referacie pt. ,,Infotainment
w polskich mediach na przyktadzie wyborow
parlamentarnych w 2011 r.”, analizujac we-
wnetrzng strukturg newsow, przyblizyt spo-
soby doboru oraz prezentacji przez dzienni-
karzy informacji o podmiotach politycznych
w okresie kampanii wyborcze;j.

Problematyka skutecznosci kampanii
profrekwencyjnych oraz rozpowszechnia-
nia sondazy przedwyborczych dominowata
w refleksjach naukowych prelegentow pane-
lu pt. ,,Badania opinii publicznej i dziatania
profrekwencyjne”. Pawet Wojtun (UO Opo-
le) w wystapieniu zatytutowanym ,,Wplyw
wynikoéw sondazy przedwyborczych na za-
chowania wyborcze politykéw i obywateli
w wyborach parlamentarnych 2011 roku” za-
stanawiat si¢ nad powodami zarowno zbiez-
nosci, jak i rozbiezno$ci migdzy wynikami
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badan opinii publicznej prowadzonych przez
najwigksze w Polsce osrodki a ostatecznym
rezultatem wyboréw. W centrum zaintere-
sowania prelegenta byly réwniez dziatania
podejmowane przez podmioty polityczne
w zwiazku z prognozowanym w sondazach
spadkiem poparcia dla danego ugrupowania.

Narzgdzia perswazyjne, stosowane za-
réwno przez instytucje publiczne, prywat-
ne, jak i przez pojedynczych kandydatow,
wpisujace si¢ w kampani¢ profrekwencyjng
w Polsce w 2011 roku, przedstawili w swych
wystapieniach Pawet Jakubowski (UMCS
Lublin — ,, Kampania profrekwencyjna pod-
czas wyborow parlamentarnych w 2011
roku”) oraz Marta Dorenda (UMK Torun —
,,Dzialania profrekwencyjne przed wyborami
2011 roku w Polsce™).

W popotudniowej czgéci konferencji od-
bywaly si¢ réwnolegle kolejne dwa panele:
druga czgs¢ ,,Medidéw i marketingu politycz-
nego” oraz ,,Prawne aspekty kampanii wy-
borczej 2011 r.”.

Panel ,,Media i marketing polityczny” ot-
worzyto wystapienie Justyny Magus (UMCS
Lublin), ponownie odwotujace si¢ do sposo-
béw kreowania wizerunku przez regionalne
kandydatki ubiegajace si¢ 0 mandaty postanek
Lubelszczyzny. Tym razem jednak w prezen-
tacji pt. ,,Nie program, a...? Wizerunki kan-
dydatek w wyborach parlamentarnych 2011
roku” skupiono si¢ na analizie zastosowanych
przez kandydatki réznorodnych, szeroko ro-
zumianych formach reklamy wyborcze;.

O znaczeniu publikacji ksiazkowej autor-
stwa lidera politycznego, wydanej w okresie
kampanii wyborczej, méwila Anna Szwed
(UMCS Lublin — ,Ksiagzka jako narzedzie
w kampanii wyborczej — wybory 2011”). Ba-
daczka krotko przyblizyta wykorzystywanie
ksiazki w polskich kampaniach wyborczych,
po czym zastanawiala si¢ nad zawartoscia,
w tym przeslaniem wyborczym skierowanym
przez lidera PiS — Jarostawa Kaczynskiego
— do spoteczenstwa w publikacji ,,Polska na-
szych marzen”, ktdra ukazata si¢ w 2011 roku.

Dwa kolejne wystapienia dotyczyty
wplywu mediéow na decyzje wyborcow za-
réwno na poziomie ogdlnopolskim (Justy-
na Jablonka, UO Opole — ,,Obserwator czy
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aktor? Media w kampanii wyborczej 2011
roku”), jak i regionalnym i lokalnym (Iwo-
na Barszczuk, UO Opole — ,,Obiektywny
dziennikarz czy kreator wizerunku? Wybo-
ry parlamentarne A.D. 2011”). Prelegentki
zastanawialy si¢ nad pojegciami rzetelnosci
i stronniczo$ci w materiatach dziennikarskich
ukazujacych podmioty polityczne rywalizu-
jace w kampanii wyborczej. Nastegpnie przez
pryzmat réznych metod krytyki wizerunku
medialnego Tomasz Wigctawski (UMK To-
run) naswietlit kampani¢ Kongresu Nowej
Prawicy prowadzona w 2011 roku — w wy-
stapieniu pt. ,,Kampania wyborcza Kongresu
Nowej Prawicy. Wplyw uwarunkowan praw-
nych i medialnych na wynik wyborczy”.
Regulacje prawne w $wietle obowia-
zujacej w Polsce ordynacji wyborczej byly
przedmiotem zainteresowania uczestnikow
panelu ,,Prawne aspekty kampanii wybor-
czej 2011 r.”. Nad istota zasady roéwno-
$ci 1 jej odniesieniem do obowiazujacych
w Polsce rozwiazan prawnych zastanawiat
si¢ dr Krzysztof Urbaniak (UAM Poznan)
W wystapieniu ,,Zasada rownosci a system
wyborczy do Senatu RP. Aspekty konstytu-
cyjnoprawne”. Kwestia wykorzystania przez
podmioty w kampanii parlamentarnej w 2011
roku protestu wyborczego zostala podnie-
siona przez Radostawa Zycha (UMK Torun)
w referacie ,,Protesty wyborcze i ich rozpo-
znawanie w wyborach do Sejmu RP i Senatu
RP z 2011 roku”. O funkcjonowaniu w pol-
skim prawodawstwie rozwigzan dotyczacych
mozliwosci czynnego udzialu w wyborach
za granica, positkujac si¢ prezentacjq zaty-
tulowana ,,Glosowanie za granica z perspek-
tywy regulacji kodeksu wyborczego i do-
$wiadczen wyborow parlamentarnych 2011
roku”, méwit Pawel Razny (UMK Torun).
Proba interpretacji pojgcia ‘ciszy wyborczej’
byta dominanta wystapienia ,,Naruszenie ci-
szy wyborczej w $wietle przepisow karnych
Kodeksu wyborczego z 5 stycznia 2011 r.”,
zaprezentowanego przez Jacka Wojciechow-
skiego (UMK Torun). Z kolei refleksje To-
masza Kowalczyka (UMK Torun) pt. ,,Stano-
wisko Sadu Najwyzszego w sprawie zakazu
faczenia mandatu posta na podstawie wybo-
réw parlamentarnych w Polsce w 2011 roku”

SPRAWOZDANIA

koncentrowaly si¢ na sposobach ,,godzenia”
przez podmioty polityczne przepiséw zaka-
zujacych taczenia funkcji publicznych.

Konferencj¢ zakonczyly toczace si¢ row-
nolegle dwa panele wieczorne, poswigcone
rozwazaniom z zakresu rywalizacji wybor-
czej na poziomie regionéw oraz spoteczno-
-politycznych kontekstow kampanii w 2011
roku w Polsce i na §wiecie.

W panelu zatytutowanym ,,Rywalizacja
wyborcza na poziomie regionéw” referenci
przedstawili wyniki badan dotyczacych ogdl-
nego ksztaltu kampanii wyborczych prowa-
dzonych przez wszystkie podmioty polityczne
na poziomie regionow, a takze szczegdtowe
analizy poczynan konkretnych kandydatow
czy ugrupowan w wybranym wojewddztwie.

Kampani¢ samorzadowa z 2010 roku
(w konteks$cie kampanii parlamentarnej
roku nastgpnego) przypomniata Karolina
Tybuchowska-Hartlinska (UWM  Olsztyn
— ,.Rywalizacja wyborcza do sejmikéw wo-
jewodztw w 2010 roku — komparatystyka
ogdlnopolska”). Regiony, w ktorych zanoto-
wano najwyzsza stope bezrobocia, staly si¢
przedmiotem zainteresowania Wiolety Patki
(UP Krakéw). W referacie ,,Wybory 2011
w zaglgbiach bezrobocia” poszukiwata od-
powiedzi na pytanie o motywy okreslonych
wyborczych decyzji elektoratu. O taktyce
kreowania wizerunku kandydatéow poprzez
odwotywanie si¢ do wspdlnoty lokalnej
i regionalnej méwit Piotr Bujak (UO Opole
— ,,Tozsamo$¢ regionalna jako element po-
zycjonowania kandydatow w wyborach par-
lamentarnych na przyktadzie kampanii wy-
borczej 2011 r. w wojewodztwach opolskim
i $laskim”). Przegladu strategii komunikacyj-
nych kandydatéw reprezentujacych SLD na
Opolszezyznie w kampanii wyborczej 2011
roku dokonat Pawet Siring (UO Opole — pre-
zentacja ,,Analiza dzialan marketingowych
opolskiego SLD. Kampania parlamentarna
20117). Na podstawie analizy dzialan mar-
ketingowych obserwowanych w strategiach
stotecznych kandydatow PO Krzysztof Mi-
kotajewski (Urzad Dzielnicy Warszawa
Targowek) dowodzit znaczenia pozycji kan-
dydatow na liscie wyborczej (,,Personalny
marketing wyborczy drugiego szeregu partyj-
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nego. Przyktad kandydatéw do Sejmu z listy
Platformy Obywatelskiej w Warszawie”).

Dopelnieniem zaprezentowanej w pane-
lu tematyki byta prezentacja Mateusza Zu-
kowskiego (UMCS) zatytulowana ,,Wybory
parlamentarne w 2011 roku na famach lubel-
skiej prasy regionalnej”, koncentrujaca si¢ na
oryginalnych aspektach naglasnianego przez
pras¢ przekazu wyborczego regionalnych
kandydatow.

Panel ,,Spoteczno-polityczne konteksty
kampanii 2011 w Polsce i na $wiecie” ot-
worzyl referat Przemystawa Paradowskie-
go (SWSP Wroctaw): ,,Wplyw wyboréw
parlamentarnych na wykonywanie funkcji
europejskiej przez Sejm i Senat w 2011
roku”. Badacz snut w szczegdlnosci reflek-
sje nad implementacja prawa europejskiego
w Polsce oraz zakresem kompetencji Komi-
sji ds. Unii Europejskiej. O roli odpowiednio
skonstruowanego przestania wyborczego na
przyktadzie analizy zawartosci programu
wyborczego PiS z 2011 roku moéwil Arka-
diusz Lewandowski (UMK — ,Szansa dla
miodych wedlug Prawa i Sprawiedliwosci
— zmiana wizerunku czy ewolucja progra-
mowa partii”). Z kolei Jeremiasz Salomon
(US) w prezentacji ,,Glosowanie podzielone
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w wyborach do nowozelandzkiej Izby Repre-
zentantow z 26 listopada 2011 r.” przyblizyt
ksztalt i funkcjonowanie systemu wyborcze-
go Nowej Zelandii.

Struktura konferencji oraz obszar tema-
tyczny poszczegolnych paneli pozwolity ba-
daczom na skontrastowanie teoretycznych
zatozen, zwtaszcza z zakresu marketingu po-
litycznego, z wiedza o praktyce ich wykorzy-
stania przez podmioty polityczne w kampanii
wyborczej w 2011 roku. Spotkanie pozwolito
ukaza¢ wieloptaszczyznowos¢ i interdyscy-
plinarnos¢ refleksji zwiazanych z kampaniag
wyborcza. Istotna byla takze mozliwosé¢ in-
tegracji srodowiska milodych naukowcow
i wymiany do$wiadczen zwiazanych z trud-
nosciami metodologicznymi w badaniach
nad kampaniami wyborczymi.

Konferencja byta sukcesem. Kolejne edy-
cje podobnych spotkan, szczegdlnie w obli-
czu dynamicznie rozwijajacego si¢ obszaru
badawczego, jakim sa kampanie wyborcze,
wydaja si¢ wigc niezwykle potrzebne. Warto
réwniez wspomnie¢, ze organizatorzy planu-
ja publikacje referatdw zaprezentowanych
podczas obrad.

Malgorzata Adamik-Szysiak





