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ABSTRACT

Fasion as the communication message in the context of the sociological theory
and empirical research

The fashion is an object of many research projects and theoretical musings within the realm of
many disciplines of human and social studies. As it is a typical manifestation of culture, it has
a primarily social character. It is an important vantage point for the reflection on fashion as an
element of social communications’ sphere. The author’s analyses relate to the fashion as a form
of the non-verbal communications; as the means to communicate status and the cultural capital;
as a sphere of imitation and distinction. The author presents the results of the research on the
perception of fashion and its communication role among the urban youth.
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Wstep

Mode¢ mozna zdefiniowaé jako pewien bardzo powszechnie wystepujacy, po-
pulistyczny, uniwersalny gust. Jest to takze kategoria estetyki, ktora w sposdb
czytelny wiele mowi o upodobaniach, przyzwyczajeniach, pozadaniach ludzkich.
Jak pisze Henrik Vejlgaard, w opisie zjawiska mody mozna wykorzystac to, co
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socjologia i inne nauki nazywaja operacjonalizacja. Oznacza ono wyprowadzanie
celow dziatania, czyli celow operacyjnych, z celow strategicznych (ogdlnych),
z popkultury i ,,wspoélnotowego smaku” czy gustu. Tak pojmowanej operacjonali-
zacji dokonuje si¢, by urzeczywistni¢ i utrwali¢ istnienie jakiej$ szeroko rozumia-
nej ,;mody na...”, trendu, marki lub znaku towarowego*’.

Moda nazywamy zmienno$¢ ogolnie stosowanych form w poszczegdlnych
dziatach tworczosci, uwarunkowana chwilowymi upodobaniami danego zbioro-
wiska ludzkiego. Przedmiotem mody moze by¢ odziez, tance, muzyka, obyczaje,
a nawet taki czy inny rodzaj literatury itp. Zasi¢g mody moze by¢ takze bardzo
rozny: poczawszy np. od jednej klasy szkolnej, wérod ktorej jakis nowy pomyst
zrodzit chwilowa modg, skonczywszy na catych spoteczenstwach, a nawet kon-
tynentach, hotdujacych okreslonej modzie dziesiatki lub setki lat*®. Modg nalezy
traktowac¢ rowniez jako zjawisko konsumenckie, spoteczne oraz kulturowe, krot-
kotrwate (sezonowe), ktore okresla i weryfikuje, co jest aktualnie ,,na czasie”,
a co nie. Jednocze$nie zaktadajac, ze zgodnie z teoriami socjologicznymi moda
moze tez stanowi¢ komunikat mieszczacy si¢ w sferze popkulturowej. Oba po-
jecia beda $wiadczy¢ zardéwno o zrdéznicowaniu, jak i nas§ladownictwie wewnatrz
spoteczenstwa. Moda staje si¢/jest forma zorganizowanej wiedzy bazujaca na
ograniczonym dostepie do dobr i ustug. Umiejetnos¢ ,,uzywania” i identyfikowa-
nia u innych tego, co jest modne, zalezy od posiadania odpowiedniego kapitatu
kulturowego®. Moda nie jest czym$ przypadkowym, a jej struktura funkcjono-
wania wydaje si¢ czyms trwatym. Ten fakt mozna wykorzystac, traktujac ja jako
rodzaj, sposob, mozliwos¢ czy element réznego rodzaju komunikacji.

Moda w teoriach socjologicznych — spoteczne i komunikacyjne funkcje
mody

Rozwazania nalezy rozpoczaé¢ od koncepcji Georga Simmla, ktory pisze, ze moda
to ,,nasladownictwo danego przyktadu, zaspokajajace pragnienie adaptacji spo-
lecznej: wiedzie jednostke droga, ktora podrozuja wszyscy, dostarcza ogoélnych
przestanek sprawiajacych, ze zachowanie kazdej jednostki staje si¢ kolejnym
przyktadem (...). Zatem moda stanowi po prostu jedna z wielu form zycia, za
pomoca ktorych staramy si¢ potaczy¢ w jednolitej sferze dzialalnosci tenden-
cje ku spotecznemu ujednolicaniu i pragnienie jednostkowego odrozniania si¢
i zmiany”*®. Jednocze$nie ,,co si¢ tyczy mody, istotna jest nastepujaca sprawa:
z jednej strony moda — o tyle, o ile jest nas§ladownictwem — zaspokaja potrzebe
spotecznego oparcia, wprowadza jednostke na trakt, ktérym podazaja wszyscy.
Z drugiej strony zaspokaja tez potrzebe odrgbnosci, odmiany, wyrdznienia sig,

47 Vejlgaard 2008; zob. takze: Buryta, Gasowska, Ossowska 2011.
4 Szyller 1960; zob. takze: Perchla-Wtosik 2013, s. 52-59.

4 Bourdieu 2006.

0 Simmel 1980.
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poniewaz wciaz zmienia si¢ jej tre$c (...). Moda jest szczeg6dlna forma zycia, ktéra
ma zapewni¢ kompromis migdzy tendencja do spotecznego zréwnywania a ten-
dencja do indywidualnej odrgbnosei™!.

Potrzeba nasladowania innych, b¢daca psychologicznym przejawem spolecz-
nych zjawisk, najdobitniej wyrazana jest w ubiorze, ktory stanowi sposéb komu-
nikowania wielu kwestii spotecznych. Nalezy zauwazy¢, ze Simmel w przeci-
wienstwie np. do Gabriela Tarde’a twierdzi, iz moda komunikuje przynaleznos¢
do ,,ludzi réwnych sobie”, ale stanowi przymiot wyzszych warstw i stanow, ktore
dzigki niej mozna odr6zni¢ od standow nizszych. A zatem to, co nowe, istotnie
wyrdznia tych, ktorzy znajduja si¢ na wyzszej pozycji w hierarchii spoteczne;j.
Upowszechnienie wérod nizszych klas powoduje odwracanie si¢ od niej jej pre-
kursorow i zwrot ku czemus innemu po to, by w dalszym ciagu zachowaé wyni-
kajace z tego obszaru rdznice.

Inaczej problem nasladownictwa postrzegat Tarde, twierdzac, ze nasladowa-
nie moze mie¢ charakter rowniez odwrotny, tzn. klasy wyzsze moga nasladowac
te nizsze. Jednoczesnie wprowadzat dwa typy nasladownictwa odrdzniajace spo-
leczenstwa tradycyjne od nowoczesnych — obyczaj 1 modg. Kontynuatorem ta-
kiej wizji i roli mody we wspotczesnych spoleczenstwa konsumpeyjnych bedzie
Gilles Lipovetsky, ktory uwazat, ze moda jest jedna z najbardziej podstawowych
i skondensowanych form zwiazku spotecznego opartego na nasladownictwie. Do-
tyczy tego, co dzieje si¢ w tym miejscu i w tym czasie, zastgpujac obyczaj, ktory
jest nasladowaniem tego, co byto kiedy$**. Tarde mowit o modzie jako zjawisku
negatywnym w przeciwienstwie do jej raczej pozytywnych konotacji w koncep-
cjach Simmla i Lipovetsky’ego.

Odmiennie funkcj¢ klas wyzszych (elit) w dziedzinie rozprzestrzeniania si¢
i funkcjonowania mody postrzega Herbert Blumer, twierdzac w swoim eseju ,,Fa-
shion: From class differentiation to social selection”, Ze to elity nie tyle tworza
modeg, ile maja zdolno$¢ ,,wyczuwania” trendow oraz kierunkdéw rozwoju spo-
leczenstwa 1 wilasnie to czyni je ,,lepszymi”. Moda nie jest $ciSle zwiazana ze
struktura klasowa, gdyz jest wzorem zmiany spotecznej, w ktorej pewne formy
staja si¢ akceptowane i znajduja spoteczne uznanie. Moda pojawia sig jako pro-
ces spotecznej selekcji, ktorego kierunek wynika z ogo6lnego kierunku ,,wspdlno-
towego smaku”, bedacego podstawowa kategorig estetyczna mowiaca najwigcej
o upodobaniach spotecznych™.

Spoteczne funkcje mody mozna odnalez¢ takze w teoriach Thorsteina Veble-
na, ktory uznawat, ze immanentng cecha klasy prozniaczej (wyzszej) jest marno-
trawstwo 1 konsumpcja na pokaz. Podkreslenie szczeg6lnej roli owej klasy na-
stepuje poprzez innowacje w dziedzinie ubioru, 0zdob, dodatkdw, ktdre zgodnie
z logika musza by¢ coraz drozsze i bardziej wysublimowane. Moda rozprzestrze-
nia si¢ (tak jak i w teorii Simmlowskiej) poprzez nasladownictwo, imitacjg tych

31 Simmel 2006, s. 22.
32 Cashmore 1995, s. 37.
3 Blumer 1969, s. 275-291.
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wzordw przez klasy nizsze. Veblen ustanawia rowniez kilka regut odnoszacych
si¢ do mody: odréznianie si¢ od klas nizszych polega na wyborze specyficznych
— niedostgpnych dla innych (ale modnych) — form realizowania czasu wolnego,
czgstych zmianach w ubiorze na zasadzie odrzucania tego, co juz nie jest modne.
Ostentacyjne marnotrawstwo w klasach prézniaczych to wyrzucanie uzytecznych
i w zasadzie nowych ubran pod koniec sezonu.

Istotny wklad do tego, jak moda i ubiér moga komunikowac status spotecz-
ny, miejsce w strukturze, posiadany kapitat spoteczny, wnosi Pierre Bourdieu.
Analizuje mode¢ w kontekscie kategorii tzw. pola, ktore jest czgécia struktury spo-
tecznej skupiajaca jednostki i grupy skoncentrowane na podobnych dazeniach
i rywalizujace o pozycje w jego obrebie, a posrednio w calym spoteczenstwie,
wedlug obowiazujacych w tym polu kryteridow, wokot obowiazujacych w nim
centralnych zatozen i celéw uznawanych za szczegodlnie wazne. Nalezy jednak
zaznaczy¢, ze Bourdieu interesuje gldwnie pole haute couture. Gra na tym polu
moze skonczy¢ si¢ wygrana tych, ktorzy beda mogli moéwié innym, co jest este-
tyczne, modne, a co nie.

Wybrane teorie nie wyczerpuja oczywiscie wszystkich koncepcji socjologicz-
nych odnoszacych si¢ do mody i jej spotecznych kontekstow, ale stanowia na
pewno najwazniejsze i najbardziej znane sposrod nich. Wniosek, ktory si¢ nasu-
wa po powyzszej analizie, wskazuje na istotny aspekt spotecznych (strukturaliza-
cyjnych, kulturowych) funkcji, jakie przypisuje si¢ modzie w dziedzinie ubioru.

W dorobku socjologicznym mozna rowniez odnalez¢ teorie, ktoére beda moc-
niej podkresla¢ funkcje komunikacyjne mody. Tu bardzo wazny jest wktad Ervin-
ga Goffmana i Jeana Baudrillarda.

Z teorii Goffmana najdobitniej wynika, Ze moda 1 ubidr stanowia wazny ele-
ment komunikacji niewerbalnej i interpersonalnej. Ubior petni funkcje fasady,
ktora stuzy komunikowaniu o naszych gustach, postawach zyciowych i zasob-
nos$ci portfela. Z czego wynika, iz wspotcze$nie nadajemy ubiorowi i modzie na
niego okreslone sensy, ktore informuja innych o naszych gustach, wyksztatceniu,
statusie, preferencjach®.

Wedtug Baudrillarda natomiast jestesmy nieustannie atakowani przez tysiagce
obrazow i innego typu informacji, ktore w swej obfitosci i braku odniesien do rze-
czywistosci zewngtrznej i symbolicznej (ktora znikneta) sa po prostu obsceniczne.
W takim $wiecie hiperrealnosci, gdzie wszystko jest tak widzialne jak nigdy do-
tad, gdzie wszystko informuje i komunikuje i gdzie — paradoksalnie — brak przede
wszystkim komunikacji. W przeciwienstwie do jezyka nastawionego na komuni-
kacj¢ moda gra w komunikowanie*®. Moda jest wigc swoistym spektaklem, nakta-
daniem i zrywaniem masek. Gra opozycji ubioru i ciala, ktére jako ograniczona
cz¢$¢ dyskursu mody co chwilg jest przez nig cenzurowana®’. Baudrillard pisze, ze

3 Wigcej w: Veblen 1971.
> Goffman 1977.

56 Baudrillard 2005.

7 Lasota (b.d.).
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we wspolczesnym $wiecie znaczenia sa nadpisywane. Reklama i zwigzany z nig
$wiat mody sa w rownej mierze targowiskiem préznosci, co targiem, na ktorym
kupuje si¢ swoja tozsamosc.

Weczesniejsze jak 1 wspolczesne teorie analizujace modg stoja na stanowisku
jej bardzo istotnej roli w funkcjonowaniu i ksztaltowaniu si¢ spoteczenstw ze
wzgledu na zwigzek mody z miejscem ludzi w strukturze spotecznej, posiadanego
kapitatu kulturowego oraz komunikowania szczegdlnych zwiazanych z tym zna-
czen i symboli. Jednoczesnie wiele z nich podkresla funkcje mody w budowaniu
i kreowaniu tozsamosci spoleczne;j.

Ubior i moda na niego jako komunikat w swietle badan wtasnych

W niniejszym artykule postuzono si¢ danymi uzyskanymi w toku prowadzenie ba-
dan empirycznych w latach 2011 1 2013 jako projektu autorskiego odnoszacego si¢
do kwestii socjologii mody, aethical fashion i marketingu zwiazanego z funkcjo-
nowaniem marek odziezowych®®. Badania nie mialy charakteru panelowego i od-
nosily sig raz do szerszej, a raz do wezszej kategorii wiekowej, stad ich wynikow
nie mozna w petni porownywac. Jedynie w pewnych sytuacjach i aspektach shuza
one wzajemnemu uzupetieniu. Podstawa teoretyczna byly tu przede wszystkim
koncepcje nasladownictwa vs odrozniania widoczne w teoriach Simmla, Tarde’a,
Veblena, Lipovetsky’ego, a takze Goffmanowskie koncepcje autoprezentacji.
Pierwsza cz¢$¢ badan zwiazana byta z ubiorem, ktory niewatpliwie stanowi ze-
wnetrzny wyraz funkcjonowania zjawiska mody jako czg$ci kultury.

Na wstepnym etapie (pytania zadawane zarowno w roku 2011, jak 1 2013) do-
tyczyly stosunku badanych do wiasnego ubioru. Respondenci wybierali sposrod
podanych odpowiedzi, jednoczesnie dookreslajac wtasny poglad. Pytanie to miato
wigc charakter pototwarty. Z odpowiedzi badanych wynika, Ze ubior powinien by¢
wygodny, a takze ,,by¢ sposobem na wyrazeniem wlasnej osobowosci”. Cheé upo-
dobnienia si¢ do kogos badz przeciwnie — wyrdznienia si¢ nie stanowi istoty dziatan
respondentow. Upodobnienie si¢ miato by¢ jednym z wyrazéw Simmlowskiego na-
sladownictwa, brak wielu deklaracji w tym zakresie nie zaprzecza jednak tej tezie,
gdyz zachowania zwigzane z dokonywaniem wyboru okreslonego ubioru zawsze
sa rodzajem poszukiwania wérod obowiazujacych wzorow. Cheac nie cheac, 1 tak
stajemy si¢ podobni do innych, cho¢ wolimy temu deklaratywnie zaprzeczy¢>.

Zapytano takze badanych o rolg ubioru w ich codziennym spolecznym funk-
cjonowaniu (tabela 1).

% Badania ilosciowe prowadzone w lipcu 2011 (badani w wieku 15-34 lata) pod kierunkiem
autorki oraz we wrzesniu 2013 roku (badani w wieku 15—17 lat) pod kierunkiem autorki i J. Wardzaly,
a takze wsréd miodych mieszkancow Wroctawia w wieku 15-34 lat. Dobor proby miat charakter
kwotowy.

% Szerzej: Perchla-Wtosik 2013, s. 52-59.
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Tabele 1. Rola ubioru w zyciu codziennym respondenta

Kategorie odpowiedzi % odpowiedzi*
Sposdb wyrazenia mojej osobowosci 78
Komfort wyrazajacy moj sposob zycia 60
Wyrazenie mojej kreatywno$ci w doborze stroju 56
Podkreslenie atutow mojej urody 48
Maskowanie moich kompleksow 40
Okreslenie mojego nastroju w danym dniu 36
Sposob identyfikacji z rowiesnikami 36
Pokazanie moich ulubionych marek odziezowych 28
Pokazanie moich mozliwosci zakupowych 18
Odpowiedz na stylizacje kreatorow mody, blogerow itp. 12
Inne 4

* odpowiedzi nie sumuja si¢ do 100%, gdyz mozna bylo wybra¢ wigcej niz jedna odpowiedz

Zrodto: badania whasne (2013), N = 200.

Takie wskazania wynikaja rowniez z ofert kreowanych przez rynek marek fast
fashion, ktéry nie daje mozliwosci szczegdlnego wyrdzniania si¢ poprzez strdj.
Co oczywiste, istnieja pewne subkultury czy kategorie mtodziezy poszukujacej
indywidualnego stylu, ale nie stanowia one znaczacej czegsci badanej mlodzie-
zy. 8,6% badanych (2011 r.) zadeklarowalo ubioér nazwany stylizowanym. We
wskazaniach pojawily si¢ ich nastgpujace rodzaje: skate, rock, hip-hop, hipster,
retro, vintage, metal. Dominuja wskazania stylu casual (60%) i stylu sportowe-
20 (19,2%). Z analiz semiologicznych zdje¢ robionych respondentom w trakcie
prowadzenia wywiadu wynika, ze czgsto styl swobodny jest zarazem stylem spor-
towym i odwrotnie. Potwierdza to wczesniej uzyskane deklaracje odnoszace si¢
do funkcji ubioru, ktory oprécz podkreslania wtasnej osobowosci powinien by¢
wygodny, dawac poczucie komfortu.

Tabela 2. Stosunek do ubioru

Kategorie odpowiedzi % odpowiedzi

Daje mi poczucie wygody i komfortu 34,4
Jest sposobem na wyrazenie mojej osobowosci 22,8
Chroni mnie przed warunkami atmosferycznymi 19,1
Jest sposobem na odrdznienie si¢ od innych 8,2
Jest spos.obem na upodobnienie si¢ do innych / na bycie podob- )38
nym do innych ’

ogoélem 100

Zrodto: badania wiasne (2011), N =200.
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Wybory respondentow stworzyly swoista hierarchig rol przypisywanych ubio-
rowi. Zgodnie z zatozeniami ubior i moda maja stuzy¢ przede wszystkim wyra-
zaniu wlasnej osobowosci 1 kreatywnosci. Te cechy ubioru i mody sa bardziej
istotne dla badanych znajdujacych si¢ w nizszych kategoriach wiekowych. Im
starszy respondent, tym wazniejsza staje si¢ dla niego wygoda i komfort, jaki
uzyskuje dzigki doborowi stroju. Te cechy ubioru sa rowniez wazniejsze w wigk-
szym stopniu dla m¢zczyzn niz dla kobiet. Wspoélczesna moda ujednolica raczej
mtodych ludzi, niz wyrdznia ich sposrod innych. Ich ubrania sa w gléwnej mierze
wygodne, wykonane z naturalnych materiatow, proste do zestawiania i noszenia,
uksztattowane przez wzorce medialne, reklamy. Ergo mozna bytoby postawic
teze, ze osobowos¢ jest czyms$ bardzo jednolitym. Byloby to jednak zbyt duze
uproszczenie. Wplyw na postrzeganie siebie i wlasnej osobowosci ma bowiem
wiele czynnikow: zardwno spolecznych, kulturowych, ekonomicznych, jak i psy-
chologicznych. Tozsamo$¢ bedzie tu tym samym co ,,wizualny sygnal — poszlaka,
ktora inni moga zobaczy¢ i ktorej znaczenie moze by¢ rozpoznane zgodnie z za-
miarem nadawcy. Te sygnaly-poszlaki sa roznorodne. Dotycza one ksztaltu ciata,
jego ozdob, domu i jego zawartosci, miejsc, w ktorych si¢ bywa i gdzie bywa sig
widzianym, sposobu bycia i méwienia, tego, 0 czym si¢ mowi, przejawdw gustu
artystycznego, zywnosci 1 sposobu jej przyrzadzania i wielu jeszcze innych rze-
czy, dostarczanych przez rynek w postaci dobr materialnych, ustug i wiedzy”®.
Te sygnaly-poszlaki, aby mogly dobrze funkcjonowac, musza mie¢ odniesienie
do istniejacej kultury, tak by mogty by¢ dobrze odczytane przez innych cztonkoéw
spoteczenstwa. Tozsamo$¢ mozna sobie wybraé poprzez dokonanie okreslonych
zakupow, zmiang wygladu, sposobu méwienia itp.

W dalszej czgsci badan (2013 r.) zadano mlodziezy pytania zwigzane stricte
z funkcja komunikacyjna mody i ubioru odnoszaca si¢ do okreslenia wlasnej toz-
samosci 1 wizerunku w oczach innych czlonkoéw spoteczenstwa.

Tabela 3. Rola ubioru w komunikowaniu osobowosci

OCSZO);) $oiesz powiedzieé, ze Twéj ubiér méwi innym, jaka jestes % odpowiedzi
Zdecydowanie tak 6
Raczej tak 15
Ani tak, ani nie 10
Raczej nie 43
Zdecydowanie nie 26

Zrodto: badania whasne (2013), N = 200.

%0 Kloskowska 1964, s. 77, 78.
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Uzyskane odpowiedzi stoja w niejakiej opozycji do poprzednich deklaracji,
w ktorych respondenci stwierdzali, ze ubior wyraza ich osobowos¢. Zmiana sfor-
mutowania odnoszaca si¢ do funkcji komunikowania owej osobowos$ci spowo-
dowata odmienne spojrzenie na ten problem przez respondentow. Zdecydowana
wigkszo$¢ badanych (69%; zsumowane odpowiedzi ,,raczej nie” i ,,zdecydowanie
nie”) odpowiedziata, iz ubiér nie komunikuje o ich osobowosci. Jednoczesnie
w pytaniu nastgpnym respondenci nie chcieliby by¢ postrzegani przez innych
przez pryzmat tego, w co sg ubrani (35%). Przy czym potowa z nich nie ma na ten
temat wyrobionego zdania. Wynika to prawdopodobnie z ugruntowanego w spo-
leczenstwie polskim wzoru zachowan deklaratywnych odno$nie do kwestii pre-
zentacyjnych, zgodnie z ktéorymi nie powinno si¢ ocenia¢ nikogo przez pryzmat
jego wygladu (na zasadzie ,,Nie szata zdobi cztowieka”).

Jednoczesnie z badan z roku 2011 dotyczacych deklarowanego stosunku re-
spondentéw do mody wynika, ze ,.bycie modnym” jest wazne dla 35,4% (sku-
mulowane odpowiedzi ,,zdecydowanie wazne” i ,,raczej wazne”). Przy czym dla
kobiet jest to bardziej istotne niz dla mezczyzn, a najwigcej odpowiedzi pozytyw-
nych mozna bylo odnotowa¢ w kategoriach wieku 15-19 lat (43,4%) i 25-29 lat
(45%). Dlatego moda i jej rola komunikatywna nie sg tak marginalne wsréd ba-
danej zbiorowosci.

Tabela 4. Osobista rola ubioru

Czy chcialaby$/chcialbys, zeby Twoj ubiér mowil innym, jaka jeste$ % odpowiedzi
osoba?

Tak 15

Nie 35

Nie wiem 50

Zrédto: badania wlasne.

Zdecydowana wigkszo$¢ badanych (70%) nie ocenia innych poprzez strdj
(zsumowane odpowiedzi ,,raczej nie” 1 ,,zdecydowanie nie”). Jest to potwierdze-
nie poprzednich deklaracji.

Trzeba natomiast pamigta¢ o faktycznej roli komunikowania niewerbalnego
za pomoca ,,fasady”, jaka jest str6j, oraz o wynikach badan jako$ciowych z tego
zakresu. Na przyktad Peter Bloch i Marsha Richins stwierdzili, ze osoby atrakcyj-
ne odnosza wiele korzys$ci: sa bardziej lubiane, dostaja lepsza pracg, maja wyz-
sza samooceng 1 posiadaja wigksza mozliwo$¢ wywierania wplywu. Jak pisano
powyzej, ubiér informuje o statusie spolecznym, stanie majatkowym, wyczu-
ciu estetycznym, zawodzie i roznych aspektach osobowosci. Katherine Adams
o wplywie postrzegania atrakcyjnosci pisze nastgpujaco: ,,posiadamy wystarcza-
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jaco duzo informacji potwierdzajacych istnienie wachlarza stereotypow ludzkiej
atrakcyjnosci. (...) Uznaje sig, ze pigkno implikuje dobro, talent i sukces. Dlatego
tez atrakcyjni ludzie powinni chodzi¢ z wysoko uniesionymi glowami, poniewaz
kazdy widzi ich w pozadany spotecznie sposoéb. Réwniez kiedy sa postrzegani
jako stabi, jest to interpretowane zaledwie jako potknigcie, a nie upadek” (Adams,
Galanes 2007). Oprocz wptywu znaczenia atrakcyjnosci na ksztattowanie reak-
cji spotecznych duze znaczenie maja informacje o stereotypowych reakcjach na
okreslone cechy wygladu zewngetrznego, czyli sylwetke, kolor skory, zapach, wilo-
sy i ubidr. Cechy te moga mie¢ istotny wplyw na obraz siebie, a takze na wzorce
interakcji w kontaktach migdzyludzkich.

Tabela 5. Ocena innych poprzez ubiér

Czy zdarza Ci si¢ ocenia¢ ludzi poprzez stréj, w jaki sa ubrani? % odpowiedzi
Zdecydowanie tak 5
Raczej tak 15
Ani tak, ani nie 10
Raczej nie 27
Zdecydowanie nie 43

Zrodto: badania whasne (2013), N = 200.

Najwigcej odpowiedzi pozytywnych odnotowa¢ mozna w kategoriach wieko-
wych 15-19 lat (43,4%) 1 25-29 lat (45%). Zgodnie z deklaracjami 20% respon-
dentow, ktorzy zwracaja uwage na ubior, najwigcej atencji poswigcaja czystosci,
wazne jest takze to, czy stroj jest markowy, a prawie 60% badanych poréwnuje
si¢ z oceniang przez siebie osoba.

Tabela 6. Cechy ubioru

Na co zwracasz uwage, patrzac na stroj osoby, ktéra oceniasz? Tak Nie
Na to, czy ubidr jest czysty 79 21
Na to, czy ubrania sa markowe 60 40
Poréwnujg ja z soba 57 43

Zrodto: badania whasne (2013), N = 200.

ROZPRAWY I ARTYKULY
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Zapytano mtodziez wprost o to, co moze komunikowaé ubidr. Co istotne
respondenci wskazali na pierwszym miejscu (prawie 80% wskazan), ze ubior
komunikuje pozycj¢ materialng danej osoby. Jest to zgodne z teoriami akcentu-
jacymi rol¢ marek, ubioru i1 innych zewngtrznych oznak konsumpcji w funkcjo-
nowaniu wspodtczesnych spoteczenstw, gdzie wysoki status materialny i pozycja
spoteczna sa podkreslane i pokazywane poprzez ubidr. Dla badanych wazny jest
rowniez aspekt praktyczny, pozwalajacy na okreslenie poprzez strdj miejsca lub
rodzaju spotkania, na ktoére wybiera si¢ dany cztowiek. Istotne jest to, ze interpre-
tacja i rozumienie tej funkcji ubioru wynika ze swiadomosci kulturowej. Zatem
nawet miodzi ludzie doskonale zdaja sobie sprawg z tej waznej funkcji stroju
jako komunikatu niewerbalnego. W trzeciej kolejnosci ubior wedtug badanych
reprezentuje stosunek cztowieka do mody. A wigc poprzez stroj jesteSmy w stanie
stwierdzi¢, czy kto$ jest ,,modny”, ,trendy”, czy tez nie, a to bedzie stanowié
0 jego ocenie.

Tabela 7. Ubior jako komunikat

Co Twoim zdaniem komunikuje ubior okreslonej osoby? Tak Nie
Pozycj¢ materialng osoby 79 21
Rodzaj spotkania, na ktore si¢ wybiera 75 25
Stosunek do mody 72 28
Jej osobowos¢ 65 35
Jej nastrdj w danym dniu 60 40
Przynalezno$¢ do okreslonej grupy 59 41
Stosunek do $wiata 52 46
Jej sposob zycia 47 53

Zrédto: badania whasne (2013), N = 200.

Podsumowanie

Ubior jako element wygladu zewngtrznego zawsze odgrywat znaczaca rolg spo-
leczna, bedac wyraznym komunikatem zrozumiatym dla wigkszosci cztonkow
spoteczenstwa. Jak wynika z wielu teorii 1 badan socjologicznych, poprzez ubior
i reakcje na pojawiajace si¢ mody komunikujemy nasz status spoteczny, prestiz,
miejsce w strukturze itp. A zatem moda ma niewatpliwie charakter spoteczno-
-kulturowy.

Wyrozniamy si¢ badZ wrecz przeciwnie — nasladujemy, co staje si¢ wyrazem
naszej $wiadomosci spotecznej i kulturowej. Jak wykazuja badania, nie zawsze
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jest to kwestia uswiadamiana. Natomiast bez watpienia moda jako element stylu
zycia rOwniez zaczyna mie¢ coraz wigksze znaczenie w zyciu ludzi mtodych,
probujacych odnalez¢ si¢ w tym $wiecie unifikacji i indywidualizmu zarazem,
jednoczesnie deklaratywnie temu zaprzeczajac, co potwierdzaloby tezg Simmla,
ze wspodlczesne spoteczenstwa nie zajmuja si¢ ,,czym$ tak btahym” jak moda,
gdyz dla nich liczy si¢ tylko wewngtrzna forma wyrazania wlasnej osobowosci
i tozsamosci. Zmienity si¢ takze kwestie dotyczace nasladownictwa: dawniej
przedmiotem nasladowania byly klasy wyzsze, obecnie staja si¢ nimi kategorie
aktoréw, piosenkarzy, celebrytow.
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STRESZCZENIE

Moda stanowi przedmiot badan i rozwazan teoretycznych wielu dyscyplin nauk spotecznych i hu-
manistycznych. Jako typowy przejaw kultury ma przede wszystkim charakter spoteczny. Stanowi
to punkt wyjscia dla postrzegania mody jako sfery komunikacji spotecznej. Rozwazania autorki
dotycza mody jako formy komunikacji niewerbalnej, komunikatora sytuacji statusowej oraz
kapitatu kulturowego, a takze sfery nasladownictwa vs odrozniania. Autorka prezentuje wyniki
badan nad postrzeganiem mody i jej roli komunikacyjnej w oczach mtodziezy z wielkich miast.

Stowa kluczowe: moda, komunikacja niewerbalna, status spoteczny, kapitat kulturowy
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