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,Procesy tabloidyzacji 1 komodyfikacji polskich mediow”
111 ogolnopolska konferencja naukowa ,, Wspotczesny polski system
medialny ”Uniwersytet Jana Kochanowskiego, Kielce, 3 grudnia 2015

Tabloidyzacja wspotczesnych mediow bezsprzecznie jest faktem. Zjawisku temu
podlega w roznym stopniu prasa, radio, telewizja i internet. Jest w pewnym stop-
niu rezultatem swoistego wyscigu z czasem, walki o odbiorce poszukujacego za-
zwyczaj krotkich a tre$ciwych przekazow, nastawionego na rozrywke, rzadziej
na refleksje.

Trywializacja rzeczywisto$ci, prosty jezyk, oparcie na najnizszych instynk-
tach czytelnika/widza, pogon za sensacja... te 1 inne cechy to obraz wigkszosci
dzisiejszych mediow. Jakie sg i beda spoteczne i1 kulturowe tego konsekwencje?
Jaki wpltyw zjawiska te maja na odbiorcg? Czy tabloid stal si¢ juz symbolem,
kwintesencja kultury? Na te i inne pytania odpowiedzi poszukiwali uczestnicy
ogolnopolskiej konferencji naukowej, zorganizowanej przez Instytut Dzienni-
karstwa 1 Informacji Uniwersytetu Jana Kochanowskiego w Kielcach. Byta to
juz trzecia edycja w cyklu ,,Wspotczesny polski system medialny”, gromadzaca
przedstawicieli najwazniejszych osrodkow naukowych w Polsce.

Konferencj¢ otworzyli JM Rektor Uniwersytetu Jana Kochanowskiego
w Kielcach prof. dr hab. Jacek Semaniuk, dr hab. Jolanta Chwastyk-Kowalczyk,
prof. UJK, dyrektor Instytutu Dziennikarstwa i Informacji UJK, oraz dr Tomasz
Chrzastek, prodziekan ds. dydaktycznych i studenckich Wydziatu Filologicz-
nego UJK.

Po powitaniu i nakresleniu ogodlnych zatozen konferencji, w imieniu nieobec-
nego Janusza Adamowskiego (UW) referat na temat gtéwnych kierunkéw roz-
woju radiofonii publicznej w Polsce przedstawita Jolanta Chwastyk-Kowalczyk
(UJK). Nastepnie glos zabral Kazimierz Wolny-Zmorzynski (UW). W swym wy-
stapieniu na temat tabloidyzacji reportazu podkreslit, iz nawet ten gatunek dzien-
nikarski nie opart si¢ swoistej ,,prymitywizacji” i uproszczeniu. Zwrécit uwage,
Ze juz nie opisywany problem, ale towarzyszaca tekstowi fotografia, coraz czgs-
ciej przykuwa uwage odbiorcy, zadat pytanie o przyszto$¢ reportazu, jego forme
i role autora (w coraz wigkszym stopniu zastepowanego przez komputer) w jego
powstawaniu.

Kolejny prelegent, Ryszard Filas (UJ), autor periodyzacji najnowszych dzie-
jow mediow w Polsce, omowit kolejna faze w ich rozwoju, rozpoczynajaca si¢
od drugiej potowy 2013 roku i trwajaca do dzis. Podkreslit najwazniejsze cechy
tego okresu, do ktérych zaliczyt m.in. wzbogacenie oferty mediow cyfrowych
(zwtaszcza mobilnych i spotecznosciowych) oraz ,,nielinearna oferte wideo kosz-
tem prasy w warunkach umiarkowanego wzrostu gospodarczego i narastajacych
zagrozen zewnetrznych”. Zwrécit uwage na postepujaca koncentracje firm me-
dialnych, coraz bardziej zaawansowane i powszechne proby przenoszenia tresci
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prasowych do internetu oraz — w konsekwencji — zmniejszenie czytelnictwa prasy
drukowanej i dotkliwy odptyw reklamodawcow, kierujacych swe zainteresowa-
nie do §wiata wirtualnego.

Z kolei Magdalena Przybysz-Stawska (UL) przedstawita kulturalng ofertg
dziennika Fakt, koncentrujac si¢ na charakterystycznej dla tego tytutu formie prze-
kazu. Omoéwita niektore tematy (film, muzyka, ksiazka, telewizja, internet), ktore
znalazty si¢ w sferze zainteresowan redakcji w latach 2010-2014. Inny typ prasy,
czasopisma opiniotworcze, w kontekscie tabloidyzacji przedstawit Tomasz Miel-
czarek (UJK). Jako przyktad wybral m.in. tygodniki Newsweek Polska, Polityka,
Wprost, W Sieci. Prezentujac oktadki tych pism, wskazat na kilka istotnych czynni-
kow, ktore zdaja si¢ Swiadezyé, ze 1 te periodyki podlegaja zjawiskom, wpisanym
w temat konferencji. Specyficzna personifikacja przekazu, celowe wywolywanie
emocji, np. przez przedstawianie w okreslony sposob ideologicznych ,,przyja-
ciol” i ,,wrogdw”, nierzadko przez stosowanie fotomontazu, taczenie rozmaitych
watkéw w jedna kompozycje oktadkowa tak, by osiagnaé zamierzone reakcje —
oto przyktady tabloidyzacji przekazu pism opiniotwdrczych. Zaciera si¢ w nich
granica pomigdzy informacja a opinia, co stanowi przejaw komercjalizacji wymu-
szajacej na redakcji okreslone zabiegi w celu utrzymania dawnych czytelnikow
i pozyskania nowych.

Cze$ciowo nawiazujac do jednego z watkéw podjetych przez T. Mielczarka,
Wojciech Furman (UR) w swym wystapieniu postawil pytanie: ,,Czym jest tab-
loidyzacja dziennikarstwa?”i scharakteryzowal procesy, ktore ztozyly si¢ na to
zjawisko. Stwierdzit, ze mamy dzi$ do czynienia z nadmiarem przekazow, przy
czym naruszona zostala proporcja pomigdzy treSciami powaznymi a popularny-
mi, warto$¢ za$ tekstow dziennikarskich jest wyznaczana przydatno$cia stuzaca
zaspokojeniu potrzeb odbiorcow, konkurencja o ich uwagg. Prelegent, wskazujac
na cechy gazet popularnych, podkreslit, Ze nie porusza si¢ w nich abstrakcyjnych
probleméw, a w ich miejsce przedstawiane sa losy konkretnych oséb, z ktérymi
moze si¢ utozsamic przecigtny odbiorca.

Po krotkiej przerwie podjgto obrady w trzech panelach.

Pierwszemu przewodniczyt prof. nadzw. dr hab. W. Furman, a rozpoczglo je
wystapienie Kamila Niestonego (US). Prelegent podjat probe okreslenia roli, jaka
maja do odegrania dziennikarze w czasach wspotczesnych w ksztalttowaniu tresci
w mediach. Wskazal na prawidtowosci, wystepujace przy konstruowaniu tresci
informacyjnych dotyczacych tych samych tematdéw przez autoréw reprezentuja-
cych rézne stacje telewizyjne. Przeprowadzajac analiz¢ wybranych newsow wy-
emitowanych w trakcie prezydenckiej kampanii wyborczej w 2010 roku, omowit
ramy (m.in. ramy obiektywizacji, stronniczosci, tematyczne, epizodyczne, perso-
nalne, problemowe), za pomoca ktorych dziennikarze najczesciej relacjonowali
okreslone wydarzenia polityczne. Podkreslil, Zze coraz popularniejsze staje sig
wykorzystywanie ram konfliktow, personalnych i epizodycznych, co wpisuje si¢
wyraznie w proces tabloidyzacji telewizyjnych programow informacyjnych.
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Kolejna prezentacja dotyczyta ,,Celebryckosci dziennikarzy jako funkcji ko-
modyfikacji formatow informacyjno-publicystycznych”. Pawet Loki¢ (UAM)
scharakteryzowat zagadnienie dotyczace rozszerzania si¢ pola aktywnosci pol-
skich dziennikarzy w dyskursie politycznym. Jak wskazat Referent, poza prze-
kazywaniem informacji i opinii wspotczesny dziennikarz stara si¢ rowniez do-
starczy¢ swoim odbiorcom rozrywki. Popart t¢ tez¢ wybranymi przyktadami,
koncentrujac si¢ glownie na mediach spotecznosciowych. Z kolei Dominik Cho-
mik (UG) jako ciekawy przyktad komodyfikacji mediow przedstawil Gazete Sto-
noge, wybierajac jednoczesnie jako tto dla swoich rozwazan dwa dzienniki tablo-
idowe: Fakt i Super Expres.

Czwarte w tym panelu wystapienie dotyczyto ,,Wizualizacji tresci na pierw-
szych stronach gazet jako przyktadu komodyfikacji prasy polskiej”. Autor, Ma-
teusz Zapata (UJK), analizujac pierwsze strony Echa Dnia 1 Gazety Wyborczej
z lat 1989-2014, zbadal, jakie zmiany nastapity w proporcji pomiedzy przekazem
tekstowym a wizualnym w przypadku tych tytulow, jak zmienit si¢ ich format,
uktad, typografia i ogdlna koncepcja oraz jakiego typu i gatunku byly komunikaty
wizualne zastosowane na pierwszych stronach wybranych pism. Przeobrazenia
w prasie codziennej staly si¢ rowniez przedmiotem dociekan Iwony Gajewskiej
(UJK), ktéra poddata analizie stopien tabloidyzacji dziennikéw na przykladzie
wybranych publikacji w kieleckim wydaniu Echa Dnia. Proces tabloidyzacji nie
ominat rowniez luksusowych magazynow dla kobiet 1 mgzczyzn, czego dowo-
dem byla prezentacja Olgi Dabrowskiej-Cendrowskiej (UJK). Prelegentka zbada-
ta kondycje tego typu periodykoéw w latach 2004—2014, analizujac i poréwnujac
dane ZKDP, a takze §ledzac stosunek materiatu ilustracyjnego do tresci zamiesz-
czanej na tamach tychze pism, charakteryzujac gatunki dziennikarskie w nich
obecne oraz poddajac badaniom ich tematyke. To wystapienie zamykato obrady
sekcji pierwszej.

Panel drugi, ktoremu przewodniczyt prof. dr hab. T. Mielczarek, rozpoczat si¢
od wystapienia Renaty Piaseckiej (UJK). Mowiac o ,,Kulturze newsow w dobie
tabloidyzacji mediow”, Prelegentka przedstawita wyniki swoich dociekan, ktore
oparta na analizie przekazéw dostarczanych przez Polska Agencj¢ Informacyjna
oraz Informacyjna Agencj¢ Radiowa. Z kolei Wojciech Lis (KUL) oméwit zagad-
nienie migracji mediow, szczegolnie prasy, do cyberprzestrzeni, zastanawiajac si¢
m.in. nad problemem okreslenia statusu prawnego prasy internetowej. Kwestia
ujawnienia informacji, chronionych tajemnica dziennikarska w §wietle rozwiazan
przyjetych w prawie karnym, znalazta si¢ z kolei w kregu zainteresowan Moniki
Bartnik (KUL).

Do tematyki informacji pojawiajacych si¢ w mediach nawiazal Pawel Wie-
czorek (USWSP), prezentujac (na podstawie przeprowadzonej analizy trescio-
wej, wywiadoéw z dziennikarzami i wlasnych do$wiadczen) ewolucje tematow
pojawiajacych si¢ w newsach, opisujac kryteria, ktorymi kieruja si¢ redaktorzy
przy wyborze tematow do publikacji i wskazujac elementy taczace te wybory
z dazeniem do osiagnigcia przez wydawce zysku finansowego.
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Analiz¢ genologiczng artykutu publicystycznego w internecie przedstawit
natomiast Mateusz Kasiak (UMCS), a Judyta Perczak scharakteryzowata wy-
brane aspekty programéw wrozbiarskich nadawanych w polskiej telewizji, kon-
centrujac si¢ szczegdlnie na wykorzystaniu w tym przypadku réznych gatunkow
dziennikarskich. Obrady w tej sekcji zamkneto wystapienie Tomasza Chrzastka
(UJK). Prelegent oméwit cechy tabloidyzacji i komodyfikacji wybranych portali
informacyjnych, zadajac jednoczes$nie pytanie, czy zwigkszajaca si¢ dominacja
materiatow wizualnych nad tekstowymi to istotnie przejaw tabloidyzacji czy ra-
czej efekt naturalnego rozwoju informacyjnych gatunkéw wystepujacych w in-
ternecie.

Obrady w ramach panelu trzeciego, ktoremu przewodniczyta dr hab. M. Przy-
bysz-Stawska, otworzylo wystapienie Malgorzaty Gruchaty (KUL). Prelegentka
przedstawita wyniki iloSciowej 1 jako$ciowej analizy poréwnawczej programow
zwiazanych z kultura emitowanych przez wybrane stacje telewizyjne oraz zadata
pytanie, w jakim zakresie media wypetniaja wpisana w ich misj¢ funkcje kulturo-
tworcza.

O tabloidyzacji jezyka mediow natomiast na przyktadzie wybranych wyrazow
stosowanych szczegodlnie czgsto, chetnie 1 w roznych kontekstach mowita Alicja
Galczynska (UJK), podkreslajac, ze naduzywanie jednych wyrazéw odbywa si¢
kosztem innych, a to prowadzi m.in. do obnizenia poziomu kultury, zubozenia
jezyka, stosowania pewnych okreslen i wyrazen nie zawsze adekwatnie do ich
znaczenia. Z kolei w $wiat mediow lokalnych przenidst stuchaczy referat Emilii
Kotnis-Gorki (UJ). Prelegentka zauwazyta, ze istnieje wyrazny rozdzwigk pomig-
dzy oczekiwaniami odbiorcow lokalnych mediow elektronicznych a wymogami
rynkowymi. Dziennikarze, chcac pozosta¢é na wymagajacym rynku, nierzadko
zmuszeni sa do eksponowania materiatéw sensacyjnych, co w rezultacie wy-
wotuje przede wszystkim niezadowolenie uzytkownikoéw. Réwnoczesnie jednak
Autorka podkreslita dysonans migdzy deklarowanymi a realnymi oczekiwaniami
odbiorcow.

Finansowanie mediow, tak istotne rowniez na rynku lokalnym, stato si¢ przed-
miotem analizy Jolanty Dzierzynskiej-Mielczarek (UJK). Charakteryzujac zmia-
ny, jakie nastapity w tym zakresie, Prelegentka podkreslita zagrozenia z nich
wynikajace 1 oméwita interesujace wyniki badan statystycznych, odnoszace si¢
migdzy innymi do miesigcznego procentowego udzialu wydatkéw, przeznaczo-
nych przez Polakéw na media i kulturg. Z kolei Kinga Lipska (UJK) przedstawi-
a zagadnienie ,, Tabloidyzacji polityki w kontekscie ksztaltowania wizerunkow
polskich partii politycznych w internecie na przyktadzie kampanii parlamentar-
nej w 2015 roku”. Wyrazne zmniejszenie si¢ liczby tzw. twardych wiadomosci
i wzrost informacji migkkich, tendencja do trywializacji kwestii waznych, perso-
nalizacja i celebrytyzacja polityki, ,,walka na wizerunki”, komercjalizacja polity-
ki (,,kampania polityczna jako spektakl”) — to najwazniejsze zjawiska, z ktérymi
Prelegentka zetkngla si¢ w trakcie badan. Obrady w tej sekcji zamykat referat na-
wiazujacy w pewnym stopniu do probleméw zasygnalizowanych w wystapieniu
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Kotnis-Gorki, a dotyczacy roli, funkcji, znaczenia i miejsca prasy samorzadowej
w kontekscie polskiego systemu medialnego (Jolanta Kepa-Mgtrak z UJK).

Po przerwie obiadowej rozpoczeta si¢ druga czg§é konferencji: panel prak-
tyczny z udzialem przedstawicieli mediow regionalnych i lokalnych. Wsrod za-
proszonych gosci znalezli si¢: Alina Janusz (red. nacz. kieleckiej redakcji Gazety
Wyborczej), Michat Rykowski (dziennikarz TVP Kielce), Andrzej Kazanowski
(dyr. TV Swigtokrzyska), Mitosz Skiba (kier. redakcji online Echa Dnia), Jan
Jagielski (prezes Radia FaMa), Jarostaw Kusto (prezes Radia Kielce), Katarzyna
Bernat (kier. redakcji informacji Radia eM Kielce), Piotr Michalec (dyr. progra-
mowy Radia eM Kielce). Tematem przewodnim spotkania, ktore poprowadzita
dr J. Kegpa-Metrak, byta misja mediow regionalnych i lokalnych, ich funkcje i rola
we wspolczesnym $wiecie. Goraca dyskusja, jaka rozgorzata wokot tej proble-
matyki, pozwolila wyloni¢ dodatkowe kwestie (takie jak np. problem misji i re-
klamy) i sformutowa¢ pytania (media publiczne czy prywatne? w jakim stopniu
procesy tabloidyzacji i komodyfikacji przeniknely do mediow regionalnych i lo-
kalnych?), ktére wpisujac si¢ w tematyke konferencji, pozwolity spojrze¢ na nia
z innych, praktycznych punktéw widzenia. Tg czg¢$¢ konferencji zamknety pyta-
nia z sali i podsumowanie J. K¢py-Mgtrak.

Dzigki profesjonalnie zorganizowanej konferencji mozliwa byla wymia-
na mysli przedstawicieli najwazniejszych akademickich osrodkow naukowych
w Polsce. W trakcie obrad przedstawiono 25 referatow, w ktorych zaprezentowa-
no rozne aspekty 1 konteksty procesow tabloidyzacji i komodyfikacji wspotczes-
nych mediow. Przedstawiono funkcjonowanie prasy, radia, telewizji i internetu
w zmieniajacych si¢ okolicznoséciach zarowno kulturowych, jak i politycznych,
wskazano na zagrozenia ptynace z zastosowania okreslonych narzedzi, stuzacych
utrzymaniu czy pozyskiwaniu odbiorcow. Zjawiska, o ktorych dyskutowano, bu-
dzity nie tylko zastrzezenia, ale i obawy dotyczace przysztosci mediow zarowno
wsrod referentdéw w czgséci teoretycznej konferencji, jak 1 wérdd zaproszonych
redaktoréw w czesci praktycznej. Dyskutowano o mozliwo$ci zapobiezenia pew-
nym tendencjom, ktore moglyby wptynaé na zubozenie oferty mediow i obnize-
nie poziomu przekazywanych przezen tresci.

Poktosiem tegorocznych obrad, wzorem lat ubiegtych, ma by¢ recenzowana
monografia.

Magdalena Przybysz-Stawska
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»Wyplyna¢ na szerokie wody medioznawstwa”
I edycja Ogolnopolskiego Konkursu na Najlepsza Pracg Magisterska
z Wiedzy o Mediach ,,Medi@stery”

Ogolnopolski Konkurs na Najlepsza Prac¢ Magisterska z Wiedzy o Mediach
~Medi@stery” to pierwszy w Polsce konkurs skierowany do absolwentow kierun-
koéw dziennikarskich, ktorzy w swoich rozprawach zajmuja si¢ problematyka me-
dioznawcza. Organizatorem konkursu jest kierunek dziennikarstwo i komunikacja
spoteczna Uniwersytetu Gdanskiego. W 2015 roku odbyta sig¢ pierwsza edycja, na
ktora sptynety prace z niemal wszystkich osrodkéw akademickich ksztatcacych
przyszltych dziennikarzy. ,,Medi@stery” co najmniej z trzech istotnych powodow
maja szanse, by si¢ na state zapisa¢ w kalendarzu wydarzen akademickich.

Po pierwsze, trudno dzi$ o inicjatywy promujace prace mtodych naukowcow,
pozwalajace na ich prezentacje szerszemu gronu odbiorcow. W konkursie mtodzi
badacze maja szansg przedstawi¢ swoje osiagnigcia doswiadczonym medioznaw-
com z uczelni wyzszych catej Polski oraz zweryfikowac¢ jako$¢ swoich prac. W tej
edycji w sktad Kapituty Konkursu pod przewodnictwem prof. dra hab. Wikto-
ra Peplinskiego (Uniwersytet Gdanski) weszli m.in. prof. dr hab. Jacek Sobczak
(Szkota Wyzsza Psychologii Spotecznej w Warszawie), prof. dr hab. Marek Ja-
btonowski (Uniwersytet Warszawski), prof. dr hab. Iwona Hofman (Uniwersytet
Marii Curie-Sktodowskiej w Lublinie), prof. dr hab. Janusz Adamowski (Uniwer-
sytet Warszawski), dr hab. Malgorzata Lisowska-Magdziarz (Uniwersytet Jagiel-
lonski) oraz prof. dr hab. Wtodzimierz Gogotek (Uniwersytet Warszawski).

Po drugie, ,,Medi@stery”” maja inspirowac ich tworcow do dalszego rozwo-
ju — zaréwno na niwie praktyki zawodowej, jak i pracy naukowej. Jak twierdza
inicjatorki konkursu — dr Malgorzata Losiewicz oraz dr Anna Rytko-Kurpiew-
ska z Uniwersytetu Gdanskiego — istota wydarzenia jest zachecenie laureatow
do wykorzystania zdobytej na studiach wiedzy w §wiecie mediow, zaroéwno jesli
zechca by¢ ich praktykami, badaczami, jak i komentatorami. Nazwa konkursu
jest symboliczna — pozytywna ocena jako$ci prac mtodych badaczy to przepustka
do wyruszenia z portu, wyptynigcia na szerokie wody i1 odkrywania medialno-
-naukowego $wiata.

I wreszcie po trzecie, konkurs promuje medioznawstwo — ,,stary—nowy”’ ob-
szar wiedzy, ktory dopiero od kilku lat figuruje w ministerialnym rozporzadzeniu
jako dyscyplina naukowa pod hastem ,,nauki o mediach”. ,Medi@stery” staraja
si¢ wypehi¢ luke wsrdd konkursow organizowanych dla studentow i populary-
zowac¢ problematyke medioznawcza. A gra jest warta §wieczki, o czym $wiadczy
wysoki poziom prac tegorocznych laureatow. Zwraca uwageg zar6wno waznosé
tematyki przez nich podejmowanej, jak i wnikliwe spojrzenie na $wiat (nowych)
mediow oraz wnioski, jakie mtodzi badacze wysnuwaja z krytycznej analizy
wspotczesnej rzeczywistosci medialne;.
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27 marca 2015 r. na Wydziale Nauk Spotecznych Uniwersytetu Gdanskiego
odbyto si¢ wreczenie dyplomow i nagréd laureatom I edycji konkursu. Na po-
dium stangli:

I Marcin Sanakiewicz z Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej z Lublina
—praca ,, Telewizja ponowoczesna: logiki i imaginacje medialne” (napisana
pod kierunkiem prof. dra hab. Jana P. Hudzika);

IT Jakub Ochnio z Wyzszej Szkoty Informatyki i Zarzadzania w Rzeszowie,
autor pracy ,,Jezyk komunikowania wizualnego — semantyka, syntaktyka
i pragmatyka fotografii” (napisanej pod kierunkiem dra Macieja Ulity);

IIT Aleksandra Rabowska z Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza w Pozna-
niu: ,,Wykorzystanie narzedzi marketingu internetowego w polskiej blogo-
sferze kulinarnej” (praca napisana pod kierunkiem dra Adama Szymania-
ka).

Marcin Sanakiewicz, zwycig¢zca I edycji konkursu, dokonal w swojej pracy
interesujacej analizy telewizji jako medium, ktore stara si¢ reagowac na zmiany,
jakie niesie z sobg postmodernistyczna rzeczywisto$¢. Jednym z przejawdw prob
dostosowania jest upodobanie do programéw z nurtu real TV, wsrod ktorych od-
najdziemy zarowno programy informacyjne, jak i popularne (sic!) reality shows,
docu-realities czy documentaries.

Autor we wnikliwy sposob przeprowadza czytelnika — na przyktadzie, wy-
dawatoby sig, tak odmiennych programow, jak ,.Fakty”, ,,Ukryta Prawda” czy
»Warsaw Shore” — przez $wiat telewizji ,,ponowoczesne;j”. Celem tej podrdzy jest
zdefiniowanie tytutowych logik i imaginacji jako ,,rzeczywistych doswiadczen”
nadawcow i odbiorcow telewizji. Sanakiewicz twierdzi, ze ,,tendencje wspolczes-
nej telewizji do «urealniania» swoich programow wydaja si¢ dominowaé zarow-
no nad jej estetyka, jak i determinuja dokonywane przez telewizj¢ wybory narra-
cyjne oraz reprezentacje ideologiczne™.

Jak to ,urealnianie” telewizji wyglada w praktyce? Kazdy, kto zetknat si¢
z jakimkolwiek dialogiem uczestnikow programu ,,Warsaw Shore” lub ustyszat
internetowy hit o migsnym jezu, wie, ze real TV traktuje rzeczywisto$§¢ w sposob
wyjatkowo brutalny. Wedlug autora nie podejmuje z nia dialogu, lecz zawtaszcza
ja i zmienia na swoje potrzeby, zgodnie ze stosowanymi logikami oraz dziatajac
zgodnie z wlasnymi wyobrazeniami o realnosci.

Szczegbdlng wartoscia zwycigskiej pracy jest proba wprowadzenia niewyko-
rzystywanej dotad przez badaczy mediow performatyki — czyli metody stuza-
cej do analizy dziatan spoleczno-kulturowych — do dyskursu medioznawczego.
Zainteresowani beda si¢ mieli okazj¢ doktadniej zapozna¢ z propozycja autora,
gdyz zwycigska praca zostanie opublikowana przez Wydawnictwo Uniwersytetu
Gdanskiego.

! M. Sanakiewicz. Telewizja ponowoczesna: logiki i imaginacje medialne (maszynopis w moim
posiadaniu).
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Rownie ambitnego zadania — zastosowania nowej metody badawczej — podjat
si¢ Jakub Ochnio, laureat II miejsca. Autor powiazat z soba osiagniecia kilku
dziedzin naukowych: semiologii, antropologii i sztuki fotografii. W swojej pracy
magisterskiej zaprezentowat mozliwosci przeniesienia dorobku j¢zykoznawcow
na grunt komunikacji wizualnej. Autor stawia tez¢, ze w dobie kultury obraz-
kowej zdjecia nie sa juz wylacznie uzupelnieniem tekstu. Stanowia one, w jego
opinii, samodzielny komunikat, b¢dacy autonomicznym nos$nikiem informacji.
W zwiazku z tym fotografi¢ traktuje jako quasi-jezyk, blizniaczy do jezyka natu-
ralnego, a do jej badania postuluje stosowanie zasad semantyki, syntaktyki i prag-
matyki. Autor, za Marshallem McLuhanem (2001, s. 336), twierdzi, Ze na naszych
oczach dokonuje si¢ retrybalizacja jezyka — wracamy do pierwotnych form ko-
munikowania, czyli pisma obrazkowego. Stad jego starania, by ten quasi-jezyk
—nadbudowany na systemie j¢zyka naturalnego — uczyni¢ zar6wno przedmiotem,
jak i narzedziem w badaniach medioznawczych.

Trzecie miejsce w konkursie zdobyta Aleksandra Rabowska, ktora zajela sig
problematyka wykorzystania narzedzi marketingowych przez polskich blogerow
kulinarnych. Celem pracy byto nie tylko zaprezentowanie wachlarza mozliwo-
$ci budowania wlasnej marki w internecie, ale tez wyodrebnienie mechanizméw
wyboru instrumentéw promujacych blogi kulinarne przez ich autoréw. Choc
w niektorych momentach Autorka stara si¢ udowodni¢ do$¢ oczywiste zatozenia
(jedna z jej hipotez dotyczy faktu, ze firmy poprzez wykorzystanie potencjatu
internetu oraz zastosowanie technologii komunikacji cyfrowej osiagaja zatozone
cele marketingowe), to warto doceni¢ identyfikacje narzedzi oraz przedstawienie
praktycznych wskazowek, jak promowac blogi.

Nietrudno zauwazy¢, ze w swoich pracach absolwenci dziennikarstwa poru-
szali si¢ po roznych przestrzeniach medialnych i dotykali r6znych zagadnien, ale
ich prace prezentowatly kilka istotnych z perspektywy kazdego badacza medio-
znawcy wnioskow. Przestrzen medialna, podobnie jak rzeczywisto$¢ spoteczna,
polityczna i gospodarcza, do ktorych si¢ odnosi, stata si¢ ptynna, a wigc trudna do
jednoznacznego okreslenia. Dlatego tez kazda proba jej interpretacji wymaga nie
tylko interdyscyplinarnego podej$cia, czyli czerpania z instrumentdw — teoretycz-
nych i badawczych — roznych dyscyplin akademickich, ale takze taczenia wiedzy
akademickiej z praktyka wyniesiona z pracy w mediach.

Wszyscy laureaci w swoich rozprawach podkreslali wieloletnie do$wiad-
czenie w pracy z mediami, dla mediow 1 w mediach. Marcin Sanakiewicz pisat
wprost: ,,Swoje miejsce w naukowym dyskursie o mediach widzg w potaczeniu
mojej praktycznej wiedzy o telewizji, ktora zdobytem przez kilkanascie lat pracy
jako dziennikarz, redaktor, wydawca i lektor, z teoretycznymi refleksjami nad
wspotczesna kondycja medialng™. Zacytowal takze kulturoznawcg Mirostawa
Filiciaka, ktory wskazuje na potrzebe ,,wyjscia zza biurka” (Filiciak 2013, s. 43—
49), by oprze¢ badania medioznawcze na osobistym doswiadczeniu. To juz nie

2 M. Sanakiewicz, jw.
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jest eksperyment, ale koniecznos¢ czaséw, by o mediach pisa¢ z perspektywy
zarowno uzytkownika, jak i tworcy.

Cieszy fakt, ze laureaci Konkursu starali si¢ w swoich rozwazaniach czerpac¢
z wielu dyscyplin i taczy¢ roznorodne podejscia. W ten sposob — dzigki interdy-
scyplinarnosci 1 otwarto$ci na istniejace juz teorie i praktyki — powstaja czesto
nowe propozycje i trendy. Jak pisali Marek Jabtonowski i Tomasz Gackowski,
»[-..] medioznawstwo jawi si¢ obecnie jako nauka rozdrozy, pogranicza, skrzyzo-
wania réznych perspektyw teoretycznych i badawczych, ktérych korzenie si¢gaja
wielu okrzeptych dyscyplin naukowych” (Jablonowski, Gackowski 2012, s. 17).
Nie jest to jednak obciazenie, a zaleta. Nowa warto§¢ — zardwno pod katem roz-
patrywanej tematyki, jak i stosowanej metodologii — powstaje ze zderzenia Swie-
zych pomystow ,,mtodych” z doswiadczeniem ,,starszych” badaczy. I to wtasnie
wydaje si¢ najcenniejszym dorobkiem konkursu ,,Medi@stery” — spoéjnym z idea
samego medioznawstwa jako nauki.

Magdalena Iwanowska
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