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SUMMARY

The Internet never sleeps; the Internet reacts. The Internet meme as a form of
the current political and social commentary

This article applies to Internet memes as a specific form of communication existing in new me-
dia. The subject of research are memes as a way of commenting on social and political events.
The author focuses on the analysis of examples of such “reactionary” memes, trying to describe
their nature and the ways in which they comment on reality. He delineates the evolution of the
internet meme from the stereotypical “funny cat picture” to clear voice of protest. He also fol-
lows the route they pass — from the social networking sites, to the meme galleries available on
information sites, where memes are also treated as a kind of Internet “vox populi”. The author
also points to the other uses of the Internet meme — for example, the commercial one.
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Wstep

Reakcyjny charakter spoteczenstwa sieci ujawnia si¢ przy réznych okazjach.
Uzytkownicy potrafili zmobilizowaé si¢ w buncie przeciwko aktom prawnym
ograniczajacym ich swobody (stynne protesty przeciw ACTA)!, chetnie rozsytaja
charytatywne lancuszki (niekiedy okazujace si¢ oszustwem lub modnym ostat-
nio wytudzaniem ,,lajkéw”, czyli polubien na Facebooku?). Jednak najczgstsza
(najprostsza) forma aktywnosci sa komentarze. Wraz z rozwojem Web 2.0 ulegt
zaburzeniu klasyczny podzial nadawca—odbiorca. Portale internetowe wprowa-
dzity mozliwo$¢ komentowania, co zaowocowato lawing takich zjawisk, jak
spam (znany kazdemu z poczty elektronicznej, w komentarzach za$ objawiajacy
si¢ po prostu umieszczaniem sponsorowanych odnos$nikow do stron), ,,hejting”
(najprosciej ujmujac: krytykanckie komentowanie kazdego zdarzenia/osoby) czy
Htrolling” (celowe prowokowanie innych uczestnikow dyskusji).

Kiedy memy zostaly spopularyzowane przez rozwoj portali spotecznoscio-
wych oraz agregatorow tresci, komentujacy zyskali nowy or¢z. Nie dos¢, ze
memy staly si¢ zgrabnym i ogoélnie rozumianym (przynajmniej w §wiadomosci
specyficznej spotecznosci sieciowej, wychwytujacej ich intertekstualny kontekst)
srodkiem przekazu, to na dodatek nie trzeba juz liczy¢ si¢ z taska lub nietaska
administratora serwisu. Mem raz wrzucony w sie¢ — czy to na Facebooku, czy na
9GAG — jesli tylko zyska popularnos¢ (positkujac si¢ terminologia z klasycznej
memetyki: okaze si¢ memem silnym), pozostanie w niej na zawsze, przekazy-
wany (i modyfikowany) pomigdzy serwisami za pomoca polubien, udostgpnien
1 repostow.

Termin ,,mem” zostal stworzony przez brytyjskiego biologa ewolucyjnego Ri-
charda Dawkinsa® i oznacza — w uproszczeniu — jednostke transmisji w kulturze
(kulturowy odpowiednik genu). Z kolei mem internetowy stanowi swoiste prze-
niesienie teorii memetycznych na grunt internetu (glownie portali spotecznoscio-
wych) pod postacia graficzna (cho¢ mem w jego pierwotnym znaczeniu jest idea,
nie za$ no$nikiem, wigc niekoniecznie musi to by¢ obraz).

Komunikacyjny fenomen obrazkowych memow internetowych mogt zaistnie¢
jedynie w nowych mediach. Dopiero media cyfrowe umozliwiaja bowiem — jak
pisze Denis McQuail — jednoczesny odbior, modyfikacje i redystrybucje obiektow

! Pisze o tym cho¢by Edwin Bendyk — zob. Bendyk 2012.

2 Glo$no bylo o takiej sytuacji choéby po ostatnim finale Wielkiej Orkiestry Swiatecznej Po-
mocy, kiedy to Facebook zalaty profile dedykowane 10-letniemu Lukaszowi Berezakowi — choremu
chlopcu, ktory kwestowat na rzecz WOSP. Owe fanpage’e (jak okazato si¢ po kilku dniach — nieofi-
cjalne) masowo zaczgli ,,lajkowac¢” uzytkownicy portalu. Liczba polubien osiagata nawet 700 tys.,
cho¢ w zasadzie nie byto wiadomo, w jaki sposob moze si¢ to przyczyni¢ do pomocy chlopcu. Zob.
Jak zarobi¢ na wspolczuciu dla Lukasza Berezaka? Uwazajcie, klikajac ,,Lubig to”, tekst dostepny
pod adresem: http://szczecin.gazeta.pl/szczecin/1,34959,15283028,Jak_zarobic_na_wspolczuciu_
dla_Lukasza Berezaka Uwazajcie .html (dostgp: 25.01.2014).

> Dawkins 1996.
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kultury*, a przeciez te cechy idealnie opisuja réwniez caty proces ,,mutacji” i ,,re-
plikacji” meméw internetowych, ktére sa niczym innym jak wykorzystaniem juz
istniejacego obrazka/zdjecia/kadru (odbidr) i puszczeniem go — wraz z (z reguly
zabawnym) podpisem (modyfikacja) — w dalszy obieg za pomoca stron-agregato-
roéw tresci i/lub portali spoteczno$ciowych (redystrybucja).

Jednak co$, co poczatkowo miato stuzy¢ gtdwnie rozrywcee, ewoluowato (czy-
li w zasadzie zachowato si¢ spojnie z propagowanag przez memetykow teorig ewo-
lucji kultury) w strong sposobu reakcji spoteczenstwa sieci na ro6zne wydarzenia
spoteczne i polityczne. Obecnie niemal kazde gltosno komentowane w mediach
zdarzenie skutkuje wysypem tematycznych memow. Czasem wystarczy jedna wy-
powiedz, gest czy ghupia mina, by serwisy spolecznosciowe takie jak Facebook,
Twitter oraz agregatory tre$ci (Tumblr, 4chan, 9GAG) zaroily si¢ od komentuja-
cych ten fakt obrazkow. Kolejng interesujaca cecha jest czas owej reakcji — memy
(cate galerie!) pojawiaja sig nieraz jeszcze w trakcie trwania jakiego$ wydarzenia,
a serwisy spotecznosciowe donosza za ich pomoca o danym wydarzeniu szybciej
niz ,,powazne” portale informacyjne. Oczywiscie nie mozna traktowac ich jako
informacji pierwotnej — memy jako odpowiedz spoteczenstwa sieci sg informacja
zinterpretowana, a wigc komentarzem?®.

Zatozenia i cele

Wiasnie jako taka formg informacji bede traktowal memy internetowe w niniej-
szym tekscie. Przeanalizujg reakcje za ich pomoca na wybrane wydarzenia. Po-
niewaz najwigksze polskie portale (Iub ich odnogi, takie jak cho¢by rozrywkowy
Deser.pl bedacy czgscia internetowego portalu Gazety Wyborczej) grupuja memy
(oczywiscie nie wszystkie) dotyczace poszczegolnych zdarzen w galerie, skupig
si¢ wlasnie na nich, dokonujac analizy ilo§ciowo-jakosciowej zbiorow. Odnios¢
si¢ takze do dedykowanych fanpage’6w dostgpnych na Facebooku, skupionych
na wypuszczaniu meméow tematycznych — np. strona ,,Hipsterski Maoizm”, w sa-
tyryczny sposéb komentujaca zdarzenia polityczne.

Sprébuje przy tym odpowiedzie¢ na pytanie, jaka funkcje petnia takie reak-
tywne memy, ktére przeciez juz dawno zyskaty o wiele wigksze znaczenie niz
bycie stereotypowym ,,0obrazkiem z kotem”, wrzuconym do sieci wylacznie, by
bawi¢ lub wyraza¢ emocje w sposob graficzny. Czy moga by¢ czyms$ innym niz
oddolng odpowiedzig uzytkownikéw internetu? Czy z reakcji tych mozna opisac
— choéby w sposdb ogolny — poglady spotecznosci internetowej? Kto, w jaki spo-
sob i w jakim celu moze wykorzysta¢ popularno$¢ tej formy przekazu?

4 McQuail 2007, s. 151.
> Pisatem na ten temat w tekscie: Piskorz 2014.
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Ponizej przedstawi¢ przyktady meméw poswigconych danemu wydarzeniu.
Jako zrédlo galerii® przyjatem m.in. portale Deser.pl, Dziennik.pl’, Newsweek.
pl i Polskatimes.pl ze wzgledu na regularno$é, czgsta aktualizacje i stosunkowo
duza liczbe ,,reakcyjnych” memow w poszczegolnych galeriach.

Zalana stolica drugq Wenecjq

W czerwcu 2013 roku Warszawe nawiedzita powddz. To z pozoru niewesole zda-
rzenie wywotato jednak przesmiewcza reakcj¢ internautéw, skupiona gtdéwnie na
osobie prezydent stolicy, Hanny Gronkiewicz-Waltz. Tytuly galerii to m.in. ,,Ba-
sen Torunski w Warszawie. Internauci $mieja si¢ z powodzi w stolicy™ ?, ,,«Nie
robmy polityki. Dmuchajmy pontony». Internet $mieje si¢ z zalanej Warszawy™’'
i ,.Internet Smieje si¢ z zalanej Warszawy”'!. Na memach widzimy m.in. roze-
$miang pania prezydent i podpis ,,Zrobi¢ Wenecj¢”!?. Inny obrazek, ponownie
z Gronkiewicz-Waltz w tle: ,,Metho'® nie kuhsuje? Mozna ptywac jachtem™.
Mamy takze potwora z Loch Ness na zalanych ulicach stolicy' i parodi¢ hasta
Platformy Obywatelskiej: ,,Nie roébmy polityki, dmuchajmy pontony”’s.

® Trzeba w tym miejscu zaznaczy¢, ze wymienione serwisy NIE sa zrodtem samych memow,
a jedynie agreguja juz istniejace obrazki. Skutkuje to m.in. dublowaniem sig¢ obrazkow w poszcze-
golnych zbiorach. Jednak ze wzgledu na kategoryzacjg tematyczna, tj. prezentowanie galerii memow
bedacych wiasnie reakcja na konkretne wydarzenie, stanowia bardziej adekwatny punkt wyjscia dla
mych rozwazan niz serwisy w rodzaju wspomnianych juz Kwejk.pl czy 4chan, bedace wylggarnia
(czyli faktycznym zrodltem) memow na kazdy temat.

7 Portal ten posiada nawet specjalna zaktadke zatytutowana ,,MEMy” — zob. http://www.
dziennik.pl/memy (dostgp: 15.01.2014).

§ Basen Torunski w Warszawie. Internauci $mieja si¢ z powodzi w stolicy, materiat dostgpny pod
adresem: http://rozrywka.dziennik.pl/hity-internetu/galeria/429843,6,galeria-memow-o-powodzi-w-war-
szawie-galeria-zdjec.html (dostgp: 15.01.2014).

° Wigkszo$¢ galerii zawiera w swych tytutach zwroty ,,internet zareagowat”, ,,internet oszalal”,
Linternauci wy$miali” itp. — co mozna bgdzie zauwazy¢ w dalszej czgsei tekstu. Fakt ten wydaje sig
potwierdza¢ zatozenie oddolnej, spontanicznej odpowiedzi uzytkownikow sieci.

10 Nie robmy polityki. Dmuchajmy pontony”. Internet Smieje si¢ z zalanej Warszawy, materiat
dostepny pod adresem: http://deser.pl/deser/51,111858,14070268.html (dostep: 15.01.2014).

I Internet $mieje si¢ z zalanej Warszawy, material dostgpny pod adresem: http://www.
polskatimes.pl/artykul/916347,zalana-warszawa-internet-smieje-sie-z-zalanej-warszawy-memy,id,t.
html (dostegp: 15.01.2014).

12 http://deser.pl/deser/51,111858,14070268.html?i=14 (dostgp: 15.01.2014).

13 Podwdjne okrucienstwo internautéw, drwiacych nie tylko z klgski zywiotowej, ale takze
z wady wymowy bytej prezes NBP. Mem pierwotnie znalazl si¢ na stronie ,,Hipsterski Maoizm”,
o ktorej wigcej w dalszej czgsci tekstu (dostgp: 15.01.2014).

14" http://rozrywka.dziennik.pl/hity-internetu/galeria/429843,4,galeria-memow-o-powodzi-w-war-
szawie-galeria-zdjec.html (dostgp: 15.01.2014).

15 http://www.polskatimes.pl/artykul/916347,zalana-warszawa-internet-smieje-sie-z-zalanej-
warszawy-memy, 13,id,t,sg.html#galeria-material (dostgp: 15.01.2014).

16 http://rozrywka.dziennik.pl/hity-internetu/galeria/429843,3, galeria-memow-o-powodzi-w-
warszawie-galeria-zdjec.html (dostgp: 15.01.2014).
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Royal Baby

Wielkim wydarzeniem medialnym byty narodziny potomka brytyjskiego ksigcia
Williama i jego zony — ksigznej Kate. Odkad pod koniec lipca Kate trafita do
szpitala, media przescigaty si¢ w domystach na temat ptci dziecka, potencjalnego
imienia; przypominano rytuaty towarzyszace narodzinom krélewskiego potomka
itp. Internet zareagowat we wlasciwy sobie sposdb: z humorem i zlosliwoscia.
Najliczniejsza (liczaca 24 memy) galeri¢ zaprezentowatl serwis Deser.pl'’. Nie-
co mniejsze zbiory umiescity na swej stronie Dziennik Gazeta Prawna'™ (12)
i Newsweek' (10). Na obrazkach widzimy m.in. bylego ministra sprawiedliwos$ci
Jarostawa Gowina z podpisem ,,Bachor jak bachor, dobrze, ze nie z in vitro™?, po-
staci z charakterystycznej sceny prezentacji krélewskiego synka z ,,Krola Lwa”,
z doklejonymi twarzami rodziny krolewskiej (Mufasa — William, Skaza — Harry
itp.)?! czy tez fotografi¢ Kate opatrzona deskrypcja ,,Your baby won’t be royal?
And you’re still keeping it?”* (,,Twoje dziecko nie bedzie krolewskiej krwi? I tak
chcesz je zatrzymac?”’). Nie zabraklo tez miejsca dla premiera Donalda Tuska.
Zdjecie, na ktérym rozmawia z ksiezna Kate, podpisano: ,,Poratowatabys$ jakims
rojal bejbi”>.

Osobny przypadek stanowig tzw. fanpage’e na Facebooku, tworzone gtownie
w celu generowania memow na konkretne tematy. Jedna z takich stron jest ist-
niejacy od 14 stycznia 2012 roku ,,Hipsterski Maoizm™*, ktory specjalizuje sig
w memach o tematyce politycznej. Cho¢ tworczyni strony w wywiadzie dla De-
ser.pl przyznata, ze jego tworcy maja ,,zdecydowanie antyprawicowe poglady”?,
to jednak czgsto mozna na niej napotka¢ memy wysmiewajace takie symbole pol-
skiej lewicy, jak Aleksander Kwasniewski (byly prezydent na tle potek z ksigz-

17" Ksigzna Kate urodzita, internauci musieli zareagowac¢, materiat dostgpny pod adresem: http://
deser.pl/deser/51,111858,14318548.html (dostgp: 15.01.2014).

18 Kate urodzita, Internet oszalal. Zobacz najlepsze MEMy z krolewskim dzieckiem, materiat
dostgpny pod adresem: http://rozrywka.dziennik.pl/hity-internetu/galeria/433732,1,galeria-memow-
z-royal-baby-galeria-zdjec.html (dostgp: 15.01.2014).

1 Royal Baby w krzywym zwierciadle, material dostepny pod adresem: http://galerie.
newsweek.pl/dziecko-kate-i-williama-royal-baby-w-memach-newsweek-pl,106683,1,1.html ~ (do-
stgp: 15.01.2014).

20 http://galerie.newsweek.pl/dziecko-kate-i-williama-royal-baby-w-memach-newsweek-
-pl,galeria, 106683,1,1,8.html (dostgp: 15.01.2014).

21 http://rozrywka.dziennik.pl/hity-internetu/galeria/433732,1,galeria-memow-z-royal-baby-
galeria-zdjec.html (dostep: 15.01.2014).

2 http://deser.pl/deser/51,111858,14318548.html?i=19 (dostgp: 15.01.2014).

2 http://galerie.newsweek.pl/dziecko-kate-i-williama-royal-baby-w-memach-newsweek-
pl,galeria,106683,1,1,10.html (dostep: 15.01.2014).

24 http://www.facebook.com/hipsterski.maoizm (dostgp: 15.01.2014).

% Chcieli$my, aby strona miala wigcej fanow niz Radek Sikorski. Podofali$my”. Wywiad z na-
czelng ,,Hipsterskiego Maoizmu”, tekst dostepny pod adresem: http://deser.pl/deser/1,111857,13743875,
Chcielismy _aby strona miala wiecej fanow niz Radek.html (dostgp: 15.01.2014).
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kami i podpis: ,,Nie id¢ dzisiaj na piwo, wol¢ poczyta¢ Marksa*¢) czy Wojciech
Jaruzelski. Tworcy nie stronig od wulgaryzmow, czgsto uzywanych jako kontrast
do powagi sytuacji lub po prostu wzmocnienie przekazu. Na przyktad zdjecie
premiera Donalda Tuska zwiedzajacego fabrykg i pochylajacego si¢ nad jednym
z pracownikow podpisano: ,,I pan tak dzien po dniu za chujowe pieniadze?”?’,
lub papiez Jan Pawet 11 blogostawiacy Tuska z podpisem: ,,Blogostawig cig, nie
spierdol tego”. Jak przyznaje we wspomnianym wywiadzie tworczyni: ,,(...) Mi
osobiscie umieszczone w odpowiednim kontekscie wulgaryzmy nie przeszkadza-
ja, wigc ich uzywam”.

Tworcy serwisu, rbwniez wpisujac si¢ w omawiane przeze mnie zjawisko ko-
mentowania rzeczywistosci za pomoca memow, pokazujg przy tym niepopraw-
nos$¢ polityczng. Ot, cho¢by komentarz do teorii o zamachu smolenskim: Dmitrij
Miedwiediew zwraca si¢ do Wtadimira Putina: ,,Byl ten trotyl, czy to kolejny
twoj ghupi zart?”?® lub odpowiedz na afer¢ zegarkowa Stawomira Nowaka: Bro-
nistaw Komorowski demonstruje zegarek z duza koperta. Podpis: ,,Pacz, Stawek
— od Chinczyka, a tez chodzi”*.

Poza galeriami dotyczacymi konkretnych sytuacji portale zamieszczaja tez
rankingi: tygodniowe® i roczne. Takie wlasnie roczne podsumowanie, opubliko-
wane w serwisie Dziennika Gazety Prawnej, zostalo opatrzone opisem: ,,Z czego
$miat si¢ polski Internet w 2013 roku? Oto subiektywna galeria najlepszych me-
mow, ktore w ostatnich 12 miesiacach byly szydercza odpowiedzia internautow
na najwazniejsze, biezace wydarzenia™'.

Opis ten stanowi potwierdzenie przyjetej tezy, ze ,,reakcyjne” memy stanowia
spontaniczna, oddolna riposte uzytkownikéw sieci na biezace zdarzenia. Dysku-
syjne wydaje si¢ jednak okreslenie ,,najwazniejsze”. Znajduje si¢ tam bowiem np.
obrazek z postanka Krystyna Pawlowicz i jej kontrowersyjna wypowiedzia na
temat homoseksualizmu obok meméw dotyczacych polskiej reprezentacji pitkar-
skiej czy tez odwaznej sesji zdjeciowej tenisistki Agnieszki Radwanskiej. Trudno
porownywac istotnos$¢ tych wydarzen z chociazby powodzig w stolicy.

26 https://fbcdn-sphotos-f-a.akamaihd.net/hphotos-ak-frc3/t1/s403x403/318808 43428918662
0066 1321459415 n.png (dostep: 15.01.2014).

27 https://scontent-b-lhr.xx.fbcdn.net/hphotos-fre3/t1/s403x403/229915 430020327046952 3
9342406 _n.png (dostgp: 15.01.2014).

2 https://scontent-b-lhr.xx.fbcdn.net/hphotos-prn1/t1/s403x403/149836 432258980156420 1
447957869 n.png (dostgp: 15.01.2014).

» https://scontent-b-1hr.xx.fbcdn.net/hphotos-frc3/t1/s403x403/10542_521141251268192_16
56785471 n.png (dostep: 15.01.2014).

30 Zob. choéby: Putin bije rekord Polakow, Kaczynski walczy z upatami. Najlepsze memy tygo-
dnia, materiat dostgpny pod adresem: http://rozrywka.dziennik.pl/hity-internetu/galeria/435586,1,putin-
-bije-rekord-polakow-kaczynski-walczy-z-upalami-najlepsze-memy-tygodnia-galeria-galeria-zdjec-
-galeria-zdjec.html (dostgp: 15.01.2014).

31 Najlepsze MEMy 2013 roku. Z tego $miat si¢ Internet, materiat dostgpny pod adresem: http://
rozrywka.dziennik.pl/hity-internetu/galeria/446973,1,galeria-najlepszych-memow-2013-roku-gale-
ria-zdjec.html (dostegp: 15.01.2014).
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Powyzsze przyktady ilustruja zjawisko reakcji spoteczenstwa sieci na bieza-
ce wydarzenia. Jednakze owa reakcja ma jedynie charakter — mniej lub bardziej
przesmiewczego — komentarza. Czy odzew internautdéw moze mie¢ namacalne
skutki? Czy memy moga miec¢ site sprawcza?

Memy jako sposob protestu

Artykut ,,Koniec igrania z klientami™* pokazuje, ze jest to mozliwe. Jak pisza
autorzy:

Kilka lat temu, zanim w sieci pojawit si¢ fenomen serwiso6w spoleczno$ciowych,
co$ takiego byloby niemozliwe. Ludzie nie zdotaliby tak btyskawicznie si¢ zorga-
nizowaé, pozostaliby pewnie bezradni. Co najwyzej napisaliby kilka oburzonych
listow do prasy. Dzi$, gdy cos im si¢ nie podoba, nie odbijaja si¢ juz od zapchanych
infolinii czy formularzy. Po prostu wrzucaja obrazek do sieci®,
zaktadaja strong na Facebooku i —jesli uda im si¢ pociagnaé za soba tysiace rownie
niezadowolonych klientdw — sa w stanie narazi¢ marki na duze straty. I to w kilka
godzin.

Podany jest nawet konkretny przyktad memu. Na obrazku jest preparat Oscil-
lococcinum. To granulki przeciwko grypie. Obok podpis: ,,Dobrze znany «lek» na
przezigbienie o specyficznej nazwie jest tak naprawde preparatem homeopatycz-
nym. Jego sktad to 85 proc. cukru, 15 laktozy i od 0 do 1 czasteczki substancji
czynnej w postaci wyciagu z watroby pewnego gatunku kaczki. Do wyproduko-
wania wszystkich jego opakowan na §wiecie starczylaby... jedna kaczka. Czyni
go to najdrozszym cukrem na rynku (2500 zt/kg)”. To tzw. mem. Obrazek, ktory
od kilkunastu dni robi karier¢ w internecie. Nie wiadomo, kto go tam wrzucit.
Niewierzacy w skutecznos$¢ preparatdow homeopatycznych internauta? Lekarz
przekonany, ze lek homeopatyczny to sprzedawanie cukru i wody? Konkurencja?
Tego nie wiadomo i pewnie si¢ juz nigdy nie dowiemy. ,,Memy to zdecydowanie
jedna z najbardziej no$nych form przekazu w internecie. W ostatnich miesiacach
i latach obserwujemy dynamiczny wzrost liczby tego typu treSci. Firmy powinny
wykaza¢ si¢ szczegodlng czujnos$ciga w kontekscie tresci obrazkowych” — mowi
Michat Sadowski z firmy Brand24 monitorujacej marki w internecie.

Podsumowanie

Powyzszy cytat potwierdza znaczenie, jakie maja wspotczesnie memy interne-
towe, ich popularno$¢, nosno$¢ (nomen omen — przeciez w Swietle memetyki
to wlasnie my, jako uzytkownicy sieci, jeste§my nosnikami memédw), dynamike

32 P. Miaczynski, L. Kostrzewski, Koniec igrania z klientami, tekst dostgpny pod adresem http://
wyborcza.biz/biznes/1,101562,13781028,Koniec_igrania_z_klientami.html (dostgp 15.01.2014).
3 Wyrdznienie — K.P.
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przekazu. Warto jednak zwroci¢ uwage na jeszcze jedng kwestig — Scisle powiaza-
nie z portalami spolecznosciowymi. Jak wspomniatem we wstepie, rozwoj social
media umozliwil popularyzacj¢ memow. Powyzsze przyktady jasno pokazuja, ze
portale spolecznosciowe nie tylko popularyzuja, ale wrecz warunkuja obecnos¢
memoOw w internecie. Dzieje si¢ tak, poniewaz dopiero Sie¢ 2.0 wyksztatcita ka-
naly przekazu na tyle klarowne i dostgpne, by memy mogly by¢ swobodnie do-
bierane chocby przez redaktoréw serwisow, z ktérych pochodza przedstawiane
przeze mnie galerie. Daje tu zna¢ o sobie wspominana przez McQuaila otwartos$¢
i dostgpnos¢ sieciowej spotecznosci’*. Mowi on tez o wolno$ci stowa, jaka za-
pewniaja nowe media, nieograniczonych mozliwos$ciach formowania opinii, pro-
mocji rownosci®*. Mechanizm powstawania i rozprzestrzeniania si¢ memow in-
ternetowych stanowi doskonaty ilustracje tych cech. Kazdy moze stworzy¢é mem
i umie$ci¢ go w internecie, jak réwniez pomagaé w rozprzestrzenianiu si¢ innych
memoOw. Cenzura jest niewykonalna, bo o ile stosunkowo nietrudno jest prze-
Sledzi¢ droge, jaka juz przebyl mem (utatwiaja to serwisy typu knowyourmeme.
com, ktére zawieraja ogromne bazy memow wraz ze wskazaniem na zrédlo, czyli
strong, na ktdrej pojawily si¢ po raz pierwszy, oraz indeksacja jego kolejnych
mutacji), o tyle przewidzenie, kto, gdzie i1 kiedy zrepostuje obrazek, graniczy
z cudem.

Internauci skwapliwie wykorzystuja takze réwnos¢ wynikajaca ze struktury
sieciowej spotecznosci. Kazdy moze skrytykowac kazdego. Ztosliwymi obrazka-
mi czestowani sa politycy od prawej do lewej strony, celebryci, sportowcy, ksigza
1 inne postaci medialne. Spoleczenstwo sieci oceniane na podstawie tresci me-
méw jawi si¢ zatem jako z gruntu egalitarne i spontaniczne. Przyktad memow
krytykujacych prezydent Warszawy za powddz w miescie pokazuje, ze wiele
zdarzen traktowanych jest powierzchownie, na zasadzie szukania winnego i ope-
rowania stereotypami. Jednoczes$nie internauci potrafig celnie wySmia¢ nieustan-
ne kreowanie sensacyjnej atmosfery w mediach wokot niektorych zdarzen, jak
cho¢by narodziny krélewskiego potomka w Anglii czy tez ciagle awantury wokot
katastrofy smolenskie;.

Jednocze$nie odpowiednio ukierunkowana spontaniczno$¢ i zto$¢ (na przy-
ktad przeciw koncernowi czy producentowi jakiegos$ towaru) stanowi potezny ka-
pital marketingowy i moze stuzy¢ celom komercyjnym — niekoniecznie zgodnie
z zamiarami i wolg tworcéw memow.
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STRESZCZENIE

Artykut dotyczy memow internetowych jako specyficznej formy komunikowania w nowych
mediach. Przedmiotem badan sa memy komentujace wydarzenia spoleczne i polityczne. Autor
analizuje memy ,,reakcyjne”, probujac opisac ich charakter i sposob, w jaki komentuja rzeczy-
wisto$¢. Ukazuje ewolucje, jaka przeszly memy internetowe od stereotypowych ,,§miesznych
obrazkéw z kotami” do wyraznie odczuwalnego glosu protestu. Sledzi takze droge, jaka prze-
bywaja — od portali spotecznosciowych az po galerie memoéw dostgpne na stronach serwisow
informacyjnych, rowniez traktujacych memy jako swego rodzaju internetowy vox populi. Przy
okazji pokazuje inne funkcje, jakie moga petni¢ memy internetowe — na przyktad ich wykorzy-
stanie komercyjne.

Stowa kluczowe: internet, mem, komunikacja polityczna, serwis informacyjny



