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Abstract
ADDITIVITY OF CHILDREN’S ENTERTAINMENT FORMATS

The article points to the dual nature of additivity in children’s entertainment formats taking the form
of active and passive in the process of creating, shaping and consuming of content. The study con-
cerns underage show participants and people influencing their decisions and fate in the program
show production staff, family, as well as indirectly viewers. The starting point was reflection on the
extent to which additivity in this type of show is manifested and what consequences it brings par-
ticipation of children in entertainment formats, where they are subject to competition on an equal
footing with adults? To conduct a thorough analysis of the phenomenon, several research methods
were used: audio-visual analysis, case study with in-depth interviews and participatory observation.
The study highlights the treatment of minors in product categories, in media organizations, specifi-
cally in children’s entertainment formats.

Key words: additivity, children in the media, ethics, children’s entertainment formats, minor
adolescence

Wprowadzenie

Na obecny ksztalt przemystu rozrywkowego znaczaco wplynety procesy cyfryzacji
i konwergengji, ktére uczynily niektére przedsiebiorstwa medialne monopolista-
mi w swoich wyspecjalizowanych sektorach. Istotng rolg, jesli chodzi o sektor me-
diéw, odegraly agregatory tresci, dajac mozliwos$¢ prawie niczym nieograniczonego
wyboru, co w konsekwencji zmusito nadawcéw poszczegdlnych medidw, szczegol-
nie tradycyjnych, do wzmozonej walki o uwage widza i poskutkowalo wiekszym
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przywigzywaniem do jako$ci wprowadzanej tresci medialnej, a takze przede wszyst-
kim do zmiany dotychczasowych modeli biznesowych'.

Wiasciwym ratunkiem dla stacji telewizyjnych okazala sie nowa ,,epoka” zwana
neotelewizjg, ktéra zdecydowanie odwrocila relacje widz-telewizja, wprowadzajac
szereg istotnych dla procesu komunikacji zmian, a jako swoje credo ustalajac: kon-
takt z widzem oraz zmniejszenie dystansu miedzy nimi. Francesco Casetti i Roger
Odin wskazali, iz epoka ta nadala telewizji trzy nowe role: mocodawcy, uczestnika
i oceniajgcego — korzystajgc tym samym z paradygmatu telewizji na zyczenie i wy-
powiedzi publikowanych online czy wyglaszanych na zywo w dedykowanych pro-
gramach?. Jak sie wkrétce okazalo, kluczowym determinantem ,nowej ery” bylo
skorzystanie z nowej formy rozrywki telewizyjnej, jaka stal sie format (adaptacja
zagranicznej wersji programu na zasadach macierzystej produkcji zagranicznej,
wedlug restrykcyjnych, spisanych w formie manualu wytycznych)?®, ktéry posia-
dal tzw. bibli¢ formatu, czy inaczej ,,karte formatu’, czyli pilnie strzezone, objete ta-
jemnicg produkeji show precyzyjne wskazdwki?, jak zaadaptowaé format w obcych
warunkach kulturowych, by publiczno$¢ w niego uwierzyla i spotegowata zyski dla
stacji®. Oscylujac wokot fantastycznosci i racjonalnosci, popkulturowej konwen-
cji i spolecznego eksperymentu, telewizyjne produkcje zaczely oferowaé widzowi
ludzi wyjetych poniekad z codziennosci®, jako przedstawicieli spoleczenstwa, kto-
rzy rozpoczeli walke o swoje marzenia w ramach tzw. konstruktu interakcji para-
spolecznej (parasocial interaction), majacego bezposrednie przelozenie na to, kogo
widz w danym momencie chce oglada¢’. Mialo to na celu iluzje prawdy ogladanej
na ekranie, w rzeczywistosci skrzetnie skryty technicyzm dziatan i proceséw?®.

Jak wynika z danych umieszczonych w opracowaniu Macieja Mrozowskiego,
juz w 2010 roku mieliémy do czynienia z trendem, bowiem kazda stacja posiadala
w ofercie programowej po kilkanascie takich propozycji — od seriali przez teletur-
nieje, az po talent show. TVP mialo takich widowisk 14, TVN - 32, a Polsat — az 37°.

! J. Kreft, Ewolucja strategii transmedialnych korporacji transnarodowych, Gdansk 2012, s. 31-35.

* F Casetti, R. Odin, Od paleo- do neo-telewizji. W perspektywie semiopragmatyki, [w:] A. Gwézdz
(red.), Po kinie? Audiowizualnos¢ w epoce przekaznikow elektronicznych, Krakéw 1994.

* A. Moran, ]. Malbon, Understanding the Global TV Format, Portland 2006, s. 22.

* W. Sroka, M. Rajca, Ochrona tajemnicy przedsiebiorstwa na przyktadzie formatu telewizyj-
nego. Wybrane zagadnienia, ,,Studenckie Zeszyty Naukowe”, vol. XX, nr 34, Lublin 2017, s. 39-41.

*> K. Niestony, Kultura polskiej tworczosci audiowizualnej w tworzeniu krajowych adaptacji za-
granicznych formatéw telewizyjnych, ,Pismo Humanistyczne’, z. XIII, Katowice 2015, s. 512.

¢ A. Krawczyk-Laskarzewska, Serialowe wedréwki, [w:] D. Bruszewska-Przytula, A. Krawczyk-
-Laskarzewska, P. Przytuta (red.), Seriale w kontekscie kulturowym. Format, intertekst, adaptacja, Ol-
sztyn 2017, s. 6.

7 U. Wozniak, Przyjemnos¢ ,instant” w formatach rozrywkowych z perspektywy proceséw po-
znawczych i emocjonalnych, ,Studia de Cultura V7, [b.m.w.] 2013, s. 192-193.

8 S. Szostak, Fiction TV Formats in Poland: Why Bother to Adapt?, [w:] A. Esser et al. (red.), Me-
dia across Borders: Localizing TV, Film and Video Games, New York 2016, s. 167-182.

® M. Mrozowski, Spectator in spectaculum. Ukryte osobowosci programéw telewizyjnych TVPI,
TVP2, TVN, Polsat, ,,Studia Medioznawcze” 2010, nr 1(40), s. 22.
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W obliczu wielu formatéw i zwigzanych z nimi licznych gatunkéw autor sku-
pit si¢ jednak na formatach z udziatem dzieci jako szczegdlnie waznym spolecznie
zjawisku z perspektywy popkulturowej, w ktorym, zdaniem autora, wystepuje tzw.
podwojna addytywnos¢, przejawiajaca si¢ w wielu aspektach zwigzanych posrednio
i bezposrednio ze wspomnianym typem show. Opisujac wycinek funkcjonujacych
talent show (z udzialem maloletnich), autor nazywa taki rodzaj dziecigcym forma-
tem rozrywkowym'.

Wspomniana ,,addytywnos$¢” do tej pory nie okreslala bowiem bezposrednio
przemystu medialnego, zaczerpnieto to pojecie gtéwnie z ekonomii (Samuel Bo-
wles'!), gdzie traktuje si¢ ja jako wypadkowsa decyzji moralnych i rynkowych oraz
proces w obrebie funkcjonowania danego podmiotu polegajacy na wzajemnej ko-
relacji wszystkich jego sktadnikéw. Przedstawiono takze ogélny fenomen badawczy
tego zjawiska w innych branzach: teleinformatyce (André Lemos'?), a takze w teo-
riach zwigzanych z Big Data (Chris Anderson', Han Byung-Chul™).

Gléwnymi problemami badawczymi staly si¢ zatem: wykorzystywanie dzie-
ci w kontekscie zasobowym podczas procesu tworzenia tresci programowej oraz
okreslenie, w czym dokfadnie i w jakim stopniu przejawia si¢ addytywnos¢ w dzie-
ciecych programach rozrywkowych na prawach formatu.

Za gloéwny cel artykulu obrano natomiast wykazanie addytywnosci i jej przebie-
gu w przestrzeni telewizyjnej, majacej na celu zapobiegniecie zmierzchowi telewi-
zji w szybko ewoluujacym $wiecie cyfrowej rozrywki oraz zagwarantowanie dziec-
ku sukcesu i powodzenia w dalszym Zyciu za posrednictwem nacisku §rodowiska
zewngtrznego — gléwnie rodzicéw. Celem dodatkowym stala si¢ identyfikacja tech-
nik konsumpgiji tresci, do ktdrych jest podprogowo zmuszany zaréwno uczestnik
(bierny i czynny) tego typu widowisk, jak i ich oddane audytorium.

Autor wykorzystal nastepujace metody badawcze: obserwacje, analize audio-
wizualng, wywiady poglebione oraz studium przypadku. Aby zrealizowa¢ zatozone
cele badawcze, postuzyl si¢ nastgpujacymi pytaniami:

+ Czy przemyst medialny to odpowiednie miejsce dla dzieci, a jesli tak, to od

jakiego wieku?

« Czy mozemy moéwic o §wiadomej decyzji u oséb ponizej 18 roku zycia?

o Jaki udzial w decyzji dziecka majg jego bliscy oraz co motywuje uczestnikow

do partycypacji w tego rodzaju widowiskach i jakie sa tego konsekwencje?

' Wyrazenie okreslajace nowy i modny telewizyjny twor hybrydowy, cyt. za: B. Sobczak, Reto-
ryka telewizji, Poznan 2018, s. 138.

1S, Bowles, The Moral Economy: Why Good Incentives Are No Substitute for Good Citizens,
Yale 2016.

2 A. Lemos, Post-Mass Media Functions, Locative Media and Informational Territories: New
Ways of Thinking about Territory, Place and Mobility in Contemporary Society, ,Space and Culture”
2003, nr 13.

3 Ch. Anderson, The End of Theory: The Data Deluge Makes the Scientific Method Obsolete,
[b.m.w.] 2008.

!4 Han Byung-Chul, Neoliberalism and New Technologies of Power, London-New York 2016.
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o Czy dziecigce formaty rozrywkowe sg szansg na spelnienie marzen czy
fasada telewizyjnych mechanizméw ekonomicznych ujetych w ,karcie
formatu™?

By ukaza¢ logike i szeroka perspektywe dzieciecych formatow, strukture arty-
kulu stanowig trzy rozdzialy wraz z podrozdziatami. Rozdzial pierwszy nakresla
specyfike telewizji w obliczu zmian technologicznych i spotecznych oraz systema-
tyzuje histori¢ dziecigcych programéw telewizyjnych wraz z przedstawieniem ty-
pow i przedstawicieli czolowych formatow.

Rozdziat drugi przedstawia addytywnos¢ jako fenomen badawczy wspolczes-
nych organizacji w kilku sektorach: ekonomii, teleinformatyce, proceséw w obre-
bie ery Big Data czy przede wszystkim w przemysle telewizyjnych programoéw roz-
rywkowych.

Trzeci rozdzial jest z kolei raportem z badan nad addytywno$cig formatéw roz-
rywkowych. Stanowi relacje z obserwacji precastingu do jednego z bardziej topo-
wych programoéw na kanwie ,,karty formatu”, wnioski z analizy audiowizualnej for-
matu jednolitego oraz z rozmowy z ekspertami, a takze uczestnikami (biernymi
i czynnymi) show. Tekst wieniczy podsumowanie badan nad dziecigcymi forma-
tami rozrywkowymi stanowigce weryfikacje tez oraz pytan badawczych postawio-
nych we wstepie, wraz z autorefleksja autora.

Opracowanie to jest proba pogtebionej analizy funkcjonowania przemystu roz-
rywkowego w obrebie medium telewizji, skupionego na procesach wokot nieswia-
domych swych decyzji dzieci oraz ich opiekundw, ktérzy staja si¢ niejako $rod-
kiem do osiggania zamierzonych celéw: statutowych, marketingowych, ekonomicz-
nych czy wynikajacych z postanowien zawartych w ,,karcie formatu”. Rozprawa ta
bedzie wiec préba uwypuklenia fenomenu dzieciecego formatu rozrywkowego
i przedstawienia aktualnych proceséw w obrebie formatéow w telewizji, wprowa-
dzajac nowe lub zaktualizowane pojecia w odniesieniu do przemystu medialne-
go: nadprodukecja, addytywno$¢ czy realizm gatunkowy (nadrealizm). Przeprowa-
dzone badania sg proba wypelnienia luki poznawczej, ktora stanowia kwestie etycz-
ne w kontekscie dzieciecych formatéw rozrywkowych i sam udzial niepetnoletnich
W procesie tworzenia tre$ci programowe;.

1. Dzieciece programy rozrywkowe w przestrzeni telewizji

Agent, Big Brother, Idol, X Factor, Mam talent!, The Voice of Poland, Masterchef Ju-
nior, Aplauz, aplauz! i wiele innych - rozpoczelismy na dobre ere¢ formatéw, w kto-
rej umiejetnosci wokalne, cyrkowe, taneczne, kulinarne i umystowe zaczety nawza-
jem walczy¢ o zainteresowanie widza. Z racji mnogosci formatowej oraz zwigzanej
z tym liczby uczestnikéw widzowie zostali ,otumanieni” tysigcem nazwisk, kto-
rych nikt nie bylby w stanie zapamigta¢, a sami uczestnicy stali si¢ obiektami na li-
nii produkcyjnej, z ktorych tylko czgé¢ zostaje ,,wprowadzona” na rynek. Zjawisko
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to autor okreslil jako tzw. nadprodukcje talentow, ktdrg to zainicjowata'® za posred-
nictwem jednego z wywiadéw Monika Brodka's. Proces ten zaczal budzi¢ jednak
najwieksze kontrowersje w przypadku udzialu w takich widowiskach oséb nielet-
nich i zwigzanych z tym udziatem konsekwencji psychospolecznych.

1.1. Historia polskich produkcji telewizyjnych z udziatem dzieci

Mingto jednak kilka lat (okolo trzech) w stosunku do zagranicznych adapta-
cji, zanim do Polski na dobre sprowadzono formaty typowo dzieciece, ale z per-
spektywy polskiej w poréwnaniu z formatami dla dorostych nie byt to zbyt wiel-
ki odstep czasowy. Wczedniej mielismy w Polsce wylacznie szereg macierzystych
produkciji, takich jak: 5-10-15 (1983), Teczowy Music Box (1989), Od przedszko-
la do Opola (1995) czy Duze dzieci (2005). Zwrot akcji nastapil w 2008 roku, kiedy
to zaadaptowano w srodowisku polskiej telewizji pierwszy format dziecigcy (Mam
talent!), w ktérym mamy juz do czynienia stricte z udziatem dzieci bez wzgledu
na wiek i umiejetnosci. Obecnie wedlug regulaminu Mam talent! udziat w pro-
gramie moze wzig¢ kazdy bez wzgledu na obywatelstwo i wiek'”. Osoba, ktéra jed-
nak nie ma ukonczonych 18 lat, musi uzyska¢ zgode i podpis rodzica lub opiekuna
prawnego. Byl to zatem przelomowy moment w polskiej telewizji, gdzie na arenie
medialnej na réwni z dorostymi artystami wystapili ze swoimi umiejetno$ciami
maloletni.

Triumf Mam talent! przez kilka lat trwal w najlepsze, a produkcja show, ob-
serwujac i mierzac reakcje widowni przed telewizorami na wystepy dzieci, zdecy-
dowala si¢ poswigci¢ kolejny program wylacznie dzieciom. W ten sposéb stacja
TVN w roku 2015 zaprezentowala program skalibrowany bezposrednio na mate
dzieci. Sprowadzono bowiem format Mali giganci, ktéry okazal si¢ absolutnym hi-
tem'®. Byla to juz hybryda dotychczasowych programéw - $piew, taniec, wystepy,
udzial widowni, glosowanie, oceny, komentarze juroréw, rozmowy z dzie¢mi na
powazne tematy, w walce o nagrode gtéwna — wyjazd do Disneylandu.

O samej hybrydyzacji wypowiedzial si¢ Jason Mittell (amerykanski medio-
znawca), ktory stwierdzil: ,,Mieszanie si¢ gatunkéw (...) to proces kulturowy uru-
chamiany przez przedstawicieli przemystu medialnego w odpowiedzi na praktyki
odbiorcze widzow™"®.

5 ,Dziennik Zachodni’, Reaktywacja Idola? To nadprodukcja talentéw! [dok. elektr.], https://
tiny.pl/t9dpc, cyt. za: 1 NA 1: Gabi Drzewiecka vs Brodka, CGM 2017 [odczyt: 13.12.2018].

!¢ Monika Brodka - jedna z najbardziej cenionych wspolczesnie artystek, zwyciezczyni III edy-
cji »,Idola”

17" Zasady udziatu w konkursie talentéw pt. ,, MAM TALENT” [dok. elektr.], https://cutt.ly/xwuY-
zJj [odczyt: 13.10.2018].

18, Mali giganci” na czele widowisk rozrywkowych [dok. elektr.], https://www.wirtualnemedia.pl/
artykul/7-mln-widzow-rancza-mali-giganci-na-czele-widowisk-rozrywkowych [odczyt: 13.10.2018].

¥ J. Mittell, Genre and Television: From Cop Shows to Cartoons in American Culture, Routledge,
New York-London 2004, s. 9.
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Po pierwszej edycji show telewizja szybko podchwycita trend i od tego czasu do
czynienia mamy z prawdziwym boomem, jesli chodzi o dzieciece formaty telewi-
zyjne. Mozemy: uczy¢ si¢ gotowac z Masterchef Junior, odkrywa¢ tajniki ludzkiego
umystu z The Brain: Genialny umyst, robi¢ show z Aplauz, aplauz!, podziwiaé wy-
czyny mlodych w Super Dzieciak oraz fascynowac si¢ od niedawna popisami wo-
kalnymi z formatem Voice Kids.

1.2. Rodzaje dzieciecych formatow rozrywkowych

Trzeba zasygnalizowa¢, iz poddane badaniom dziecigce formaty rozrywkowe ce-
chuja sie¢ odpowiednig specyfika realizacyjng. Posiadaja szereg cech, ktére wediug
autora pracy czynia je najbardziej pozadanymi pasmami telewizyjnymi o danej po-
rze i odciagajacymi jak najintensywniej od $wiata cyfrowego. Nalezy takze wspo-
mnie¢, iz wskazana klasyfikacja formatéw nie jest calkowicie ptynna i w pelni do-
okreslona - jest niezwykle efemeryczna z racji podlegania cigglym modyfikacjom
oraz nie dotyczy wylgcznie formatéw typowo dzieciecych. Jest to sprawa w duzej
mierze formatéw mieszanych, gdyz ich uczestnikami nie sg zazwyczaj wylacznie
nieletni, a osoby ogromnie zréznicowane wiekowo. Co do samych rodzajow dzie-
ciecych formatow rozrywkowych autor dokonuje systematyzacji tej materii, ustala-
jac trzy typy takowych widowisk: jednolite, mieszane oraz z elementami talk-show?.

Format jednolity oscyluje wokot jednej umiejetnosci, w ramach ktérej rywali-
zuja wszyscy uczestnicy. Z jednej strony jest moze mniej ciekawy dla widzéw ,,zad-
nych krwi i emocji’, z drugiej strony ulatwia poréwnanie uczestnikéw. Format taki
skupia takze w sobie okreslong grupe wiekowas, czyli w tym przypadku osoby poni-
zej 18. roku zycia. Takich talent show jest w polskiej telewizji stosunkowo najwie-
cej. Za posrednictwem takich widowisk, jak: Masterchef Junior, Super Dzieciak czy
Voice Kids, mozemy obserwowac dzieci, ktdre: gotuja, $piewaja, tancza czy pokazu-
ja nadzwyczajne zdolnosci.

Klasycznym odzwierciedleniem tego rodzaju show jest Voice Kids, czyli holen-
derski format miedzynarodowej grupy Endemol, ktéry od 2012 roku ogladaja wi-
dzowie na calym $wiecie. Program obecny jest w ponad 30 krajach, w tym nawet:
Albanii, na Filipinach czy w Kambodzy. Od 2017 roku obecny jest takze w Polsce
(emisja 1. odcinka w 2018 roku, nagrania rozpoczeto na przetomie wrzesnia i paz-
dziernika 2017). Mamy w nim takze przyktady pewnych odstepstw konsultowane
za posrednictwem funkgji flying producer, m.in. modyfikacja kryterium wieku czy
dwoch dodatkowych, dziecigcych prowadzacych.

Mieszany format rozrywkowy jest za to niezwykle barwnym widowiskiem.
Po pierwsze wystepuja w nim rozmaite grupy wiekowe — od przedszkolakéow do
0s6b w podeszlym wieku. Po drugie programy tego typu sa niezwykle réznorodne

2 L. Flak, Addytywnos¢ dziecigcych formatow rozrywkowych w perspektywie teorii krytycznej
[praca niepublikowanal], s. 43.
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tematycznie, konkurujg ze sobg: artysci cyrkowi, §piewacy operowi, tancerze tan-
ca wspolczesnego, wokalisci rozmaitych gatunkéw muzycznych czy nawet osoby je-
dzace bigos na czas. Mieszany rodzaj takich ,spektakli” w jeszcze wiekszym stop-
niu, zdaniem autora, stawia na aspekty zwiazane z rozbudowanym storytellingiem,
niejednokrotnie skupiajacym sie¢ takze na walorze humorystycznym.

Poczatkowe skupienie na walorze humorystycznym powoduje, iz konkretne
etapy sa emitowane nieco dtuzej w stosunku do pozostatych typéw formatéw - za-
zwyczaj sg to castingi, cho¢ zdarzajg sie programy w tym rodzaju, ktore skupiajg
sie wylacznie na etapach na zywo. Za przyklad odstepstwa moze stuzy¢ program
The Brain: Genialny umyst (oryginalnie — niemiecki Deutschlands Superhirn), ktory
w kazdym odcinku przedstawia losy kilku uczestnikéw (dorostych i dzieci) i ukazu-
je ich talent zwiazany z umyslem. Wystepy sa oceniane przez trojke juroréw (akto-
row/celebrytéw: Anite Sokotowska, Cezarego Zaka i Remigiusza Wierzgonia oraz
naukowca: dr. Mateusza Gole), ktdrzy wybieraja wraz z publicznoscia w studiu zwy-
cigzce. Warto zauwazy¢, ze calo$¢ show moderowana jest zazwyczaj przez prowa-
dzacego - w tym programie w roli moderatora zdarzen wystepuje Jerzy Milewski*!.

Formaty tego typu gromadzg przede wszystkim olbrzymig i lojalng widownie,
o czym $wiadczy¢ moze duza liczba edycji tego rodzaju show. Swietnym przykta-
dem moze by¢ wspomniany wczes$niej Mam talent!, ktérego jesienig 2019 roku zo-
baczymy juz XII edycje.

Malo oczywistym przykladem jest natomiast brytyjski Must Be the Music jako
show, ktéry jednak trudno zamkng¢ w ramach konkretnego rodzaju formatu. Z jed-
nej strony mozna uogolnic, ze jest to program stricte muzyczny, jednakze po doko-
naniu glebszej obserwacji mozna zauwazy¢ kilka kwestii zdecydowanie klasyfikuja-
cych to widowisko bardziej do formatu mieszanego niz do jednolitego.

Po pierwsze olbrzymie zréznicowanie gatunkowe — wystepuja tu rockmani,
jazzmani, arty$ci operowi, raperzy czy wokalisci popowi. Po drugie uczestnicy
moga wystepowac solo, w duecie lub zespotowo. Mozna $piewa¢, gra¢ lub wykony-
wac obie te czynnosci jednoczesnie. Kolejnym waznym aspektem jest zréznicowa-
nie wiekowe uczestnikow — nie jest to bowiem wylgcznie format dziecigcy z racji
rezygnacji z konkretnych widelek wiekowych uprawniajacych do udzialu w show.
Istotnym aspektem jest takze repertuar — uczestnicy mogli wykonaé cover lub tez
zaprezentowa¢ swojg wlasna tworczos¢. Wszystkie te czynniki potwierdzajg punkt
wspolny programu (muzyke), jednakze $wiadcza bardziej na rzecz formatu miesza-
nego z racji bardzo zlozonych zasad programu. W Polsce format ten emitowany byt
od 5 marca 2011 do czerwca 2016 roku i liczyt XI edycji.

Trzecim rodzajem sg tzw. dzieciece formaty rozrywkowe z elementami talk-show
jako jedne z ciekawszych programoéw pod katem socjokulturowym. Po pierwsze na
widowni zasiadaja w duzej mierze rodzice i bliscy dzieci, na ktérych czesto skupia sie
uwage, aby pokazac reakcje tuz po wypowiedziach i wystepach ich dzieci. Odziera

1 Jerzy Milewski — komentator sportowy i osobowo$¢ telewizyjna.
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to w pewien sposob rodziny z prywatnosci, dotykajgc ich probleméw, pozycia mat-
zenskiego czy zycia zawodowego. Po drugie dzieci wystepujace w duetach musza
takze oceni¢ siebie nawzajem, co wzbudza duze emocje - np. dziewczynka data in-
nemu dziecku stojacemu przy niej bardzo niska note, aby zwiekszy¢ swoje szanse.

Ogolem jest to typ show bardzo monotematyczny (powtarzajg si¢ utarte sche-
maty rozmow na tematy objete spolecznym tabu). Takie pasma s jednak najbardziej
ztozone i skomplikowane pod wzgledem gatunkowym sposréd wszystkich progra-
mow telewizyjnych. Maja w sobie elementy talent show, reality show, dokumentu,
opery mydlanej oraz wlasnie talk-show. Wyréznia je takze skupienie na pogladach
dzieci, ktére w nieraz przezabawny sposdb komentuja otaczajaca rzeczywisto$c.

Pierwszym tego typu programem w klasycznej swojej formie skupiajacym si¢
na rozmowach z dzie¢mi byla audycja Mali giganci (wzorem hiszpanskiego formatu
pt. Pequefios gigantes) emitowana w telewizji TVN. Wprowadzita w okreg produkeji
takze rodzicow uczestnikow, z ktérymi dzieci nawigzywaly interakcje.

1.3. Dziecko w Swiecie mediow i rozrywki

Jak zostalo przedstawione, w obrebie telewizyjnych programéw nie brakuje tych
z udzialem dzieci, jednakze problem lezy bardziej w kwestiach: etycznej i psycho-
logicznej. Malgorzata Bogunia-Borowska opisuje proces udziatu dzieci w mediach
jako tzw. infantylizacje kulturowg. W procesie tym nastepuje zas adolescencja nie-
letnich przy jednoczesnej infantylizacji dorostych uczestnikéw konsumpcji tresci
medialnej, aby postawi¢ ich niejako réwnym sobie®.

Kultura masowa jest zwigzana expressis verbis z powszechng konsumpcja i wy-
znacza w dzisiejszych czasach sposoby dzialania jednostek, a takze catych grup po-
przez ksztaltowane cechy i wartosci (funkcja normatywna mediéw). Kultura w ko-
alicji z marketingiem i czystg ekonomia stawia swoim uczestnikom coraz wyzsze
wymagania narzucane przez coraz bardziej wymagajacego widza. Konsekwencja
rosnacych apetytow rynku jest ciagla modyfikacja systemu wartosci i zachowan
oraz presja wywierana na mimo wszystko jeszcze malo swiadome istoty. U dzieci
nastepuje wczesna celebracja dorostosci oraz takie zachowania jak cho¢by seksuali-
zacja nieletnich. Procesy te nie oznaczaja jednak gotowosci emocjonalnej dzieci do
pelnienia rol oczekiwanych przez srodowisko rozrywkowe?.

W $wietle nowych widowisk w konsekwencji granice migdzy dorostym a dziec-
kiem zaczynajg sie zacieraé. Swietng ilustracja moga by¢ tutaj stowa Janusza Kor-
czaka®: ,,Nie ma dzieci, sg ludzie, ale o innej skali poj¢¢, innym zasobie doswiadcze-
nia, innych popedach, innej grze uczu¢. Pamietaj, ze my ich do konca nie znamy”.

Stosowane w tego typu widowiskach oraz ogdlnie obecne w ,,telewizji nowych
czasow” zabiegi ksztaltuja w tym medium swoisty nadrealizm, ktéry wigze si¢

> M. Bogunia-Borowska, Dziecko w $wiecie mediéw i konsumpcji, Krakow 2006, s. 13-15.
» Tamze.
* H. Kirchner, Janusz Korczak, pisarz — wychowawca - mysliciel, Warszawa 1997, s. 18.
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bezposrednio z tematem niniejszej pracy — addytywnoscia. Jesli mowa o formatach
dziecigcych, nadrealizm przejawia si¢ przede wszystkim w poruszanej przez uczest-
nikéw problematyce (ulegajacej nadmiernemu wyeksponowaniu), ktéra rzuca cien
na ich ,,by¢ albo nie by¢” w programie. Przyktadowo: konflikty miedzy rodzicami,
wychowanie w domu dziecka lub przez jednego z rodzicéw czy dramat rodzinny
(np. pozar domu czy nieuleczalna choroba). Nieobserwowana przez widzéw bez-
posrednio, a znana z prowadzonej przez lektora narracji sytuacja Zyciowa uczest-
nikéw biernych (dzieci) i decyzyjnych (opiekundw) staje sie elementem ,,chwyta-
jacym za serce” i wyrdzniajacym ich na tle innych oséb bioracych udzial w show?,
co w rezultacie przyciaga rowniez dodatkowych widzéw, ktérym nie jest obojetna
krzywda ludzka, a w szczegoélnosci los bezbronnych dzieci.

Warto podkresli¢, ze podobnych produkeji przybywa, a co sezon ktoras ze sta-
cji proponuje widzom co$ zgota innego. Pytanie, czy wspomniane wyzej widowi-
ska z udzialem nieletnich w ogéle powinny powstawac i na jakiej zasadzie powin-
ny si¢ odbywac?

2. Addytywnosc¢ jako fenomen badawczy wspotczesnej rzeczywistosci

Formatyzacja i hybrydyzacja widowisk telewizyjnych oprécz oczywistych zmian
W postrzeganiu przestrzeni rozrywkowej przyniosla réwniez problemy zwigzane
z funkcjonowaniem oraz realizacjg takich widowisk. Do powazniejszych zarzutow
idacych w strong nowej formy zwanej formatem naleza kwestie etyczne: manipula-
cja wizerunkiem, traktowanie czlowieka w kategorii produktu na sprzedaz czy ,,ot-
worzenie drzwi” do $wiata dorostych przed niepetnoletnimi - nie do konica jeszcze
$wiadomymi odbiorcami i producentami tre$ci medialnej. Wigze sie z tym gléwny
watek opracowania — addytywnos¢, ktorg to autor zaadaptowal z odmiennych branz,
gdyz termin ten ani proces podwdjnej moralnosci posrednich i bezposrednich za-
sobdw formatu nie zostaly jeszcze na ten moment eksplorowane w dyscyplinie nauk
o mediach dotyczacej przemystu medialnego. Addytywno$¢ jako wyrazenie pozor-
nie obce dziedzinowo tematowi idealnie oddaje charakter badanego zjawiska i przy-
czynia si¢ do jego unifikacji w dyscyplinie nauk o mediach i komunikacji spoleczne;.

2.1. Ekonomiczne podtoze addytywnosci

Po pierwsze addytywnos¢ ma przelozenie w ekonomii i zalozeniach neoklasycz-
nych. Jak pisze Samuel Bowles, ludzie nie zawsze dzialajg czysto rozsagdkowo i wcale
nie zawsze tez maksymalizujg zysk. Cytujac autora: ,,Swiat z modeli neoklasycznych

» P. Osak, K.M. Tomala, O relacjach miedzy telenowelg dokumentalng a rzeczywistoscig,
[w:] D. Bruszewska-Przytula, A. Krawczyk-Laskarzewska, P. Przytula (red.), Seriale w kontekscie kul-
turowym, dz. cyt., s. 116-117.
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bytby $wiatem lajdakow, ktérym obce sg wszelkie zasady moralne, a liczy si¢ tyl-
ko zysk™.

Ekonomia neoklasyczna okreéla, ze motywacje ekonomiczne i moralne s3
»rozdzielnie addytywne”. Bowles wyjasnia, ze jako jednostka ludzka wciaz stajemy
przed dwiema decyzjami: ,,czy mi si¢ to oplaca?” i ,,czy mdj system wartosci po-
chwala to, czy potepia?”. Finalny wybor jest zatem wypadkows tych dwdch czyn-
nikéw. Jak pokazuje jednak praktyka, nie zawsze gléwna pobudka sa kwestie mate-
rialne. Doswiadczyl tego Thomas Schelling - gdy pracownikéw zaczeto do cigzszej
pracy motywowac premiami, znikneta ich dotychczasowa motywacja wynikajaca
z warto$ci niematerialnych®.

Jak mozna rozumieé, wartosci materialne moga nie by¢ satysfakcjonujace dla
wszystkich uczestnikow transakeji biznesowej. Tak samo dzieje si¢ w show, gdzie
niejednokrotnie motywacje opiekunéw dzieci wynikajg z utrwalonych mitéw spo-
tecznych lub niespetnionych wlasnych aspiracji, co $wiadczy¢ moze, iz nie zawsze
gléwnym motywem dziatan s dobra rynkowe.

2.2. Funkcja addytywna w ramach mobilnosci teleinformatyczne;j

Kolejnym odwolaniem do addytywnosci jest sektor teleinformatyki. W ramach tej
waskiej branzy André Lemos nazywa media artefaktami mobilnosci w przestrzeni
i czasie. Mobilnos¢ i wladza to wedlug niego uzupelniajace sie procesy, ktdre powo-
duja napiecia migdzy jej wirtualnymi i fizycznymi wyobrazonymi formami. Wedtug
Lemosa istnieja trzy idealne rodzaje mobilno$ci: fizyczna/przestrzenna, wirtualna/
informacyjna oraz poznawcza/urojona (mysli, religia, sny), ktére umozliwiajg sze-
reg dzialan miedzy tymi mobilnosciami, takich jak: substytucyjno$¢ rodzajéw mo-
bilnosci, komplementarno$¢ zasad oraz wlasnie addytywnosé. Owa addytywnosé
polega na dzialaniu danej ustugi lub rzeczy poprzez sprawna funkcjonalnos¢ co naj-
mniej kilku elementéw sktadowych?. Podobnie jak sktadowe rzeczonej biblii pro-
dukcyjnej w formacie czy zredefiniowane pojecie talentu, ktére w zetknieciu z za-
sadami formatu stato si¢ wypadkowa cech nie naturalnych, a nabywanych, takich
jak: umiejetnoséci podstawowe zgodne z profilem show, ponadprzeci¢tna osobo-
wos¢, uroda, znajomosci w branzy oraz rozbudowany storytelling wokoét uczestnika.

2.3. Addytywnos¢ w srodowisku cyfrowym

Refleksji nad addytywnosciag w kontekscie srodowiska cyfrowego dokonuja dwaj
wybitni wspétczesni mysliciele — Chris Anderson oraz Han Byung-Chul. Wspo-
mniane zagadnienie w ramach cyberprzestrzeni zwigzane jest wedlug uczonych

% S. Bowles, The Moral Economy, dz. cyt.
¥ Tamze.
# A. Lemos, Post-Mass Media Functions, dz. cyt., s. 413-415.
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z erg Big Data® oraz narodzong z niej koncepcja nowej wiary — dataizmu. Jak pi-
sze Byung-Chul, 6w dataizm jest swego rodzaju nihilizmem. Dane i liczby nie s3 juz
narracyjne, a stajg sie wlasnie addytywne, co oznacza, ze ich znaczenie jest opar-
te na narracjach — dane maja wykaza¢ konkretna informacje czy zmierzy¢ pewien
stan w formie liczbowej. Jednak ulegaja przy tym takze konstruowaniu ich przez sa-
mego konstruktora®. Chris Anderson twierdzi, iz dane te po prostu s3 manipulo-
wane dla uzyskania konkretnego celu. Owe spreparowane dane zaczynaja wiec rza-
dzi¢ wiekiem cyfrowym, a poddane absolutyzacji tworzg konkretne komunikaty
dopasowane do okreslonych spotecznosci’'.

Opisywany proces w kontekscie docelowego tematu to addytywno$¢ (czyn-
na i bierna) skupiona wokot nieletnich uczestnikéw formatéw rozrywkowych. Po
pierwsze mlody czlowiek staje si¢ tylko czg¢scia wigkszej uktadanki (szereg uczestni-
kéw, scenariusz etapdw dla uczestnikow, wskazdwki karty formatu). Po drugie, nie-
letni uczestnik jest jeszcze nieSwiadomym wytworca tresci medialnej, czesto obiek-
tem szans na spelnienie aspiracji rodzicéw (niekoniecznie zwigzanych z zyskiem).
Po trzecie, talent jest w programie tylko wypadkowa: umiejetnosci, historii zycio-
wej, osobowosci oraz cech fizycznych.

3. Badania addytywnosci w dzieciecych formatach rozrywkowych

3.1. Metodyka badan

Aby jak najrzetelniej przedstawi¢ problemy zwigzane z funkcjonowaniem formatow
rozrywkowych jako gléwnych zrédet dochodu stacji oraz recepty na sukces rynko-
wy w dobie proceséw cyfryzacji i konwergencji, autor postuzyt si¢ w pracy metoda-
mi badan jako$ciowych. Wybdr ten wynikal z doswiadczenia badawczego i kwestii
realizacyjnych zwigzanych z badaniami ilo§ciowymi, ktérych autor staral si¢ uzy-
wac podczas konstruowania pracy licencjackiej. Okazalo si¢, ze specyfika srodowi-
ska oraz niezwykle trudne kwestie zwigzane z dotarciem do oséb bioracych udziat
w tego typu show, a przy tym zrealizowanie proby reprezentatywnej warunkowa-
to niemozno$¢ realizacji tak utorowanej $ciezki badawczej. Idealnym rozwigzaniem
byty wiec badania jako$ciowe, a z racji nowatorskiego podejscia do omawianych
kwestii (z perspektywy addytywnosci) zdecydowano o obszernych badaniach oscy-
lujacych wokét kilku metod, pozwalajacych uzyska¢ triangulacje metodologiczna,

¥ ,Big Data” to popularne okreslenie opisujace gwattowny wzrost i dostepnos¢ danych, zaréw-
no posiadajgcych ustalong strukture, jak i nieustrukturyzowanych. Przy czym to nie rozmiar danych
jest najwazniejszy. Doktadniejsze analizy z wykorzystaniem Big Data mogg prowadzi¢ do pewniej-
szych decyzji i zmian w strategii biznesu. Cyt. za: SAS, Big Data [dok. elektr.], https://cutt.ly/Uwu-
T2jT [odczyt: 2.03.2019].

* Han Byung-Chul, Neoliberalism, dz. cyt., s. 36-42.

3! Ch. Anderson, The End of Theory, dz. cyt.
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zapewniajgc tym samym rzetelnos$¢ eksperymentu i niwelujac ewentualne btedy do
minimum.
Jako metody eksponujace fenomen badawczy wybrano:
o studium przypadku kilku opisanych juz wyzej formatow (Mam talent!, Must
Be the Music i Voice Kids) oraz zwigzane z nimi historie relacjonowane z per-
spektywy wywiadéw poglebionych z uczestnikami oraz ich opiekunami;
« wywiady poglebione w trzech grupach badawczych (dwoch wyzej przedsta-
wionych - bliscy i uczestnicy) oraz grupy eksperckiej. Wywiady poglebione
z ekspertami kluczowych dla tematu profesji (psychologia — dr hab. Berna-
detta Izydorczyk, jezykoznawstwo — dr Malgorzata Majewska oraz przemyst
rozrywkowy — Agata Kuli$) stanowig jednak w wiekszosci interpretacje ba-
dacza dokonane na podstawie wywiadéw przeprowadzonych z wyzej wy-
mienionymi osobami na potrzeby pracy magisterskiej, zawierajac cytaty in-
teresujace z perspektywy tejze publikacji;
« obserwacje uczestniczaca, ktérej dokonano podczas precastingu do Mam
talent! 13 kwietnia 2019 roku w Zabrzu;
« analize audiowizualng jednego z bardziej topowych formatéw dzieciecych
(Voice Kids).

3.2. Raport badawczy

Jak wyniknelo z przeprowadzonych badan, stacja telewizyjna jako jeden z rodzajow
organizacji medialnej skutecznie stosuje polityke znieksztalcania rzeczywisto$ci na
potrzeby wynikajace z zalozen produkcyjnych (karta formatu) oraz potrzeby zysku
z ogladalnosci, w tym dochodéw z reklam. Nie liczy si¢ przy tym ani z zasadami
etycznymi, ani z konsekwencjami wynikajgcymi z zarzadzania losem tak wrazliwe;j
i niewiadomej grupy, jak dzieci. Przeprowadzone badania (obserwacja, a szczegol-
nie wywiady poglebione) ulegaly takze modyfikacjom. Pojawilo sie tez wiele barier
- gltéwnie komunikacyjnych. Pytania w kwestionariuszach ulegaly modyfikacji ze
wzgledu na indywidualne potrzeby respondentéw lub zmiane kilku wytycznych
ze wzgledu na zajmowane stanowisko (zawod) rozméwcow.

W ramach poglebionych wywiadéw zadecydowano o trzech wspomnianych
juz grupach badawczych, ktére mialy nieco inaczej skonstruowany zestaw pytan
wedle zajmowanej pozycji czy zaszeregowania w danej grupie. Ogétem liczba py-
tan wahala si¢ miedzy 16 a 21. Zgodnie z charakterem kazdej z grup kwestie doty-
czyly m.in.: ujawnienia personaliéw, zajmowanej pozycji w spoteczenstwie, udziatu
w show dzieci i ich odpowiedniego wieku do partycypacji w formatach, decyzyj-
nosci nieletnich oraz udzialu w decyzji bliskich, kwestii realizacyjnych, umdw cas-
tingowych, konsekwencji udzialu w programach, motywacji do udziatu dzieci oraz
powoddéw zgody na to ich rodzicéw oraz wielu innych. Rozmowa zawierala takze
kazdorazowo sprawdzenie kompetencji zwigzanych z materig programéw na kan-
wie formatu. Starano sie¢ rowniez znalez¢ idealny odpowiednik semantyczny do tego
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typu show sposrod wariantdw takich jak: maszynka do zarabiania pieniedzy, szan-
sa na kariere, nadprodukeja talentéw, super przygoda dla rodziny i dobro dziecka.

Uczestnicy show sprawili jednakze najwiecej trudnosci — okazalo sig, ze obec-
nos$¢ czynnych ,,aktoréw” widowiska w mediach jest efemeryczna, wigkszo$¢ zni-
ka z przestrzeni publicznej zaraz po programie i s3 nieuchwytni, inni osiggaja nie-
bagatelny sukces i z prostych powodéw odmawiajg udzialtu w badaniach. Ponadto
wszyscy profesjonaliSci z branzy si¢ znaja. Jeszcze wigksza trudno$¢ sprawito do-
tarcie do bliskich uczestnikow show, ktorych odpowiedzi autor otrzymatl wytacznie
dzigki znajomosci branzy i licznym kontaktom.

Przede wszystkim w toku badan okazalo sie, zZe w obliczu formatéw rozrywko-
wych nieistotni stajg si¢ uczestnicy — réwniez nieSwiadome otoczenia i bezbron-
ne dzieci. Swiadezy¢ o tym moze m.in. bardzo szorstka komunikacja z produkcja
podczas etapdéw wstepnych. Jeden z uczestnikéw relacjonuje, iz dostat sie do kolej-
nego etapu show, ale w przeddzien zadzwoniono do niego, méwiac, ze jego wystep
jest juz nieaktualny, nie podajac powodoéw rezygnacji. Jak wynika z badan, kaz-
dy uczestnik tego typu widowisk poniost jakis, cho¢by marginalny ,koszt” udziatu
w formatach. Najwiekszy bagaz doswiadczen zdobyly jednak dzieci, ktérym czesto
udzial zmienial relacje w rodzinie, wptywal na osobowos¢ czy zadecydowal o in-
nej $ciezce zyciowej. Jeden z rozméwcow wspomina, iz udzial w jednym z progra-
moéw zniechecit go do kariery muzycznej, a takze spowodowat zaburzenia relacji
rodzinnych: ,,Udzial w Must Be the Music zrujnowal moje marzenia, (...) zle mnie
wtedy potraktowano i zmienilem $ciezke zawodows. (...) Mama ma sobie za zle, ze
namowita mnie do wystepu. Panuje u nas specyficzna atmosfera”

Obserwacja uczestniczaca rowniez wykazala, iz telewizja manipuluje pewnymi
wskaznikami - chocby poprzez fotografie uczestnikow podczas castingéw z takiej
perspektywy, aby wydawalo sie, ze jest ich co najmniej kilka razy wiecej. Maloletni
s3 takze pozostawiani bez opieki, na co produkcja programu ,,przymyka oko” i przyj-
muje sfalszowane ankiety castingowe. Te rozbiezno$ci autor zaobserwowal na precas-
tingu w Zabrzu 13 kwietnia 2019 roku. Zjawisko addytywnosci takze tutaj jest moc-
no zakorzenione, zaréwno ze strony produkeji, jak i opiekunéw nieletnich wystepuje
i przebiega w dos¢ ekspansywny sposéb. Jedna z matek ,,castingowego” rodzenstwa
mowi: ,Mdj syn wygra program, nie moze by¢ inaczej, potem kolej na jego siostre”

Bliscy uczestnikdéw nie kryli realizacji swoich marzen u dzieci, natomiast pro-
dukcja juz na etapie castingowym umieszcza w umowie do$¢ kontrowersyjne
i uprzedmiotowiajgce uczestnika zapisy*. ,,Uczestnik nieodwolanie przenosi na Pro-
ducenta cato$¢ praw majatkowych i pokrewnych. (...) udziela zgody na korzystanie
z wizerunku, takze do montazu i sposobu tego montazu. (...) korzystanie ze szczeg6-
téw zyciorysu, o ktérych decyduje producent. (...) Uczestnikowi nie przystuguje ja-
kiekolwiek wynagrodzenie. (...) Wymagane jest zachowanie bezwzglednej poufno-
$ci. (...) Producent ma prawo zadania kary umownej w wysokosci 20 000 zlotych”

32 FREMANTLE MEDIA Sp. z 0.0., O$wiadczenie i umowa uczestnictwa w ,,Mam talent”, War-
szawa 2019.
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Wywiady poglebione, zaréwno ze strony ekspertéw, jak i przede wszystkim
uczestnikow show (biernych i decyzyjnych) obfitowaly w liczne przyklady addy-
tywnosci. Wywiad z uczestniczkg Voice Kids pokazal oparty na pod$wiadomej pre-
sji poziom naciskdéw ze strony rodziny, ale jednak cate spektrum manipulacyjne
ze strony show, ktorego dziewczynka nie dostrzegla i dawata na to w pewien spo-
sob ciche przyzwolenie: ,Moim marzeniem bylo, zeby brat wyzdrowial, poniewaz
jest ciezko chory. Ja wlasnie napisalam to w ankiecie i pozniej tez to zostato uzyte
w przestuchaniach, tak jakby no. (...) Ale chce takze zaznaczy¢, ze zadna informacja
nie zostala uzyta tez bez zgody”.

Na uczestnika Must Be the Music wplynely zaréwno decyzje rodzicéw, jak i pro-
dukcji show, zakldcajac jego poziom pewnosci siebie, co poskutkowalo porzuceniem
pasji muzycznej. Dwie matki uczestnikéw — w Voice Kids i Mam talent!, cho¢ zupet-
nie roznigce sie statusem materialnym i spotecznym, byly jednakowo zapewniane
o gwarancji sukcesu ofiarowanej dziecku przez telewizje i liczne aktywnosci. Obie
matki takze w bardzo duzym stopniu naciskaly na udzial synéw z racji wlasnych nie-
spetnionych aspiracji. Obie wymienialy liczne przyktady manipulacji ze strony pro-
dukeji - rozne czasy przestuchan, storytelling czy odseparowanie ich od dzieci, wpi-
sujac to niejako w koszt ,,uzyskania przychodu” - korzysci innego kalibru.

Nie do konca produkeja pozwalata z nim przebywac. (...) Maks ma duze predyspozycje,
wigc staram si¢ mu zapewnic liczne aktywnosci. (...) Nie miatam takich mozliwosci, sta-
ralam sie da¢ mu wszystko, co najlepsze. (...) To nie jest tez tak, nie wiem, czy moge po-
wiedzie¢, to nie jest taka prosta sprawa, jesli chodzi o repertuar, ze jest mozliwos¢ same-
mu wybra¢ piosenke, tak? (...) Zdecydowatabym si¢ na kolejne show, to kolejna szansa na
sukces.

Eksperci takze potwierdzaja kwestie addytywnosci i jej konsekwencje zarow-
no poparte przez autora w literaturze, jak i poprzez wykorzystanie kilku technik
badawczych. Omawiajg tematy zabiegéw stosowanych przez wspdlczesne media
i tego, jakie sg tego konsekwencje w Zyciu spotecznym. Wymieniaja to, o czym opo-
wiadajg osoby zwigzane z talent show, jednak ubierajg te historie w nomenklatu-
re charakterystyczng dla swojego srodowiska (psychologii, komunikowania, bran-
Zy muzycznej):

Rodzice spelniaja swoje ambicje przede wszystkim, bez watpienia.

Mocniejszym problemem jest to, ze ci rodzice sg przekonani, ze bycie w mediach jest gwa-
rantem statusu spolecznego.

Slysze takze taka spoleczng metafore rywalizacji, ktéra w moim przekonaniu jest bardzo
zagrazajaca w ksztaltowaniu tozsamosci dziecka. (...) Te dzieci majg juz inny punkt odnie-
sienia i czesto klopot z rodzenstwem.

Wszystko zalezy od definiowania si¢ poprzez tzw. ja spoleczne, ale dzieci nie s3 gotowe na
pewne procesy: krytyke ani hejt. Jest takze bardzo duza seksualizacja tych dzieci, dziew-
czynki dajg sobie za punkt odniesienia gwiazdki pop.
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W momencie, gdy do jednego worka medialnego wrzucony zostaje dorosty z dzieckiem,
sa kompletnie nieréwne szanse. To tak jakby w konkursie pieknosci startowat zawodnik
sumo z baletnica. (...) Wspdlcze$nie media przejely funkcje normatywna i méwig nam,
jak sie mamy zachowywa¢, odzieraja tez z prywatnosci.

Cho¢ zapewne grupe ekspercka wyrdznia najwicksza $wiadomos¢ spoteczna
i olbrzymia wiedza wynikajaca z wykonywanego zawodu, takze czasem nieprecy-
zyjnie postuguja sie terminologig zwigzang z formatem. Zaden z ekspertéw nie mial
réwniez pelnej swiadomosci, jak daleko siggaja korzenie formatu i karta formatu:

Karta formatowa, nie wiem, co to jest karta formatowa, a co to jest tak doktadnie?

Zdecydowanie nie nalezy to do moich zainteresowan, widze to z innej perspektywy. Prze-
de wszystkim konsekwencji psychospotecznych, tych dobrych, i tych ztych. Niemniej jed-
nak to istotny spolecznie temat.

Cho¢ nie mozna tego faktu uogélni¢, stan §wiadomosci na temat mechani-
zmo6w produkcji telewizyjnych w tym przypadku jest zwigzany z otoczeniem, w ja-
kim przebywali eksperci, nie $wiadczy natomiast o nim wyksztalcenie, a przynaj-
mniej w bardzo niskim stopniu, chyba ze jest to wyksztalcenie w obrebie tematu
- np. medioznawstwo.

Sam proces addytywnosci moze okazac si¢ takze niezalezny od statusu spo-
tecznego czy materialnego, a zwigzany z nabytymi kompetencjami podczas licz-
nych dos$wiadczen - kwestie te wymagajg jednak dalszych badan. Jak dowiedziono,
$wiadomi takich proceséw sa wylacznie rozméwcy, ktérzy z boku mogli obserwo-
wac osoby poddane takim procesom, o czym $wiadcza postawy ekspertow: dr Mat-
gorzaty Majewskiej i Agaty Kulis.

A. Kuli$: ,Mam wiele kolezanek i kolegdéw z branzy i wiem, ze ustawki w talent show s3 na
porzadku dziennym. (...) Doswiadczyt tez tego mdj brat w jednym z popularnych forma-
tow, gdy przegrat z dziewczyna o «lepszej» historii”.

M. Majewska: ,,Zostatam poproszona do rodziny, gdzie byla tréjka dzieci i w trakcie sesji
terapeutycznej okazalo sie, Ze kiedy byta impreza urodzinowa wszystkie dzieci mogly jes¢
stodycze z wyjatkiem tej dziewczynki bioracej udzial w programie telewizyjnym... Ona
miata by¢ szczuplta”

Takze sam przekaz telewizyjny Voice Kids posiada przyktady licznych zabiegow
stacji telewizyjnych. W drugiej odslonie show mamy do czynienia cho¢by z bardzo
duzg réznorodnoscig uczestnikéw: Romka, ofiara hejtu, nieuleczalnie chora dziew-
czynka czy chlopiec ,sypigcy kawatami z rekawa”. Cho¢ to dzialania nieetyczne,
z perspektywy producentéw zwigkszaja szanse na to, iz jak najwieksza widownia
programu utozsami si¢ z jednym z uczestnikéw, przez co zostanie lojalnym wi-
dzem. Show obfituje takze w przyklady addytywnosci ze strony produkcji oraz opie-
kunéw (zazwyczaj rodzicéw) maloletnich uczestnikéw. Rodzice uczestnikéw opo-
wiadajg do kamery m.in.:
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Dobrze, ze tu jestesmy. Cieszymy sie chwilg i sukcesami, choroba to cze$¢ nas, nie wybie-
gamy w przyszlosc.

Nie wiedziatam, co chce robi¢ w tym wieku, on wie. Wyrabiali$émy w nim te ceche od sa-
mego poczatku i jesteSmy dumni, ze tak kroczy przez zycie.

Podwoéjna addytywno$¢ jest wiec nieodiacznym elementem telewizji, a samo
pojecie talentu uleglo rzeczywistej redefinicji. Przedstawiony rozbudowany story-
telling wokot uczestnikéw show i ich narracja potwierdza tym samym spostrzezenia
autora co do wysokiego stopnia zaawansowania addytywnosci w dzieciecych for-
matach rozrywkowych.

4. Podsumowanie

W minionych latach pojawito si¢ wiele artykulow przedstawiajacych rzeczywisty
obraz kulis poszczegolnych programoéw, szczegdlnie na kanwie formatu. Sg to jed-
nak materialy fragmentaryczne i ogélnikowe, raczej nieuwzgledniajace aspektow
zwigzanych z udzialem nieletnich. Wielokrotnie podkresla si¢ takze, ze wszystkie
rozmowy odbywaja si¢ za zamknietymi drzwiami, nie mozna si¢ wypowiedzie¢
pod nazwiskiem: nie do$¢, ze grozilyby takiej osobie kary finansowe za ztamanie ta-
jemnicy produkcji - 50 tysiecy zlotych w show The Voice of Poland (wynika to z roz-
mow z uczestnikami), 20 tysiecy w Mam talent! (§wiadczy o tym zapis w regulami-
nie konkursu), to jeszcze narazitaby si¢ ona na srodowiskowy ostracyzm. Wszystkie
te czynniki powodujg zmowe milczenia w obrebie tematu.

Po wielu prébach i licznych odmowach udalo si¢ zebra¢ wystarczajacy i rzetel-
ny materiat badawczy, lecz wszystkie udzielone odpowiedzi musiaty zosta¢ zanoni-
mizowane na wyrazne zyczenie rozmowcow. Jedynymi jawnymi wywiadami na te-
mat formatéw dziecigcych sa wypowiedzi ekspertéw niezwiazanych bezposrednio
z zadnym show i telewizja.

4.1. Etyka vs. karta formatu

Zaprezentowane w niniejszym artykule materialy $wiadczg o tamaniu zasad etycz-
nych w srodowisku telewizji (jako jednego z typéw przemystu medialnego) i lawi-
rowaniu decyzyjnoscia oraz ,,kompetencjami” dzieci, opiekundw, a takze samych
widzéw show na potrzeby maksymalizacji zysku z wielkobudzetowych produkcji
zwanych formatami rozrywkowymi. Co gorsza, wychodzi na jaw trend (nalezaloby
to jeszcze potwierdzi¢ kolejnymi, osobnymi badaniami) w obrebie telewizji, ktory
$wiadczy, iz przedstawione procesy nie dzieja si¢ wylacznie w obrebie programoéow
dzieciecych. Zaczyna sie angazowa¢ do produkcji telewizyjnych na famach formatu
réwniez inne grupy docelowe, takie jak np. senioréw — chocby za posrednictwem
programu Voice Senior, ktérego premiera juz pod koniec 2019 roku.
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Neotelewizyjna ,epoka” sprzyja wigc licznym zabiegom przekladajacym sie
z kolei na czysty zysk, co odbywa si¢ pod fasadami szczytnych idei. Docelowy prze-
kaz jest komunikowany niezwykle niewinnie i podprogowo, powoduje, ze nie zda-
jemy sobie sprawy, kto tak naprawde¢ obecnie rzadzi w relacji telewizja—uzytkow-
nik. Brak refleksji nad samym aktem komunikowania oraz pozér decydowania
widza wzmacniajg w rezultacie tylko poczucie wladzy nad publicznoscia i uczest-
nikami przekazu®.

4.2. Kompetencje medialne a Swiadomosc spoteczna

Jak wykazaly wywiady poglebione, kojarzenie formatu z okreslong cecha nie jest
jednoznaczne - uczestnicy czynni przyznali najwiecej punktéw na nadprodukcje
talentoéw i szanse na kariere, ich bliscy w duzej mierze na szanse na kariere i do-
bro dziecka, natomiast eksperci jednoznacznie wskazali na maszynke do zarabiania
pieniedzy. Swiadczy¢ to moze o wplywie kompetencji medialnych wokét procesu
konsumpgji tresci (nalezatoby to podda¢ osobnej refleksji i badaniom). Idealnie ilu-
struje to stwierdzenie jednego z raportéw na temat kompetencji medialnych: ,,Fakt,
ze kto$ umie postugiwac si¢ komputerem, czytac gazety, ogladac telewizj¢, umie ob-
stuzy¢ iPhone’a, nie znaczy, ze posiada kompetencje medialne™*.

W ramach publikacji wykazano silng addytywnos¢ w obrebie widowisk tele-
wizyjnych, z ktérych autor wyrdznit postaé czynng i bierna. Przyjeto, ze addytyw-
nos$¢ czynna opiera si¢ na wewnetrznych, dzialaniach produkeji opartych na biblii
produkeyjnej, ktora okresla wszelkie czynniki adaptacyjne danego programu w ob-
cym kraju, natomiast addytywno$¢ bierna ma miejsce w rodzinie, w ramach ktorej
opiekunowie moga spelnia¢ wlasne aspiracje lub realizowa¢ mocno zakorzeniony
mit dotyczacy gwarancji sukcesu zapewniane]j dziecku przez show oraz tworzenia
zadowalajacego poziomu statusu socjometrycznego.

W stosunku do dzieci wspomniany proces, jak pokazaly przeprowadzone przez
autora badania, spowodowat szereg konsekwencji. W analizowanych przypadkach
partycypacja w mediach wplyneta na zycie i funkcjonowanie w spoleczenstwie,
niejednokrotnie negatywnie.

Zakonczenie

Podjety temat jest proba skoncentrowanej na nowych trendach analizy telewizji
jako organizacji medialnej. Autor ukazal odhumanizowane i balansujace na grani-
cy etyki podejscie stacji telewizyjnych w dobie cyfrowej rozrywki ukryte za fasada

¥ M. Zdrodowska, Telewizja na pograniczach, Krakéw 2013, s. 22.
** K. Maniszewska, M. Szostek, K. Stuglik, Kompetencja medialna kluczem do sukcesu mtodego
pokolenia w spoleczetistwie wiedzy [dok. elektr.], https://cutt.ly/Dwicn7x [odczyt: 5.05.2019].

189

ZARZADZANIE MEDIAMI

Tom 7(3)2019



190

tukasz Flak

szczytnych idei spolecznych czy spelnienia marzen w stosunku do uczestnikéw
wystepujacych w dzieciecych formatach rozrywkowych. W toku badawczym sku-
piono si¢ na nieSwiadomych otoczenia i pozbawionych kompetencji medialnych
dzieciach, ale tez ich opiekunach (uczestnikach biernych) oraz obserwatorach (wi-
downie w studiu czy przed telewizorami).

Finalizujac, warto przytoczy¢ stowa Charliego Parsonsa, twdrcy Survivora, ktd-
ry stwierdzil, iz format zaadaptowal film dokumentalny w kolorowane, uwspotczes-
nione $rodowisko widowisk, stwarzajac przestrzen telewizyjng obecnego ksztaltu®.
Zdecydowanie nalezaloby sie z tym stwierdzeniem zgodzi¢, dodajac jednoczesnie,
iz wspomniany ,,kolorowy film” zmienia Zycie, nie zawsze na lepsze, co w kontek-
$cie partycypacji w show nieletnich jest szczegdlnie drazliwe spotecznie i zdecy-
dowanie powinno by¢ poddane dyskusji na wyzszym szczeblu komunikacyjnym,
a takze stac si¢ obiektem bardziej ztozonych badan w swietle dyskursu naukowego.
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