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ABSTRACT

A new dimension of political journalism? The Internet memes as a vehicle
of criticism of Hanna Gronkiewicz-Waltz

The starting point for the authors of the article is the recognition of the memes — the Internet
jokes — as a brand of visual journalism. Memes, like a comment, feuilleton or journalistic article,
are up-to-date and biased, often acting as blunt commentary on the decisions and behavior of
politicians. In the first, theoretical part of the article the authors attempt to define the meme, and
present its evolution in the wider, genological-historical context. They look for its affinities with
the satirical drawing, photomontage and caricature, devoting some consideration to the Internet’
influence on the development of the classical media genres and on the creation of entirely new
forms of expression. In the second part the results of the empirical, semiological research on the
Internet memes concerning the politician Hanna Gronkiewicz-Waltz are presented.
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Uwagi wstepne

Obszar publicystyki wizualnej, do ktorej Andrzej Koziet zaliczyt karykaturg
rysunkows, fotomontaz prasowy i plakatowy oraz rysunek satyryczny', nale-
zatoby poszerzy¢ m.in. o memy — obrazkowe zarty niezwykle popularne wsrod
uzytkownikoéw internetu. W niniejszym opracowaniu pragniemy wykazac, ze
memy, podobnie jak komentarz, felieton czy artykut publicystyczny, sa aktu-
alne, tendencyjne, subiektywne i ze wzgledu na krytykowany podmiot, w tym
wypadku kobiet¢ polityka, stanowia pelnoprawna publicystyke polityczna.
Zakladamy, ze memy ujawniaja sktonnos¢ cztowieka do formulowania sadow
o0 rzeczywistos$ci, zaspokajaja potrzebe konfrontowania tychze sadow z opinia-
mi innych, rodza si¢ z ambicji wywierania wptywu poprzez upowszechnianie
wlasnych pogladow?. Przyjmujemy ponadto, ze nadawcy® memow, podobnie
jak autorzy werbalnych 1 wizualno-werbalnych form prasowych, postuguja si¢
instrumentarium retoryki, zeby uatrakcyjni¢ swoj przekaz i uczyni¢ go bardziej
sugestywnym, skuteczniejszym.

W poréwnaniu z innymi sposobami komentowania rzeczywistosci memy wy-
r6zniaja si¢ in plus blyskawicznym tempem konstruowania i rozpowszechniania.
Potwierdzeniem tej przewagi sa reakcje ,,spotecznosci sieci” na stowa i zacho-
wania kluczowych aktoréw politycznych. W styczniu 2014 roku, nim rysownicy
drukowanych tygodnikoéw opinii siggneli po papier!, moze nawet po tablety gra-
ficzne, tworcy internetowych zartow zdazyli juz wydrwi¢ wicepremier Elzbiete
Bienkowska, ktéra spdznienia sktadéw PKP tlumaczyta surowym klimatem. Ar-
gumentacja polityk PO zostala zinterpretowana jako proba uchylenia si¢ rzadza-
cych od odpowiedzialno$ci za sposob §wiadczenia ushug przez panstwowa spotke’,

I Koziet 2013, s. 35-44.

2 Szulczewski 1976, s. 8-9.

3 Uzywamy okreslenia ,,nadawca”, bowiem autoréw (w znaczeniu ‘tworcy’, ‘kreatorzy’) me-
mow internetowych trudno ustali¢, zwazywszy na wlasciwosci komunikacji w sieci, jak decentrali-
zacja, brak dystansu migdzy nadawca a odbiorca, anarchizm, hipertekstowo$¢, a zwlaszcza anonimo-
wos¢ (!). Niemniej jednak kazdy, kto selekcjonuje mem sposrod innych i przesyta go okreslonemu
odbiorcy — indywidualnemu lub zbiorowemu — staje si¢ jego nadawca, bierze odpowiedzialno$¢ za
przekazany komunikat. Uwazamy poczynienie tego zastrzezenia za istotne, bo tozsamos¢ nadawcy
wtornego mozna ustali¢, a w publicystyce $lad autorstwa, zaakcentowanie podmiotowosci (zob. su-
biektywizm ujgcia) jest niezwykle istotny.

4 Zob. Z reki, intuicyjnie, niezaleznie — spotkanie z Henrykiem Sawka, http://www.wszcze-
cinie.pl/relacje i fotorelacje,z reki intuicyjnie niezaleznie  spotkanie z henrykiem
sawka,id-17871.html (dostgp: 30.01.2014).

> Por. misja panstwowej spotki Intercity: ,.Zapewnienie podréznym bezpiecznej, wygodnej
i punktualnej podrozy [wyr6z. — M.M. i P.C.]”, http://intercity.pl/pl/site/o-firmie/nasza-misja.html
(dostgp: 30.01.2014).
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nie dziwi zatem wezbrany strumien krytycznych, czgsto przy tym satyrycznych
komentarzy wizualnych, jakimi refutowali internauci®.

Do politykow, z ktorych internauci czgsto i kreatywnie zartuja, naleza Do-
nald Tusk, Antoni Maciarewicz oraz Jarostaw i Lech Kaczynscy’. Warto w tym
miejscu odnotowac, ze prezydent Kaczynski byt celem satyry wizualnej 1 wer-
balnej w internecie nawet w dniu swej tragicznej $mierci. Mimo zakorzenionego
w naszej kulturze uwazania $mierci za tabu zartowano z niego oraz okolicznosci
katastrofy lotniczej, w ktorej poza prezydentem zgingto 95 osob®. Zachowanie
internautow uzasadniatoby tezg, ze rézne przejawy dziennikarskiej autocenzury,
rozne sposoby limitowania swobody wypowiedzi, cho¢by ze wzgledu na przy-
wiazanie do spotecznych norm, rytow i stereotypow?®, odnotowujemy w mediach
tradycyjnych, zwlaszcza w prasie drukowanej, podczas gdy globalna sie¢ zdaje
si¢ pozostawac przestrzenig nieskrgpowanej komunikacji'®.

Niniejsze opracowanie sktada si¢ z dwoch zasadniczych czgsci: w pierwszej,
teoretycznej, definiujemy mem, komentujac jego geneze i wtasciwosci w kontek-
$cie wybranych zagadnien z zakresu genologii i historii medidw masowych; dru-
ga zawiera prezentacj¢ wynikow badan memow internetowych — tych konkretnie,
ktore odpowiadaty problemowi ujetemu w tytule opracowania.

Formy publicystyki wizualnej.: od rysunku satyrycznego do memow
internetowych

Satyra, zazwyczaj definiowana jako o$mieszanie lub pigtnowanie czego$, moze
celowa¢ w konkretne osoby lub obnaza¢ ogdlnoludzkie stabostki i przywary, kry-
tykowaé obyczaje i zachowania spoteczne. Przez karykatur¢ rozumie si¢ nato-
miast obraz lub opis uwydatniajacy i wyolbrzymiajacy charakterystyczne cechy
postaci, przedmiotow, zjawisk, az do $miesznosci; karykatura to takze zdeformo-
wana posta¢ czegos.

¢ Zob.,.Sorry, taki mamy klimat”. Internet kpi z Bienkowskiej [MEMY ], http://polska.newsweek.
pl/memy-z-elzbieta-bienkowska-sorry-taki-mamy-klimat-na-newsweek-pl,galeria,279230,1.html
(dostgp: 22.01.2014).

7 Zob. Mizerski 2014, s. 16-18.

8 Zob. Mateja 2014.

? Szatrawska 2010, s. 237-265; por. Mateja 2012, s. 421-440.

1 Dla pordéwnania, XIX-wieczni wydawcy i dziennikarze ponosili surowe represje z powodu
wyrazistosci 1 prze$miewczosci publikowanych rysunkow: w 1830 roku zatozyciel dziennika La
Caricature sportretowanie krola Ludwika Filipa pod postacia Gargantuy przyplacit zatrzymaniem,
a samo pismo osiagngto ,,rekord” 22 zaje¢ w ciagu tego samego roku. Dyrektor satyrycznego dzien-
nika La Charivari byt z kolei $cigany za przedstawienie monarchy w postaci gruszki. Zob. Baylon,
Mignot 2008, s. 170.
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Wydawcy prasy zaczgli docenia¢ walory wizualnej odmiany satyry i kary-
katury juz w pierwszej potowie XIX wieku!l. Pierwszym polskim czasopismem
publikujacym karykatury i rysunki satyryczne byt Moty! (wydany w 1828 r.)!2,
natomiast w wielu krajach powstaty periodyki specjalizujace si¢ w publikowaniu
tego rodzaju przekazow": w Wielkiej Brytanii byt to Punch (1841), w Niemczech
— Fliegende Bldtter (1841), w Austrii — Le Figaro (1857), w Stanach Zjednoczo-
nych — Harper's Weekly (1857)™.

Wyspecjalizowane pisma satyryczne, w ktorych rysunek i karykatura stano-
wity wazny aspekt zawarto$ci, rozwingly si¢ na ziemiach polskich w ostatnich
dekadach XIX wieku'®, szczeg6lna popularno$¢ zyskujac w migdzywojniu. Funk-
cjonowaty takze po 1945 roku, spetniaty jednak swe funkcje w ograniczonym
zakresie i na nowych zasadach'®. W prasie PRL-owskiej satyre polityczna — tg
skumulowana w postaci zawarto$ci konkretnego wydania Szpilek czy Karuzeli,
ale przede wszystkim t¢ rozproszona, uobecniajaca si¢ na tamach tygodnikow
spoteczno-kulturalnych czy spoteczno-politycznych — uprawiano w szczegdlny
sposob. Czynnikiem warunkujacym jako$¢ procesu komunikowania, w duzym
stopniu wptywajacym na przepustowo$¢ kanatow, tres¢ 1 forme przekazow, a tak-
ze na komunikacyjne zachowania nadawcow i odbiorcoéw, byta cenzura instytu-
cjonalna. W PRL za cenzurowanie odpowiadat Gléwny Urzad Kontroli Prasy,
Publikacji i Widowisk, majacy wglad i prawo ingerencji do ,,wszelkiego rodzaju
utworoéw za pomoca druku, obrazu i zywego stowa”.

Mimo istnienia kontroli prewencyjnej rzadzacy do pewnego stopnia tolero-
wali felietonistow, karykaturzystéw, autorow rysunkow satyrycznych (felieto-
néw graficznych). Tworcy funkcjonowali na prawach ,,wentylu bezpieczenstwa”,
pozwalano im krytykowaé biezaca polityke w sposob implicytny. Tym samym,
koncesjonujac satyre, udalo si¢ 6wczesnej wladzy ,,wypromowaé” oraz spopu-

I Karykatura graficzna pojawila si¢ na tamach prasy wczeséniej, w XVIII wieku (tu: pisma
moralizatorskie, pisma okresu rewolucji francuskiej), jednak mozna przyjac, ze upowszechnienie
rysunku prasowego nastapito w kolejnym stuleciu, na co wplyngly zapewne standardy edytorskie,
wzrost znaczenia prasy itp. Zob. Koziet 2013, s. 40; por. Kuzminski (b.d.).

12 Koziet 2013, s. 41.

13 Nie jest naszym celem rozsadzanie, co jest rysunkiem satyrycznym, ktora natomiast wypo-
wiedz zashuguje na miano karykatury. Pragniemy jednak zwroci¢ uwagge na niespdjnos¢ definicyjna
w tym wzgledzie. Andrzej Koziel czyni z rysunku satyrycznego ,,potomka” karykatury, dopatru-
jac sig réznicy migdzy gatunkami w sposobie opracowania danej tematyki: w przypadku rysunku
satyrycznego jest ono czgsto humorystyczne. Rysunek ma by¢ od karykatury bardziej dostowny,
rozrywkowy, ,.felietonowy”. Baylon i Mignot utozsamiaja rysunek prasowy z karykatura, natomiast
wprowadzaja rozroznienie rysownik — humorysta, temu drugiemu przypisujac tworzenie gagow,
$miesznych historii, stowem — obrazkdw o tematyce spoleczno-obyczajowej. Rysownik z kolei, zda-
niem francuskich badaczy, jest autorem komentarzy politycznych.

4 0d konca XIX wieku karykaturzys$ci prezentuja swoje prace takze w prasie codziennej.
Zob. Baylon, Mignot 2008, s. 170.

15 Zob. Rysunek, [hasto w:] Stownik terminologii medialnej (2006) [wersja elektroniczna].
Por. Kuzminski (b.d.).

¢ Por. uwagi Andrzeja Kozieta na temat wykorzystania rysunkow prasowych w propagandzie
systemow totalitarnych; A. Koziet 2013, s. 41.
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laryzowa¢ nazwiska wielu publicystow i komentatoréw zycia publicznego, ope-
rujacych zarowno pidrem, jak i piorkiem (tu: Andrzej Krauze, Andrzej Czeczot,
Henryk Sawka, Andrzej ,,Dudi” Dudzinski, Zbigniew Jujka)'”. Osobne miejsce
w historii prasy polskiej zajmuje Szymon Kobylinski, rysownik zwigzany przez
dziesigciolecia z tygodnikiem Polityka. Na pierwszej kolumnie tego czasopisma
spoteczno-politycznego, zaraz pod winieta, figurowat graficzny komentarz Koby-
linskiego do aktualnych wydarzen. Jak twierdzi Andrzej Koziet, rysunkom Kobylin-
skiego mozna przypisac rolg artykutu wstepnego, poniewaz tak jak i on sygnali-
zowaly ogdlnie jaki$ problem®.

Zaktadajac, ze dziatalno$¢ wspotczesnych polskich mediéw determinuje dok-
tryna liberalna, powinnis$my od nich oczekiwac realizacji m.in. funkcji kontrol-
nej. O bacznym obserwowaniu dziatan rzadzacych i pigtnowania ich btedow,
chociazby w formie karykatury, pisal Marek Raczkowski: ,,Rysunek satyryczny
jest wypowiedzia na publiczny temat, uprawniong jak kazda inna, ubrana tylko
w formg graficzna. (...) Rysunek we wspotczesnej Polsce jest komentarzem prze-
de wszystkim do polityki”". Stad wysoka, w pewnych periodykach wrgcz uprzy-
wilejowana pozycja gospodarzy rubryk felietonowych, satyrycznych itp.

Prasa, ktora korzysta z nowoczesnych technologii, m.in. z komputerowo wspo-
maganej edycji, dysponuje fotograficznymi gatunkami dziennikarskimi, takimi
jak fotomontaz i fotokomiks. Fotomontaz, §wiadoma deformacja rzeczywistosci,
polega na montazu nowego zdj¢cia z elementoéw wyodrebnionych z roznych fo-
tografii, rysunkéw lub obrazéw. Forma ta ma duze walory propagandowe i pub-
licystyczne, wywotujac u odbiorcow rozne skojarzenia za pomoca odpowiednio
zestawionych obrazow wycinkowych. Technika fotomontazu bywa wykorzysty-
wana do komponowania oktadek — takze oktadek tygodnikow opinii — stanowiac
element coraz popularniejszej strategii komunikacyjnej, czyli shockvertisingu®.

Natomiast fotokomiks jest forma taczaca w dowcipny, humorystyczny komu-
nikat obrazy fotograficzne i stowa (zob. wypowiedzi w ,,dymkach” umieszczane
nad glowami bohaterow przekazu). Fotokomiks odnosi si¢ zwykle do zachowan
lub wypowiedzi os6b znanych, jak politycy, sportowcy czy artysci’!. Rubryke sa-
tyryczng tego rodzaju oferowaty tygodniki opinii Wprost (,,Na skroty/Playback”™)
1 Polityka (,,Fusy, plusy i minusy/Gadajace gtowy”), komentujac aktualne wyda-
rzenia na scenie polityczne;.

Mimo ze oferta pism satyrycznych zawierajacych publicystyke wizualng po
przetomie spoteczno-politycznym 1989 roku ulegta znacznemu uszczupleniu, tra-

7 Mateja 2014; por. Koziet 2013, s. 42.
8 Koziet 2013, s. 39.
® Raczkowski 2010, s. 615.

2 Por. ,,Oktadki sa tu traktowane jako nosniki, ktérych powierzchnig¢ wykorzystuje sig, zadru-
kowujac kolazami, montazami graficznymi, wizerunkami politykow, symbolami lokowanymi w fik-
cyjnych kontekstach, po to, by moc nadal skutecznie rywalizowa¢ o zajmowana dotad na rynku
pozycje w sytuacji, w ktorej konsument zaadaptowat si¢ juz do syntetycznej, trywializowanej i coraz
szybszej komunikacji oraz wciaz wyrazistszych bodzcow wizualnych” (Babecki 2012, s. 143—144).

2l Wolny-Zmorzynski 2009, s. 67-68 i in.
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dycja wydawania periodykow tego typu nie zanikta. Wspolczesnie na lidera ryn-
ku prasy satyrycznej wywindowat si¢ antyklerykalny, brukowy tygodnik N/E wy-
dawany przez Jerzego Urbana. Do pism opinii, w ktérych komponent wizualny
odgrywal znaczaca rolg, nalezat spoteczno-kulturalny tygodnik Przekrdj?, jednak
ze wzgledu na brak rentownosci wersja drukowana pisma zostata w 2013 roku
zawieszona. Wkrotce po tym prawa do tytulu sprzedano. Nowy wiasciciel posta-
nowil, ze do momentu powrotu tygodnika na rynek prasy drukowanej bedzie on
funkcjonowat w mediach spotecznosciowych, prezentujac materiaty z wtasnego
archiwum.

Decyzja Gremi Media o zawieszeniu Przekroju zdeterminowala przysztos¢
zawodowa Marka Raczkowskiego, rysownika, ktory w ciagu 12 lat wspdtpracy
z pismem stal si¢ poniekad jego ,,znakiem firmowym”. Karykaturzysta, pozba-
wiony zajecia w medium tradycyjnym, przenidst swa publicystyke na platforme
nowych medidéw, konkretnie do portalu ogdlnoinformacyjnego Gazeta.pl, gdzie
jego prace pojawiaja si¢ trzy razy w tygodniu: w poniedziatki, $rody i piatki®.
(Raczkowski przystal takze na propozycje nowego wlasciciela Przekroju, do-
tyczaca cotygodniowego publikowania rysunkéw na oficjalnym fanpage’u tego
pisma?).

W przypadku Raczkowskiego ,,przebranzowienie” si¢ nie bylo kwestia wol-
nego wyboru, co uzmystawia komentarz: ,,Na papierze to, wiadomo, konkret,
a Internet jest taki mniej powazny”*. Mimo to mozna pokusi¢ si¢ o tezg, ze sie¢
odgrywa coraz (po)wazniejsza role¢ w kreowaniu oraz dystrybuowaniu tresci sa-
tyrycznych, w tym satyrycznie badz humorystycznie nacechowanej publicystyki
wizualnej. Sprzyja bowiem btyskawicznemu rozpowszechnianiu stowa, dzwigku
i obrazu, takze filmu, stwarzajac mozliwo$¢ natychmiastowego skomentowania
komunikatu przez okre$long spotecznosc.

Publicystyka wizualna zyskata wachlarz form i $rodkoéw w internecie, prze-
strzeni funkcjonowania m.in. wyspecjalizowanych vortali, ktére umozliwiaja
publikowanie oryginalnej tworczo$ci, ewentualnie agregowanie zastanych tresci
satyrycznych, takze o tematyce politycznej. Do tej grupy naleza Demotywatory,
Rebelianci, Politykier, Kwejk — serwisy bedace w istocie ,,magazynami” memow?.
O atrakcyjnosci mediéw spotecznosciowych $wiadcza spektakularne kariery nie-
ktorych vlogeréw i e-showmanow, samorodnych sieciowych idoli, ale rowniez
fakt, ze ikony satyry telewizyjnej badZ prasowej rezygnuja z prezentowania tresci
satyrycznych w mediach tradycyjnych, zasilajac nowomedialny obieg przekazow.
Przyktadowo, w 2012 roku autorski kanal w serwisie YouTube uruchomit Szymon

22 Por. Koziet 2013, s. 41.

2 Marek Raczkowski przenosi si¢ z rysunkami na Gazeta.pl, http://www.wirtualnemedia.pl/
artykul/marek-raczkowski-przenosi-sie-z-rysunkami-na-gazeta-pl (dostgp: 29.01.2014).

24 Marek Raczkowski wraca do ,,Przekroju”. Na razie rysunki w internecie, http://www.wirtu-
alnemedia.pl/artykul/marek-raczkowski-wraca-do-przekroju-na-razie-rysunki-w-internecie (dostgp:
29.01.2014).

25 7akowska 2013, s. 10.

% Definicje memow oraz wyjasnienie ich struktury i funkcji — w dalszej czgsci opracowania.
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Majewski, satyryk i showman zwiazany niegdys ze stacja TVN?". Poza Raczkow-
skim dla portalu Agory rysuje Andrzej Milewski*®: od listopada 2013 roku jego
prace maja wiasna sekcj¢ na Wyborcza.pl i pojawiaja si¢ na stronie glowne;j ser-
wisu, mozna je tez oglada¢ na facebookowym profilu Gazety Wyborczej. Milewski
komentuje najpopularniejsze tematy medialne, wydarzenia polityczne i zjawiska
spoteczne, a co wazne, swoja pozycje budowat nie w medium tradycyjnym, tyl-
ko w sieci (zob. andrzejrysuje.pl). Obecni i aktywni w internecie sa od pewnego
czasu nawet renomowani autorzy felietonéw graficznych w tygodnikach opinii,
jak Andrzej Mleczko czy Henryk Sawka; ich prace mozna oglada¢ na stronach
WWW konkretnych periodykéw lub w autorskich galeriach internetowych.

*

Forma komunikowania szczego6lnie popularna w przestrzeni nowych mediow
stat si¢ mem. Pojecie to zostato ukute przez Richarda Dawkinsa, autora ksiazki
»Samolubny gen”, wydanej po raz pierwszy w 1976 roku. Nazwa ,,mem” jest
derywowana od stowa ,,pami¢¢” (ang. memory), co sugeruje trwalo$¢ przenoszo-
nych przez mem znaczen. Stanowi on kulturowy odpowiednik genu: pelni rolg
replikatora, no$nika informacji. Dalsze podobienstwa migdzy memem a genem
dotycza kwestii zdolnosci do mutacji, a nawet samopowielania si¢ zgodnie z za-
sadami doboru naturalnego. Przyktadami memow sa, zdaniem Dawkinsa, rozpo-
wszechnione masowo tresci, m.in. melodie, fasony ubran, obiegowe zwroty oraz
sposoby lepienia garnkéw itp.? Mem jest ,,wirusem umystu” rowniez w ujgciu
Richarda Brodiego. Badacz zwrocil uwagg na fakt, ze samo rozpowszechnienie
tre$ci kulturowych, nawet na milionach no$nikdéw, nie tworzy jeszcze nowego
memu, kluczowy jest bowiem aspekt zakotwiczenia memu w umystach ludzi®.
Podsumowujac, za mem — w klasycznym rozumieniu terminu — nalezy uznaé por-
cje informacji, jej mentalne wyobrazenie, konstrukt myslowy w oderwaniu od
jego materialnego nosnika.

Mem internetowy to specyficzna odmiana memu. Mimo Ze nie posiada on
wszystkich cech, jakie wylicza Dawkins, to spetnia kluczowy warunek wirusowe-
go rozprzestrzeniania si¢ wsrod odbiorcdw, jest ponadto dtugowieczny oraz tatwo
ulega mutacjom?®'. Zdefiniowanie memu nastrgcza pewnych trudnosci, jednak ze
wzgledu na ograniczona objeto$¢ niniejszego opracowania jestesmy zmuszeni
zaw¢zi¢ rozwazania z tego zakresu do niezbednego minimum. Przyktadowo, Lu-
kasz Babiel pod pojgciem internetowego memu rozumie ,,po prostu cos, co szyb-
ko zdobywa popularno$¢, podlega powielaniu dzigki blogom i komunikatorom,

27 Por. Sojka (b.d.).

2 Zob. rubryka Andrzejrysuje.pl dla Wyborcza.pl, http://wyborcza.pl/0,135334.html (dostep:
30.01.2014).

2 Dawkins 2007, s. 146.

30 Brodie 2009, s. 2-3.

31 Dawkins 2007, s. 146.
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a niekoniecznie jest nos$nikiem informacji kulturowej”*>. Nieco inaczej mem jako
internetowy fenomen postrzega Magdalena Kaminska; jej zdaniem okreslenie
»~mem internetowy” jest ,,potocznie uzywane przez internautdOw na oznaczenie
popularnego semiotycznego kompleksu transmitowanego via ICT7, najczgsciej
w funkcji tak zwanego Zartu internetowego”**. Powyzsze ujgcie mozna okresli¢
mianem definicji sensu largo, jako ze obejmuje ona zardwno teksty, pliki audio,
jak 1 kompozycje graficzne, filmy. Na potrzeby ponizszej analizy zawgziliSmy
zakres znaczeniowy terminu ,,mem” do przekazu wizualno-werbalnego o cha-
rakterystycznej kompozycji: w gornej i/lub dolnej czesci komunikatu znajduje
si¢ napis-komentarz do zdjgcia (lub fotomontazu), zapisany najczgsciej czcionka
sans serif w kolorze biatym**. Nalezy tu doda¢, ze definicja memu sensu stricto
odpowiada potocznemu rozumieniu tego pojecia przez internautow.

Krytyka dziatalnosci Hanny Gronkiewicz-Waltz jako prezydent
Warszawy

Prof. dr hab. Hanna Gronkiewicz-Waltz zaczynata karier¢ w 1975 roku jako pra-
cownik naukowy Uniwersytetu Warszawskiego, z ktora to uczelnia jest zwiazana
zawodowo do dzisiaj. W 1992 roku zostata prezesem Narodowego Banku Pol-
skiego, petiac t¢ funkcje przez ponad osiem lat, nastepnie objeta posade wice-
prezesa Europejskiego Banku Odbudowy i Rozwoju (2001-2005). We wrzesniu
2005 roku uzyskata mandat posta na Sejm RP. Od kilku lat piastuje funkcjg wice-
przewodniczacej Platformy Obywatelskiej, w pazdzierniku 2013 roku stangta na
czele mazowieckich struktur swej partii. Po raz pierwszy na stanowisko prezy-
denta Warszawy zostata wybrana w 2006 roku. Walczac o reelekcje w 2010 roku,
zdobyla prawie 54% glosow i objeta urzad po raz drugi®*. W styczniu 2014 roku
ogtosita, ze stanie do wyborow na prezydenta Warszawy po raz trzeci*®. Zadekla-
rowala przy tym, ze jej decyzja o kandydowaniu wyrasta z inspiracji burmistrzem
Nowego Jorku, Michaelem Bloombergiem*’, politykiem stanowczym i autono-
micznym, dziatajacym czgsto wbrew opinii publicznej, ktory przez trzy kadencje
skutecznie i efektownie zarzadzat amerykanska metropolia, m.in. w krytycznym
dla miasta okresie atakow terrorystycznych na budynki WTC.

Oficjalny biogram prezydent Warszawy pomija fakt, ze cieszac si¢ poparciem
czescei Zjednoczenia Chrzescijansko-Narodowego i innych organizacji konserwa-
tywnych, startowata ona bez powodzenia w wyborach prezydenckich 1995 roku.

32 Babiel (b.d.).

3 Kaminska 2011, s. 61.

3% Tamze, s. 67.

3% Hanna Gronkiewicz-Waltz — rys biograficzny, http://bip.warszawa.pl/Menu_podmiotowe/
Prezydent/rys_biograficzny.htm (dostgp: 29.01.2014).

36 Zob. Wojtczuk (b.d.).

37 Zob. Michael Bloomberg, http://ludzie.wprost.pl/sylwetka/Michael-Bloomberg/ (dostep:
30.01.2014).
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W pierwszej turze kandydatka uzyskata siodmy, przedostatni wynik (oddano na
nig zaledwie 2,8% glosow*), co specjalisci thumacza m.in. niespdjnoscia wizerun-
ku. Jedna z pierwszych jego analiz zaprezentowata Agnieszka Graff i jakkolwiek
uczynita to z pozycji jawnie feministycznych, ponadto w tonie krytyczno-publi-
cystycznym, spostrzezeniom autorki ,,Swiata bez kobiet” trudno odmowié racji.
Kandydatke¢ promowato hasto: ,,Zaopiekujmy si¢ Polska”, co miato by¢ swoistym
hotdem dla stereotypu Matki Polki, ktéry wyraznie determinuje polska obyczajo-
wos¢. Na pozostate komponenty wizerunku politycznego kandydatki ztozyty sig:
nasladowanie stylu bycia i rzadzenia Margaret Thatcher oraz rys ,,delikatnosci
niewiesciej” majacy ztagodzi¢, zrownowazy¢ ,,zelaznos¢” i bezkompromisowos¢
nadwislanskiej Iron Lady*. Do podobnych spostrzezen, tyle ze uzyskanych w try-
bie badan stricte naukowych, doszta Sylwia Radlak, ktéra odniosta wizerunek
Hanny Gronkiewicz-Waltz do typologii ugruntowanej w nauce o polityce.

Po niefortunnym starcie w wyborach prezydenckich Gronkiewicz-Waltz zde-
cydowanie staranniej, bardziej jednoznacznie kreowala swoj wizerunek, w czym
dopomoglo jej zapewne objecie eksponowanych, odpowiedzialnych posad w sek-
torze finansowym. Zarzadzanie wielkimi, strategicznymi instytucjami zapewnito
jej ekspercki sznyt. Do cech charakterystycznych dla wizerunku eksperta naleza:
skrupulatno$¢, wiarygodno$¢, wywazenie i rzetelno$¢. Dziatania polityka-eksper-
ta okres$la si¢ mianem rzeczowych i skutecznych, a on sam uznawany jest za 0so-
be kompetentna i odpowiedzialna, tudziez za chtodnego analityka, ktory racjonal-
nos$¢ swoich decyzji i czyndéw ttumaczy bezpartyjnoscia, wrecz apolitycznoscia®.
Pozytywne zmiany w wizerunku Gronkiewicz-Waltz po 2001 roku odnotowa-
la takze Agnieszka Graff, piszac nie bez satysfakeji, ze ,,kobieco$¢ polityczna”
liderki PO nadal bazuje na pewnym zasobie warto$ci tradycyjnych, jednak nie
stanowi juz antytezy feminizmu, faktora wyraznie akcentowanego w kampanii
z 1995 roku. Zmiang wizerunkowa wyrazili i poniekad utrwalili autorzy publika-
cji prasowych, ktorzy piszac o Gronkiewicz-Waltz, najcz¢sciej uzywali okreslen:
»«silnay, «madray», «odpowiedzialnay, «niezaleznay, «wiarygodna»™*!,

*

Przeanalizowane przez nas memy pochodza z serwiséw pej.cz, gadzetoma-
nia.pl, se.pl, deser.pl. Dobdér materialdw do analizy byt celowy: wyszukiwalismy
memy odnoszace si¢ do Hanny Gronkiewicz-Waltz jako prezydent Warszawy.
Wyselekcjonowane komunikaty przyporzadkowali§my do jednej z dwdch katego-
rii: 1) memow ,,incydentalnych”, ktore stanowily reakcje internautow na konkret-
ne wydarzenia; 2) memow ,,uniwersalnych”, ktore dotyczyly gtéwnie wizerunku
prezydent Warszawy, nie odnoszac si¢ do jej partykularnych decyzji badz aktu-

3% Wilimborek (b.d.).

¥ Graff 2008, s. 82.

40 Radlak 2011, s. 42-44.
4 Graff 2008, s. 91.
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alnych zdarzen z nig zwigzanych. Ze wzgledu na wlasciwosci memow ,,uniwer-
salnych” (nie spetniajg istotnego w publicystyce warunku aktualno$ci) oraz ich
niewielka liczbe odstapiliSmy od analizy, uwazajac, ze komunikaty te zastuguja
na odmienne ujgcie i odrgbne opracowanie.

Memy ,.incydentalne” poddaliSmy ponownej klasyfikacji, kierujac si¢ kryte-
rium tematyki; w ten sposob powstaty trzy kategorie szczegotowe, ktore okre-
slilismy etykietami ,,skapstwo”, ,,referendum”, ,,infrastruktura”. Pierwsza grupa
memow odnosi si¢ do incydentu w ogrodach wilanowskich. Gronkiewicz-Waltz
wybrata si¢ ze znajomymi do patacu w Wilanowie; po obejrzeniu wystawy po-
$wigconej odsieczy wiedenskiej postanowita zwiedzi¢ ogrody, a gdy straznik
uwarunkowal wpuszczenie jej na ww. teren wykupieniem biletu w cenie 5 zi,
prezydent Warszawy zagrozita interwencja u dyrektora obiektu. Straznik ulegt
wprawdzie perswazji, jednak o niezr¢cznej sytuacji poinformowat przetozone-
g0; z kolei prezydent Warszawy zatelefonowata do urzedujacego ministra kultury
i poinformowala go, ze organizacja wilanowskiego muzeum wymaga poprawy.
Kompozycje memow drugiej kategorii sa $wiadectwem pogladéw internautow
na temat referendum w sprawie odwotania Hanny Gronkiewicz-Waltz z funkcji
prezydenta stolicy oraz ich opinii o ostatecznych wynikach gltosowania. Trzecia
grupe memow stanowia komentarze do inwestycji w warszawska infrastrukture,
zaprojektowanych i/lub zarzadzanych przez ekipg Gronkiewicz-Waltz; do tej ka-
tegorii naleza przedstawienia budowy metra, awarii i blokad ciagdéw komunika-
cyjnych spowodowane niekorzystnymi warunkami pogodowy, np. gwaltownymi
opadami deszczu, wreszcie medialnych porazek prezydent powiazanych z ww.
watkami.

Szczegdtowej analizie semiotycznej* poddaliSmy po jednym memie, repre-
zentatywnym dla danej kategorii. Badania zorientowane semiotycznie pozwalaja
na odczytanie konotowanych treéci przekazu, ukrytych za fasada stéw lub obra-
706w, a zwlaszcza fotografii. Stosuje si¢ ja w celu odszukania zawartych w komu-
nikacie znaczen kulturowych, ideologii i zakodowanych warto$ci. W badaniach
pozostatych memow postuzyliSmy si¢ metodami: semiotyczna i analiza tresci, co
obrazuje tabela denotacji i konotacji. Kompozycja i rola, jaka odgrywa mem jako
komunikat, czynia z niego strukturalno-funkcjonalnego ,,kuzyna” karykatury i fo-
tomontazu w prasie drukowanej. Stad tez w analizach semiotycznych zwracali-
$my uwage na takie skladowe memow, jak: fizjonomia i figuracja postaci; rodzaj
przedstawianego epizodu; rodzaj symbolu lub rekwizytu uzytego w montazu; ko-
lorystyka; pre-tekst, czyli komunikat, do ktérego mem sie odwoluje itp.*

42 Zob. Lisowska-Magdziarz 2006.
4 Por. Koziet 2013, s. 38.
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Rysunek 1. Przykladowy mem z kategorii ,,skapstwo”

CZY JEST TU JAKIS CWANIAK?
CHYTRA BABA Z WARSZAWY!

HANNA GRONKIEWICZ WALTZ NIE CHCIAI.A ZAPLACIC5 2L
ZA WEJSCIOWKE DO WILANOWSKICH OGRODOW

HGWMUSIODEJSC

Mem jest pre-tekstowy, konceptualnie opiera sig¢ na postaci ,,chytrej baby z Ra-
domia”, tj. bohaterki memu funkcjonujacego w internecie od grudnia 2012 roku.
Wtedy to radomski ratusz zorganizowal spotkanie wigilijne dla najubozszych
mieszkancow swego miasta, przeznaczajac dla nich darmowa zywnos$¢ i napoje,
m.in. popularny napdj ,,Trzy cytryny”. Po dary siggngli nie tylko potrzebujacy,
ale takze pazerni i zaradni. W tej drugiej grupie znalazta si¢ pewna kobieta, ktora
trzykrotnie przepychata si¢ w strong zastawionych stotdéw, zagarniajac kolejne
butelki z napisem ,, Trzy cytryny”. Jej dziatania zarejestrowat jeden z internautow,
upublicznit film w sieci, a komunikat ten zostatl wkrotce przetworzony w forme
memu, stajac si¢ symbolem skapstwa i pazernosci.

Skojarzenie Gronkiewicz-Waltz z mieszkanka Radomia uzyskano za pomoca
kilku zabiegéw. Literalne nawiazanie widoczne jest przede wszystkim w kon-
strukcji jezykowej ,,chytra baba z Warszawy”. Drugim elementem znaczacym
memu, akcentujacym intertekstualno$é, jest fotomontaz, ktory polega na dokleje-
niu twarzy prezydent Warszawy do sylwetki ,,chytrej baby z Radomia”. Najczgs-
ciej grafiki tego rodzaju charakteryzuje prosta konstrukcja i operowanie niedo-
powiedzeniami, w tym jednak wypadku autor komunikatu zadbat o maksymalna
komunikatywno$¢. Obraz sktada si¢ z pigcioelementowej warstwy graficznej oraz
trojsktadnikowej warstwy tekstowej. Na cze¢$¢ wizualna sktada si¢ typografia teks-
tow, tto (zdjecie ogrodu wilanowskiego), sylwetka mieszkanki Radomia, twarz
prezydent Warszawy oraz pigcioztotowka. Po pierwsze, ,,gesto” skomponowany
mem streszcza historig, do ktorej si¢ odnosi, przedstawia miejsce komentowanej
akcji w formie tla. Po drugie, przez zmontowanie z dwoch aktorek jednej postaci
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autor memu ukierunkowat interpretacj¢ odbiorcy, niejako wymusit dostrzezenie
relacji podobienstwa. Nastepstwem tej operacji jest przeniesienie dezaprobaty,
jaka powszechnie rodzi chytro$¢ i pazerno$é, cech symbolizowanych przez ,,chy-
tra babg z Radomia”, na osobg prezydent Warszawy.

Nienaturalnie wielka moneta pigcioztotowa rowniez konotuje skapstwo i chei-
wo$¢ (por. frazeologizm ,,drobna kwota”). Wyolbrzymienie stuzy przekonaniu
odbiorcy, ze dla zamoznej prezydent Warszawy pigcioztotdowka ma nazbyt wiel-
ka wartos¢... Sens uzycia symbolu pigcioztotowki nalezy ponadto rozpatrywac
przez pryzmat intertekstualnosci, ktéra cechuje wiele memow — za pomoca haset
i symboli odwoluja si¢ one czg¢sto do innych memow lub tekstow kultury popular-
nej niebedacych memami. Pytanie ,,Czy jest tu jaki$ cwaniak?” pochodzi z filmu
,»Chlopaki nie ptacza” (rez. Olaf Lubaszenko, 2000). W fabule tej komedii pada
ono za kazdym razem, gdy negatywni bohaterowie usituja wytudzi¢ od kogos$ pie-
niadze. Odmowna odpowiedz skutkuje zagarni¢ciem przez agresorow pigciozto-
towki, natomiast twierdzaca oznacza utratg znacznie wyzszej kwoty. Przez analo-
gi¢ autor wydobyt zapowiedZ wysokich kosztow politycznych, na jakie naraza si¢
»chytra baba z Warszawy”.

Rysunek 2. Przykladowy mem z kategorii ,,referendum”

odi < N/ |
BOZOSTANE MINISTREM FINANSOW

| WTEDY SIE 2 TOBA POLICZE!
facebook pYHGWMusiOdejsc UDOSTEPNIJ ZNAJOMYM
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Referendum w sprawie odwotania Hanny Gronkiewicz-Waltz z urzedu prezy-
denta miasta stotecznego Warszawa budzito emocje w skali kraju. O politycznych
grach, m.in. o naktanianiu do (nie)glosowania, obficie informowaly media ogol-
nopolskie. Memy, ktdre staty si¢ czgscia tego dyskursu, w wigkszosci ewokowaty
negatywne emocje wobec Gronkiewicz-Waltz.

Semantyczny szkielet memu opiera si¢ na postaci Wuja Sama, ktory stat si¢
ikona nawotujaca do wybranych obywatelskich aktywnos$ci, m.in. do opowie-
dzenia si¢ po jakiej$ stronie. Podobnie jak w przypadku memu ,,Chytra baba
z Warszawy”, takze tutaj centralng posta¢ kompozycji wyposazono w fizys Han-
ny Gronkiewicz-Waltz, powazny wyraz twarzy Wuja Sama zast¢pujac jednak
radosnym, usmiechnigtym obliczem prezydent Warszawy. Usmiech ten — pelny
i szeroki — analizowany w kontekscie napisu ,,nie idZ na referendum, bo zostang
ministrem finansow 1 wtedy si¢ z toba policzg”, nabiera charakteru szyderstwa,
grozby, manifestacji przewagi.

USmiech ,,wyzszos$ci” gosci takze na twarzach aktorow drugoplanowych: Do-
nalda Tuska i Jacka Rostowskiego, ktérzy niczym duchy lub demony wspieraja
gléwna postaé kompozycji. Nieostre sylwetki premiera i ministra finanso6w su-
geruja, ze wprawdzie nie oni sa bohaterami komentowanego wydarzenia, jednak
trwale 1 skutecznie wptywaja na konkretna sytuacje, jak roOwniez na pozostate
dziatania prezydent Warszawy (por. frazeologizm ,,sta¢ za czyimi$ plecami”).
Ponadto obaj mezczyzni gestykuluja w sposob kojarzacy si¢ z manipulowaniem
(zaplatanie palcow, sktadanie dtoni w tzw. piramidke). Figuracja postaci oraz r6z-
nicowanie ostro$ci obrazu wskazuja na hierarchi¢ wtadzy w PO, a zwlaszcza na
nieautonomiczny status Hanny Gronkiewicz-Walt jako polityka.

Znaczaca wydaje si¢ takze kolorystyka memu. Polaczenie barwy czerwonej
z niebieska tatwo odczytac jako odwotanie si¢ do koloréw panstwowych Stanow
Zjednoczonych, skad pochodzi posta¢ Wuja Sama, zestawienie koloréw czerwo-
nego i zoltego odnosi si¢ natomiast do flagi Warszawy. Dzigki grze kolorow au-
torowi memu udato si¢ podkresli¢ zwiazki migdzy postacia Wuja Sama a Hanng
Gronkiewicz-Waltz.

Mnigj istotna wydaje si¢ gra stéw ,,zostang ministrem finanséw i wtedy sig
z toba policzg”. Takie zestawienie zapowiada represje nie w formie przemocy
fizycznej (na co mogtby wskazywac¢ agresywny, dominujacy gest Gronkiewicz-
-Waltz wystylizowanej na Wuja Sama; por. angielski idiom finger-pointing**), ale
sankcje ekonomiczne. Autor memu odniost si¢ najwyrazniej do sektora finansow,
z ktoérym prezydent Warszawy byta niegdys$ zwiazana. Banki i instytucje finan-
sowe kojarza si¢ zazwyczaj negatywnie, zwtaszcza w dobie globalnego kryzysu;
réwniez przywotana konstrukcja jezykowa konotuje msciwos$¢ i skapstwo.

Kluczowa pod wzgledem semantycznym jest przewrotno$§¢ memu, mamy
bowiem do czynienia z komunikatem a rebours, domagajacym si¢ odczytania

4 Wskazywanie winy, sugerowanie, ze kto§ powinien si¢ za co$ wstydzi¢. Zob. http://www.
thefreedictionary.com/finger-pointing (dostgp: 30.01.2014).
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,»W poprzek” perswazji gtdéwnej bohaterki. Poza swoistym retorsio argumenti
w strukturze wyzyskano efekt kontrastu: powaga kontra szyderczy $miech oraz
zacheta do glosowania, do bycia aktywnym kontra bierno$¢, rezygnacja z oby-
watelskich praw. Obnazajac antypatyczno$¢ i nieautonomiczno$¢ prezydent War-
szawy, autor memu nie zniecheca warszawiakow do glosowania w referendum,
przeciwnie — postuluje ich aktywnos¢.

Rysunek 3. Przykladowy mem z kategorii ,,infrastruktura”
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H. GRONKIEWICZ-WALTZ | JEJ 21 DORADCOW KOLEJNY RAZ
ZLEKCEWAZYLI SYTUACJE | NIE ZAPOBIEGLI PARALIZOWI STOLICY!!

facebook p/HGWMusiOdejsc (Yo g\ NPANG IV

Bogaty w symbole mem ilustruje irracjonalnos$¢ sytuacji, w jakiej znalazta
si¢ prezydent Warszawy. W wyniku nagromadzenia negatywnych emocji wo-
kot Gronkiewicz-Waltz czg$¢ opinii spotecznej obarczyla ja odpowiedzialnoscia
za... zte warunki pogodowe oraz ich skutki. Twarz polityk PO tym razem zo-
stata zmontowana z postacia kajakarza. Jej szeroki usmiech po raz kolejny ko-
notuje negatywne emocje, oto bowiem bohaterka memu sprawia wrazenie za-
dowolonej, ze ,,metro stalo, komunikacja stata”. Poza radosna twarza bohaterka
prezentuje takze humor j¢zykowy, puentujac dowcipnie: ,,dobrze si¢ powodzi



NOWY WYMIAR PUBLICYSTYKI POLITYCZNEJ? MEMY JAKO FORMA... 673

Tabela 1. Wyniki analizy memow stanowigcych krytyke Hanny Gronkiewicz-Waltz
jako prezydent Warszawy

Denotacja: znak/symbol/rekwizyt

Konotowane emocje i wartoSci

Gest zagarniania

Odwotanie do memu ,,Chytra baba z Ra-
domia”

Pigcioztotowka

Figuracja i charakteryzacja postaci budzaca
skojarzenia z serialem ,,Czterdziestolatek”

Odziez ochronna w kolorze jaskrawozottym

HGW w grupie: wyraznie przoduje, na
innym planie niz pozostate postacie

Kolorystyka i konwencja stroju HGW
(czarny elegancki ptaszcz, niebieski szal)

HGW wystylizowana na lecacego Super-
mana

Smietnik z napisem ,,Tu wrzu¢ HGW”

Zdjgcie prezydent Warszawy w stroju
straznikdw miejskich oraz napis ,,Mniej
mandatéw! Bo nam odbiorag mandat w refe-
rendum!”

Zdjgcia negatywnie odbieranych postaci,
historycznych i fikcyjnych (Stalin, Hannibal
Lecter, Katarzyna Wasniewska, Osama bin
Laden...) wraz z napisem ,,oni nie pdjda na
wybory”

Zdjecie $miejacej sie HGW z podpisem
,.Jahrek znowu przegrates”

Gest wyciagania czego$ z kieszeni w obec-
nosci HGW

Ujecia twarzy/gtowy HGW: lekko uniesio-
na, powieki przymknigte, zuchwa wysu-
nigta do przodu i zarazem lekko uniesiona,
peten usmiech z wyraznie odstonigtymi
zgbami, $ciagnigte brwi...

skapstwo, pazernos¢, przasnosc, sktonnosé
do przekupstwa, oczekiwanie na zaptate

zgrzebnos¢, bylejakosé

cynizm i jad

ambicja, potrzeba dominacji, odizolowanie
brak emocji, chtodny profesjonalizm, obo-
jetnosc

atak, sita, destrukcja, Smiesznos¢

pogarda, niecheé
oportunizm, populizm, wyrachowanie,

strach, stuzbisto$¢, odizolowanie od obywa-
teli, pragnienie wtadzy

brak sumienia, sktonno$¢ do czynienia zta

ponizenie, pogarda, matostkowos¢, satys-
fakcja, drwina, pycha, wada wymowy

przekupstwo, korupcja

brak szczero$ci, pycha, szyderstwo, sztucz-
nos¢, srogos¢ 1 gniewnosé

Zrodto: opracowanie wilasne.
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warszawiakom”. Z nastrojem prezydent stolicy kontrastuja obrazy autobusu po-
rwanego przez wodg oraz aut — zalanych lub unieruchomionych w korkach. Napis
~ZTM” (skrotowiec nazwy Zarzad Transportu Miejskiego) na kajaku to zartob-
liwa sugestia, ze w Warszawie nalezaloby korzysta¢ ze srodkdéw transportu wod-
nego, nie z metra, tramwajow czy autobusow. Zalane metro obrazuje litera ,,M”,
znak jest jednak utozony z czterech butelek, co najpewniej stanowi nawiazanie do
frazeologizmu ,,zala¢ si¢” (‘naduzy¢ alkoholu’, ‘by¢ nietrzezwym’). Cho¢ mem
zostal ujety w kategorii ,,infrastruktura”, to jego symbolika nawiazuje takze do
tematu referendum. Swiadczy o tym nie tylko adres zrodta memu (facebook.pl/
HGWMusiOdejsc), ale rowniez wykrzyknienie ,,HGW poptynie”. T¢ potoczna
konstrukcje mozna odczytac jako zapowiedz opuszczenia przez nia zajmowanego
stanowiska.

Podsumowanie

Autorzy memow z powodzeniem si¢gaja po instrumentarium retoryki, bedace
w zasiggu ,,rasowych” publicystow. Wyzyskuja w celach perswazyjnych kontrast,
amplifikacje¢, analogig, ironig, szyderstwo, gry jezykowe, aluzje, cytat wizualny
(szerzej: dialog z tekstami kultury), poréwnanie, symbol, hiperbolg, dowcipne
puenty zawierajace si¢ w warstwie tekstowej — wszystko po to, by odbiorcow
swojej tworczosci zaintrygowacé, rozbawic, wreszcie przekonac.

Memy poddane analizie zdradzaja poglady kreatorow memow: sa oni bez
wyjatku krytyczni wobec poczynan prezydent Warszawy, niech¢tni jej stylowi
rzadzenia, podwazaja wizerunek ekspertki, wytykaja nieporadnos¢, brak kom-
petencji, brak empatii, podlegto§é wobec partyjnych lideréw i pogarde dla pod-
wladnych. Internauci przypuszczajq ataki nie tylko na czyny i decyzje, takze na
osob¢ — w nagromadzeniu niekorzystnych uje¢ Hanny Gronkiewicz-Waltz mozna
si¢ dopatrzy¢ wizualnej odmiany argumentum ad personam. Jednocze$nie trud-
no ustalié, jaka ideologia kieruja si¢ tworcy memow oraz jakie sa ich sympatie
partyjne. Zdecydowanie tatwiej zidentyfikowa¢ komponenty $wiatopogladu tej
grupy nadawcow, ktorzy ,.infekuja” si¢ danym memem, ,,tapia” internetowy zart
niczym katar, zeby dystrybuowaé¢ go w sieci, adresujac przekaz tylko do zna-
jomych lub upubliczniajac na znacznie szersza skalg. Podatno$¢ na konkretny
»wirus umyshu” zalezy niewatpliwie od przekonan politycznych nadawcy wtor-
nego, a dyskusje, jakie wzniecaja memy rozpowszechniane na Facebooku czy
na blogach, to kolejny dowod na publicystyczno$¢ tego sposobu komentowania
rzeczywistosci.
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STRESZCZENIE

Punktem wyjscia dla autoréw artykutu jest uznanie memow, internetowych zartow, za odmiang
publicystyki wizualnej. Memy, podobnie jak komentarz, felieton czy artykut publicystyczny, sa
aktualne i tendencyjne, czgsto stanowiac dosadny komentarz do decyzji i zachowan politykow.
W pierwszej, teoretycznej czgsci tekstu autorzy definiuja mem oraz pokazuja jego ewolucjg na
szerszym, genologiczno-historycznym tle. Wiaza go m.in. z rysunkiem satyrycznym, fotomon-
tazem i karykatura, cze¢§¢ rozwazan poswigcajac wptywowi internetu na rozwdj klasycznych
gatunkow medialnych oraz na kreowanie w sieci nowych form wypowiedzi. Czg$¢ druga za-
wiera prezentacj¢ wynikow badan. Autorzy analizuja zarty internetowe poswigcone dziataniom
Hanny Gronkiewicz-Waltz, postugujac si¢ instrumentarium semiotyki.

Slowa kluczowe: internet, mem, komunikacja polityczna, publicystyka, semiotyka



