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ABSTRACT

Methods, Places and Rituals Accompanying the Perception of the Content of Traditional
Television and WebTV among High School Students Residing in the Podkarpackie
Voivodeship

The modern way of using the media has changed the spatial structure and functions of the
places of media reception. The aim of this article is to indicate the reception methods, the places
of reception and the description of the rituals that accompany young people today when using
the media. The article presents the results of the research conducted among secondary school
students from Podkarpackie Voivodeship (in the South of Poland) in 2018. The study used
a two-stage method of gathering the research material: 1) letters to directors of 14 randomly
selected educational institutions were followed by (2) a request to fill in the questionnaire
sent to students, using an open account on Facebook. The use of targeted search on Facebook
made it possible to reach students who were actually members of the school’s community with
the survey, the results of which made it possible to substantiate the hypotheses put forward
in the process of conceptualization of research and constitute a contribution to further
research on the phenomenon of rituals accompanying the perception of media content.

Keywords: network society, digital natives, digital immigrants, media absorption, media
ritualisation, young people, Podkarpackie Voivodeship
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Wprowadzenie

Wspolczesny ekosystem medialny cechuje si¢ z jednej strony wielo$cig kanatéw medial-
nych, z drugiej za§ mnogoscig form i gatunkéw dostepnych dla zwyktego odbiorcy,
ktéry zmuszany jest do wytworzenia wewnetrznego mechanizmu selekeji odbiorczej.
Szczegblnym przypadkiem odbiorcéw tre$ci medialnych sg osoby miode, cechujace
sie znacznie bardziej rozwinietymi kompetencjami informatycznymi i medial-
nymi, wytworzonymi w sytuacji skokowego wzrostu propozycji przekazéw i form
medialnych w dostepnym im ekosystemie. Taki typ uzytkownikéw w literaturze
przedmiotu coraz czeéciej okreélany jest mianem cyfrowych tubylcéw. Tworca tego
pojecia, Marc Prensky, okreélit cyfrowych tubylcow jako osoby urodzone w erze
cyfrowej, tj. po 1980 roku. Sg to osoby, dla ktérych nowe media sg naturalnym
$rodowiskiem aktywno$ci spolecznej i medialnej. Dodatkowo osoby te znikomo
pamietaja ere przedcyfrows. Postuguja si¢ oni cyfrowymi srodkami komunikacji
W sposob oczywisty i naturalny. Jezykiem ojczystym jest dla nich jezyk internetu,
informatyzacji i cyfryzacji (Prensky 2001).

Cyfrowy jezyk uznawany jest za jezyk ponadnarodowy, ktérego uzywaja cyfrowi
tubylcy z catego $wiata, stosujac ujednolicong nomenklature. Prensky uwaza,
iz cyfrowi tubylcy korzystajg jednoczeénie z wielu urzadzen multimedialnych lub
z jednego urzadzenia wielofunkcyjnego. Za pomocg jednego urzadzenia w tym samym
czasie potrafig korzystac z internetu, wysta¢ wiadomosci, stucha¢ muzyki, a takze
ogladac¢ filmy (Mysiar 2014). Ich spos6b uczenia sie charakteryzuje to, ze jezeli nie
moga czego$ znalez¢ lub zrozumieé, nie poszukuja tego w drukowanych ksigzkach,
lecz wyszukujg potrzebne informacje w internecie. Cyfrowi tubylcy s3 nazywani
always on (ciagle podiaczeni) (Mysiar 2014). Tworza oni nowg spoleczno$¢ ludzi
rozwijajacych sie w §wiecie multimediéw. Ich proces komunikacji jest powiazany
z dostepem do nowych mediéw, dzigki ktérym moga kontaktowac sie z dowolna
liczbg 0s6b jednoczesnie. Wedltug Howarda Rheingolda komunikacja cyfrowych
tubylcéw prowadzona jest w taki sposdb, aby ,,podziela¢ wspdlne emocje, robi¢
plany, upowszechnia¢ plotki, toczy¢ spory, zakochiwac¢ si¢, znajdowac i traci¢ przy-
jaciol, [...] flirtowa¢, prowadzi¢ malo istotne rozmowy” (cyt. za: Krauze-Sikorska,
Klichowski 2013, s. 70-71).

W $wietle literatury przedmiotu idea pokolenia cyfrowych tubylcéw zasadza
sie na dwoch zalozeniach:

1. osoby mlode przynalezace do epoki cyfrowej dysponuja zaawansowang
znajomoscig obstugi nowych technologii cyfrowych;

2. mlodzi ludzie majg preferencje dotyczace pozyskiwania wiedzy, réznigce

sie od 0s6b urodzonych w erze przedcyfrowej (Prensky 2001).

Prensky wskazuje, ze cyfrowi imigranci to generacja ludzi epoki przedcyfrowej,
tj. urodzonych przed 1980 rokiem, dla ktérych nowe media nie sg naturalnym
$rodowiskiem komunikacji i aktywnoéci spolecznej. Osoby te korzystaja z inter-
netu, lecz nie w sposéb tak zaawansowany jak cyfrowi tubylcy. Cyfrowi imigranci
mowig jezykiem przestarzalym, nieprzystosowanym do zasad wspolczesnego
systemu edukacyjnego. Telefon stuzy im gltéwnie do wykonywania oraz odbierania
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polaczen. Pracuja na tek$cie drukowanym, poniewaz moga go dowolnie ,,edyto-
wac” za pomocg diugopisu. W $wiecie cyfrowym czesto brakuje im odwagi, nie
sa w stanie przywykna¢ do nowych zdobyczy techniki. Nowe technologie budza
w nich nieufnoé¢ (Hojnacki 2016).

Rytuat i absorpcja medialna jako kluczowe pojecia dla
problematyki badati

Rozpatrujgc pojecie cyfrowych tubylcédw, nalezy zauwazy¢ znaczng zmiane w rozu-
mieniju rytualéw komunikacyjnych oraz poziomu absorpcji medialnej. Pojecie
»r'ytualu” jest jednym z najpopularniejszych poje¢ w literaturze z zakresu nauk
humanistycznych i spotecznych. Rytual w literaturze jest okreélany jako ,,przejaw
tego, co nadnaturalne” (Goode 2010, s. 25), ,wykonanie mniej lub bardziej niezmien-
nych sekwencji formalnych czynéw i wypowiedzi, zakodowanych bynajmniej nie
przez wykonujacych” (Rappaport 2007, s. 52). Rozwazajac te kwestie w ujeciu
medioznawczym, pojecie rytuatu medialnego mozna zdefiniowac¢ jako cykliczne,
powtarzalne korzystanie z form medialnych przez odbiorcéw przeswiadczonych
o personalizacji i unikalno$ci procesu odbiorczego danego medium oraz zasobu
czynno$ci towarzyszacych pozyskiwaniu tre$ci medialnych. Takie ujecie defini-
cyjne nawigzuje do propagowanej przez Jamesa W. Careya i Erica Rothenbuhlera
idei rytualizacji przekazu medialnego (Carey 1992; Rothenbuhler 1998). W tym
aspekcie interesujacy jest poglad Careya zawarty w jego teorii ritual view of commu-
nication, ze codzienne aktywnosci stanowig podstawe rytuatu i przekazu pogladéw
komunikacyjnych w danej spolecznosci.

Réwniez pojecie absorpcji medialnej powinno zosta¢ zdefiniowane z punktu
widzenia niniejszej pracy. Oznacza ono ,,petne lub czastkowe przyswajanie tresci
medialnych przez odbiorce wraz z okreéleniem poziomu zrozumienia otrzyma-
nego i przetworzonego komunikatu” (Schmitt i in. 2004, s. 628). Zjawisko to moze
zostaé niekiedy synonimizowane jako konsumpcja medialna lub odbiér medialny,
jednak w toku procesu definicyjnego mozna okreéli¢ réznice definicyjne tych
poje¢. Konsumpcja medialna w niektérych opracowaniach bywa charakteryzo-
wana jako proces automatyczny, w ktérym odbiorca jest otoczony mediami oraz
- niekiedy - partycypuje w przestrzeni medialnej w sposéb pasywny i oderwany
od warstwy kontekstualnej (Keller, Halkier 2014, s. 39). Takie podejscie teoretyczne
moze by¢ wsparte teoriami nasycenia mediami Nicka Couldry’ego (2003, s. 115).
Wprowadzenie za Schmittem pojecia ,,absorpcja medialna” dotyczy aktywnego,
$wiadomego i przetwarzanego przez odbiorce procesu percepcji tresci. Uzycie
terminu ,,absorpcja medialna” nawigzuje do absorptio — tlumaczonego z jezyka
tacinskiego jako pochtanianie.

Przyjecie powyzszej perspektywy teoretycznej pozwolito na zdefiniowanie
gléwnego celu badan, jakim byta préba diagnozy metod, miejsc odbioru oraz
rytuatéw odbiorczych odbiorcow telewizji w grupie licealistow zamieszkujgcych
wojewddztwo podkarpackie. W tym przypadku nalezy zaznaczy¢, ze powaznym
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problemem dla analizowanej w niniejszym badaniu grupy wiekowej jest utrzymanie
koncentracji na jednym medium, co moze stwarza¢ zagrozenie dla stopnia zrozu-
mienia otrzymywanego komunikatu. Celem opisywanego badania byta diagnoza
sposob6w odbioru i preferencji odbiorczych telewizji standardowej oraz WebTV
wérdd licealistow zamieszkujacych wojewddztwo podkarpackie. Na potrzeby
niniejszego badania ustalono trzy cele szczegétowe:
1. diagnoza miejsc uczestnictwa w odbiorze telewizji i WebT'V przez osoby
w wieku 14-24 lata z terenu wojewddztwa podkarpackiego?;
2. deskrypcja zmian technicznych ze szczeg6lnym uwzglednieniem urzg-
dzen odbiorczych w sposobie odbioru telewizji i jej konwertowalnej formy
w $rodowisku mlodziezy licealnej z Podkarpacia;
3. proba zdiagnozowania rytualéw towarzyszacych procesowi odbiorczemu
w badanej grupie.

Metodologia badania

Badanie zostalo przeprowadzone za pomoca ankiety internetowej z celowym doborem
proby. Narzedziem badawczym byl kwestionariusz ankiety opublikowany za pomocg
aplikacji Google Forms, dostepny dla 0séb posiadajacych do niego link. W bada-
niu zastosowano dwustopniowy sposéb ustalenia agregatu badawczego: (1) pisma
do dyrektoréw wylosowanych 14 placéwek o$wiatowych oraz (2) rozestanie prosby
o wypelnienie ankiety do oséb deklarujacych przynaleznoé¢ do jednostki edukacyj-
nej za pomocy otwartego konta na portalu Facebook. Zastosowanie wyszukiwania
celowego w serwisie Facebook umozliwito dotarcie z ankietg do uczniéw bedacych
w rzeczywistoéci cztlonkami spolecznoéci danej szkoty, co - w opinii autora niniejszej
publikacji - bylo dzialaniem uniemozliwiajagcym generowanie odpowiedzi przez
osoby niebedgce w grupie badawczej. Przeprowadzenie badania wsréd podkarpac-
kich licealistow jest motywowane regionalnym charakterem badan prowadzonych
w rzeszowskim oérodku akademickim. Deskrypcja zjawiska w zalozeniu miata by¢
réwniez pomocna przy tworzeniu diagnozy spolecznej dla wojewddztwa podkarpac-
kiego, co jednak nie zostalo zrealizowane. Termin przeprowadzenia badan zwigzany
byl z zalozong dostepnoscia czasowy licealistéw, wynikajaca z braku zaje¢ (lipiec,
sierpien) lub z faktu rozpoczecia nowego roku szkolnego (wrzesien).

W trakcie procesu agregacji materiatu badawczego (lipiec — wrzesieri 2018)
wystano 986 wiadomo$ci za pomoca narzedzia ,,Messenger” oraz otrzymano 372
odpowiedzi w postaci wypelnionych ankiet, co dalo 37,76% ,,zwrotéw” (uzywa-
jac terminologii wlasciwej dla badan pocztowych). Poziom ten jest odpowiedni
w rozumieniu literatury metodologicznej (Kobyliniski 2004). Wskazywana przez
Dorothée Behr, Katharine Meitinger, Michaela Brauna i Larsa Kaczmirka (2017)
uwaga metodologiczna dotyczaca reprezentatywnoéci préby, zwigzana z rdznicg

1 Wzieto pod uwage réwniez ucznidéw liceéw dla dorostych (w trakcie losowania wyselekcjo-
nowano jedna taka placowke).
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cech socjodemograficznych pomiedzy populacja 0gdlng a uzytkownikami internetu,
nie zostala wzieta pod uwage ze wzgledu na fakt, iz obecnie wykluczenie cyfrowe
wsréd oséb w przedziale wiekowym 15-24 lata wynosi zaledwie 0,07% (GUS 2019).
Dodatkowym argumentem przemawiajgcym za poprawnoécia doboru metod, tech-
nik i narzedzi badania byta zalozona che¢ wskazania i opisu trendéw w sposobie
uzytkowania mediéw, nie za$ poglebiona deskrypcja calej populacji podkarpackich
licealistow. W trakcie procesu badawczego zalozono nastepujace hipotezy:

o wérdd badanych dominuje ogladanie telewizji interaktywnej;

o uzytkownicy preferujg ogladanie telewizji na wszystkich dostepnych urza-

dzeniach;

o urzadzeniem preferowanym w badanej grupie jest smartfon;

 odbiorcy mediéw $wiadomie i celowo dobierajg tresci medialne;

o proces odbiorczy ma charakter indywidualny, a nie grupowy.

W procesie konceptualizacji badan ustalono réwniez definicyjng lini¢ podzialu
pomiedzy telewizjg tradycyjng a telewizjg internetowg. Telewizje tradycyjng zdefi-
niowano jako przygotowang przez instytucjonalnego nadawce oferte programowa
odbierang na specjalnie przeznaczonym do tego celu odbiorniku za po$rednictwem
ztacza antenowego, ztacza EURO oraz HDMI; telewizje internetowa (WebTV)
jako oferte programowg publikowang i odbierana w technologii streamingu tresci,
wymagajaca specjalnego odbiornika lub odbierang na urzadzeniach typu tablet,
phablet, smartfon, laptop, komputer stacjonarny.

Zrealizowane badania stanowig jedynie przyczynek do dalszych badan longitu-
dinalnych, ktére umozliwia przeprowadzanie bardziej doglebnych analiz i formu-
fowanie twierdzen naukowych. W zamierzeniu autora niniejszej pracy badania
beda przeprowadzane w cyklu czteroletnim z uwzglednieniem naturalnej fluktuacji
cztonkéw badanej grupy.
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Prezentacja wynikéw badan

W pierwszej czeéci ankiety autor niniejszego artykutu zadat pytania dotyczace
sposobu odbioru przekazu multimedialnego. Wiekszos$¢ respondentéw odbiera
przekaz zaré6wno na smartfonie, jak i korzystajac z telewizora (57%). Drugim
najczesciej wskazywanym sposobem odbioru byta kombinacja telewizor, smartfon
oraz tablet (98 wskazan, 26% wskazan). Co interesujace, w badaniu pojawily si¢
osoby korzystajace jedynie z tabletu (8 wskazan). Uzyskane wyniki zaprezento-
wano zbiorczo na wykresie 1.

Wrykres 1. Urzadzenia odbiorcze przekazu telewizyjnego starego i nowego typu
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Telewizor Smartfon Tablet TV + Smartfon  Smartfon + Tablet TV + Smartfon +
Tablet

Zrédlo: opracowanie wlasne

Powyzsze wyniki badan pozwalajg stwierdzié, ze tablet przestaje by¢ urzadze-
niem preferowanym przez odbiorcéw. W procesie odbiorczym zastepowany jest
przez smartfony i phablety. Interesujacy jest rowniez fakt popularnosci telewizora,
co mozna tlumaczy¢ uaktualnieniem jego funkgcji oraz dostosowaniem tego urza-
dzenia odbiorczego do potrzeb nowego typu odbiorcéw poprzez ustuge ,,smartTV”.
Potwierdzeniem powyzszych ustalen sg odpowiedzi dotyczace preferowanego medium.
Zdecydowana wiekszo$¢ respondentow (237) wskazala na telewizje internetowg
jako preferowany typ medium, zaledwie 123 respondentéw wskazalo na telewizje
tradycyjna. Kwestionariusz ankiety zawieral réwniez pytanie o liczbe odbiornikow
znajdujacych sie w gospodarstwie domowym. Z otrzymanych odpowiedzi wynika,
ze w zdecydowanej wigkszosci gospodarstw domowych respondentéw znajduje si¢
1 Iub 2 odbiorniki telewizyjne, za$ ich calkowity brak deklaruje 6% respondentéw.
Zbiorcze zestawienie odpowiedzi zaprezentowano w tabeli 1.
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Tabela 1. Liczba odbiornikéw telewizyjnych w gospodarstwach domowych respondentéw

odpowiedzi liczba wskazan w %
11ub2 77%
31lub4 13%
Wiecej niz 4 4%
Nie mam telewizora w domu 6%

Zrédlo: opracowanie wlasne

Poproszeni o wskazanie jednego, preferowanego typu urzadzenia odbiorczego,
respondenci wskazali telewizor (59%), smartfon (36%) oraz tablet (5%).

Wiegkszoé¢ respondentéw deklaruje ogladanie przekazéw audiowizualnych
w szerszym gronie (216 wskazan) anizeli samotnie (156 wskazan). Jako najczestsze
miejsce percepcji przekazu telewizyjnego wskazywany jest dom oraz — w przypadku
przegladania treéci na smartfonie — szkola i komunikacja publiczna. Ciekawe jest
réwniez w analizowanych wynikach wskazanie, iz respondenci preferujg ogladanie
tradycyjnej telewizji w gronie rodzinnym (62% respondentéw), natomiast tresci
interaktywne odbierane sg za pomocg urzgdzenia typu smartfon w grupie kole-
zenskiej (28% wskazan). W opinii respondentéw przekaz interaktywny wymaga
z kolei wiekszej koncentracji (145 wskazan). Inne popularne czynnoéci wykonywane
podczas percepcji przekazu medialnego to jedzenie (103 wskazania) i zasypianie
(86 wskazan). Cze$¢ respondentéw (12 wskazan) oglada WebTV podczas czynnosci
higienicznych. Co ciekawe, 3 respondentéw zadeklarowato ogladanie telewizji inter-
aktywnej podczas rozmowy. Zbiorczy wykaz odpowiedzi zaprezentowano w tabeli 2.

Tabela 2. Aktywnos¢ podczas ogladania WebTV

aktywnos¢ liczba wskazan
brak innej aktywno$ci 145
czynnosci higieniczne 12
podczas jedzenia 103
podczas rozmowy 3
czytanie 23
ogladam, zasypiajac 86

Zrédlo: opracowanie wlasne

W kolejnym pytaniu poproszono respondentdéw o wskazanie preferowanego
urzadzenia do odbioru treéci. Jako najbardziej popularne urzadzenie respondenci
wskazali telewizor tradycyjny (wykres 2).
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Wykres 2. Preferowane urzadzenie odbiorcze przez badanych
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Zrédlo: opracowanie wlasne

Uzyskane wyniki pozwalajg na falsyfikacje sformulowanej hipotezy, zakladajacej,
iz smartfon okaze si¢ urzadzeniem preferowanym w odbiorze przekazu telewizyj-
nego. Interpretacja uzyskanych wynikéw badan uprawnia réwniez do stwierdzenia,
ze dla podkarpackich licealistow przekaz audiowizualny nie petni funkcji absor-
benta. W trakcie ogladania przekazu audiowizualnego licealisci wykonujg wiele
innych czynnosci: przegladaja internet (99 wskazan), jedza (69 wskazan), odrabiaja
zadanie domowe (65 wskazan).

Respondenci zostali zapytani réwniez o intencjonalno$¢ procesu ogladania
telewizji. Uzyskane wyniki pozwolity wskaza¢, ze wigkszos¢ respondentéw to nie
tyle $wiadomi odbiorcy, celowo budujacy swoja liste odbiorczg (jak zaktadano
na etapie konceptualizacji badan), ile odbiorcy, dla ktérych telewizja petni funkcje
wypetniacza czasu. Udzielone na powyzsze pytanie odpowiedzi zaprezentowano
na wykresie 3.

Wrykres 3. Intencjonalno$¢ odbioru przekazu telewizyjnego

W Ogladam tylko te
programy, ktére mnie
interesuja

m Telewizor petni funkcje
wypetniacza czasu

m Trudno powiedzie¢

Zré6dlo: opracowanie wlasne

Respondentéw poproszono tez o odpowiedZ na pytanie dotyczace miejsca
odbioru telewizji tradycyjnej oraz internetowej. W przypadku telewizji tradycyjnej
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pomieszczeniem najczesciej wskazywanym przez respondentéw byt salon. Co intere-
sujace, dwoch respondentéw wskazalo, ze posiada odbiorniki telewizyjne w tazience,
a 1 oglada telewizje w samochodzie. Zbiorczy wykaz odpowiedzi zaprezentowano
na wykresie 4.

Wykres 4. Miejsce odbioru przekazu telewizji tradycyjnej przez respondentow
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salon sypialnia kuchnia tazienka samochod gabinet/pokdj
pracy

Zrédlo: opracowanie wlasne

W przypadku telewizji internetowej respondenci wskazywali najczg¢sciej na kanape
(142 osoby), krzesto przy stole (83 osoby), fotel (44 osoby). Cze$¢ respondentéw
(13 0s6b) deklaruje ogladanie WebTV w ruchu (13 oséb). Dane zbiorcze zaprezen-
towano na wykresie 5.

Wykres 5. Miejsce odbioru WebTV
160
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83 81
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9 13
, - e
kanapa podtoga krzesto przy stole fotel ogladam w ruchu inne miejsce

Zrédlo: opracowanie wlasne
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Podsumowanie

Przeprowadzone badania umozliwily opisanie trendéw zachodzacych wéréd cyfro-
wych tubylcéw zamieszkujacych wojewddztwo podkarpackie. Cztery z pieciu posta-
wionych na etapie konceptualizacji badan hipotez zostaly sfalsyfikowane. Wbrew
poczatkowym zatozeniom telewizja interaktywna (WebTV) pelni funkcje dopetnienia
przekazu telewizji tradycyjnej. Uzytkownicy, wbrew obiegowej opinii dotyczacej
indywidualnego procesu odbiorczego, preferuja ogladanie telewizji w grupach,
a dobor tresci nie ma w wiekszosci przypadkéw charakteru indywidualnego. Jedyna
potwierdzong hipotezg jest ta, ktéra dotyczy wykorzystania wszystkich mozliwych
urzadzen do odbioru przekazu telewizyjnego.

Zgromadzone dane dajg asumpt do dyskusji naukowej dotyczacej istnienia
»pokolenia przejsciowego” miedzy homo analogis a homo digitalis. Pokolenie
to posiada umiejetnoéci tworzenia i percepcji przekazu interaktywnego, jednak
wcigz preferuje odbidr tradycyjnych form medialnych. Zaznaczy¢ oczywiscie nalezy,
ze badana grupa nie spelnia wymogow reprezentatywnosci in extenso. Dlatego tez
autor niniejszego opracowania za cel podjal przeprowadzenie podobnych badan
w pozostatych 15 wojewddztwach, aby mozna bylo w sposéb kompletny zaprezen-
towaé trendy odbiorcze przekazu telewizyjnego w wybranej grupie.
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STRESZCZENIE

Wspolczesny sposob korzystania z mediéw zmienit strukture i funkcje przestrzenna miejsc

odbioru. Celem niniejszego artykutu jest wskazanie metod odbiorczych, miejsc odbioru

i opis rytualow, ktére towarzysza obecnie mtodym ludziom podczas korzystania z mediow.
W artykule zaprezentowano wyniki badan przeprowadzonych wsrod podkarpackich liceali-
stow w 2018 roku. W badaniu zastosowano dwustopniowy sposob ustalenia agregatu badaw-
czego: (1) pisma do dyrektoréw wylosowanych 14 placowek o§wiatowych oraz (2) rozesltanie

proéby o wypelnienie ankiety do oséb deklarujacych przynaleznosé¢ do jednostki edukacyjnej

za pomocy otwartego konta na portalu Facebook. Zastosowanie wyszukiwania celowego

w serwisie Facebook umozliwilo dotarcie z ankietg do uczniéw bedacych w rzeczywistosci

czlonkami spotecznosci danej szkoly, co — w opinii autora niniejszej publikacji - bylo dziata-
niem uniemozliwiajacym generowanie odpowiedzi przez osoby niebedgce w grupie badawcze;.
Przeprowadzenie badania wérdd podkarpackich licealistow jest motywowane regionalnym

charakterem badan prowadzonych w rzeszowskim o$rodku akademickim. Zagregowane

i opracowane wyniki pozwolity uprawdopodobni¢ postawione w procesie konceptualizacji

badan hipotezy i stanowia przyczynek do dalszych badan zjawiska.

Stowa kluczowe: spoleczernistwo sieci, cyfrowi tubylcy, cyfrowi imigranci, absorpcja medialna,
rytualizacja medialna, mtodziez, Podkarpacie






