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Film tourism in Sandomierz

Abstract. Film tourism (movie tourism) covers all tourist trips in the footsteps of movie
stars (actors and directors) and their artworks, creating an opportunity for deeper reflection
and personal live tracks. It is also visiting places known from the screen, searching for the
atmosphere, climate, touring of the facilities immortalized in a film or a television series —
the so-called set-jetting (Stasiak 2009). Examples from different places in the world and Poland
show that film can perfectly promote any place and affect the turnout of tourists. T'he scale of
this phenomenon depends on the rank of a given film production. Undertaking appropriate
promotional activities may bring benefits from film tourism even many years after the film’s
release. One of the most important cities on the map of film tourism in Poland is Sando-
mierz, where the action of a popular television series Ojciec Mateusz takes place. The aim of
the article is to show the importance of film for the promotion and development of tourism,
on the example of this city. The example of Sandomierz shows that a television series can
become a very effective form of promotion and generate a significant increase in tourist traffic,
which, in turn, has an influence on the financial benefits and quality of life of the residents
of Sandomierz. Based on the presented research it can be said that, since the start of airing
of the television series Ojciec Mateusz in 2008, a significant increase in tourist traffic has been
observed in Sandomierz. This is confirmed both by official statistics and the opinions of
people working in the service of tourist traffic. In addition, watching the TV series Ojciec
Mateusz affects decisions about coming to Sandomierz.
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Zarys tresci: Turystyka filmowa (film tourism, movie tourism) obejmuje wszelkie podréze
turystyczne Sladami gwiazd filmu (aktoréw i rezyseréw) i ich dziel, stwarzajace okazj¢ do
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glebszej refleksji i osobistego przezywania utworéw. Jest to réwniez odwiedzanie miejsc
znanych z ekranu, poszukiwanie ich atmosfery, klimatu, zwiedzanie obiektéw uwiecznionych
na filmie lub w serialu — tzw. ser-jerting (Stasiak 2009). Przyklady z r6znych miejsc na swiecie
i w Polsce pokazuja, ze film moze znakomicie promowa¢ dane miejsce i wptywaé na fre-
kwencj¢ turystéw. Skala zjawiska zalezy od rangi produkcji filmowej. Podj¢cie odpowiednich
dziataii promocyjnych moze, nawet po wielu latach od premiery filmu, przynosi¢ korzysci
z turystyki filmowej. Jednym z najwazniejszych miast na mapie turystyki filmowej w Polsce jest
Sandomierz, w ktérym rozgrywa si¢ akcja popularnego serialu Ojciec Mateusz. Celem artykutu
jest pokazanie, na przykiadzie tego miasta, znaczenia filmu dla promocji i rozwoju turystyki.
Przyktad Sandomierza pokazuje, ze serial moze sta¢ si¢ bardzo skuteczng formg promocji
i wptywaé na zwigkszenie ruchu turystycznego, co z kolei przeklada si¢ na korzysci finansowe
i jakos¢ zycia mieszkaricéw. Na podstawie przeprowadzonych badari mozna stwierdzié, ze
od rozpoczgcia emisji serialu Ojciec Mateusz w 2008 r. obserwuje si¢ znaczacy wzrost ruchu
turystycznego w Sandomierzu. Wskazujg na to zaréwno oficjalne statystyki, jak i opinie oséb
pracujacych w obstudze ruchu turystycznego. Ponadto ogladanie serialu Ojciec Mateusz wptywa
na podjecie decyzji o przyjezdzie do Sandomierza.

Stowa kluczowe: turystyka filmowa, Sandomierz, Ojciec Mateusz, ruch turystyczny

Wprowadzenie

Szeroko rozumiane Srodki masowego przekazu (w tym film) odgrywajg bardzo wazng
rol¢ w przekazie informacji. To od nich zalezy, jakiego rodzaju jest to przekaz. Bywa,
ze postugujg si¢ uproszczeniami lub stercotypem. Mogg tez jednak pokazac¢ miejsca
cenne, wyjatkowe i malownicze w dobrym swietle. Ma to duzy wptyw na popularnosé
wybranych obiektéw i miejsc historycznych (Murzyn-Kupisz 2012).

Obecnice istotg¢ atrakcyjnosci kulturowej kazdej miejscowosci tworzg trzy elementy:
dziedzictwo materialne i duchowe; wydarzenia kulturalne i sztuka wizualna; a takze
rzeczywistos¢ kreatywna (ang. creative industry), w tym m.in. wytwory przemystu
filmowego. Wynika to ze specyfiki wspétczesnego, postmodernistycznego podejscia
do kultury, ktérego cechg jest wlaczanie w jej zakres réwniez wszelkich wytworéw
kultury popularnej, w tym zwigzanych z przemystem rozrywkowym (Mika 2008).

Turystyka kulturowa jest jedng z form turystyki poznawczej. Ma charakter ztozony
i wielowymiarowy (Mika 2008). Jej realizacja opiera si¢ na obiektach, wydarzeniach
i innych walorach kultury wysokiej lub popularnej. Zglebienie wiedzy uczestnikéw
podrézy o organizowanym przez czlowicka Swiecie otaczajgcym jest zasadniczg
czescig programu wycieczki lub najwazniejszym motywem jej uczestnikéw (Mikos
von Rohrscheidt 2008).

Gléwnym obszarem rozwoju turystyki kulturowej sg miasta, co wynika z duzej
koncentracji w ich obrebie obiektéw i wydarzen historycznych i kulturalnych.
W zakres turystycznych waloréw kulturowych wlacza si¢ miejsca i pamiatki zwia-
zane ze znanymi produkcjami filmowymi (Mika 2008). Turystyka filmowa jest
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wigc odmiang turystyki kulturowej polegajgcg na odwiedzaniu miejsc zwigzanych
z filmem.

Zdaniem Stasiaka (2009) turystyka filmowa (film tourism, movie tourism) obejmuje
wszelkie podréze turystyczne §ladami gwiazd filmu (aktoréw i rezyseréw) i ich dziet,
stwarzajgce okazj¢ do glebszej refleksji i osobistego przezywania utworéw. Autor
ten wyréznia w ramach turystyki filmowej: turystyke biograficzng i turystyke fikcji
filmowej. Tematowi artykutu odpowiada jednak najbardziej przytaczany przez niego
termin sez-jetting, czyli odwiedzanie miejsc znanych z ekranu, poszukiwanie ich
atmosfery, klimatu, zwiedzanie obicktéw uwiecznionych na filmie lub w serialu itp.

Obecnie jednym z najwazniejszych miast na mapie turystyki filmowej w Polsce
jest Sandomierz, w ktérym rozgrywa si¢ akcja popularnego serialu Ojciec Mateus.
Celem artykutu jest pokazanie, na przykladzie tego miasta, znaczenia filmu dla
promocji i rozwoju turystyki.

Znaczenie filméw w promocji regionow

Wybory miejsc docelowych podrézy turystycznej bywajg sterowane spoltecznie
przez przewodniki turystyczne, czasopisma, literaturg i media. Czg¢sto to moda ini-
cjuje zachowania konsumentéw, a przez ich decyzje wptywa na popyt turystyczny.
Ten z kolei wywiera wpltyw na ofert¢ reprezentowang przez podaz turystyczng.
Przyktadem takiego zjawiska jest rozwdéj ustug turystycznych zwigzanych z tury-
stykg filmowg (Niezgoda 2013).

Dziennik Turystyczny przytacza szacunki firmy badawczej TCI Research,
z ktérych wynika, ze w 2012 r. blisko 40 mln turystéw na §wiecie wybrato miejsce
odpoczynku, inspirujac si¢ miejscem akcji ulubionego filmu. W wielu destynacjach
turysci filmowi stanowili 1-10% ogétu turystéw. Byli to gtéwnie mtodzi podréznicy
realizujgcy krétkie weekendowe wypady. Zdaniem autoréw badani najchetniej
w takie podréze wybierajg si¢ Rosjanie, Brazylijczycy, Hindusi i Chinczycy (Filmy
Sciggajq turystow 2013).

Do najbardziej znanych przyktadéw aktywnosci turystéw zwigzanych z prze-
mystem filmowym nalezg przyjazdy do miejsc, ktére byty plenerami filmu W#adca
Pierscieni w Nowej Zelandii (szczegdlnie w okolice miasta Queenstown, wulkanu
Ruapehu oraz jeziora Clearwater). W latach 2002-2003 10% turystéw przebywaja-
cych w tym kraju motywowalo swéj przyjazd checig zobaczenia miejsc zwigzanych
z filmem (Mika 2008). Przeprowadzone w 2004 1. (po premierze trylogii Wtadca
Pierscieni) badania pokazaly, ze dla 6% turystéw (ok. 150 tys. os6b) chec odwiedzenia
miejsc zwigzanych z tymi filmami byta jednym z gtéwnych powodéw przyjazdu,
natomiast dla jednego procenta — jedynym powodem (Hobbir zndw przyciggnie...
2013).



34 PracE GEOGRAFICZNE, ZESZYT 145

Zdaniem Dgbrowskiego — dyrektora Polskiej Komisji Filmowej —na popularnosé
danych miejsc majg wpltyw gléwnie duze produkcje, takic jak James Bond czy Harry
Potter, ale tez niektére bardziej kameralne, np. Amelia czy O potnocy w Paryzu Allena.
Podaje on réwniez interesujgey przyktad wspétpracy producentéw filmu Zindagi
na Milegi Dobara (ang. You won’t get another life), z lokalng organizacjg turystyczng
w Hiszpanii, gdzie rozgrywa si¢ jego akcja. Rezultatem byl spot promujacy turystyke
w Hiszpanii, co przetozylo si¢ na znaczny wzrost liczby turystéw z Indii odwiedza-
jacych Pétwysep Iberyjski (Kortus 2015).

Sobiepanek-Szczesna (2014) przytacza za Hansenem — rzecznikiem Visitnorway —
interesujgce dane na temat turystyki filmowej w Norwegii. Od premiery filmu Kraina
Lodu w listopadzie 2013 1., znacznie wzrosta tam liczba amerykariskich turystéw. Zwigk-
szony ruch zanotowano gléwnie na obszarze fiordéw, ale réwniez w Oslo i w péinocnej
Norwegii, gdzie mozna zobaczy¢ zorzg¢ polarng — zjawisko pokazane w filmie. Emisja
filmu pozytywnie wpltyngta m.in. na wykorzystanie bazy noclegowej. W pierwszym
kwartale 2014 r. odsetek rezerwacji w hotelach byt o 37% wyzszy niz w analogicznym
okresie 2013 r. Réwniez biura podrézy odnotowaty w tym czasie 40-procentowy wzrost
sprzedazy, a w porcie lotniczym Oslo-Gardermoen stwierdzono o 57% wigkszg liczbg
przylotéw z Nowego Jorku.

Na turystyce filmowej zarobita réwniez Karolina Péinocna (USA). Emisja filmu
Dirty Dancing przyczynita si¢ do wzrostu ruchu turystycznego w regionie o 25%
(Filmowe igrzyska... 2013). Kolejnym sukcesem okazal si¢ film The Hunger Games,
znany tez pod polskim tytutem Igrzyska Smierci. Produkcja odniosta sukces kasowy,
ale dodatkowsg korzyscig byt wzrost ruchu turystycznego w regionie. Film miat
swoja premier¢ w marcu 2012 r. Do korica pazdziernika Karolina Pétnocna zostata
odwiedzona przez 327 tys. turystéw, czyli o 77 tys. wigcej niz w 2011 r. (Filmowe
igryska... 2013).

Hudson i Ritchie (2006) zestawili list¢ znanych filméw i seriali oraz miejsc z nimi
zwigzanych i pokazali ich wptyw na ruch turystyczny. W wielu przypadkach, w ciggu
roku po emisji produkceji, notowano wzrost liczby os6b odwiedzajgcych dang loka-
lizacje o kilkadziesigt procent. Nickiedy te wartosci siggaty nawet kilkuset procent
(np. Braveheart— 300%). Mika (2008) podaje za Rile i in. (1998), ze przyjazdowy ruch
turystyczny w miejscach (obiektach, miejscowosciach) zwigzanych z akcjami znanych
filméw lub powiesci w Stanach Zjednoczonych wzrastat srednio o ok. 40-50%. Te
dane przektadajg si¢ na konkretne korzysci finansowe dla krajéw, regionéw lub miast.

Przytoczone wyzej przyktady pokazuja, ze turystyka filmowa staje si¢ coraz
popularniejsza i przynosi wymierne korzysci. Aby zintensyfikowaé dzialania
i zwigkszy¢ ich efekty, podejmowane sg inicjatywy ulatwiajace kooperacj¢ srodo-
wisk zaangazowanych w produkcje¢ filmowg i dziatalnos¢ turystyczng. Organizacja
India International Film Tourism Conclave (ITF'T'C) chce, wykorzystujgc mod¢ na
Bollywood, rozwingé wspétprace producentéw, rezyseréw i przedstawicieli branzy
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turystycznej. Przekonuje, ze mariaz kina i turystyki wszystkim si¢ oplaca (Bo/lywood
turystycznie atrakcyjne 2013).

Polska ma duzy potencjat w zakresie rozwoju turystyki filmowej. Szymarnski
(2010) w interesujacej publikacji Polska na filmowo wymienia 55 miejsc, w ktérych
realizowano ujecia do dziesigtek filméw i seriali. Skala zjawiska jest jednak na
pewno wigksza. Autor nie uwzglednit bowiem wszystkich tego typu lokalizacji,
w tym interesujacych pleneréw wojewédztwa podkarpackiego znanych m.in.
z ckranizacji w 1968 r. trzeciej cz¢sci trylogii Sienkiewicza Pan Wolodyjowski
(m.in. Chmiel i Lutowiska w Bieszczadach).

Jednym z wazniejszych miejsc, ktére czgsto byto odwiedzane przez ekipy filmowe,
byt zamek w Pieskowej Skale na terenie Ojcowskiego Parku Narodowego. Reali-
zowano tu m.in. ujecia do filméw: Janosik, Pan Wotodyjowski, Potop, Stawka wigksza
nig gycie, Ogniem i mieczem (Szymariski 2010). W 1999 r. na zamku zorganizowano
trwajgcg rok wystawe czasowq zwigzang ze scenografig i kostiumami z filmu Ogniem
i Mieczem. Wptywy ze sprzedazy biletéw wzrosty wéwczas o okoto 200%.

Bardzo dobrym przyktadem miasteczka, ktére promuje si¢, wykorzystujac fake
realizacji na jego terenie réznych filméw, jest Lubomierz, zwany niekiedy ,,polskim
Hollywood”. Krajobraz tego miasta postuzyl filmowcom wielokrotnie. Realizowano
tam m.in. takie produkcje, jak: Krxyg Walecznych i Tajemnica twierdzy sxyfrow. Naj-
wigkszg jednak stawe miasto zawdzigcza trylogii w rezyserii Sylwestra Checiniskiego:
Sami swoi, Nie ma mocnych, oraz, Kochaj albo rzuc (Szymanski 2010). Obecnie turysci
mogg poczytaé¢ miesi¢eznik lokalny L.ubomierza pod nazwg ,,Sami Swoi”, zwiedzié
Muzeum Kargula i Pawlaka z pamigtkami filmowymi, a w sierpniu kazdego roku
wzigé udzial w Ogdélnopolskim Festiwalu Filméw Komediowych. Pracownicy
muzeum i informacji turystycznej przyznaja, ze ruch turystyczny w miejscowosci ma
zwigzek z emisjg trylogii, ktéra miata swoja premier¢ w latach 70. minionego wieku.
"Turysci stale pytaja, gdzie byly kr¢cone zdjecia, jakie sceny, gdzie sg domy Kargula
i Pawlaka. W 2011 r. muzeum w L.ubomierzu zwiedzito 7950 os6b?, co pokazuje, ze
nawet po wielu latach kultowy film moze przyciggaé turystéw.

Turystyka filmowa w Polsce powoli zyskuje coraz wigksze znaczenie. Do jej roz-
woju przyczyniajg si¢ réwniez polskie seriale telewizyjne. Zdjecia do wielu z nich
realizowane sg w miastach, ktére osiggajg w zwigzku z tym pewne profity. Miasta
chetnie korzystaja z formy marketingu terytorialnego, jaka jest cizy placement. Sztanda-
rowym przyktadem tego typu dzialari jest serial Ojciec Mateusz, krgcony w malowniczej
scenerii Sandomierza i okolic. Wedtug ostroznych szacunkéw po rozpoczgciu emisji
serialu liczba turystéw w miescie wzrosta o 30% (Kortus 2014).

! Na podstawie wywiadu telefonicznego przeprowadzonego z Kierownikiem Muzeum Zamku Pieskowa
Skata Panig Ewg Mikotajskg w dniu 8.05.2012 r.

2 Na podstawie rozmowy telefonicznej przeprowadzonej z pracownikami Muzeum Kargula i Pawlaka
w Lubomierzu w dniu 30.05.2012 r.
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Charakterystyka obszaru badan

Sandomierz jest potozony na wschodnim skraju Wyzyny Sandomierskicej, ktéra w tym
miejscu jest ograniczona erozyjng krawedzig doliny Wisty w Kotlinie Sandomierskiej
(Kondracki 1994). Opada ona stromo ku rzece, co miato niegdys wplyw na walory
obronne miasta, a obecnie decyduje o jego atrakcyjnym polozeniu.

Sandomierz byl niegdys jednym z najwazniejszych i najbogatszych miast w Polsce.
W XI w. byt obok Krakowa i Wroctawia gléwnym grodem kraju, pézniej byt stolicg
ksigstwa, a nastgpnie wojewédztwa sandomierskicgo. Dochody czerpat ze sptawia-
nia zboza. Kres jego swietnosci polozyty zniszczenia w czasie potopu szwedzkiego
(Kanon krajoznawczy Polski 2000).

Sladami dawnej $wietnosci sg liczne i cenne zabytki. Obecnie Sandomierz jest
najbogatszym w zabytki miastem Wyzyny Kielecko-Sandomierskiej (Lijewski,
Mikutowski, Wyrzykowski 2008). Do najbardziej znanych obiektéw nalezg m.in.:
kolegiata Narodzenia NMP z XIV w. (katedra) na miejscu romanskicj kolegiaty
z XIT w., Dom Dtugosza zbudowany w XV w. z fundacji kanonika sandomierskiego
Jana Dtugosza, kosciét sw. Jakuba z XIII w., zamek z XIV w. oraz podziemna trasa
turystyczna o dtugosci 400 m poprowadzona w dawnych magazynach sandomier-
skich kupcow z XIV-XV w. (Kanon krajoznawczy Polski 2000). Centralne miejsce na
sandomierskim Rynku zajmuje pickny, renesansowy ratusz (fot. 1).

Budowa geologiczna i rzezba Wyzyny Sandomierskiej decydujg o wystgpowaniu
w okolicy Sandomierza cennych waloréw przyrody nicozywionej. Zalegajaca na
wyzynie pokrywa lessowa jest rozcigta przez sie¢ wagwozow, w tym czesto odwiedzany
przez turystéw Wawdéz Krélowej Jadwigi. Na péinocny-wschéd od miasta znajdujg
si¢ wychodnie tupkéw ilastych z wktadkami kwarcytéw kambryjskich — Géry
Pieprzowe (Kondracki 1994).

Sandomierz planem filmu

Ojciec Mateusz to polski serial telewizyjny emitowany w TVP1, oparty na wloskim
serialu Don Matteo, ktérego akcja rozgrywa si¢ w Gubbio — wloskim miescie o srednio-
wiecznej zabudowie. We Wloszech serial jest bardzo popularny, opowiada o ksigdzu
detektywie, ktéry pomaga wloskim karabinierom rozwigzywac zagadki kryminalne.
W polskim serialu akcja rozgrywa sie w Sandomierzu. Ojciec Mateusz Zmigrodzki,
ktéry powraca z misji na Biatorusi, zostaje wezwany do Kurii Biskupiej i dowiaduje
si¢, ze obejmie probostwo w niewielkiej parafii...

Pobyt ekipy filmowej w Sandomierzu poszukujgcej miejsca do filmu bardzo
mito wspomina ksigdz Andrzej Rusak — Dyrektor Muzeum Diecezjalnego w Domu
Jana Dtugosza. ,,Gdy przejezdzali przez Sandomierz, wstapili do mnie na kawe
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tylko dlatego, ze znatem jednego z filmowcéw — opowiada ksigdz Andrzej. Kiedy
ustyszatem, jaki majg cel, to od razu uznatem, ze to jest wielka szansa dla Sando-
mierza i wprost zaproponowatem im pozostanie w Sandomierzu w zwigzku z tym,
ze jest to niedaleki teren od Warszawy, ze miasto jest pigkne, podobne do Gubbio.
Ogladatem ten serial we Wloszech podczas mojego pobytu, wigc wiedzialem, o co
chodzi, jaka jest tematyka filmu. Opowiadalem im o naszym miescie, pokazatem im
miasto, miejsca, ktére mozna zaprezentowaé. Skontaktowalem ekipe¢ z burmistrzem
i z naszym biskupem”?.

W negocjacjach z ekipg filmowg brata udziat Pani Ewa Kondek — éwczesny
I zastgpca burmistrza Sandomierza. Pamigta, ze goscie zadawali mnéstwo pytan na
temat mozliwosci realizowania tego przedsigwzigcia. Jednoczesnie przedstawiciele
miasta starali si¢ jak najlepiej ,,sprzeda¢” Sandomierz, zacheci¢ ekipe do pozytywnej
decyzji. Deklarowali tez pomoc organizacyjng i logistyczng. Rozmowom towarzy-
szyly liczne spacery, podczas ktérych prezentowano walory miasta. Przygotowano
tez dokumentacjg¢. Dziatania okazaly si¢ skuteczne. Negocjatorzy zostali zauroczeni
miejscem i przekonali do niego producenta®*.

Poczatkowo w zakresie zainteresowan ekipy filmowej znajdowalty si¢, oprécz
Sandomierza, réwniez inne miejscowosci, w tym m.in.: Swidnica, Pszczyna, Puttusk,
Koscierzyna i Kartuzy. Zdaniem Pana Krzysztofa Grabowskiego — producenta serialu
—na wybdr Sandomierza wplyneto kilka czynnikéw:

— przede wszystkim zyczliwos¢ wladz miasta i wladz duchownych;

— dobry dojazd z Warszawy;

— mate miasto (wsz¢dzie jest blisko i nie trzeba transportowaé sprzgtu filmowego

na duze odlegltosci, mozna poruszac si¢ pieszo);

—analogie do wloskiego pierwowzoru — miasteczka Gubbio (bogata historia, pigkna

architektura)’.

Zdaniem Grabowskiego ekipa filmowa z plejadg znanych aktoréw czuta si¢
w Sandomierzu, jak w domu (fot. 2). Mieli zapewniong znakomitg pomoc lokal-
nych wiladz, policji i strazy miejskiej oraz bardzo dobre kontakty z wlascicielami
lokalnych hoteli. Z punktu widzenia komfortu pracy na planie filmowym istotne
bylo tez przyzwyczajenie miejscowej ludnosci do ekipy. Sandomierzanie traktowali
jej cztonkéw jak ,,swoich”, nie zwracajgc uwagi na ich pracg, dlatego tez aktorzy
mogli si¢ poruszac i pracowaé bez ochrony planu. Grabowski wspomina ,,zimny
prysznic”, ktéry nastgpit wéwczas, kiedy ekipa filmowa w zwigzku z umowg pod-
pisang z Urzedem Marszalkowskim Wojewédztwa Swictokrzyskiego wyjechala na

*Na podstawie wywiadu przeprowadzonego w Sandomierzu z ks. Andrzejem Rusakiem w dniu 23.04.2012 .
*Na podstawie wywiadu przeprowadzonego w Sandomierzu z Panig Ewg Kondek w dniu 23.04.2012 r.
> Na podstawie wywiadu telefonicznego przeprowadzonego z Panem Krzysztofem Grabowskim w dniu
14.05.2012 r.
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dzied zdjgciowy do Buska-Zdroju. Bylismy rozpuszczeni przyzwyczajeniami z San-
domierza i nie podjelismy wystarczajqcych Srodkdw do zabexpieczenia plandw podczas
zdjec. Na Srodku parku zdrojowego pojawit si¢ Artur Zmijewski, ktdry zostat otoczony
przez wielu kuraciuszy i turystdw. Nie mozna go byto wyrwac z tego ttumu. Ta historia
zapalita w nas Swiatta ostrzegawcze. lak dobrze i tak swobodnie mogna pracowac tylko
w Sandomierzu, natomiast w innych miejscach jest normalnie, to xnaczy jesli sq aktorzy,
ekipa filmowa, to ruch jest sparalizowany i nalesy stosowac solidng ochrong, czego my
w Sandomierzu w ogdle nie robimy®.

Zdjecia do serialu realizowane byly przede wszystkim w Sandomierzu, ale tez
w innych miejscach wojewddztwa Swigtokrzyskiego, w tym m.in. w Busku-Zdroju,
Opatowie, Kielcach i Wachocku. Byt to rezultat umowy podpisanej przez Regionalng
Organizacje Turystyczng Wojewédztwa Swigtokrzyskiego z Telewizjg Polska. W jej
wyniku niektére odcinki serialu byly realizowane poza Sandomierzem, a ich produk-
cja zostata dofinansowana przez ROT i samorzad wojewdédztwa swictokrzyskiego.
Zaplanowano tez akcje promocyijng regionu (Ojciec Mateusz wyrusza w Swigtokrzyskie
2010). Niektére sceny (zwykle we wnetrzach) nagrywane byly tez w Warszawie
i w okolicach.

Rok 2010 byt dla Sandomierza okresem ciezkiej préby. W szczycie sezonu tury-
stycznego przeszly przez miasto dwie fale powodzi (19 maja i 5 czerwca). Zostata
zalana prawobrzezna cz¢$¢ miasta. Szkody poniosto okoto 850 gospodarstw domo-
wych i ponad 100 podmiotéw gospodarczych. Straty finansowe tylko w mieniu
komunalnym gminnej infrastruktury przekroczyty 500 mln zt. Pomimo apeli wladz
Sandomierza, ktére informowaty, ze lewobrzezna cz¢$¢ miasta, gdzie znajdujg si¢
zabytki, nie jest zagrozona, wiele wycieczek nie doszto do skutku. To spowodowato
réwniez duze straty finansowe w branzy turystycznej’.

Warto zaznaczy¢ wspanialg postawe ekipy filmowej, ktéra poddata pomyst zorga-
nizowania koncertu charytatywnego dla poszkodowanych mieszkaricéw. Odbyt si¢
on juz 18 czerwca 2010 r. na sandomierskim rynku. Jego organizatorami byli Tele-
wizja Polska, Urzgd Miasta w Sandomierzu oraz Sandomierskie Centrum Kultury.
Oprécez wielu znanych zespotéw i solistéw wykonawcami byli takze aktorzy z serialu
Ojciec Mateusz, zaspiewali m.in.: Tamara Arciuch, Kinga Preis, Michat Piela, Artur
Zmijewski oraz Piotr Polk. Piotr Polk zaprezentowal wéwczas piosenki ze swojej
pierwszej ptyty zatytutowanej Polk in Love.

¢ Fragment wywiadu telefonicznego przeprowadzonego z Panem Krzysztofem Grabowskim w dniu
14.05.2012 1.
" Informacje uzyskane w Urzedzie Miasta Sandomierza w dniu 22.05.2012 .



Fot. 1. Ratusz w Sandomierzu (fot. K. Szpara)
Photo 1. Town Hall in Sandomierz (photo by K. Szpara)

Fot. 2. Artur Zmijewski (ksigdz Mateusz) na planie 107. odcinka pt. Czarna Wdowa
(fot. R. Musz)
Photo 2. Artur Zmijewski (priest Matthew) on the 107. episode plan: Crarna Wdowa

(photo by R. Musz)
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Wplyw emisji serialu na ruch turystyczny w Sandomierzu

Zdjecia do serialu Ojciec Mateusz rozpoczgto realizowaé w Sandomierzu w licu 2008 r.
Pierwszy odcinek pt. Obcy wyemitowano 7 grudnia 2008 r. Poréwnujac frekwencije
w wybranych atrakcjach turystycznych Sandomierza, w Podziemnej Trasie Turystycz-
nej i w Bramie Opatowskiej, ktére nalezg do kanonu odwiedzanych miejsc w tym
miescie, mozna przyjac, ze ruch turystyczny w 2009 r. zwigkszyt si¢ w tych miejscach
odpowiednio 0 37% i1 46% (ryc. 1). Pow6dZ w Sandomierzu w 2010 r. wptyneta na
znaczne ograniczenie wiclkosci ruchu turystycznego w tym roku. Sukces serialu
i podjeta dziatania promujgce miasto spowodowaly, ze w 2011 r. zanotowano kolejny
dynamiczny wzrost liczby odwiedzajgcych. W stosunku do 2008 r. ruch turystyczny
w Podziemnej Trasie Turystycznej zwigkszyt si¢ o ponad 70% (z ponad 80 tys.
w 2008 r. do ponad 137 tys. w 2011 r.), a w Bramie Opatowskiej o ponad 87%
(z prawie 68 tys. w 2008 r. do ponad 127 tys. w 2011 r.).

Znaczne zwigkszenie ruchu turystycznego mozna zaobserwowac takze w innych
miejscach. Zdaniem ks. Andrzeja Rusaka — dyrektora Muzeum Diecezjalnego
w Domu Jana Dlugosza w Sandomierzu — frekwencja w kierowanym przez niego
muzeum zwigkszyla si¢ o ok. 8-10 tys. os6b. Docenia on zainteresowanie filmem
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Ryec. 1. Frekwencja w Podziemnej Trasie "Turystycznej i w Bramie Opatowskiej w Sandomierzu
Fig. 1. The turnout in Underground Tourist Route and in Opatéw Gate in Sandomierz
Zrddfo: opracowanie na podstawie danych z PT'TK Sandomierz.

Source: author’s own study based on the Polish Tourist Association (P'T"T'K) data in Sandomierz.
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réwniez ze wzgledéw czysto praktycznych. Dzigki zwigkszonym wptywom do
kasy muzeum pojawila si¢ mozliwos¢ zrealizowania dtugo oczekiwanych prac
remontowych?,

Zwigkszenie znaczenia ruchu turystycznego dla miejscowej spotecznosci mozna
zaobserwowaé w skali powiatu sandomierskiego, gdzie wskaznik korzystajacych
z noclegéw na 1 tys. ludnosci wzr6st znacznie z 250,6 w 2008 r. do 541,6 w 2014 r.,
a wskaznik udzielonych noclegéw na 1 tys. ludnosci wzrést w jeszcze wickszym
stopniu z 364,6 w 2008 r. do 816,5 w 2014 r. (ryc. 2). Oznacza to, ze zwickszyla si¢
liczba turystéw przebywajgcych na terenie powiatu sandomierskiego oraz wydtuzyt
si¢ czas ich pobytu.

W odpowiedzi na coraz wigkszy ruch turystyczny zwickszyla si¢ réwniez liczba
miejsc noclegowych. Na terenie powiatu sandomierskiego wskaznik liczby miejsc
noclegowych w turystycznej bazie noclegowej przypadajacych na 1 tys. mieszkari-
c6w wzr6st prawie trzykrotnie z 3,4 w 2008 1. do 9,5 w 2014 r., przy czym najwigcej
w 2009 1. (7,0) (ryc. 3).
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Ryec. 2. Korzystajacy z noclegéw na 1000 ludnosci i udzielone noclegi na 1000 ludnosci na
terenie powiatu sandomierskiego w latach 2002-2014

Fig. 2. Users of overnight stays per 1000 population and overnight stays per 1000 population
in Sandomierz county in 2002-2014

Zrddfo: opracowanie na podstawie Banku Danych Lokalnych GUS.

Source: author’s own study based on the Local Data Bank of the Central Statistical Office of Poland (GUS).

8 Na podstawie wywiadu przeprowadzonego w Sandomierzu z ks. Andrzejem Rusakiem w dniu 23.04.2012 1.
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Ryc. 3. Miejsca noclegowe w turystycznej bazie noclegowej na 1000 ludnosci na terenie
powiatu sandomierskiego w latach 2002-2014

Fig. 3. Bed places in tourist accommodation base per 1000 population in Sandomierz county
in 2002-2014

Zrddfo: opracowanie na podstawie Banku Danych Lokalnych GUS.

Source: author’s own study based on the Local Data Bank of the Central Statistical Office of Poland (GUS).

Wzrost wielkos$ci ruchu turystycznego i zwigzanych z nim wskaznikéw byt wyni-
kiem emisji serialu Ojciec Mateusz. Wskazujg na to odpowiedzi oséb przebywajacych
w celach turystycznych w Sandomierzu® (ryc. 4). Wsréd oséb, ktére deklarowaty
ogladanie wszystkich odcinkéw serialu, 68% ocenito jego wpltyw na wizytg¢ w Sando-
mierzu jako duzy. Wsréd respondentéw, ktérzy widzieli kilka odcinkéw, odpowiedzi
tej udzielito 27,6% os6b.

Nawet w grupie ankiectowanych, ktérzy nie ogladali serialu — 7,7% uznato ten wplyw
jako duzy. By¢ moze jest to efekt mody na turystyke filmowa, na serial Ojciec Mateusz lub
mody na odwiedzanie Sandomierza, ktéra zostata zapoczgtkowana przez emisj¢ filmu.

Zjawisko wptywu mody na rozwdj turystyki przedstawia szerzej Niezgoda (2013).
Zdaniem autorki wplyw ten jest widoczny przez zachowania konsumentéw na rynku
turystycznym nie tylko w zakresie podjecia decyzji o podrézy turystycznej, ale
réwniez w kwestii wyboru miejsca docelowego, zestawu débr i ustug oraz rodzajéw
aktywnosci.

? Wywiady zostaly przeprowadzone przez autoréw na losowo wybranej grupie 100 oséb — turystéw prze-
bywajacych w Sandomierzu w maju 2012 r.
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Ryc. 4. Wplyw ogladania serialu na podjecie decyzji o wizycie w Sandomierzu
Fig. 4. The impact of watching the T'V series on making the decision to visit Sandomierz
Zrddfo: opracowanie na podstawie wynikéw badari ankictowych.

Source: author’s own study based on the results of the questionnaire survey.

Wiele pozytywéw zwigzanych w emisjg filmu dostrzega cytowany juz wcezesniej
ks. Rusak. Jego zdaniem ,film przyczynit si¢ do integrowania tutejszego srodowi-
ska, do méwienia o swoim miejscu zamieszkania, odkrywaniu tego, co jest nasze na
nowo, poniewaz sandomierzanie, zZyjgc tu na co dzied, nie doceniajg waloréw tego
miasta, a nawet swoich muzeéw. Ten film wzbudzit wsréd nich zainteresowanie”.
Duchowny podaje réwniez przyklady turystéw, dla ktérych zainteresowanie filmem
bylo czynnikiem, ktéry zdecydowal o przyjezdzie do miasta. ,,Znam ludzi, ktérzy
przyjezdzajg z zagranicy. Ten film ich zachgcit do przyjazdu w sandomierskie strony.
To jest bardzo duze grono: Polonia, Francuzi, Wtosi, Niemcy, przyjezdzaja Anglicy
—ogladajg oni film na polskich stacjach. Sg takie osoby, ktére mowia, ze dzigki temu
filmowi sg tu, w Sandomierzu...”'°.

Obserwacje te potwierdza o. Tytus — dominikanin z kosciola §w. Jakuba. On
réwniez czgsto spotyka si¢ z pytaniami turystéw: Czy w jego kosciele byly kre-
cone zdjecia?, Czy przebywat tam ojciec Mateusz? Zgodnie z prawdg — odpowiada
przeczgco. Zwraca uwagg¢ na jeszcze jeden aspekt filmu — wazne przedsigwzigcie

1 Fragmenty wywiadu przeprowadzonego w Sandomierzu z ks. Andrzejem Rusakiem w dniu 23.04.2012 1.
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duszpasterskie. Pokazuje on dobrego, gorliwego kaptana, ktéry troszczy si¢ o dobro
ludzi i ktéremu zalezy na ich dobru''.

7, tego typu pytaniami spotyka si¢ tez kpt Tadeusz Prokop, wlasciciel statkéw
wycieczkowych Maria i Bena, ktére ptywajg po Wisle. ,, Turysci pytaja, gdzie sg te
obickty, w ktérych ojciec Mateusz przebywa, gdzie ten kosciél, czy krgcg sceny
w tej chwili, gdzie $pig aktorzy. Serial spowodowal, ze nasze miasto ozylo, jest
znacznie wigcej turystow” 12,

Wywiady przeprowadzone w bazie noclegowej i gastronomicznej réwniez potwier-
dzajg te obserwacje. Pracownicy i wlasciciele restauracji i hoteli cz¢sto spotykajg si¢
7 pytaniami turystéw zainteresowanych informacjami na temat serialu. Jako osoby
pracujace na co dzied w branzy turystycznej bardzo wyraZnie zaobserwowali zmiany,
ktére zaszty w miescie od momentu, kiedy serial osiagnat sukces duzej ogladalnosci
—zwigkszenie ruchu turystycznego, powigkszenie bazy noclegowej i gastronomicznej
oraz bardzo duze zainteresowanie turystéw serialem Ojciec Mateusz.

Podsumowanie i wnioski

W slad za dynamicznie rozwijajagcym si¢ przemystem filmowym w najblizszej przy-
sztosci prawdopodobnie wzrosnie zainteresowanie réwniez turystyka filmows. Jest to
zjawisko, ktére na dobre zagoscito réwniez w przestrzeni turystycznej Polski. Filmowa
turystyka rozwija si¢ systematycznie, podgzajac za nowymi propozycjami kina i tele-
wizji — szczegélnie seriali. Przyktady z réznych miejsc na $wiecie i w Polsce pokazuja,
ze film moze znakomicie promowac¢ dane miejsce i wpltywac na frekwencje turystéw.
Skala zjawiska zalezy od rangi produkcji filmowej. Podjecie odpowiednich dziatan
promocyjnych moze, nawet po wielu latach od premiery filmu, przynosi¢ korzysci
z turystyki filmowej, czego przyktadem jest Muzeum Kargula i Pawlaka w Lubo-
mierzu.

Przyktad Sandomierza pokazuje, ze serial moze stac si¢ bardzo skuteczng formg
promocji i wptywac na zwigkszenie ruchu turystycznego, co z kolei przektada si¢ na
korzysci finansowe i jakos¢ zycia mieszkaric6w. Na podstawie przeprowadzonych
badari mozna stwierdzié, ze od rozpoczecia emisji serialu Ojciec Mateusz w 2008 r.
mozna zaobserwowacé znaczgcy wzrost ruchu turystycznego w Sandomierzu. Wska-
zujg na to zaréwno oficjalne statystyki, jak i opinie oséb pracujgcych w obstudze
ruchu turystycznego. Ponadto ogladanie serialu Ojciec Mateusz wptywa na podjecie

' Na podstawie wywiadu przeprowadzonego w Sandomierzu z dominikaninem o. Tytusem w dniu
24.04.2012 1.
12 Na podstawie wywiadu przeprowadzonego w Sandomierzu z Panem Tadeuszem Prokopem w dniu
24.04.2012 1.
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decyzji o przyjezdzie do Sandomierza. W grupie oséb, ktére deklarowaty oglgdanie
wszystkich odcinkéw serialu, 68,2% okreslito ten wptyw jako duzy.

W przysztosci wyjatkowe walory turystyczne mogg si¢ okazac niewystarczajgce
dla turystéw. Najwicksza popularnosé na rynku turystycznym mogg zyskac obszary,
ktére bgdg w stanie im zaoferowaé unikatowe doswiadczenia, emocje i przezycia
(Stasiak 2013). Dobry film moze by¢ doskonata bazg do przygotowania produktu
turystycznego odpowiadajacego potrzebom rynku.
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