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Abstract

Media Coming Outs of Polish Artists - Image-Building Strategies

The article concerns the phenomenon of artists coming out on mass media. Their decisions to
make the information about one’s homosexuality public, form parts of their image-building strate-
gies. A sociocultural context of those decisions and ways of their realizations are presented in this
article. Basing on press interviews in which four selected Polish artists have made identity declara-
tions there has been made an attempt to picture the character and types of coming out statements.
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I. Wprowadzenie

Celem artykulu jest prezentacja wybranych elementow zjawiska coming outéw doko-
nywanych przez polskich artystéw za posrednictwem mediéw masowych. Gtéwne
pytanie badawcze dotyczy tego, jakie strategie wlaczania homoseksualnosci w swoj
wizerunek publiczny realizujg artysci. Jako$ciowa analiza tekstow wywiadow udzie-
lonych mediom przez czworo z nich: Jacka Poniedzialka, Kasi¢ Adamik, Krystiana
Lupe i Karola Radziszewskiego, skutkuje wyodrebnieniem kilku strategii komu-
nikacyjnych zwigzanych z publicznym przekazaniem informacji na temat swojej
orientacji i tozsamosci seksualne;j.
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2. Artysei i wizerunek

Artysci obecnie czgsto funkcjonujg publicznie na zasadach charakterystycznych dla
celebrytow kultury popularnej. To, czy uznamy ich za celebrytow, zalezy od przy-
jetej definicji zjawiska. Definicja najcze$ciej chyba przytaczana w polskich pracach
na ten temat to spopularyzowane przez Wiestawa Godzica [2017] sformulowanie
Daniela Boorsteina, okreslajace celebrytow jako tych, ktorzy sa znani z tego, ze sa
dobrze znani. Takie postrzeganie celebrytdw ma wyraznie pejoratywny charakter,
celebrytyzm kojarzony jest z brakiem jakichkolwiek specyficznych zalet, zdolnosci
i dokonan. Warunkiem funkcjonowania jako celebryta jest jedynie umiejetno$é
przyciagania i utrzymywania zainteresowania mediow i ciggla obecnos¢ w ich
przekazach. Celebryta jest zatem marketingowym produktem medialnym, zbu-
dowanym na medialnie kreowanych wyobrazeniach odbiorcéw. Sg tez definicje
bardziej inkluzywne, w mys$l ktérych ,celebrity to kazda osoba, ktdra cieszy sie
popularnoscig” [Kozlowska 2011: 355]. Nie jest tu istotne zrédlo popularnosci -
moze nim by¢ jedynie umiejetna autopromocja, ale takze talent, praca, dokonania,
dorobek zawodowy. O ile pierwsza definicja celebryty wyklucza raczej z jej zasie-
gu artystow — osoby majace dorobek i tworzgce dziela materialne i niematerialne
w réznych dziedzinach sztuki - o tyle druga obejmowac moze réwniez niektdrych
z nich. Wspdlczesnie zwlaszcza aktorzy i piosenkarze, ale takze literaci czy rezyserzy
uczestniczg w celebryckich praktykach - bywajg na relacjonowanych przez media
imprezach, pojawiaja si¢ w tabloidach, udzielajg wywiadéw dotyczacych ich zycia
prywatnego. Tego rodzaju procesy celebrytyzacji okresli¢ mozna jako transgresje -
przejscie z pola artystycznego na pole medialne i ekonomiczne [Moleda-Zdziech
2013]". Celebrytyzacja podporzadkowana jest procesom mediatyzacji, rozumianym
jako posrednictwo mediéw w poznawaniu $wiata, ksztaltowanie obrazu rzeczywistosci
spolecznej, a nawet kreowanie do§wiadczen spolecznych pod wpltywem konstrukeji
medialnych [Stownik terminologii medialnej... 2006]. Procesy te sprawiaja, iz pod-
stawowe elementy rzeczywisto$ci spotecznej przybieraja forme¢ medialng. W takich
warunkach artysta, ktéremu zalezy na percepcji spotecznej swoich wytworow, jest
skazany na kontakt z mediami.

Decydujgc si¢ na obecno$¢ w mediach, artysci zaczynajg bra¢ udzial w rynkowej
grze wizerunkowej. Wizerunek, czyli obraz danej osoby (lub marki, organizacji itd.)
w percepcji odbiorcow, jest konstruktem wynikajacym z procesu komunikacji, podlega
zatem cigglym negocjacjom i modyfikacjom [Grech 2012]. Poniewaz komunikacja

! Piszac o celebrytyzacji jako transgresji, Moleda-Zdziech ilustruje to, odwotujac sie do przypadku
aktora Marka Kondrata, ktéry po sukcesach na polu artystycznym przeniost sie na pole ekonomiczne,
nieodlacznie zwigzane z polem medialnym (kontrakty reklamowe wymuszajace udzial w celebryckich
wydarzeniach promocyjnych). Transgresja taka ,wymaga przyswojenia nowych zasad dzialania, syste-
mu wartosci, stowem - internalizacji nowego habitusu” [Mole¢da-Zdziech 2013: 254].



to proces wielostronny i niejednokierunkowy, rezultat tworzenia wizerunku zalezy
nie tylko od nadawcy, ale od odbiorcy i wszelkich elementéw skladajacych si¢ na
kontekst komunikacyjny. Wizerunek moze by¢ kreowany zywiolowo lub profe-
sjonalnie. Wspolczesni doradcy do spraw wizerunku przekonuja, ze w przypadku
0s6b funkcjonujgcych w sferze publicznej sens ma jedynie kreacja profesjonalna
[Stobodianiuk 2005]. Nacisk na koniecznos¢ budowy wlasnego wizerunku ma wy-
razny aspekt komercyjny - korzystajg z tego agencje PR, konsultanci i szkoleniowcy,
managerzy artystow. Traktowanie pracy nad wizerunkiem jako koniecznosci ilu-
struja tez poradniki na ten temat. W poradniku dotyczacym kreowania wizerunku
w internecie, Sergiusz Trzeciak [2015] jeden z rozdzialéw poswigca artystom. Jako
cel ich staran wizerunkowych wymienia: promocje¢ wlasnej marki osobistej, uzy-
skanie rozglosu, zwigkszenie rozpoznawalnosci, promocje albuméw muzycznych,
filmow, spektakli itp., komunikacje z fanami. Twierdzi, ze w przypadku artystow
wizerunek ma polega¢ na prezentacji siebie jako osoby oryginalnej, utalentowanej,
kreatywnej, interesujacej i wszechstronnej. Wedlug autora poradnika, w przypadku
kreowania wizerunku w internecie ,artysta moze pozwoli¢ sobie na wigcej, takze
na publikowanie zwyklych obserwacji z zycia, komentarzy dotyczacych wydarzen
spoteczno-politycznych” [Trzeciak 2015: 195].

Nacisk na to, ze kreowanie wizerunku jest kwestia nie wyboru, ale koniecz-
nosci, wiaze si¢ m.in. z tym, Ze rynek pracy artystow jest dzi§ kwintesencja tzw.
elastycznego kapitalizmu. Praca twdrcow cechuje si¢ nieregularnoscia, zawiera-
niem kontraktéw na poszczegélne zadania. Ich kariera nie ksztaltuje si¢ liniowo,
zarobki sg bardzo zréznicowane. Projekty zawodowe sg ograniczone w czasie,
obejmujg np. cykliczne trasy koncertowe, wystepy festiwalowe, prace uzaleznione
od harmonogramu dotacji i grantéw itd. Brak stabilnosci wzmaga¢ moze potrzebe
aktywnosci celebryckich i co jest z tym zwigzane — §wiadomego kreowania pub-
licznego wizerunku. W przypadku wspdtczesnych artystow ,odpowiednio przyjety
wizerunek oznacza szersze grono odbiorcow, a co za tym idzie zwigkszong liczbe
kontraktéw reklamowych, sprzedanych piyt, czy proponowanych rél filmowych.
W tym przypadku wartoscig wymierng dla zbudowanego wizerunku jest wartos§¢
wyrazona w pienigdzach” [Czaplinska 2015: 11]. Praktyki celebryckie najbardziej
widoczne sg w przypadku artystow aktywnych w obszarze show-biznesu. Nie s
tez jednak obce artystom funkcjonujgcym na obszarze sztuk bardziej elitarnych.
Niektérzy malarze, rzezbiarze czy performerzy udzielaja wywiadoéw medialnych
wykraczajacych poza kwestie zwigzane z ich twoérczoécig. Np. wywiad Edwarda
Dwurnika w pi$mie ,,Gala” anonsowany byt nastepujgco: ,wyjawia, ze zdarzyto mu
sie podnieci¢ na widok portretu kobiety. Glosny polski malarz méwi tez «Gali»,
dlaczego po 35 latach rozstal si¢ z zong” [https://www.gala.pl/artykul/edward-
-dwurnik-seks-jest-nagroda-za-fajny-obraz]. Praktyki tego typu powigza¢ mozna
ze specyfika wspolczesnej kultury popularnej, w ramach ktoérej funkcjonujg takie
zjawiska jak ekshibicjonizm medialny, voyeuryzm, przesuniecie granicy pomigdzy
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publicznym a prywatnym, upublicznianie intymnosci czy kultura transparencji [Kra-
jewski 2005]. Kreowanie swojego wizerunku poprzez ujawnianie prywatnych uczug,
emocji i doswiadczen stanowi jedna ze strategii przyciggniecia uwagi odbiorcow.
Intymnos¢ w sferze publicznej jest dzi$ atrakcyjnym towarem, kupowanym przez
ludzi pragnacych ,,w mediach znalez¢ wlasne potrzeby i zainteresowania, podglada¢
innych w takim samym stopniu jak siebie” [Wieczorek 2014: 56]. Krystyna Duniec
[2015] dowodzi, Ze wizerunki artystéw to produkty kultury masowej przeznaczone
na rynek konsumpcji. Wizerunki te traktuje jako sposob ugruntowywania pozycji
wladzy, poprzez zawlaszczanie wyobrazen i tgsknot odbiorcow:

Przemystowy charakter sprzedawanych wywiadéw w wielkonakladowych pismach podkre-
$laja niezliczone fotografie stawnych, wybitnych czy tylko popularnych artystéw. Wizerunki
zyskuja w ten sposéb site propagandows, tym wigksza, im bardziej bywaja wernakularne, to
znaczy zapo$redniczone w amatorskich wizerunkach ,,zwyklych” ludzi, zapewniajac wtadze
bardziej uprzywilejowanym i dominujacym sifom politycznym, spolecznym i obyczajowym
[Duniec 2015].

3. Coming out - specyiika zjawiska

Wspdlczesnie w mediach masowych coraz czg¢sciej pojawiaja sie informacje o homo-
seksualnej orientacji publicznie znanych osoéb: artystow, politykdw, sportowcow.
Sytuacja, w ktdrej sama osoba homoseksualna moéwi o swojej tozsamosci, okresla
mianem coming outu - zamiennie stosuje si¢ tez sformulowania ,wyjscie z ukry-
cia” czy ,wyijscie z szaty”. Szafa ,,obrazuje sytuacje spoteczno-kulturows, dzi$ takze
spoteczno-polityczng i spoteczno-geograficzng osob, ktore sg pietnowane, dyskry-
minowane (...). Wychodzac z szafy, milczacy zyskuje glos, tworzy jezyk, ktéry po-
zwala mu mowic¢ o swojej naturze, innej niz przyjety oraz zaakceptowany spolecznie
i kulturowo model heteroseksualny” [Kita 2014: 20]. Zjawiska publicznych coming
outow analizowane sg w roéznych kontekstach — m.in. w zwigzku z komunikacja
spoteczng, relacjami pomiedzy mediami a spoleczenstwem, procesami kreowania
publicznych wizerunkow czy specyfikg kultury masowej. Inna perspektywa analiz
dotyczy zjawisk heteronormatywnosci, homofobii i postaw spotecznych wobec
homoseksualnosci. W Polsce jest to stosunkowo nowe zjawisko — za pierwszy
medialny coming out uznawany jest wywiad Marka Barbasiewicza opublikowany
w czasopismie ,,Pani” w 1992 roku. Aktor zdecydowal sie na publiczne stwierdze-
nie, iz jest homoseksualista pod wplywem plotek o jego romansie z nastolatka.
W 1998 roku w czasopismie ,,Cosmopolitan” ukazatl si¢ portret pisarki Izabeli Fili-
piak, zaprezentowanej jako lesbijka. Od tego czasu kilkanascie medialnie znanych
0s6b (m.in. Tomasz Raczek, Maciej Nowak, Michal Pirég) zadeklarowato swoja
orientacje homoseksualng. Wéréd nich byli tez artysci - literaci, rezyserzy, aktorzy.



Tlumaczenie pojecia coming out jako ,wyjscie z ukrycia” czy ,wyjscie z szaty”
prowadzi¢ moze do zbyt uproszczonego postrzegania tego zjawiska. W rzeczywi-
stosci nie jest ono ograniczone do jednego aktu ,,ujawnienia si¢” jako osoba nie-
heteroseksualna. Akt taki moze stanowic¢ jeden z etapdéw wieloaspektowego proce-
su. Rozpoczyna sie on od jednostki, ktora uzyskuje i rozwija $wiadomos¢ wlasnej
tozsamosci seksualnej, konczy sie za$ akceptacja swej seksualnosci i uznaniem jej
zardwno przez siebie, jak i przez innych. Klasyczne koncepcje dotyczace tego pro-
cesu prezentujg modele etapéw przemian tozsamosciowych. Jeden z pierwszych
tego typu modeli zaprezentowala Vivienne Cass [1979]. Wyszla ona z zalozenia,
ze jednostka rozpoczyna coming out od uswiadomienia sobie, ze pewne jej emocje
i zachowania mogg by¢ zwigzane z homoseksualnoscia. Powoduje to konieczno$é
szeregu przemian tozsamos$ciowych, ujetych jako przechodzenie przez szes¢ faz:
1) tozsamos$ciowy nielad, 2) pordwnywanie, 3) tolerancja, 4) akceptacja, 5) duma,
6) synteza. Ostatni etap to integracja homoseksualnosci z innymi istotnymi aspek-
tami tozsamosci. Koncepcja Cass, ktadac nacisk na tozsamos$ciowy charakter coming
outu, nie bierze pod uwage istotnosci kontekstu spoteczno-kulturowego mogacego
zakldcac linearnos$¢ procesu i modyfikowac jego fazy. Inny model coming outu pre-
zentuje go jako proces trzyetapowy. Etap osobisty polega na uswiadomieniu sobie
swojej odmiennosci od dominujacych wzorcdéw seksualnosci, interpretacji tego
i zwigzanych z tym refleksjach. Etap prywatny obejmuje podzielenie sie tym z wy-
branymi bliskimi osobami, najczesciej z kregu rodziny i przyjaciél. Etap publiczny
to calkowita otwartos¢ dotyczaca swojej nieheteroseksualnej tozsamosci w kazdej
sytuacji, takze w sytuacjach publicznych [Eichberg 1995]. Nie kazda osoba musi
oczywiscie przechodzi¢ przez wszystkie trzy etapy, niektérzy nigdy nie wychodza
poza etap pierwszy, pozostawiajac kwestie zwigzane ze swoja seksualnos$cia w catko-
witym ukryciu, inni natomiast zatrzymuja si¢ na etapie drugim, nie osiagajac nigdy
etapu otwartosci publicznej. Moga wowczas stosowac rdzne wspierajace strategie:
np. fragmentaryzacji (segregacji) lub porozumienia (zmowy). Pierwsza z nich polega
na podziale Zycia na obszary i grupy, w ktérych dana osoba funkcjonuje jako gej
lub lesbijka, i takie, w ktdrych nikt nic nie wie na ten temat. Czesto zwigzane jest to
z migracja i zmiang codziennego otoczenia. Druga strategia to ujawnienie swojej
tozsamosci przed wybranymi osobami z danej zbiorowosci (rodzina, wspolpracow-
nicy itp.), utrzymujgcymi to w tajemnicy przed innymi [Davies 1992]. Pytanie ,,jak
bardzo jestes wyoutowany/a?” zaktada, ze coming out jest kwestig nie tylko procesu,
ale tez poziomu, czyli nie kreuje jednoznacznej binarnej opozycji ukrycie-jawnosé
[Liang 1997].

Coming out, jakkolwiek potocznie bywa postrzegany jako konkretny, jednora-
zowy akt, w istocie jest czyms$ wiecej — ,,calg serig doswiadczen, przemyslen, od-
czué i postanowien, zdeterminowanych czynnikami psychicznymi, srodowiskiem
spolecznym, dostepnymi wzorcami postaw i kategorii tozsamos$ciowych, itd”
[Basiuk 2010: 115]. W sferze publicznej widoczne s3 jednak tylko te najbardziej
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spektakularne elementy owych proceséw. W wersji kanonicznej element taki moze
przybiera¢ forme jednoznacznej prostej deklaracji: jestem gejem/lesbijka. Moze
mie¢ tez forme posrednig — np. stanowi¢ informacje o pozostawaniu w zwigzku
jednoplciowym. Moze by¢ tez posrednim komunikatem wizualnym (np. symbole
LGBT zamieszczane w mediach spotecznosciowych). W takim ujeciu coming out
analizowany bywa jako zdarzenie narracyjne lub performatywne czy tez dziatanie
komunikacyjne. W kontekscie praktyk konwersacyjnych ujmuje go na przyklad
Jimmie Manning [2015], wyodrebniajac nastepujace typy coming outu: zaplano-
wany, naturalnie wylaniajacy si¢, wymuszony, konfrontacyjny, romantyczny/sek-
sualny, edukacyjny/aktywistyczny oraz mediowany. Skupia si¢ przy tym na samej
konwersacji dotyczacej tozsamosci seksualnej — jej warunkach, kontekstach, celach
i stosowanych technikach komunikacyjnych.

Coming out traktowa¢ mozna jako strategie indywidualng, wynikajaca z potrzeb
jednostki. W tym kontekscie prezentowany jest on zwykle ,,jako wielce ryzykowny,
lecz przelomowy krok lub punkt zwrotny w biografii jednostki, ktéry w ostatecz-
nym rachunku zyskow i strat owocuje korzystnymi zmianami” [Kopciewicz, Welenc
2012: 51]. Mozna tez dostrzec jego potencjal emancypacyjny - jako budowanie
widocznosci osob nieheteroseksualnych, sprzyjajace dgzeniom do realizacji ich
praw. Takie ujecie odzwierciedlal list otwarty skierowany w 2016 roku do ,,lesbijek,
gejow, biseksualnych i transptciowych, ktdrzy pozostaja w ukryciu, podpisany przez
lesbijki, gejow, biseksualnych i transplciowych, ktérzy si¢ ujawnili” [http://krytyka-
polityczna.pl/kraj/list-otwarty-polki-i-polacy-wyjdzcie-z-szafy/2016/]. Sygnowany
przez ponad sto 0s6b - funkcjonujgcych gtéwnie w sferze kultury, sztuki, nauki czy
polityki, zawieral prosbe do znanych publicznie 0s6b nieheteroseksualnych o wyjscie
z ukrycia. Apel odwotywat sie do wptywu znanych postaci na postawy i odczucia
swoich odbiorcéw oraz do ich odpowiedzialnosci za sytuacje spoleczno-prawng
0s6b LGBT w Polsce. List ten wywotat publiczng dyskusje — zaréwno poparcie jak
i krytyke. Wojciech Tochman [2016] nazwal list ,,etycznym szantazem” twierdzac,
ze orientacja psychoseksualna jest sprawg osobistg, intymng. Wsrdéd gloséw popar-
cia dominowal poglad, ze osoby publiczne majg wyjatkowa szanse wykorzystania
swojej uprzywilejowanej pozycji i przyczynienia si¢ poprzez osobisty coming out
do zwiekszenia poziomu spolecznej akceptacji czlonkdéw mniejszosci seksualnych.

1. Spoleczny kontekst polskich coming outow

Sam fakt istnienia takiego zjawiska jak coming out wskazuje na to, Zze homoseksual-
no$¢ zwigzana jest z jakims stopniem nieakceptacji, stygmatyzacji i dyskryminacji.
Gdyby nie to, nie bytaby kwestiag powodujaca konieczno$¢ podejmowania decyzji
typu ukrywanie/ujawnianie. W Polsce akceptacja spoleczna 0sé6b homoseksu-
alnych stopniowo wzrasta (ilustruja to badania CBOS na ten temat prowadzone



w ciggu ostatnich kilkudziesi¢ciu lat), ale wcigz wigkszos¢ Polakéw opowiada si¢
przeciwko przyznaniu im wielu praw. Z sondazu z 2017 roku wynika, ze tylko
16% respondentéw uwaza, iz ,homoseksualizm jest rzeczg normalng” [Stosunek
do 0s6b... 2017]. Prawa do publicznego pokazywania swojego sposobu Zycia przez
pary gejow i lesbijek nie akceptuje 62% badanych, prawa do zawierania przez nich
zwigzkéw matzenskich 64%, a prawa do adopcji dzieci 84%. Z Raportu Kampanii
Przeciw Homofobii [Sytuacja spoteczna... 2017] wynika, ze 68,9% przebadanych
0s6b nalezacych do mniejszosci seksualnych doznato w ciagu ostatnich dwoch lat
przed badaniami jakiej$ formy przemocy motywowanej uprzedzeniami. Byla to
zaréwno przemoc werbalna (63,72%), jak i fizyczna (12,84%). Do aktéw przemocy
dochodzi zaréwno w sferze prywatnej, jak i publicznej. Geje i lesbijki doswiadczaja
braku akceptacji ze strony rodziny. Ponad polowa gejow i lesbijek nie jest akcepto-
wana przez zadnego z rodzicow.

Dzialacze polskiego ruchu LGBT twierdza, iz geje i lesbijki w Polsce to wcigz
obywatele ,,drugiej kategorii” [Sytuacja spoteczna... 2017]. Podobne opinie zwigzane
sg przede wszystkim z tym, iz w ciggu kilkudziesieciu lat funkcjonowania oficjalnych
organizacji, ich dziataczom nie udato si¢ wywalczy¢ realizacji podstawowego dla
nich prawa, czyli prawa do zawierania zwigzkow. Bez wzgledu na to, czy u wladzy
byty partie kreujgce si¢ na prawicowe, czy na lewicowe, ich rzady nic w tej kwestii
nie zmienialy. Réznice pomiedzy nimi polegaly gléwnie na deklaracjach. Jesli np.
przedstawiciele Prawa i Sprawiedliwosci zazwyczaj jasno prezentowali swdj negatywny
stosunek do mniejszos$ci seksualnych, to politycy Sojuszu Lewicy Demokratycznej
oraz Platformy Obywatelskiej przedstawiali obietnice poparcia postulatow srodowisk
LGBT, ktore nie byly spelniane. Niezrealizowane pozostajg takze inne postulaty,
takie jak zagwarantowanie prawa do rzetelnej edukacji na temat seksualnosci oraz
prawa do ochrony przed dyskryminacjg i mowg nienawisci. Sytuacja spoteczna oséb
nieheteroseksualnych oraz klimat spoleczno-polityczny nie sprzyjaly i nie sprzyjaja
zatem decyzjom o coming oucie. Sprawiaja raczej, ze decyzje te zwigzane sg z ryzy-
kiem, powoduja konieczno$¢ kalkulacji potencjalnych strat i zyskow. W przypadku
artystow kalkulacja ta dotyczy przede wszystkim wplywu coming outu na publiczny
wizerunek, a co za tym idzie — na ich funkcjonowanie zawodowe.

5. Roinorodnos¢ strategii ujawnien

Do zilustrowania réznorodnoéci strategii medialnych coming outow postuza tu przy-
padki tych artystow, ktdrzy o swojej homoseksualnosci informowali w wywiadach
prasowych (zZrédia wykorzystanych o§miu wywiadéw podane s3 w netografii arty-
kutu). Artysci ci to: Jacek Poniedziatek (aktor teatralny i filmowy), Kasia Adamik
(rezyserka, storyboardzistka), Krystian Lupa (rezyser teatralny, dramaturg) oraz
Karol Radziszewski (malarz, performer).
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Czworka artystow zostala wybrana sposréd kilkunastu nazwisk pojawiajgcych sie
w cyklicznie zamieszczanych na portalach internetowych klasyfikacjach typu: ,,Geje
i lesbijki w polskim show-biznesie” czy ,,Polscy geje w mediach” Kryteria doboru
byly dwa: status artysty (stad brak obecnych w tych zestawieniach dziennikarzy,
krytykow teatralnych, stylistow itp.) oraz udzielenie wywiadu w prasie popularnej
(dostepnego w zasobach internetowych) na temat swojej orientacji. Po wpisaniu
w internetowg wyszukiwarke nazwiska artysty oraz sformulowania ,,coming out”,
uzyskano osiem tekstow wywiadow. Kazdy z wywiaddw stanowil jednostke, do ktorej
zastosowano jakosciowa metode analizy tekstu. Jakosciowy charakter badan tego
typu polega na tym, ze wskaznikiem do wnioskowania na temat danego tekstu jest
nie czestotliwo$¢ wystepowania w przekazie pewnych charakterystycznych tresci,
ale ich wystepowanie lub niewystepowanie [Palska 1999]. Z kazdego wywiadu zatem
wyselekcjonowano fragmenty zaklasyfikowane jako tresci dotyczace homoseksual-
nosci, poddajac je nastepnie jako$ciowej interpretacji zwigzanej z ugruntowanym
kodowaniem na bazie nast¢pujacych kategorii: 1) sposob przekazania informacji
o0 swojej orientacji seksualnej, 2) motywacje do coming outu, 3) spoteczne konteks-
ty (okoliczno$ci) coming outu, 4) konsekwencje coming outu, 5) deklaracje tozsa-
mosciowe oraz dodatkowe znaczenia zwigzane z nieheteronormatywng orientacja.
Dostarczylo to ilustracji nieco odmiennych strategii wlgczania homoseksualnosci
w swdj wizerunek publiczny - w wypowiedziach kazdego z artystow pojawily sie
rézne formy komunikatow na temat wtasnej orientacji, uzasadniania decyzji o co-
ming oucie, przedstawiania konsekwencji tego wyboru.

5.1 Jacek Poniedzialek - ,Jestem gejem”

14 listopada 2005 roku na pierwszej stronie ,,Faktu” pojawilo si¢ wyznanie Jacka
Poniedzialka: ,,Jestem gejem” Ten coming out spotkal si¢ z bardzo duzym odzewem
i zainteresowaniem medialnym. Jego autor kontynuowatl potem swoje wyznania
w programach telewizyjnych, wywiadach (m.in. w ,Gali’, ,Replice’, , Filmie”, wy-
dal takze ksigzkowy wywiad rzeke). Zwigzane byto to z tym, iz oprécz posiadania
bardziej niszowego dorobku teatralnego, aktor wystepowal wéwczas w popularnym
serialu M jak mitos¢, wchodzac przez to w role celebryty. Decyzja o informacji
w ,,Fakcie” sprowokowana byla tym, Ze wczesniej tygodnik ,,Newsweek” umiescit
Poniedziatka obok piosenkarza Eltona Johna i pisarza Michaela Cunninghama jako
osobe¢ nieukrywajacg swojej orientacji seksualnej. Dokonal tym samym outingu —
czyli publicznego ujawnienia czyjej$ nieheteroseksualnej tozsamosci bez woli lub
wiedzy tej osoby. Sam aktor wyjasnial, ze bedac catkowicie otwarty jesli chodzi
0 swoja tozsamo$¢ w sferze prywatnej, unikal dotad publicznego coming outu
ze wzgledu na bliskich.



Moje sktonnosci sg ogdlnie znane. Tobie, wszystkim ludziom z branzy, potowie Warszawy,
bywalcom klubéw. Nie ukrywam tego. Gdy kto§ mnie pyta, szczerze odpowiadam. To jest
moja tozsamos¢, osobowos¢. Ale cho¢ od kilku lat pytano, czy chce, by o tym napisa¢, od-
mawialem. Ze wzgledu na rodzing, mame, na mojego partnera.

Powyzszy cytat ilustruje tez specyfike celebryckich coming outéw — przedstawi-
ciele medidw, ktorzy dzigki prywatnym informacjom maja wiedze na temat czyjejs
nienormatywnej tozsamosci, starajg si¢ namowic te osob¢ do ujawnienia tego na
famach ich tabloidu, magazynu czy w ich programie na zasadzie przyciagajacego
odbiorcéw newsa. Jacek Poniedzialek opisujac tego typu mechanizmy, ktadl nacisk
na presje wywierang ze strony wielu dziennikarzy reprezentujacych rézne media:
»Natarczywos¢ ze strony medidw w oczekiwaniu, ze ktos w Polsce zrobi to jako
pierwszy, byla naprawde silna”

W przypadku braku zgody - osoba nieukrywajaca si¢ w sferze prywatnej nara-
zona jest na outing bez jej woli. W takiej sytuacji decyzja o publicznym wywiadzie
moze stanowi¢ strategie obronng zwi¢kszajacg szanse na bardziej kontrolowane
kreowanie swojego wizerunku. Jacek Poniedzialek twierdzil, ze w jego przypadku
byto to do$¢ spontaniczne i wprawito w konsternacje¢ producentéw serialu, w kto-
rym gral, prawdopodobnie nie majacych zadnych scenariuszy reagowania w tego
typu sytuacji: ,,Przez chwilg¢ znalazlem si¢ w srodku burzy. Doslownie urywaty si¢
telefony. Dzwonili znajomi, dzwonila firma produkujgca M jak Mifos¢: «Panie Jacku,
co mamy robi¢, tu jest inwazja». Byli troche wystraszeni”.

Aktor w wywiadach dystansowal sie od faczenia go z gejowskim aktywizmem.
Prezentowanie braku poparcia dla czesci postulatoéw ruchu LGBT kreowato wizerunek
geja konserwatywnego, niedgzacego do zmiany instytucji spotecznych, skupionego
raczej na swobodzie wyboru stylu zycia w sferze prywatne;j:

Bo w zyciu publicznym chce by¢ aktorem, a nie symbolem czegokolwiek. Powiedzialem: jestem
gejem. Zrobilem to dla siebie, dla mtodszych, zeby z czasem moze obudzili si¢ w innej Polsce.
Nie chce reszty zycia poswieci¢ na walke o cos, z czym sam nie do konica si¢ zgadzam. Jestem
przeciwny malzenistwom homoseksualnym, mozliwosci adoptowania dzieci.

Jakkolwiek aktor wspominal o kwestii wplywu jego decyzji na sytuacje innych,
mlodszych gejéw, to podstawowe motywacje mialy charakter osobisty. Swiadcza
o tym wypowiedzi na temat potrzeby szczerosci, prawdomdéwnosci, braku koniecz-
nosci oszukiwania: ,,Mam juz 40 lat. Nie bede sie wyglupial i bredzit co$ o idealnej
kobiecie, ktorej wciaz szukam. Jestem gejem i tyle”.
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5.2. Kasia Adamik - ,Zakochalam sie w kobiecie”

Kasia Adamik medialnego coming outu dokonala w wywiadzie opublikowanym
w 2012 roku w magazynie ,,Viva”. Nie polegal on na bezposredniej deklaracji tozsa-
mosciowej (takiej jak ,jestem gejem” w przypadku Poniedziatka), ale na informacji
o swoim zwigzku. Informacja ta zostala zaprezentowana jakby mimochodem, wy-
wolana pytaniem dziennikarki prowadzacej wywiad. Pytanie zadane bylo wyraznie
z heteronormatywnym oczekiwaniem dotyczacym zdradzenia ,wybranego’, tym-
czasem w odpowiedzi pojawila si¢ krotka wzmianka o partnerce.

— A nie uwazasz, ze praca co$ Ci odbiera? Nie chciatabys zakocha¢ sig, utozy¢ sobie zycia?
— Alez ja jestem zakochana.

— Zaskakujesz mnie. Nie czytatam o tym w zadnej rozmowie.

- Mowilam, ze nie lubi¢ opowiada¢ o swoim zyciu intymnym.

- Kto jest tym wybranym?

- Nie chce nic ujawnia¢ bez konsultacji z partnerka.

Udzielony wywiad prezentowal wizerunek kobiety, dla ktérej homoseksualnosé¢
to milo$¢ i relacja z kobieta. Adamik kfadla nacisk na osobisty charakter jej dekla-
racji, niezwigzany z walkg o emancypacyjne prawa. Pytana o swoje zaangazowanie
w aktywnos¢ spotecznosci LGBT zaznaczala, ze utozsamia si¢ z ich postulatami, ale
sama nie uczestniczy bezposrednio w zadnych dziataniach:

Wlasciwie to mi si¢ nie chce. Méwitam, ze nie mam wojowniczego charakteru. Zresztg wlasnie
tworzy si¢ prawo partnerskie i mam nadzieje, ze dojdzie do tego, ze nie bedzie sie¢ margina-
lizowa¢ tak duzej grupy Polakdw.

Rok poznej Adamik udzielita ,Vivie” wywiadu wraz z partnerks, Olga Chaj-
das. Wywiad kontynuowal przedstawienie wizerunku osoby, dla ktérej bardzo
istotny jest zwigzek i uczucia. Prezentacja relacji dwdch artystek (Olga Chajdas jest
rezyserka filmowa i teatralng) oparta byla na tradycyjnych schematach romantycz-
nych - zauroczeniu, zakochaniu, dojrzalej i stalej mitosci.

Nie chce uzywad banalnych okreslen, jak ,milos¢ od pierwszego wejrzenia’, ale co$ takiego
miedzy nami si¢ zdarzylto. Mysle, ze zakochatam si¢ w Oli, zanim jeszcze ja dobrze poznatam.
Ktlade to na karb chemii, ale na czym ona polega? W kazdym razie Ola jest sliczna.

To wlasnie bycie w zwiazku przedstawiane byto jako motywacja do medialnego coming
outu — dajacego mozliwo$¢ bezposredniego méwienia o partnerce: ,Glupio jest o kim$ mo-

wié: «ta osoba»”.



W kontekscie strategii kreowania wizerunku, pojawila si¢ w wywiadzie intere-
sujaca kwestia — funkcjonowanie w otoczeniu artystek podejrzen, ze coming out jest
elementem akcji promocyjnej*

Zreszta zawsze poruszenie takiego tematu uchodzi za probe promowania siebie. Spotkaty-
$my sie z takimi komentarzami, Ze poprzez nasz zwigzek promowatysmy sztuke, ktora razem

wyrezyserowaly$my.

Adamik podkreslala jednak prywatny, niezwigzany z celami zawodowymi charak-
ter decyzji o coming oucie. W pdzniejszych wywiadach wspominata tez jednak o ele-
mentach ,,misyjnych’, zwigzanych z checig wsparcia innych homoseksualnych oséb:

Pewnie nie czutabym potrzeby, zeby opowiadaé w prasie o swoim zwigzku, ale zdecydowaly-
$my sie z Olga na ten wywiad w prze$wiadczeniu, ze moze on da¢ nadzieje komus, kto dorasta
w konserwatywnym $rodowisku.

5.9, Krystian Lupa - ,Skoro tyle o tym mowie i pisze, naczy, ie jestem”

Publiczny coming out Krystiana Lupy mial miejsce w 2007 roku na famach pop-
kulturowego miesigcznika ,,Machina”. Prowadzacy wywiad przedstawil tam swoje
spostrzezenie, ze we wspolczesnych polskich filmach dokumentalnych nie ma zu-
pelnie watkéw gejowskich. W odpowiedzi na to Lupa zaprezentowal wiele refleksji
zwigzanych ze spoleczno-kulturowsa sytuacja oséb homoseksualnych. W trakcie
rekonstrukeji biografii rezysera, pojawilo si¢ nastepujace pytanie i odpowiedz:

- Krystianie, za co zostate$ wyrzucony z Lodzkiej Szkoly Filmowej?
- Za homoseksualizm.

Lupa ttumaczyl, ze w etiudzie filmowej jego autorstwa komisja oceniajgca do-
patrzyta si¢ watkow homoseksualnych. Stwierdzila, ze autor etiudy jest opetany

* Traktowanie coming outu jako osobistej kampanii promocyjnej pojawito sie np. w komenta-
rzach dotyczacych medialnego ujawnienia swojej homoseksualnej orientacji przez ksiedza Krzysztofa
Charamse. Ilustruje to doniesienie: ,od 2 do 7 pazdziernika na temat ks. Charamsy ukazato si¢ w me-
diach (gazety, czasopisma, portale internetowe) blisko 200 artykutéw. Gdyby kazda z tych publika-
cji potraktowac jako reklame, warto$¢ kampanii, ktérg zorganizowal sobie ks. Charamsa, wyniostaby
3,8 mln zt” [https://www.press.pl/tresc/41373,coming-out-ksiedza-charamsy-w-mediach-wart-byl-
-wiecej-niz-promocja-cinkciarz_pl]. Socjolog Robert Sobiech komentowat to wydarzenie w podobnej
perspektywie: ,,Jedyne moje wytlumaczenie tego coming outu to dazenie do wejscia w §wiat celebry-
tow. Kto$ koniczy kariere i chce, by wszystkie $wiatta byly na niego skierowane. Swietne w kreowaniu
wizerunku” [http://www.tokfm.pl/Tokfm/1,103454,18976610,nie-wiem-po-co-ten-coming-out-naj-
wiecej-traca-geje-ktorzy.html].
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seksem i narcyzmem i nie nadaje si¢ do dalszego ksztalcenia. Rezyser pytany przez
dziennikarza o to, dlaczego nigdy wczesniej nie okreslil publicznie jednoznacznie
swojej seksualnej tozsamosci, mowil o swojej niecheci wobec takich bezposrednich
deklaracji. Wyjasnial, ze wielokrotnie wspominal o kwestiach zwigzanych z homo-
seksualnoscia jako elementach wlasnego wewnetrznego doswiadczenia i nie widziat
potrzeby kreowania innych komunikatéw.

Bo jest w tym co$ upokarzajacego, ze trzeba wyjawic to, co wlasciwie powinno by¢ czyms§
zupelnie naturalnym. I nagle to staje sie sednem, tanig sensacja. Ja (...) naprawde bytbym
zazenowany, gdybym musial jeszcze do tego dodawac to sakramentalne potwierdzenie, ze
»jestem’”. Skoro tyle o tym mowie i pisze, znaczy, Ze jestem.

W wywiadzie Krystian Lupa duzo méwit o procesach nieakceptacji i stygmaty-
zacji homoseksualizmu. Wspominal tez o wlasnych nastoletnich do§wiadczeniach
zagubienia i dezinformacji w trakcie uzyskiwania §wiadomosci swojej seksualnosci.
Z jego stéw mozna wywnioskowa¢, iz decyzja o coming oucie zwigzana byla z da-
zeniem do wizerunkowej autentycznosci i szczerosci. Gejow, ktorzy nie przyznaja
sie (niekiedy nawet sami przed sobg) do swojej orientacji, okreslal bowiem jako
zakfamanych i zenujgcych. Wyrazal tez swoja niezgode na brak akceptacji homo-
seksualnosci w sferze publiczne;.

Niektdrzy chca, zeby to dalej w ten sam sposéb funkcjonowato. Zeby homoseksualisci nadal
gdzie$ tam ,,pod ziemig” sobie gmerali, ale — bron Boze - nie bylo tego wida¢ w pracy, na
ulicy, w szkole. Bo tak bylo przeciez przez setki lat.

5.1 Karol Radziszewski - ,Jestem pedalem”

Coming out Karola Radziszewskiego odbiega nieco od wyzej prezentowanych sytu-
acji — dokonal si¢ on bowiem za posrednictwem sztuki, wywiady medialne zas byly
tego konsekwencja i uzupelnieniem. W 2005 roku artysta zorganizowal wystawe
zatytulowang Pedaly. Zawierata ona wiele wizualnych reprezentacji mesko-meskiej
seksualnosci, a przy wejsciu widniala deklaracja ,,Jestem pedalem” Dziennikarze
przeprowadzajacy potem wywiady z Radziszewskim, nawigzujac do tego wydarze-
nia, pytali, czy nie obawial si¢ konsekwencji coming outu, czyli ryzyka zamknigcia
sobie drogi do panstwowych instytucji, muzedw czy galerii. Pytany odnosit sie do
szczegolnego statusu artysty, ktory wedlug niego nie tylko uzasadnia, ale wrecz
nakazuje tego typu decyzje:

Zawsze sg jakie$ obawy. Coming out polega wlasnie na przetamywaniu barier. Ale miatem dos¢
poddawania sie ograniczeniom. Tym bardziej, ze bycie artystg obliguje do ich przekraczania.



Radziszewski podkreslal przy tym osobisty charakter motywacji - nie deklarowat
walki o prawa $rodowiska LGBT, mowil o potrzebie otwartego wyrazania swoich
emocji: ,Zawsze pragne pokazac to, co czuje. Nie odpowiadam za cale sSrodowisko
homoseksualne. Nie walcze tez o lewice czy prawice, ani o nic innego. Walcze wy-
facznie o siebie” Jednoczes$nie przyznawal, ze jego decyzje sprowokowala sytuacja
spoteczno-polityczna (pierwsze rzady Prawa i Sprawiedliwosci: zakaz parady row-
nosci, koncepcje zakazu ,,promocji homoseksualizmu” itd.):

- W jaki sposob opowiedziale$ o swojej orientacji?
- A wystawa to za mato? (...). Stwierdzilem, ze trzeba pewne rzeczy powiedzie¢ radykalnie.

Wizerunek, jaki wytania si¢ z medialnych wywiadow udzielanych przez artyste,
taczy ze sobg tworcza prowokacyjno$é, opozycyjnoséc i sprzeciw wobec dominujacych
wzorcow seksualnosci z obyczajowym tradycjonalizmem (monogamia, stabilizacja).

Po pierwsze — prywatnie jestem do$¢ konserwatywny. Mam jednego faceta, jestem mu wier-
ny. To jest konserwatyzm na moj wlasny uzytek, nie narzucam go ludziom ani nie potgpiam,
jesli majg inne zasady.

Mowigc o konsekwencjach coming outu, Radziszewski dostrzegal wsrdd nich
aspekty jednoznacznie pozytywne, ale rowniez niekorzystne. Narzekal na nadanie mu
etykiety ,,artysty gejowskiego”, redukujacej i zubazajacej interpretacije jego tworczosci

Od 7 lat kazdy tytul wywiadu ze mng ma w sobie stowo ,,pedal”. Pami¢tam, ze gdy dawalem
wywiad do Newsweeka, o moim filmie MS 101, mial nagléwek w stylu: pedal, katolik, itd.,
bo to jest bardzo chwytliwe. (...). W moim przypadku od zawsze praktykuje si¢ wyjmowa-
nie z kontekstu pewnych rzeczy, ktore sg laczone w jedno, jako medialny ulep. W dodatku
dziennikarze mainstreamowych mediéw uwazajg, ze to wielka przystuga dla artysty. Mysla,
ze robig mi taske, bo dzigki temu moja sztuka przebije sie do mas, ale efekt jest taki, ze lu-
dzie widza moje zdjecie, a obok napis ,,pedal”. To nie jest komunikat, ktéry chce im wysylaé.

6. Zakonczenie

Przedstawione powyzej ilustracje coming outéw reprezentuja nieco odmienne typy,
ktore potraktowac mozna jako egzemplifikacje czterech strategii komunikacyjnych -
sg to: konfesyjne bezposrednie nazwanie tozsamo$ci, wskazanie na bycie w zwigzku
jednoplciowym, historie biograficzne zwigzane z seksualnoscia oraz dziatanie arty-
styczne. Ich reprezentanci funkcjonujg w roznych obszarach tworczosci artystycznej,
sytuujac sie blizej sztuki popularnej badz awangardowej. Wszyscy jednak sg aktywni
w przestrzeni kultury masowej, albo uczestniczac w praktykach celebryckich, albo
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przynajmniej udzielajagc wywiadéw do medidw. Informacje przekazywane dzien-
nikarzom wskazujg na to, zZe decyzje o coming oucie bylty ich osobistym wyborem,
dokonanym na bazie wlasnych refleksji i potrzeb. Jest to nieco odmienna sytuacja
niz w przypadku zachodnich artystow i celebrytow, ktorzy nie podejmujg takich
decyzji bez uzgodnienia tego ze swoim zawodowym otoczeniem. Od lat polegato
to na tym, ze agent informowatl dziennikarza, iz jego klient jest gotowy do odpo-
wiedzi na pytanie o seksualnos¢ (czgsto bylo to wezesniej przedmiotem plotek, za-
tem akcja miala zmniejszy¢ ryzyko kryzysu wizerunkowego) i aranzowal wywiad.
Ostatnio osoby medialne coraz czgsciej zaczynaja od popierania praw mniejszosci
seksualnych, a nastepnie ujawniajg si¢ na oficjalnej stronie internetowej badz na
blogu [Healy 2012].

Polscy artysci, méwiac o motywacjach do coming outu, klada nacisk na indy-
widualne potrzeby zwigzane ze spdjnoscig ich tozsamosci i autoprezentacji. Kreuja
tym samym wizerunek osob szczerych, bezkompromisowych, dla ktérych wazna
jest prawda i ,,bycie sobg” nie tylko w sferze prywatnej, ale i publicznej. Zwazywszy
na to, Ze w Polsce ciggle osoby homoseksualne narazone sg na stygmatyzacje i dys-
kryminacje, ich decyzje niosty ze sobg pewne ryzyko. Zadna z tych oséb nie wspo-
mina jednak o ich negatywnych konsekwencjach zwigzanych ze sferg zawodowa.
Karolowi Radziszewskiemu przeszkadza co prawda pewien rodzaj zaetykietowania,
jednak nie stanowi to wyraznej bariery w jego artystycznym funkcjonowaniu. Jacek
Poniedzialek wprost méwi o braku wptywu coming outu na kariere:

Miatem taki moment, kiedy batem sie, ze Zle sie to odbije na mojej pracy, zwlaszcza na rolach
w tych najbardziej drazliwych pod wzgledem PR-owskim przedsiewzigciach, czyli w filmach,
w serialach. Oglada je wiele milionéw przecigtnych Polakéw i moja deklaracja mogtaby sie im
nie spodobac. I faktycznie przez pare tygodni byta cisza, bezradnos¢, konsternacja, co o tym
mysle¢, co z tym zrobi¢. Ale potem znowu zaczatem dostawac propozycje.

By¢ moze sprzyjala temu pewna ostroznos¢ co do wigczania nieheteroseksualnej
tozsamosci w swoje autoprezentacje. Wszystkie bowiem te wizerunki w mniejszym
badz wigkszym stopniu prezentujg elementy homonormatywnosci — czyli takiej
homoseksualnosci, ktora nie kwestionuje dominujgcych heteronormatywnych za-
tozen i instytucji, ale przeciwnie — wspiera je i podtrzymuje [Duggan 2002]. Homo-
normatywne wizerunki mniejszosci seksualnych uja¢ mozna jako konsumpcyjne
prezentacje medialne, obejmujgce tylko niektore kategorie gejow i lesbijek i pozo-
stawiajgce na marginesie wiele innych nienormatywnych tozsamosci queerowych.
Krytycy homonormatywnych strategii wskazuja na to, Ze wzmozona uwaga mediow
skupiona na wspotczesnych mniejszosciach seksualnych ma swojg cene. Medialna
widocznos¢ gejow i lesbijek staje sie falszywym substytutem akceptacji kulturowe;
i inkluzywnej obywatelskosci. Narracje medialne sugeruja, Ze walka o prawa mniej-
szosci zostala wygrana. Tymczasem kultura chce konsumowac¢ jedynie wybrane



wizerunki homoseksualnosci, nie akceptujac realnego zréznicowania niehetero-
seksualnych tozsamosci [Billings i in. 2015]. Homonormatywny wymiar wizerun-
kow polskich artystow wigze si¢ z tym, ze ich strategie coming outéw majg raczej
charakter asymilacyjny i normalizujacy. Najbardziej normatywny jest wizerunek
Kasi Adamik - prezentujacy rezyserke jako osob¢ odcinajaca si¢ od queerowej po-
lityki, dazaca do realizacji tradycyjnych warto$ci - budowania monogamicznego,
stalego zwigzku opartego na wspoélnocie, uczuciach i zaufaniu. Pozostalte wizerunki
réwniez nie zawierajg elementow negujacych wartosci milosci, stabilnosci, rodzin-
nosci. Jakkolwiek wszyscy artysci podkreslaja osobiste motywacje swoich decyzji,
wyrazaja jednoczesnie nadzieje na to, ze bedg one stanowi¢ wsparcie zaréwno dla
procesow rownouprawnienia seksualnego, jak i dla osob, ktére z powodu statu-
su mniejszosciowego spotykaja si¢ z réznorodnymi sankcjami spoltecznymi. Ich
wizerunki mozna traktowaé zaréwno jako rezultat zmiany spotecznej — procesu
przechodzenia od niewidoczno$ci do publicznej obecnoéci homoseksualnosci, jak
i czynnik generujacy zmiang spoleczna.
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