Zeszyty PRASOZNAWCZE

Krakow 2018, T. 61, nr 2 (234), s. 247-269
doi: 10.4467/22996362PZ.18.017.9112

www.ejournals.eu/Zeszyty-Prasoznawcze/

PRZELOMY I KRYZYSY — ZMIANY
MEDIALNEJ REPREZENTACJI
SRODOWISK POLITYCZNYCH

W RADIU I TELEWIZJI

ANDRZEJ MELER, RADOSEAW SOJAK, ANNA PIECHOCKA

Instytut Socjologii
Uniwersytet Mikotaja Kopernika w Toruniu

ABSTRACT

Breakthroughs and crisises — The changes in radio and television representation
of political parties

Drawing upon the data on the presence of politicians in the most influential television and radio
political programmes, the article examines the changes in the representation of political parties
during political breakthroughs and crisis periods. The analysis is based on quantitative data and
indicators and covers period from January 2016 until October 2017. The analysis revealed fol-
lowing changes occurring in those special periods: increasing politicisation of discourse; gen-
eral preference of ruling parties to visit public broadcasters while at the same time significant
increase in presence of opposition politicians with private broadcasters; increase in presence of
party leaders and most recognisable politicians.
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Wstep

W jednym z wywiadéw radiowych Adam Hofman, byly polityk Prawa i Spra-
wiedliwo$ci, w kontek$cie opuszczenia kancelarii prezydenckiej przez Matgorza-
te Sadurska 1 zajecia przez nig stanowiska w zarzadzie PZU, uzyt sformutowania
,medialna «trzydniowka»” (Hofman 2017). DIla obserwatora sceny politycznej,
z jednej strony, nie stanowi to szczegolnej rewelacji — skadinad wiadomo, ze wy-
dawcy 1 nadawcy staraja si¢ przynajmniej przez kilka dni utrzymywaé na wyso-
kim poziomie zainteresowanie publiczno$ci wydarzeniami, ktére uznaja za waz-
ne lub/i sensacyjne. Z drugiej jednak strony uzycie takiego sformulowania przez
osobeg bedaca bez watpienia politycznym insiderem daje unikalny wglad w spo-
so6b myslenia klasy politycznej oraz definiowanie przez jej cztonkoéw warunkow
brzegowych swoich dziatan. Dlatego ponizszy tekst koncentruje si¢ na identyfi-
kacji zmian w medialnej reprezentacji srodowisk politycznych w okresach poli-
tycznych kryzysow i przetoméw. Taka analiza nie tylko pozwoli odpowiedzie¢ na
pytanie o to, jak partie politycznie zmieniaja strategie reprezentacji w sytuacjach
niestandardowych, ale moze by¢ istotnym przyczynkiem do badan nad poziomem
pluralizmu polskiego systemu medialnego oraz dostarczy¢ wstgpnych odpowie-
dzi na pytanie o to, jak bardzo media tradycyjne zaangazowane sq w codzienne

spory polityczne.

Perspektywa metodologiczna

Postulat, aby szczegdlna uwaga badawcza objac sytuacje i momenty kryzysowe
oraz przetomowe, na pierwszy rzut oka moze si¢ wydawac stabo uzasadniony.
Podazanie za nomotetycznym ideatem naukowosci kaze wszak koncentrowac si¢
raczej na tym, co typowe, tak aby prawidtowosci i prawa mogly zosta¢ zidentyfi-
kowane w swej powtarzalno$ci. Gdyby za$ podazac¢ za wytycznymi idiografizmu,
wtedy proba systematycznej obserwacji wydarzen wyjatkowych i idiosynkratycz-
nych bedzie si¢ jawi¢ do$¢ paradoksalnie.

Nie zmienia to faktu, ze w tradycji socjologicznej taka wlasnie koncentracja
na sytuacjach kontrowersji lub kryzysu jest dobrze zakorzeniona metodologicz-
nie. Nalezy tu wskazaé przede wszystkim na tradycje¢ etnometodologiczna.

Harold Garfinkel opart swoj projekt w znacznej mierze na przeswiadczeniu,
ze studiowanie sytuacji niestandardowych, w ktorych zakwestionowana zostaje
domyslna, milczaco zaktadana definicja sytuacji, daje unikalny wglad w mecha-
nizmy tworzenia spolecznego tadu.

Procedura jest nastgpujaca: wychodzac od znajomych sytuacji, zadajemy pytanie,
co by tu popsu¢. Operacje, jakie trzeba wykonaé, zeby mnozy¢ nonsensy, wprawic
uczestnikow w ostupienie, wywota¢ konsternacj¢ i zmieszanie, generowac spotecz-
nie ustrukturowane uczucia niepokoju, wstydu, winy i oburzenia, i dezorganizo-
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wa¢ interakcjg, powinny nieco rozjasni¢ kwestig, jaka jest zazwyczaj wytwarzany
i odtwarzany rutynowy porzadek codziennych aktywnosci (Garfinkel 2007, s. 54)'.

Tylko takie podejscie zdaniem Garfinkla dawato szans¢ na ujawnienie po-
zostajacych zazwyczaj w tle i na poziomie milczacym oczekiwan spolecznych
funkcjonujacych po czgsci jako ramy interpretacyjne wszystkiego, co wydarza si¢
w codziennych interakcjach?.

Korzystajac z tej odlegtej inspiracji, analizujemy reakcje medialnej sfery pub-
licznej (Schulz 2006, s. 67—72) w Polsce na niestandardowe wydarzenia poli-
tyczne pod katem ilo§ciowych zmian w reprezentacji poszczegdlnych srodowisk
politycznych. Takie podejscie bez watpienia daje wglad w zmiany strategii akto-
réw politycznych 1 ujawnia posrednio niezbyt oczywiste mechanizmy regulujace
interakcje miedzy $wiatem polityki i mediow. W przeciwienstwie do Garfinkla,
nasza analiza nie pozwala jednak wnioskowac na temat sprawstwa. Rejestrujemy
zmiany, ale nie rozstrzygamy, do jakiego stopnia wynikaja one z polityki wydaw-
cOw, zmieniajacych sig strategii partii politycznych oraz indywidualnych prefe-
rencji poszczegolnych osob (zarowno dziennikarzy, jak i politykow).

Dane

Materialem badawczym do niniejszej analizy jest baza danych zawierajaca infor-
macje o obecnosci gosci w radiowych 1 telewizyjnych audycjach publicystycz-
nych. Dane byly zbierane w okresie od 9 stycznia 2016 roku do 31 pazdziernika
2017 roku w ramach projektu realizowanego przez Centrum Monitorowana Dys-
kursu Publicznego (www.cmdp.pl). Projekt opiera si¢ na regularnym, codziennym
monitoringu audycji publicystycznych pod katem obecnosci przedstawicieli partii
politycznych. Uwzgledniane sg audycje nadawane w dni powszednie migdzy go-
dzing 7:00 a 9:00 oraz migdzy 18:00 a 21:00, poniewaz sg to okresy najwigkszej
ogladalno$ci i stuchalnosci’. Poza tym uwzgledniane sa rowniez weekendowe au-

' Pozniej te procedure, ktora sam Garfinkel nazywat raczej demonstracja niz eksperymentem,
okreslono jako ,.eksperyment przerywania” (breaching experiment) (Jansen 2008, s. 127-159),
a zakorzenita sig¢ ona w socjologii tak bardzo, ze zyskata sobie status wiedzy podrecznikowe;j (Ritzer
2010, s. 397 i nn.).

2 Czegsciowo podazajac za etnometodologiczna inspiracja, podobne zatozenia przyjgli niektorzy
przedstawiciele socjologii wiedzy naukowe;j. Szczegolnie badacze skupieni wokot tzw. szkoty z Bath,
Harry’ego M. Collinsa i Trevora Pincha, podkreslali, ze nauka, majac tendencj¢ do generowania
silnego konsensu wokoét wiedzy, znacznie utrudnia studiowanie mechanizméw produkowania wiedzy
pozostajacych poza §wiadomos$cia metodologiczng badaczy (Collins 1983, s. 94-95). O ile zatozenie
Garfinkla mozna uznac co najwyzej za ogolna heurystyke metodologiczna, o tyle socjologia wiedzy
naukowej dostarczyla wielu przekonujacych studiow przypadkoéw potwierdzajacych wyjsciowa
intuicjeg.

3 W radiu okres najwigkszej stuchalnosci przypada na godziny poranne od 7:00 do 11:00 (za:
Nie¢ 2010, s. 167). Z kolei w telewizji prime time wyznacza si¢ od 19:00 do 23:00 (za: Kurdupski
2017). Okresy wybrane do analizy zostaty zmodyfikowane po uwzglednieniu godzin emisji gtéwnych
audycji publicystycznych.
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dycje nadawane migdzy 8:00 a 12:00 oraz migdzy 19:00 a 21:00. Zestaw audycji
nie jest jednolity przez caty okres analizy, poniewaz projekt reaguje na zmiany
w ramowkach anten®. Ponizsza analiza uwzglednia nastgpujace audycje w sta-
cjach publicznych:

»Salon polityczny” Trojki ,,G0$¢ poranka” w TVP Info
»Sygnaly dnia” w Programie 1 PR ,,G08¢ Wiadomosci” w TVP Info
,.Sniadanie w Trojce” LINFOrozmowa” w TVP Info

,»24 pytania” w Polskim Radiu 24 ,,Mineta dwudziesta” w TVP Info
»Kwadrans polityczny” w TVP 1 ,»Mingta 8” w TVP Info

»Polityka przy kawie” w TVP 1 ,,O co chodzi” w TVP Info
,»Cztery strony” w TVP Info ,,Po przecinku” w TVP Info

,,.Dzi$ wieczorem” w TVP Info ,»Salon dziennikarski” w TVP Info
,,Forum” w TVP Info 5,24 minuty” w TVP Info.

W stacjach prywatnych zostaty uwzglednione®:

,,Gos¢ Radia Zet” »Polityczne graffiti” w Polsat News
,»G0$¢ Krzysztofa Ziemca” w RMF FM | Fakty po Faktach” w TVN24
»Kontrwywiad” w RMF FM ,Horyzont” w TVN24
»Popoludniowa rozmowa” w RMF FM »Jeden na jeden” w TVN24
,,Poranna rozmowa” w RMF FM »Kropka nad i” w TVN24

, (08¢ Wydarzen” w Polsat News ,»Loza prasowa” w TVN24

,Qraffiti Popoludniowe” w Polsat News  ,,Piaskiem po oczach” w TVN24.

Po zebraniu informacji o gosciach poszczegolnych audycji, kazdemu zostaje
przypisana partia, do ktdérej nalezy. Oddzielna kategori¢ tworza goscie niepar-
tyjni, czyli osoby oficjalnie niezwiazane z zadnym ugrupowaniem politycznym.

Okresy

Miedzy 9 stycznia 2016 roku a 31 pazdziernika 2017 roku wyodrebnilismy pod-
okresy wzglednego spokoju w dyskursie publicznym, ktére zbiorczo nazwali-
$my okresami zwyklymi, oraz okresy szczegodlne, zdominowane przez jedno
— czesto nieprzewidywalne — wydarzenie. Taka dominacja jednego zdarzenia

4 Poza przyjetymi ramami czasowymi na biezaco analizowane sa audycje pojawiajace si¢ w ra-
mowece jako zastgpstwo dla usuwanych programéw (np.: ,,24 minuty”, ,,Cztery strony”, ,,O co cho-
dzi”, ,,Go$¢ Wiadomosci” i ,,Mingta 8” w TVP Info, ,,Kwadrans polityczny” w TVP 1, ,.Sniadanie
w Radiu Zet” oraz ,,Poranna rozmowa” w RMF FM).

5 W naszej analizie z bazy danych CMDP wykluczyli$my te audycje, ktorych struktura obec-
nosci ma charakter sztywny. Polega zwykle na tym, ze w kazdym wydaniu pojawia si¢ jeden przed-
stawiciel z kazdej partii parlamentarnej oraz z Kancelarii Prezydenta RP. Tych audycji nie dotyczy
badane przez nas zjawisko zmiany modelu obecnosci.
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albo sprawy moze mie¢ charakter catkowicie pozapolityczny (np. katastrofy
naturalne, wydarzenia sportowe itp.). W kontekscie wydarzen politycznych wy-
rozniamy dwa typy takich okreséw szczegdlnych: przetomy i kryzysy. Przeto-
mem nazywamy istotng zmiang polityczna, bedaca wynikiem wydarzenia spo-
dziewanego, przebiegajacego zgodnie ze znanymi i raczej niekwestionowanymi
procedurami (np. wybory dowolnego szczebla). Kryzys to sytuacja, w ktorej
dochodzi do zaskakujacych politycznych wydarzen o burzliwym przebiegu, to-
czacych si¢ przynajmniej do pewnego stopnia spontanicznie. Ponizsza tabela
prezentuje przetomy i kryzysy wyroznione w analizowanym okresie®.

Tabela 1. Kalendarium przelomow i kryzysow

19.01.2016

19.01.2016

21.01.2016

Debata
o Polsce w PE

Wystapienie premier Beaty
Szydto w Parlamencie
Europejskim podczas debaty
dotyczacej sytuacji w Polsce
(w kontekscie sporow o TK
i zmian w mediach).

8.03.2016

8.03.2016

11.03.2016

Premier
Szydto
o publikacji
wyroku TK

Premier Beata Szydto podczas
konferencji prasowej w bazie
lotniczej pod Minskiem
Mazowieckim zapowiedziata,
ze nie opublikuje wyroku
Trybunatu Konstytucyjnego
w sprawie nowelizacji ustawy
o TK.

8.07.2016

8.07.2016

11.07.2016

Szczyt NATO

Szczyt NATO w Warszawie,
podczas ktorego prezydent
Barack Obama ogtosit, ze
w Polsce bedzie stacjonowat
amerykanski batalion.

3.10.2016

3.10.2016

5.10.2016

,,Czarny
protest”

Ogolnopolska manifestacja
przeciwko ewentualnemu
zaostrzeniu przepisOw prawa
aborcyjnego (reakcja na dwa
ztozone w Sejmie obywatelskie
projekty ustaw w tej sprawie).

4.10.2016

5.10.2016

7.10.2016

Zerwanie
umowy na
Caracale

4 pazdziernika Ministerstwo
Rozwoju poinformowato, ze
zerwano negocjacje z firma
Airbus Helicopters ws. zakupu
$miglowcow wielozadaniowych
Caracal dla polskiej armii.

® Na potrzeby analiz statystycznych kryzysy i przetomy traktujemy tacznie.
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16.12.2016

16.12.2016

22.12.2016

Kryzys

sejmowy

Poset PO Michat Szczerba
wykluczony z obrad; blokada
mownicy w Sali Posiedzen
Sejmu przez grupg postow PO
i Nowoczesnej; kontynuowanie
33. posiedzenia Sejmu w Sali
Kolumnowej; przeglosowanie
ustawy budzetowej; uczestnicy
manifestacji przed Sejmem
blokuja wyjscia (16 XII); starcia
demonstrujacych
z policja (16/17 XII). Zapowiedz
okupacji gmachu przez opozycje
do kolejnego, 34. posiedzenia
Sejmu.

16.12.2016

19.12.2016

21.12.2016

Koniec
kadencji
Andrzeja
Rzeplinskiego

O pdtnocy z 19 na 20 grudnia
zakonczyla si¢ 9-letnia
kadencja sgdziego Trybunatu
Konstytucyjnego Andrzeja
Rzeplinskiego (prezesa TK
0d 2010 r.).

2.01.2017

2.01.2017

4.01.2017

Ryszard Petru
i Joanna
Schmidt na
Maderze?

W Internecie pojawito si¢
zdjecie Ryszarda Petru
i Joanny Schmidt (Nowoczesna),
wykonane przed sylwestrem
w samolocie lecacym na Maderg
[Petru mial protestowac
w Sejmie do 11 stycznia].

4.01.2017

4.01.2017

6.01.2017

Informacje
medialne
nt. faktur

Kijowskiego

Na portalu Onet zostat
opublikowany artykut
informujacy o wystawieniu przez
firme nalezaca do Mateusza
Kijowskiego
ijego zony faktur za ustugi
informatyczne $wiadczone
na rzecz KOD (sze$¢ faktur
opiewajacych tacznie na kwotg
ponad 91 tys. z}). Pieniadze,
ktore KOD wyplacit spotce
Kijowskich, pochodzity
z funduszy Komitetu
Spotecznego KOD (ze zbiorki
publicznej).
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9.03.2017

9.03.2017

12.03.2017

Donald Tusk
przewodni-
czacym RE

[27 : 1]

Wybdr Donalda Tuska na
przewodniczacego Rady
Europejskiej (II kadencja)
mimo sprzeciwu Polski
(tzw. glosowanie 27 : 1).
Oficjalnym kandydatem
Polski na to stanowisko byt
europarlamentarzysta Jacek
Saryusz-Wolski.

19.04.2017

19.04.2017

21.04.2017

Donald Tusk
zeznaje
w prokuraturze

Szef Rady Europejskiej
i byly premier Donald Tusk
zeznawat w prokuraturze
wojskowej w Warszawie
jako $wiadek w $ledztwie
dotyczacym wspolpracy Stuzby
Kontrwywiadu Wojskowego
z rosyjska Federalng Stuzba
Bezpieczenstwa. Do Warszawy
przyjechat z Sopotu pociagiem
Pendolino.

5.07.2017

5.07.2017

8.07.2017

Wizyta
Donalda
Trumpa

w Warszawie

Wizyta prezydenta Stanéw
Zjednoczonych. Prezydent
Donald Trump w czasie
przeméwienia w Warszawie
ztozyt deklaracje o znaczeniu
mig¢dzynarodowym, ktore
wzmocnity oboz rzadzacy.

2-30.10.
2017

13.10.2017

17.10.2017

Strajk
rezydentow

Protest lekarzy rezydentow trwat
niemal miesiac. 13 pazdziernika
sejmowa Komisja Zdrowia
odwiedzita gtodujacych lekarzy.
Nie uspokoito to sytuacji.

16 pazdziernika nastapita
eskalacja protestu na kraj,

a minister zdrowia oglosit
rezygnacjg z cztonkostwa
w Naczelnej Radzie Lekarskiej.

Zrodto: opracowanie wilasne.

Baza bedaca podstawa analizy zawiera 10 618 obecnoséci w okresach zwy-

ktych oraz 686 obecnosci w kryzysach i przelomach zaobserwowanych w ciagu

615 dni w okresach zwyktych i 47 dni kryzyséw i przelomow.
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Formacje

Kolejny obszar agregacji danych dotyczy gosci programéw publicystycznych.
Wyodregbnione w tej agregacji kategorie bedziemy nazywac formacjami. Za Her-
bertem Blumerem przyjeliSmy, Ze opinia publiczna jest budowana przez rozne,
czesto sformalizowane grupy intereséw. Te grupy roznia si¢ od siebie silg 1 pre-
stizem, wynikajacymi z ich zasoboéw organizacyjnych, formalnych, wizerun-
kowych, oraz kierunkami dziatania (Blumer 1948, s. 542-549). Biorac to pod
uwage, wyodrebniliSmy formacje, ktérych mozliwosci oddzialywania na opinig
publiczna sa rézne lub/i kierunki dziatania sa r6zne. Wyr6zniliSmy pig¢ formaciji:

* Oboz rzadzacy, na ktory sktadaja si¢ politycy Prawa i Sprawiedliwosci,
Polski Razem, Solidarnej Polski, funkcjonariusze rzadu oraz kancelarii
prezydenta Andrzeja Dudy. W tej kategorii znajduja si¢ goscie audycji
publicystycznych, ktorzy sa czlonkami wymienionych partii lub pracow-
nikami Kancelarii Prezydenta RP lub rzadu, nawet jezeli formalnie nie na-
leza do partii tworzacych ob6z rzadzacy. W kategoriach Blumera mozemy
powiedzie¢, ze politycy skupieni w tej formacji maja wspdlny cel i wysoka
site oddzialywania na opini¢ publiczna. W naszej bazie zgromadzilismy
informacje o 3582 obecnoéciach 186 przedstawicieli tej formacji.

* Dwie formacje obejmujace opozycje parlamentarng z podzialem na migk-
ka i twarda’. Podzial opozycji na bardziej i mniej antagonistyczna wyste-
puje jako temat w dyskursie publicznym (LW 2016, Mikulski 2017) oraz
literaturze naukowej (Godlewski 2001). Tadeusz Godlewski twierdzi, ze:

[...] miedzy opozycja parlamentarng a wigkszo$cia rzadzaca nie ma w systemach
demokratycznych podzialu dychotomicznego. Istnieje natomiast wiele stanow
posrednich, polcieni, zmiennych temperatur. Krotko mowiac, jest wiele drzwi do
trzeciego wyjscia, a mianowicie wielowariantowej opozycji potlojalnej, z wyklu-
czeniem semantycznych skojarzen pejoratywnych (Godlewski 2001, s. 469).

Za podstawowe kryterium podziatu na opozycj¢ na twarda i migkka uznaliSmy
ilo$ciowy wskaznik zgodnosci gtosowan w Sejmie. Partie, ktore w wigkszos$ci
przypadkow (czyli powyzej 50%) glosuja tak samo jak obdz rzadzacy, uznali-
$my za migkka opozycj¢. Z kolei te, ktore rzadziej zgadzaja si¢ z rzadzacymi —
za twarda opozycj¢. W rezultacie analizy 3379 glosowan (w okresie 4.01.2016—
27.09.2017) migkka opozycja okazuje si¢ Kukiz’15 (56% glosowan zgodnych
z PIS/ZP), natomiast twarda — trzy pozostale partie opozycyjne zasiadajace w Sej-
mie (PSL glosowato zgodnie w 39% glosowan, PO — w 38%, Nowoczesna za$
w 35%).

W naszej bazie zgromadziliSmy informacje o 2550 obecnosciach 171 przed-
stawicieli twardej 1 523 obecnosciach 32 przedstawicieli migkkiej opozycji.

7 Wedtug przywotanej koncepcji Blumera (1948) sita opozycji moze by¢ w debacie publicznej
niewiele mniejsza od obozu rzadzacego, w mysl zasady, ze opozycja posiada wladzg ograniczania
wladzy, ale kierunek jej dziatan jest zwykle przeciwstawny do reprezentowanego przez obdz
rzadzacy.



PRZELOMY I KRYZYSY — ZMIANY MEDIALNEJ REPREZENTACII... 255

Partie pozaparlamentarne. Przedstawicieli partii, ktore nie dostaly si¢ do parla-
mentu, zgrupowalismy jako jedna kategorig zarowno ze wzgledow statystycznych,
jak 1 merytorycznych. Po pierwsze, liczebno$¢ tej kategorii jest zbyt mata, aby do-
konywa¢ dodatkowych rozwarstwien (w sumie 679 obecnosci, 85 przedstawicie-
li). Po drugie, niezaleznie od réznic merytorycznych, ktore dziela przedstawicieli
partii pozaparlamentarnych?, ich sita oddzialtywania jest duzo mniejsza niz obozu
rzadzacego 1 opozycji parlamentarne;.

Goscie niepartyjni, czyli komentatorzy, ktorzy nie posiadaja formalnie legity-
macji partyjnej ani nie petnig funkeji publicznych z nadania Zzadnej partii®. Sa to
dziennikarze, publicysci, eksperci, naukowcy, lekarze, przedstawiciele biznesu,
duchowni, pracownicy stuzb mundurowych. W naszej bazie odnotowalismy 171
gosci niepartyjnych i 3970 obecnosci.

Funkcje, jakie w dyskursie publicznym spetniaja go$cie niepartyjni oraz
przedstawiciele srodowisk pozaparlamentarnych, wymagatyby odrebnej, pogte-
bionej analizy. Z jednej strony bowiem ich obecno$¢ z cata pewnoscia moze stu-
zy¢ podnoszeniu pluralizmu i inkluzywnosci dyskursu. Bez watpienia tez go$cie
niepartyjni obsadzani sa w roli medialnych ekspertow, komentujacych biezace
wydarzenia (zob. Weaver, Wilhoit 1996). Z drugiej jednak strony ich nieskrywane
czgsto sympatie $wiatopogladowe (w przypadku os6b niepartyjnych) oraz niski
stopien oddziatywania spotecznego (w przypadku $rodowisk pozaparlamentar-
nych) moga by¢ interpretowane jako jeden z czynnikow przyczyniajacych si¢ do
powstawania szumu informacyjnego. Nie zmienia to faktu, ze bez uwzglednienia
tych formacji analiza bytaby niepeina.

Nadawcy i anteny

Uwzglednione przez nas audycje zostaty przeanalizowane w nastgpujacych prze-
krojach:

* w tradycyjnym podziale na typy mediow: radio i telewizjg;

* na poziomie poszczegdlnych anten (TVP 1, TVP Info, TVN24 itd.) —
uwzglednione przez nas anteny telewizyjne obejmuja w sumie 19,3%'°
rynku, zas radiowe 54,02%;

* w dwubiegunowym podziale ze wzgl¢du na formg wlasnos$ci na publiczne
1 komercyjne.

Agregacja anten do publicznych i komercyjnych ma swoje dwojakie uzasadnie-

nie. Pierwsze odnosi si¢ do specyfiki mediéw publicznych wynikajacej z przepisow
prawa, ktore w duzo mniejszym stopniu wiaza media komercyjne (McQuail 1992).

8 Cho¢ trzeba zaznaczy¢, ze w tej grupie dominuja przedstawiciele partii tradycyjnie
postrzeganych jako lewicowe (SLD, Razem, Twoj Ruch).

> Wiecej informacji jest dostepnych pod adresem [http://www.cmdp.pl/metodologia/rozterki-
badacza/; 14.03.2018].

10" Jest to udziat w catym czasie ogladalnoéci zawierajacym ogladanie kanalow informacyjnych,
rozrywkowych, tematycznych. Wérod wybranych do analizy anten znajduja si¢ trzy najwigksze
anteny newsowe.
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Drugi argument wynika z faktu, ze media publiczne ze wzgledow formalnych pod-
dane sa silniejszej presji ze strony rzadzacych. Ponadto nalezy jednak pamigtac,
ze niektére media komercyjne nie ograniczaja si¢ do neutralnego relacjonowania
faktow, tylko angazuja si¢ w spor polityczny'!. W naszej analizie znalazty sig:
* Anteny publiczne: TVP 1, TVP Info, Program 1 Polskiego Radia (PR 1),
Program 3 Polskiego Radia (PR 3) — w sumie 14,05% rynku telewizyjnego
i 16,08% radiowego;
* Anteny komercyjne: TVN24, Polsat News, RMF FM, Radio Zet — w sumie
5,24% rynku telewizyjnego i 37,95% radiowego.

Hipotezy badawcze

Formacje, ktorych dziatania i zachowania wplywaja na ksztalt opinii publicznej,
oddziatuja poprzez rozne, spotecznie uksztattowane kanaty komunikacji (Blumer
1948, s. 542-549). Wystapienia w audycjach publicystycznych sa jednym z klu-
czowych, akceptowalnych spotecznie kanatow, ktorymi przedstawiciele formacji
politycznych moga ksztattowac opini¢ publiczna. Politycy i komentatorzy poli-
tyczni przedstawiajacy punkt widzenia swoj oraz grup interesow, ktdre reprezen-
tuja, nie wyczerpuja katalogu aktorow bioracych udzial w ksztattowaniu opinii.
Anteny, na tamach ktérych wystgpuja, rowniez moga mie¢ i prawdopodobnie
majg swoje preferencje, Swiatopoglady, a moze i interesy zwiazane bardziej z jed-
nymi formacjami politycznymi lub wchodzace w kolizj¢ z innymi. Fakt zaprosze-
nia takiego, a nie innego goscia do audycji publicystycznej, w kontekscie okres-
lonych wydarzen, jest wypadkowa strategii, dziatan, intencji zarowno formacji
politycznych, jak i anten radiowych i telewizyjnych. W zwiazku z tym, stawiajac
ponizsze hipotezy, nie podejmujemy si¢ rozstrzygania — bez poglegbionych ba-
dan — o sprawczos$ci rejestrowanych zmian.

HO: Hipoteza zmiany modelu — w okresach kryzysoéw i przetomow zmienia si¢
wzor obecnosci politykow w audycjach publicystycznych.

Hipoteza zerowa naszego badania odwotuje si¢ wprost do podstawowego zato-
zenia metodologii inspirowanej etnometodologia i skupionej na analizach sytuacji
zaburzen standardowego przebiegu wydarzen. Dlatego oczekujemy, ze w sposob
ilosciowo uchwytny beda si¢ manifestowaé w okresach przetoméw i kryzysoéw
zmienione wzory obecnosci politykéw w audycjach publicystycznych.

' Jest to opinia, ktora wystepuje implicite i explicite w dyskursie. Przytoczmy dwa przyktady
wyrazenia takiego pogladu. Jacek Gadek na portalu Gazeta.pl, relacjonujac kryzys zwiazany
z reforma sadownictwa, napisal: ,Juz po wetach prof. Michat Krolikowski z miejsca zagoscit
w mediach, ktore wobec PiS sa krytyczne — jak na przyktad Oko.press i TVN” (Gadek 2017). Portal
Wirtualnemedia.pl: ,,W krytycznym tonie sytuacj¢ w mediach publicznych opisuja m.in. Gazeta
Wyborcza, Newsweek, Polityka 1 OKO.press. Wytykaja TVP i Polskiemu Radiu, Ze przesadnie chwala
oboz rzadzacy, a krytykuja opozycjg, pomijaja tematy niewygodne dla wladzy, nadmiernie eksponuja
problemy $rodowisk opozycyjnych, przedstawiaja rzeczywisto$¢ zgodnie z mocno konserwatywnym
Swiatopogladem oraz dopuszczaja si¢ przeinaczen i manipulacji” (TW 2017).
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Testujac powyzsza hipotezg, przyjrzymy si¢ wskaznikom i rozkladom staty-
stycznym obecnosci gosci audycji publicystycznych w okresach zwyktych oraz
kryzysowych i przetomowych oraz sprawdzimy, czy statystycznie wzory obecno-
$ci w tych dwoch okresach roznia si¢ od siebie. Powyzsza hipoteza ma charakter
najbardziej ogoélny i petni w stosunku do pozostatych hipotez rolg nadrzedna.
Kolejne bowiem jedynie uszczegoélawiaja generalne zalozenie o zmianie modelu
obecnosci w kryzysach i przetomach.

H1.1 Hipoteza przyjaznych anten — w okresach kryzysow i przetoméw polity-
cy pojawiaja si¢ czesciej] w mediach przyjaznych swoim partiom badz przez nie
kontrolowanych.

Oczekujemy, ze gdy z punktu widzenia formacji politycznych wzrasta napig-
cie oraz ryzyko zwiazane z wpadkami medialnymi, nastapi przesunigcie obecno-
$ci do mediow, ktore przedstawiciele danych formacji uwazaja za bezpieczniejsze
1 przyjazne. Beda czgséciej wystgpowac na tamach anten dajacych im wigcej czasu
na przedstawienie swoich racji, gdzie prowadzacy audycje nie zadadza wielu nie-
wygodnych pytan.

H1.2 Hipoteza o koncentracji — w czasie kryzysow i przelomow zwigksza sig
koncentracja przedstawicieli wystepujacych w obrebie formacji.

Zaktadamy, ze w okresach zwyktych poszczegolne formacje beda reprezen-
towane przez szerszy wachlarz przedstawicieli niz w kryzysach i przetomach.
Oczekujemy koncentracji wokot znanych i do§wiadczonych twarzy w sytuacjach
niestandardowych, zakladajac, ze partiom zalezy na minimalizowaniu ryzyka,
a nadawcom na maksymalizowaniu ogladalnosci/stuchalnosci.

H1.3 Hipoteza obiektywizacji — w okresach kryzysoéw i przetomow pojawia
si¢ wigcej ekspertow.

Przypuszczamy, ze sytuacje kryzysowe i przelomowe czgsto wymagaja analiz
proceséw 1 okoliczno$ci niestandardowych, wigc nadawcy beda wtedy chetniej
(czgsciej) zapraszac ekspertdw. Ta hipoteza do pewnego stopnia testuje rzetelnosc¢
mediow. Jej potwierdzenie dowodzitoby, ze media maja na uwadze doglebne po-
znawanie prawdy w czasie przetomow i kryzysow (czyli wtedy, gdy poznanie tej
prawdy jest szczego6lnie istotne), oddajac gtos osobom przynajmniej teoretycznie
bezstronnym.

Testowanie hipotez

HO — hipoteza zmiany modelu

W pierwszej kolejnosci sprawdziliSmy, czy zachodza zmiany w udziatach procen-
towych kazdej formacji w obecno$ciach. Wychodzimy z prostego zatozenia, ze
obecnos¢ w programie publicystycznym jest dla politykoéw i formacji szansa na
prezentacj¢ swoich racji oraz pogladow i ze w interesie formacji jest zwigkszanie
udziatu obecnosci wzglgdem konkurencji. Ten pierwszy krok analizy przeprowa-
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dziliSmy na poziomie catego systemu medialnego. Sprawdzili$my, jaki udzial ma
kazda formacja w obu typach okresow. ZauwazyliSmy (zob. wykres 1) niewielkie
zmiany w strukturze obecnos$ci polegajace na tym, ze w kryzysach i przetomach
spada (o cztery punkty procentowe) udziat gosci niepartyjnych, na czym korzy-
staja formacje parlamentarne, w tym najbardziej (o ponad 2 punkty procentowe)
twarda opozycja. Mozemy zatem stwierdzi¢, ze caly system medialny w Polsce
w obliczu kryzysow i przetomow staje si¢ bardziej:
» upolityczniony w takim sensie, ze czgsciej oddaje gtos politykom kosztem
komentatorow niepartyjnych;
* opozycyjny, bo taczny wzrost obecnos$ci opozycji wynosi trzy punkty pro-
centowe w stosunku do jednego punktu u obozu rzadzacego!'>.

Przetom/kryzys

B Opozycja pozaparlamentarna

B Migkka opozycja
O Twarda opozycja
B Oboz rzadzacy

O Niepartyjni

Okres zwykly

Wykres 1. Zmiana udzialow obecnos$ci formacji migdzy okresami zwyklymi
a przelomami i kryzysami (w proc.)

Zrédto: Opracowanie wiasne, dane wiasne.

Poniewaz zmiany zarejestrowane na poziomie calego systemu wydaja si¢
z jednej strony wyraznie uchwytne, z drugiej mato znaczace, dalszego testowania
hipotezy HO nalezy dokonywa¢ na poziomie poszczeg6élnych anten.

Zmiana udzialéw w obecnosci poszczegolnych formacji w kryzysach 1 przeto-
mach wiaze si¢ z pluralizmem. Jezeli jakas formacja pojawia si¢ na danej antenie
czesciej (kosztem innych), jest to zapewne wypadkowa zaréwno redakcyjnego
zamystu przedstawicieli anteny, jak i strategii medialnych tej formacji, ale nie-
zaleznie od powodoéw podatnos¢ tej anteny na zawirowania wzrasta. Podatno$é
na kryzys obliczyliSmy jako sumg najwigkszego wzrostu i najwigkszego spadku

12 Trzeba jednak zauwazy¢, ze statystyczne miary zwiazku nie pokazuja sity wigkszej niz nikty
zwiazek: V Kramera = 0,05 przy istotnosci < 0,001. Przyjmuje sig, ze do wartosci 0,2 miary zwiazek
jest nikty.
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w udziatach formacji. Wskaznik dziata tak, ze gdy jaka$ formacja bardzo zy-
skuje kosztem innych lub jaka$ znacznie traci na rzecz innych, wskaznik ro$nie.
Oznacza to, ze im wyzsza warto$¢ wskaznika, tym wigksza podatno$¢ na kryzysy
i przetomy. Czysto teoretycznie, w sytuacji gdyby jedna formacja miata 100%
obecnosci na danej antenie w okresach zwyktych, a w kryzysach i przetomach
stracita caty udzial na rzecz innej (innych) formacji, to wskaznik osiagnatby war-
to$¢ 200. Z drugiej strony identyczne udzialy obecnos$ci w okresach zwyktych
i kryzysowych dawatyby wynik 0. Wydaje sig, ze podatno$¢ na kryzys mozemy
potraktowaé jako wskaznik uwiklania danej anteny w spor polityczny. Na skali,
ktorej poczatek stanowitaby catkowita neutralno$¢ i bezstronnos$¢, znalaztyby sig
anteny z zerowa wartoscia podatnosci na kryzys. Natomiast anteny wrazliwie re-
agujace zmiana w modelu obecnos$ci, zwigkszeniem sity glosu jednych formacji
kosztem innych, oddalatyby si¢ od utopijnego poczatku tej skali.

Najnizsza podatno$¢ na kryzys w badanym okresie (zob. wykres 2) miaty
dwie anteny publiczne: TVP Info oraz PR 1. Zdecydowanie najwyzsza podatnos¢,
wyraznie odcinajaca si¢ od innych anten, miata inna publiczna antena: TVP 1.

Interesujace jest, ze pozycje skrajne w zestawieniu podatnosci na kryzys
zajely anteny publiczne. Oznacza to, ze w obrgbie mediow publicznych mamy
zrdéznicowane modele reagowania na kryzysy i przetlomy, podczas gdy to anteny
komercyjne zachowuja wigksza rownowage. Mozna zaryzykowaé przypuszcze-
nie, ze TVP 1 jako antena o najwigkszym zasiggu podlega najsilniejszej presji na
upolitycznienie.

TVP1 | | 21

TVN24 | | 10

Polsat News | | 9

Radio Zet | | 7

RMF | | 6

PR3 | | 6
PRI [ s
TvPinfo [ 4

Wykres 2. Podatno$¢ na kryzys wedlug anten

3 TVP 1 w badaniu jest reprezentowana tylko przez dwie audycje, z ktorych jedna zastapita
w ramowce druga.
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Podsumowujac ten fragment rozwazan, mozna uznaé, ze hipoteza HO zostata
wstepnie pozytywnie zweryfikowana — w okresach kryzysow i przetoméw zmie-
niaja si¢ wzory obecnosci politykéw w programach publicystycznych. Weryfiku-
jac hipotezy szczegdtowe, bedziemy mogli udzieli¢ rowniez nieco bardziej zniu-
ansowanych odpowiedzi na pytanie o to, jaki charakter maja te zmiany.

HI1.1 Hipoteza przyjaznych anten

Wstepem do odpowiedzi na pytanie, czy w sytuacjach niestandardowych politycy
unikaja wystepow na antenach postrzeganych tradycyjnie jako im niesprzyjajace,
nalezy zacza¢ od ogodlnego testu zalezno$ci migdzy formacja a antena dla obu okre-
sow. Tabela 2 przedstawia warto$ci miar sity zwigzku opartych na chi-kwadrat.

Tabela 2. Miary sily zwigzku mi¢dzy formacja a anteng z podzialem na okresy zwykle

i przelomy/kryzysy
Lambda* V Kramera Wispotoz lk
kontyngencji
Okres zwykly 0,043 0,173 0,326
Przelom/kryzys 0,047 0,179 0,337

* podano warto$¢ symetryczna miary.

Zrodto: opracowanie wlasne, dane wlasne. Istotnos¢ testu ch-kwadrat < 0,000, minimalna liczebno$¢
oczekiwana 1,48.

Widzimy, Ze niezaleznie od miary, ktorej uzyjemy, zalezno$¢ miedzy formacja
a anteng wzrasta w okresach kryzyséw i przetomow, chociaz trzeba zauwazy¢, ze
w obu okresach jest to zwiazek bardzo staby.

Na potrzeby dalszej analizy przyjmujemy zatozenie, ze nadawcy publiczni sa
w obecnym uktadzie politycznym postrzegani jako bardziej przychylni obozo-
wi rzadzacemu oraz migkkiej opozycji. Wiaze si¢ to przede wszystkim z faktem
sprawowania posredniej politycznej kontroli nad mediami publicznymi przez §ro-
dowiska polityczne kontrolujace egzekutywe. Z kolei ze wzgledu na powiaza-
nia historyczne, kapitatowe i towarzyskie uznajemy nadawcow komercyjnych za
sprzyjajacych twardej opozycji (Zybertowicz 2008).

W zwiazku z tym, ze w okresach zwyktych oraz kryzysach i przetlomach pro-
by roznia si¢ znacznie liczba obecnosci, wprowadzili$my kategori¢ analityczna,
ktéra umozliwia poréwnywanie obu okreséw w warto$ciach bezwzglednych. Za-
miast postugiwac si¢ obecnoscia!®, postuzyliSmy si¢ obecnoscia na dzien' jako
podstawowa zmienna. Srednia liczba obecnosci na dzien w okresach zwyklych

4 Jedna jednostka obecno$ci to wizyta jednego gos$cia w audycji publicystycznej. Gdy gosci
w audycji jest wigeej, to kazdy z nich stanowi osobna obecno$¢ w bazie.

15 Obecno$¢ na dzien = obecno$¢ podzielona przez liczbe dni w danym okresie (zwykty vs.
kryzys i przetom).
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wyniosta 20,1, natomiast w kryzysach i przetomach 19,9. Oznacza to nieznaczny
spadek liczby gosci na dzien w catym systemie radia i telewizji. Jednak ten wynik
nie ujawnia roznic, jakie wystepuja w dynamice obecnosci na dzien w réznych
segmentach tego systemu. Na przyktad zauwazyli§my wyrazng r6éznic¢ miedzy
stacjami publicznymi i komercyjnymi.

Ogélem Stacje Stacje
publiczne komercyjne

~
“
=

0,57

B Niepartyjni B Oboz rzadzacy

B Twarda opozycja O Migkka opozycja

O Opozycja pozaparlamentarna

Wykres 3. Dynamika bezwzgledna Sredniej liczby obecnosci na dzien miedzy kryzysami
i przelomami a okresami zwyklymi

Zrodto: opracowanie wlasne, dane wiasne.

Liczba obecnos$ci na dzien u nadawcow publicznych spada w okresach zwy-
ktych o 0,7, natomiast u nadawcéw komercyjnych ro$nie o 0,5. Sumaryczna réznica
wynoszaca 1,2 obecno$ci na dzien moze, naszym zdaniem, powodowac¢ zmiang
jakosciowa odczuwalng przez widzow i stuchaczy. R6znica ta wymaga komentarza.
Przede wszystkim nalezy zwroci¢ uwage, ze wzrost obecnosci politykéw w stacjach
komercyjnych moze by¢ zwiazany z obecnoscia w probie dwoch stacji stricte infor-
macyjnych (Polsat News oraz TVN24). R6Znica moze wynika¢ rowniez ze zmiany
modelu programoéw. Zarowno telewizja publiczna, jak i TVN24 maja w swoich
ramowkach rozmowy polityczne tuz po gléownym wydaniu serwiséw informacyj-
nych. Programy te bywaja prowadzone w formule ,,jeden na jeden”, ale rownie
dobrze moga si¢ sktada¢ z krétszych wywiaddéw z dwiema, trzema, a — w skrajnych
przypadkach — nawet czterema osobami. Jednak nawet po uwzglednieniu tych za-
strzezen mozna zauwazyc¢, ze stacje komercyjne w sytuacjach przelomoéw i kry-
zysow daza do zdynamizowania swoich audycji — wigcej gosci oznacza bowiem
krotszy czas wypowiedzi oraz wigcej okazji do konfrontacji.
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Powyzsze obserwacje zdaje si¢ potwierdzac¢ struktura zmian obecnosci dla
poszczegdlnych formacji. Zacznijmy od mediow komercyjnych. Formacja, ktora
duzo czgsciej pojawia si¢ na antenach komercyjnych w kryzysach i przetomach,
jest twarda opozycja (o 0,4 obecnosci na dzien). Wyraznie ro$nie tez obecnos¢ opo-
zycji pozaparlamentarnej, a trzeci co do wielko$ci wzrost notuja przedstawiciele
obozu rzadzacego. Przypuszczamy, ze czgstsze zestawienie ze sobg przedstawicieli
opozycji twardej 1 pozaparlamentarnej oraz obozu rzadzacego jest w tym przypad-
ku bardziej wynikiem zabiegdéw redakcji niz poszczeg6Inych partii. Takie przemo-
delowanie obecnosci powoduje wrazenie wigkszej dynamiki, akcentuje elementy
sporne w dyskursie 1 potencjalnie przyciaga szersze audytorium przed odbiorniki.

Oznacza to, ze w kryzysach i przelomach anteny komercyjne dziataja bar-
dziej jako palenisko, na ktorym sporne tematy sa rozpalane, podnoszac lub pod-
kreslajac wysoka temperature sporu. Tymczasem dane dotyczace anten publicz-
nych sugeruja, ze stuza one za swoisty uktad chlodzacy. Uprawniaja do takiego
whniosku przede wszystkim dane dotyczace samej liczby wystapien. Ich spadajaca
czestotliwo$¢ sugeruje, ze w momentach kryzysowych anteny publiczne daza do
zapewnienia spokojniejszego, mniej konfrontacyjnego dyskursu. Z drugiej strony
fakt, iz jedyna formacja utrzymujaca wskaznik ,,obecno$ci na dzien” jest oboz
rzadzacy, a najwyrazniejszy spadek notuje twarda opozycja, zdaje si¢ potwier-
dza¢ hipoteze przyjaznych anten.

By wesprze¢ powyzsza weryfikacje pozytywna, warto na poziomie poszcze-
gblnych anten przyjrze¢ si¢ dwom stacjom o najmniejszej podatnosci na kryzys:
TVP 11 TVN24.

+4 -6
B Opozycja pozaparlamentarna
O Migkka opozycja
B Twarda opozycja

7 +15 B Obdz rzadzacy
O Niepartyjni

Okresy zwyktly Kryzysy Okresy zwykly Kryzysy
i przetomy i przetomy
TVN24 TVP1

Wykres 4. Udzialy obecnosci formacji w TVP 1 i TVN24 w okresach zwyklych
oraz kryzysach i przelomach (w proc.)

Zrbdto: opracowanie wlasne, dane wilasne.



PRZELOMY I KRYZYSY — ZMIANY MEDIALNEJ REPREZENTACII... 263

Powyzsze dane stanowig silny argument wspierajacy hipotezeg przyjaznych
anten. Na antenie publicznej wyrazny i do tego znaczacy wzrost (+15 p. proc.)
rejestruje obdz rzadzacy, ktory, co warto zauwazy¢, catkowicie eliminuje gosci
niepartyjnych. Jednocze$nie wyraznemu ograniczeniu podlega obecnos¢ przed-
stawicieli twardej opozycji (—6 p. proc.). Mozna w tym konteks$cie rozwazac dwie
interpretacje: zyczliwa zaklada, ze jest to efekt dazenia do wychtadzania tempe-
ratury sporu i zapewnienia stronom mozliwosci swobodniejszego wypowiadania
si¢; niezyczliwa wskazywataby na pojawiajace si¢ zmiany jako efekt upolitycz-
nienia mediéw publicznych oraz ich rosnacej roli propagandowej. Wybor miedzy
tymi interpretacjami mogtaby zapewne do pewnego stopnia utatwic¢ jako$ciowa
analiza tresci, nieb¢daca jednak przedmiotem niniejszego artykutu. Zmiany na
antenie TVN24 réwniez maja spodziewany kierunek — wigcej twardej opozycji
(+4 p. proc.) — potwierdzajacy hipotezg przyjaznych anten, cho¢ zmiany sa zde-
cydowanie mniej wyraznie i nie tak drastyczne (nie dochodzi do wyeliminowania
zadnej z formacji). I znéw mozliwe sa dwie §ciezki interpretacyjne: zyczliwa —
jest to efekt niezalezno$ci nadawcy prywatnego; mniej zyczliwa — chodzi o wy-
ostrzenie sporu i generowanie sytuacji konfliktowych.

Niezaleznie od tego, ktéra ze Sciezek interpretacyjnych przyjmiemy, hipotezg
przyjaznych anten mozemy uzna¢ za zweryfikowana pozytywnie.

H1.2 Hipoteza o koncentracji

Kolejnym zagadnieniem, ktore zbadalismy w modelu obecnosci, jest zmiana
koncentracji obecnosci wewnatrz badanych formacji migdzy okresami zwyktymi
a przetomami/kryzysami. Kazdy go$¢ audycji publicystycznych w naszej bazie
posiada przypisang mu liczbg¢ odwiedzin z podziatem na okresy zwykle i prze-
lomy/kryzysy. Badanie stopnia koncentracji ma swoje uzasadnienie tylko w od-
niesieniu do tych z wyodrebnionych przez nas formacji, ktore stanowia jednolita
organizacjg, ze wspolnymi celami i zasadami dzialania. W praktyce interesuje nas
wigc zmiana koncentracji migdzy okresami zwyktymi a kryzysami i przetomami
dla obozu rzadzacego oraz twardej i migkkiej opozycji. Zaréwno opozycja parla-
mentarna, jak 1 niepartyjni nie stanowia w naszej bazie zwartych organizacji, sa
jedynie kategorig analityczna wyodrgbniona na potrzeby testowania wcze$niej-
szych hipotez.

Po pierwsze, o wzro$cie koncentracji $wiadczy fakt, ze srednia liczba obecno-
$ci na dzien przypadajaca na przedstawiciela kazdej formacji rosnie w kryzysach
i przetomach.

Rozktad czgstosci obecnosci dla wszystkich politykéw wskazuje, ze kazda
z trzech formacji posiada duza liczbe przedstawicieli, ktoérzy rzadko pojawiaja
si¢ w mediach, oraz mniejsza liczbe ,,Jokomotyw”, ktore duza liczba obecnosci
ciagnag srednig dla danej formacji w gore (Myszewski 2009, s. 113). Dodatkowo
liczba obecnosci na dzien wsrdd najezesciej wystepujacych twarzy danej formacji
w kryzysach i przetlomach rosnie. W tabeli widzimy tez, ze w kryzysach i prze-
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tomach do najczesciej wystepujacych przedstawicieli dotaczaja nowe osoby: naj-
wigcej w migkkiej opozycji, a najmniej w twardej opozycji.

Tabela 3. Dziesi¢ciu najaktywniejszych przedstawicieli formacji w kryzysach

i przelomach

Srednia liczba obecno$ci
Osoba (kolorem zaznaczono .
" . na dzien
. osoby, ktore naleza do Y.
Formacja . C Réznica
najaktywniejszej dziesiatki
L w kryzysach | w okresach
réwniez w okresach zwyktych) i przetomach | zwyklych
Mariusz Btaszczak 0,33 0,25 0,09
Jacek Sasin 0,31 0,26 0,05
Ryszard Czarnecki 0,28 0,25 0,03
Witold Waszczykowski 0,26 0,14 0,11
Jarostaw Gowin 0,26 0,19 0,07
Oboz .
Adam Bielan 0,23 0,15 0,08
rzadzacy
Krzysztof Szczerski 0,23 0,11 0,12
Patryk Jaki 0,18 0,22 -0,04
Henryk Kowalczyk 0,18 0,06 0,12
Beata Mazurek 0,18 0,04 0,13
Jarostaw Sellin 0,18 0,19 -0,01
Grzegorz Schetyna 0,49 0,22 0,27
Ryszard Petru 0,31 0,19 0,11
Tomasz Siemoniak 0,28 0,18 0,10
Stawomir Neumann 0,26 0,20 0,05
Twarda Rafat Trzaskowski 0,26 0,13 0,13
opozycja Katarzyna Lubnauer 0,26 0,31 -0,05
Marcin Kierwinski 0,21 0,19 0,01
Andrzej Halicki 0,18 0,21 -0,03
Barbara Dolniak 0,15 0,11 0,04
Pawel Rabiej 0,15 0,16 -0,01
Stanistaw Tyszka 0,44 0,25 0,19
Marek Jakubiak 0,21 0,25 —-0,04
Mickka Pawel Kukiz 0,13 0,12 0,01
opozycja
Piotr Apel 0,08 0,08 0,00
Agnieszka Scigaj 0,08 0,09 -0,02
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Grzegorz Diugi 0,08 0,09 -0,02
Tomasz Rzymkowski 0,08 0,12 -0,04
Robert Winnicki 0,03 0,00 0,02
Jarostaw Sachajko 0,03 0,01 0,02
Kornel Morawiecki 0,03 0,02 0,00
Elzbieta Borowska 0,03 0,00 0,02
Adam Andruszkiewicz 0,03 0,06 -0,04
Pawet Grabowski 0,03 0,01 0,01

Zrodto: opracowanie wiasne, dane wiasne.

W celu dopehienia obrazu zmian w modelu koncentracji migdzy okresami
zwyklymi a kryzysami i przelomami spojrzmy na obecnos$ci z innej perspektywy.
Tabela 4 przedstawia, jaki odsetek wszystkich obecnosci danej formacji wykona-
o dziesigciu najaktywniejszych przedstawicieli. W przypadku wszystkich trzech
formacji widzimy, ze w kryzysach i przetomach najaktywniejsi politycy wypet-
niaja wigksza czg$¢ catej puli obecnosci danej formacji. Ten wynik chyba naj-
mocniej potwierdza teze o wigkszej koncentracji wewnatrz formacji w okresach
przetomow i kryzysow.

Tabela 4. Odsetek ogélnej liczby obecnos$ci wykonany przez dziesigciu najaktywniej-
szych przedstawicieli formacji

Formacja Okres zwykty Przetomy i kryzysy
Oboz rzadzacy 32% 37%
Twarda opozycja 39% 46%
Migkka opozycja 87% 90%

Zrodto: opracowanie wiasne, dane wilasne.

Powyzsze dane potwierdzaja hipoteze o koncentracji, w szczegotach jednak
wymagaja pewnej ostrozno$ci interpretacyjnej. Wzrost znaczenia (rozumiany
jako wzrost liczby obecno$ci na dzien) danego polityka moze wynika¢ z jego sta-
nowiska. W tym kontekscie warto zwrdci¢ uwagg, ze w obozie rzadzacym w mo-
mentach kryzysowych do pierwszej dziesiatki dostaje si¢ dwoch ministrow spraw
zagranicznych (rzadowy i prezydencki). Wynika to z faktu, ze czg$¢ kryzysow
i przetomoéw miata charakter migdzynarodowy. Zapewne z tego samego powodu
wsrod najczeséciej pojawiajacych sie przedstawicieli twardej opozycji jest Rafat
Trzaskowski, ktory w poprzednim rzadzie petnit funkcj¢ wiceministra spraw za-
granicznych.

Nie zmienia to faktu, iz dane uprawniaja do wysnucia dwoch wnioskéw. Po
pierwsze, w okresach kryzysoéw i przelomow wzrasta znaczenie partyjnych li-
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deréw i najbardziej ,,medialnych” politykéw. Szczegélnie dobrze to wida¢ na
przyktadzie Grzegorza Schetyny, ktorego $rednia obecno$¢ na dzien w kryzysach
i przetomach ro$nie o jedna trzecia obecnoéci na dzien, co sprawia, ze staje si¢ on
najaktywniejszym przedstawicielem twardej opozycji w czasach kryzysow i prze-
tomow, chociaz w okresach zwyktych ust¢puje miejsca Katarzynie Lubnauer. Po
drugie, nalezy powyzsze trendy interpretowaé zapewne jako wyraz ostrozno$ci
ze strony partii. W ich imieniu glos zabieraja bowiem przedstawiciele bardziej
doswiadczeni w mediach lub po prostu wazniejsi.

H1.3 Hipoteza obiektywizacji

Juz test hipotezy pierwszej dostarcza negatywnej weryfikacji hipotezy o czgstosci
pojawiania si¢ ekspertéw niepartyjnych. WskazaliSmy tam, ze rzeczywiste zmia-
ny w modelu obecnosci ida w doktadnie odwrotnym kierunku niz zatozone, po-
niewaz udzial go$ci niepartyjnych w sposob widoczny maleje, a nie roénie.

Z ogolnej tendencji dla catego systemu radia i telewizji wytamuja si¢ dwie an-
teny: Polsat News oraz RMF, w ktorych udziat go$ci niepartyjnych w kryzysach
i przetomach ro$nie o 2—3 punkty procentowe. Natomiast najbardziej udzial nie-
partyjnych gosci spada w okresach kryzysow i przetoméw w TVN24 (o 7 punk-
tow), cho¢ przypomnie¢ tu trzeba rowniez o TVP 1, gdzie spadek jest wprawdzie
mniejszy, ale prowadzi do catkowitej eliminacji go$ci niepartyjnych.

Ciekawych wnioskow dostarcza przeglad rél odgrywanych na scenie medial-
no-politycznej przez najczesciej pojawiajacych sig¢ gosci niepartyjnych z podzia-
fem na anteny publiczne 1 komercyjne. Na dziesigciu najaktywniejszych eksper-
tow niepartyjnych w mediach publicznych az dziewigciu jest dziennikarzami lub
publicystami. Natomiast wérod najczesciej pojawiajacych sig gosci niepartyjnych
w mediach komercyjnych dominuja byli politycy.

Tabela S. Dziesig¢ciu najczesciej pojawiajacych sie go$ci niepartyjnych w mediach
publicznych i komercyjnych w okresie od 9 stycznia 2016 do 31 pazdziernika 2017 roku

Anteny publiczne Anteny komercyjne
Srednia Srednia
Osoba obecnosci na Rola Osoba obecnosci na Status
dzien dzien

Mikotaj 0,11 redaktor Mateusz 0,16 NGO

Wojcik Kijowski

Ryszard 0,10 byly polityk [ Pawel Kowal 0,15 byty polityk
Zbtaniecki

Andrzej 0,10 redaktor Jadwiga 0,14 naukowiec
Stankiewicz Staniszkis
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Tomasz 0,08 redaktor Mariusz 0,14 redaktor
Sakiewicz Janicki
Marcin 0,08 redaktor Ludwik Dorn 0,14 byty polityk
Piasecki
Lukasz 0,08 redaktor Pawet 0,14 redaktor
Warzecha Lisicki
Tomasz 0,07 redaktor Roman 0,13 byty polityk
Wroéblewski Giertych
Michat 0,07 redaktor Andrzej 0,12 redaktor
Karnowski Stankiewicz
Stanistaw 0,07 redaktor Tomasz 0,11 byty polityk
Janecki Natecz
Bronistaw 0,07 redaktor Ryszard 0,11 byty polityk
Wildstein Bugaj

Zrbdto: opracowanie wlasne, dane wiasne.

Kaze to powatpiewaé, czy obecnosé osob formalnie niepartyjnych w polskich
programach publicystycznych w ogole przyczynia si¢ do ich obiektywizacji.
Wszak publicysci i1 byli politycy moga uchodzi¢ za ekspertow tylko przy bardzo
szerokiej definicji tego terminu.

Zakonczenie

Podsumowujac, mozna uznaé, ze w polskim systemie radia i telewizji w czasach
kryzysow i przetomoéw zmienia si¢ wzor obecno$ci w programach publicystycz-
nych. Poszczegblne anteny w czasie kryzysow i przetomow dokonuja przemode-
lowania obecnos$ci: anteny publiczne daja wigcej miejsca obozowi rzadowemu,
natomiast anteny komercyjne — twardej opozycji. Z kolei wigkszos$¢ audycji ogra-
nicza udziat 0s6b niepartyjnych w czasach kryzysow i przetomow. Co cickawe,
zmiany w modelowaniu obecnosci dokonywane (lub dokonujace si¢) przez po-
szczegOlne anteny nie zaburzaja bardzo istotnie stabilnosci catego systemu radia
1 telewizji oraz panujacego w nim pluralizmu.
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STRESZCZENIE

Na podstawie zbieranych systematycznie i codziennie danych dotyczacych gosci najwazniej-
szych radiowych i telewizyjnych programéw publicystycznych artykut analizuje zmiany w me-
dialnej reprezentacji srodowisk politycznych pod wptywem nieoczekiwanych lub glebokich
zaburzen zycia politycznego w Polsce. Analizie poddano okres od stycznia 2016 roku do paz-
dziernika 2017. Analiza ujawnita zmiany w reprezentacji politycznej polegajace na: upolitycz-
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nieniu dyskursu przez ograniczenie roli ekspertow formalnie niepartyjnych; dynamizacji dys-
kursu przez nadawcéw komercyjnych oraz probie uspokojenia przez nadawcoéw publicznych;
wyraznej preferencji przedstawicieli obozu rzadzacego do wystgpowania u nadawcoéw pub-
licznych i zdecydowanie rosnacym udziale przedstawicieli opozycji u nadawcow prywatnych,
a takze koncentracji poszczegélnych srodowisk politycznych wokot najbardziej rozpoznawal-
nych politykéw w momentach kryzysowych. Powyzsze wnioski sformutowano na podstawie
i w formie danych ilo$ciowych.

Slowa kluczowe: telewizja, radio, pluralizm, reprezentacje medialne partii politycznych, kry-
zysy i przetomy polityczne



