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ABSTRACT
Reviews and book advertisments in women’s Zwierciadlo (2001-2003)

Connections between the press and the book are known since the end of XVII century. Informa-
tion about literature appeared in journals in different forms. In the beginning, these notices were
mainly publisher advertisements and editorial reviews. Then, papers started to print episodic
novels, stories, and poetry. Today, when book has to compete with other means of mass media
including the Internet, the promotion of literature seems to be especially important. In this pa-
per, two basic forms of book information are presented: reviews and editorial advertisements
published in the magazine Zwierciadto between 2001 and 2003.
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Zwiazki prasy z ksiazka znane sa od konca XVII wieku. Informacja o literatu-
rze pojawiala si¢ na famach wybranych gazet i czasopism w rozmaitej formie,
poczatkowo w postaci przede wszystkim inseratéw wydawniczych i1 recenzji
redakcyjnych. Z czasem zaczgto drukowac powiesci w odcinkach, opowiadania

P4 Adres do korespondencji: Katedra Bibliotekoznawstwa i Informacji Naukowej Uniwersytetu
Lédzkiego, ul. Pomorska 171/173, 90-236 L6dz; maj-74@uni.lodz.pl
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i poezj¢. Niezaleznie od form informacji dotyczacych ksiazki, a wystepujacych
na famach prasy w jej roznych momentach dziejowych, wykorzystywano rozma-
ite dane dotyczace proponowanych dziet, poczynajac od prezentacji ich tresci,
przez, migdzy innymi, przypomnienie sylwetki autora, a koficzac na elementach
typograficznych.

Analiza zawartosci prasy w interesujacym nas kontekScie zajmowato si¢ wielu
badaczy, aczkolwiek, co nalezy zaznaczy¢, prace wielu z nich koncentrowaly si¢
w duzym stopniu na periodykach dawnych, stanowiacych niezwykle cenne zrodto
informacji o rynku wydawniczo-ksi¢garskim w wiekach minionych. W mniej-
szym stopniu przedmiotem badan w tym zakresie jest natomiast prasa wspot-
czesna, a przeciez, dzigki nowoczesnym rozwigzaniom, dysponuje ona wieloma
mozliwo$ciami, niedostgpnymi wydawcom XVIII- i XIX-wiecznym. Nie tylko
jednak dlatego jest tak istotna z punktu widzenia wszystkich tych, dla ktérych los
stowa drukowanego jest wazny. Dzi§ bowiem, kiedy ksiazka musi rywalizowaé
z innymi $rodkami przekazu, w tym z internetem, szczegodlnie cenna wydaje si¢
jej promocja, takze ta wykorzystujaca tamy prasy. Stata, okreslona przez typ pe-
riodyku, grupa odbiorcow z jednej strony, z drugiej za$ stosunkowo niski (w po-
réwnaniu z innymi no$nikami) koszt dotarcia do adresatoéw — to niewatpliwie naj-
wazniejsze zalety tego $rodka przekazu jako potencjalnego narzedzia stuzacego
promoc;ji ksiazki.

W jakim stopniu recenzenci, dziennikarze prasowi oraz wydawcy wykorzy-
stuja ten fakt? Jakich form informacji uzywaja najczesciej, by promowac lite-
raturg? Na co przede wszystkim zwracaja uwagg, by zacheci¢ czytelnikow do
siggnigcia po proponowana lekturg?

Szczegolnie interesujacym przyktadem pod tym wzglgdem wydaje si¢ czaso-
pismiennictwo kobiece, ktore po 1989 roku przezyto w Polsce burzliwy rozwdj.
Charakter tego typu periodykow, specyficzna pod wieloma wzglgdami grupa do-
celowa, a takze rola, jaka prasa ta od poczatku swego istnienia odgrywa!, stano-
wia ciekawy punkt odniesienia w badaniach nad podjetym tematem.

Spoéréd dostepnych na rynku prasowym w Polsce magazynow zaliczanych do
wspomnianej grupy wybrano jeden z najstarszych wydawanych w Polsce tytutlow
kobiecych, jakim jest miesigcznik Zwierciadlo. Analizie poddano trzy jego rocz-
niki (2001-2003). Jest to okres, kiedy czasopismo miato juz z soba najwazniejsze
zmiany, dzigki ktorym przetrwalo na wymagajacym rynku, wygrywajac walke
o czytelnika z wieloma innymi periodykami, w tym z pismami wydawanymi na
licencjach zachodnich. To lata, w ktorych wydawca miat rowniez ustabilizowa-
na sytuacj¢ finansowa, dzigki ktorej z powodzeniem mogt realizowaé zalozona
wczesniej polityke redakcyjna, skierowana takze na promocje kultury (w tym li-
teratury).

! Czasopisma kobiece od poczatku swego istnienia kreowaty okre§lony wzor osobowy kobiety,
matzenstwa i rodziny. W zaleznosci od okresu, w ktérym prasa tego typu si¢ ukazywata, a takze od
jej charakteru, model ten byt r6zny. Na ten temat por. Franke 1999 oraz Soko6t 1998.
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Czas zmian?

Transformacja ustrojowa w Polsce w 1989 roku wplyneta réwniez, poza inny-
mi dziedzinami zycia, na dalsze losy mediow. Upadek komunizmu i jego kon-
sekwencje w odniesieniu do srodkéw masowego przekazu, wsrod nich za$ pra-
sy, okreslily dalszy ksztatt wydawanych gazet i czasopism. Zniesienie cenzury
gwarantowato, dzigki wprowadzonym ustawom, wolno$¢ i swobodg wypowie-
dzi, a likwidacja RSW ,,Prasa-Ksigzka-Ruch” pozwolita (migdzy innymi) na
zaistnienie na rynku medidw obcego kapitatu, co w rezultacie doprowadzito do
pojawienia si¢ nowych tytutdow i modernizacje wydawanych wczesniej perio-
dykow. Wigkszos$¢ z nich nie potrafila si¢ jednak dostosowaé do zmienionych
warunkéw wolnego rynku, pluralizmu mediow i konkurencji. Cz¢$¢ znanych
czytelnikom od lat pism przestata si¢ ukazywaé. Na ich miejscu pojawity si¢
nowe, nierzadko wydawane na licencji. Najwyrazniejsze i najbardziej spekta-
kularne przeobrazenia nastapity w obrebie czasopism kobiecych (Mielczarek
2007; Sokot 1998). Ten segment rynku prasowego, jak juz wyzej zaznaczono,
przezyt dynamiczny rozwoj, a Polki okazaty si¢ najwigksza i najbardziej otwar-
ta na zmiany grupa odbiorcow. Oferta kierowanych do nich tytutéw byta nie
tylko bogata pod wzgledem iloSciowym, ale rowniez niezwykle zrdéznicowana
pod wzgledem tresci. Niejako automatycznie nastapil swoisty podziat kobie-
cego audytorium czytelniczego (Sarzynski 1992). Nie zaglebiajac si¢ w szcze-
goty, nalezy przypomnieé, ze jedna z potencjalnych grup czytelniczek staty sig
kobiety sukcesu, a uzywajac okreslenia Zofii Sokot, ,,kobiety epoki Balcerowi-
cza”: dla nich praca zawodowa stanowila jeden z najwazniejszych priorytetow
w zyciu; byty to kobiety silne, z pelna §wiadomo$cia posiadanych przez siebie
predyspozycji, ktore potrafity dbaé nie tylko o swoj wyglad zewngtrzny, ale
i 0 okre$lony rozwoj duchowy i intelektualny. To do nich kierowane byly tzw.
zurnale, magazyny, periodyki ambitne (albo uwazajace si¢ za takie), kreujace
okreslone wartosci 1 zwigzany z nimi styl zycia / styl bycia wspotczesnej kobie-
ty. Zawarto$¢ owych pism w pelni odpowiadata tak pomy$lanemu wizerunkowi.
Obok porad drukowano liczne wywiady z kobietami, ktore juz osiagnety sukces
W zyciu, prezentowano ich sylwetki, podkreslajac to, co najbardziej odpowia-
dato programowi danego pisma.

Oprocz podstawowych dzialow, zwiazanych z uroda i pielegnacja ciata, od-
nalezé mozna na tamach tychze magazynow obowiazkowy dziatl kulturalny,
w ktorym redakcja polecata wybrane przez siebie ksigzki, filmy i plyty z muzy-
ka. Ksztattujac nowy styl zycia, wptywano rowniez na gusta literackie, filmowe
1 muzyczne czytelniczek, tworzac tym samym krag osob potaczonych wspolnymi
zainteresowaniami kulturalnymi, czytajacych te same ksiazki, wybierajacych te

2 Jakkolwiek zagadnienie przeobrazen na rynku prasy w Polsce nie stanowi tematu niniejszej
publikacji, uznano za celowe przywotanie kilku najwazniejszych faktow, aby uzasadni¢ wybor
prezentowanego typu czasopisma.
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same filmy i stuchajacych tej samej muzyki. W konsekwencji pojawiat si¢ okre-
slony kanon tytutow, pisarzy, wykonawcow — wspolny odbiorcom danego maga-
zynu.

Co myslicie o Zwierciadle?*

Jednym z reprezentantéw tych ambitniejszych periodykow byto czasopismo
Zwierciadlo. Jego pierwszy numer (z podtytutem Tygodnik llustrowany), o sto-
sunkowo skromnej objetosci 16 stron, ukazat si¢ 19 maja 1957 roku. Pierwszym
wydawca periodyku byt Zarzad Gtéwny Ligi Kobiet, pierwsza za$§ redaktor na-
czelng zostata Alina Rebane. Przez ponad pét wieku historii omawianego pisma
jego losy biegly rozmaitymi $ciezkami, zmieniata si¢ rdwnoczes$nie stopniowo
jego forma graficzna i zawarto$¢. Od poczatku byt to jednak tytul ambitny, kto-
ry odegrat znaczaca rol¢ w dziejach polskiej prasy kobiecej. Jako pismo wielu
pokolen zachowat pewne tradycyjne wartosci i zyskat opinie, ktora pomogta mu
rowniez w trudnym okresie przemian na poczatku lat 90. XX wieku.

Specyficzna formuta periodyku, poczatkowo o zacigciu spoteczno-obycza-
jowym, pozniej dydaktyczno-pedagogicznym, a w interesujacym nas okresie
psychologicznym (wyrazne zainteresowanie psychotronika, psychoanaliza, ale
réwniez wspolczesnymi filozofiami i medycyna alternatywna), nieodmiennie
podobata si¢ czytelnikom. Staty kontakt z odbiorca przez listy, po6zniej e-maile,
zawsze za$ konkursy i akcje, utrwalal wigzi miedzy Zwierciadlem a kobietami,
ktére mogly przejrze¢ si¢ w nim jak w lustrze, i odnalez¢ odpowiedzi na pytania
zwigzane nie tylko z problemami zycia codziennego — traktowatly je jako swego
rodzaju przewodnik duchowy, pomagajacy im w samorealizacji i rozwoju, wska-
zujacy migdzy innymi na warte poznania lektury.

Te ksiqzke warto znac*

Zaréwno liczba i stopien zréznicowania informacji o ksiazce, a szerzej, literatu-
rze, zamieszczanych na famach Zwierciadta, jak i sposob ich prezentacji, plasuje
prezentowany magazyn na zdecydowanie wysokim poziomie i potwierdza am-
bicje tego miesigcznika, aby by¢ dla swych czytelniczek doradca rowniez w tym
zakresie. Obok recenzji 1 reklam wydawniczych odnalez¢ tutaj mozna takze wy-
wiady z pisarzami, portrety wybranych tworcow, fragmenty powiesci, felietony
pisarzy (m.in. Marii Bojarskiej, Paulo Coelho), a takze konkursy, w ktorych na-
groda byta ksiazka.

3 Tytul ankiety, ktora redakcja magazynu skierowata do swych czytelnikow w 2004 r. Zob.
Zwierciadto 2004, nr 8, s. 29.
4 Zwierciadto 2002, nr 7, s. 47.
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W niniejszym artykule zostana przedstawione dwie podstawowe formy in-
formacji o ksiazce: recenzja i ogloszenie wydawnicze, drukowane w wybranym
magazynie.

Smakotyki dla ducha®. Recenzje w Zwierciadle

W badanym okresie na famach magazynu odnalez¢ mozna 238 recenzji (badz
form do nich zblizonych), co daje $rednio 6 omdwien na jeden numer.

Mozna je podzieli¢ na dwie zasadnicze grupy®.

Pierwsza odnajdziemy w dziale ,,Psychologia”, na stronie zatytulowanej
,»Moje ksiazki” (wczesniej ,,Na szczgscie”), na ktdrej wybrane przez siebie lektu-
ry proponowala Renata Arendt-Dziurdzikowska. Lokalizacja tych omowien i na-
zwisko ich autorki (zajmujacej si¢ psychologia, rozwojem duchowym cztowie-
ka) okreslaja charakter proponowanych ksiazek. Stanowity one zbidr propozycji
wpisujacy si¢ we wspomniana wyzej specyfike magazynu, w ktorym nierzadko
odnalez¢ mozna publikacje nawiazujace do zagadnien zwigzanych z psychologia,
ezoteryka, mistyka oraz filozofia. Juz tytuly owych oméwien wskazuja na cele
recenzentki, ktorymi kierowala si¢ przy wyborze polecanych ksiazek’: Gdyby zo-
stat ci tylko rok; Kiedy zZycie nas przerasta; Kocham, ryzykuje; Mie¢ czy byc?;
Moja sita w pracy; Odkryj w sobie dzikq kobiete; Po co nam Budda?; Rozmowy
z Bogiem; Sposob na zmartwienia; Uwolnié szczescie; W poszukiwaniu bliskosci,
Zastugujesz na mitos¢. Wsrdd autorow tak anonsowanych ksigzek znalezli sig
migdzy innymi: Mihdly Csikszentmihalyi, Pema Cziedryn, Wojciech Eichelber-
ger, Thich Nhat Hanh, Anthony de Mello, Osho (Bhagwan Shree Rajneesh), Ir-
vin D. Yalom. Byly to zatem propozycje autoréw znanych stosunkowo waskiemu
kregowi odbiorcow: psychologow, terapeutow, filozofow i mistykow.

Druga grupe recenzji stanowity omowienia zamieszczane w dziale ,,Kultura”,
w rubryce ,,Ksiazki” (od numeru pierwszego w 2003 roku zmieniono nazwe na
»~Nowosci wydawnicze”). W analizowanym okresie ksigzki prezentowane w tym
miejscu proponowata Magdalena Boratynska-Komar®, a nastgpnie Joanna Klim-
czyk®. Polecane przez nie lektury miaty bardziej uniwersalny charakter, jednak
i one odpowiadaty profilowi magazynu i propagowanym przez redakcje wzorom

* Tytul jednej z recenzji. Zob. Zwierciadto 2003, nr 7, s. 100.

¢ Nalezy w tym miejscu wspomnie¢, ze recenzje pojawialy sie takze poza omdéwionym dziatem,
sporadycznie w ramach nastgpujacych rubryk: ,,Co stychac?” (trzykrotnie), ,,Do zobaczenia”
(dwukrotnie), ,,Krotko” (raz), ,Mgzczyzna i one” (raz), ,Preteksty” (raz), ,Sztuka zycia”
(czterokrotnie), ,,Zdrowie” (raz). Niekiedy wspominano o ksiazkach przy okazji recenzji ekranizacji
znanych powiesci (dwukrotnie) lub inscenizacji dramatéw (siedmiokrotnie). Omowienia tego typu
pojawialy si¢ w rubryce ,,Film” albo ,, Teatr”.

7 Kolejno: Zwierciadto 2001, nr 11, s. 83; 2002, nr 2, s. 85; 2003, nr 11, s. 92; 2001, nr 7, s. 91;
2002, nr 10, s. 73; 2001, nr 9, s. 87; 2002, nr 8, s. 105; 2002, nr 7,s. 98; 2001, nr 3, s. 87; 2005, nr 12,
s.90; 2001, nr 5, s. 87; 2003, nr 8, s. 98.

8 Od numeru 1 (2001) do numeru 3 (2003) wiacznie.

° Od numeru 4 (2003) do konca badanego okresu.
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osobowym wspoélczesnej kobiety. Widoczne bylto to juz na poziomie tytutow re-
cenzji, odwolujacych si¢ do tresci proponowanych ksiazek!®: Byé kobietq; Byc
sobq; Dogonic¢ marzenia; Kobiety kontratakujq; Nauczycielki Zycia; Nie tam sie;
Odkrywanie kobiety; Podroz w siebie; Rzecz o milosci i smierci; Szkota przezy-
cia; W krainie singli; W sidlach pasji; Zywioly sq w nas. Recenzowano utwory
takich pisarzy, jak na przyktad Anna Bojarska, Michael Cunningham, Janusz Gto-
wacki, Joseph Heller, John Irving, Imre Kertész, Mario V. Llosa, Amos Oz, 1zabe-
la Sowa, Olga Tokarczuk, Janusz L. Wisniewski. Polecane we wskazanym dziale
ksiazki to glownie powiesci: proza, migdzy innymi polska, amerykanska, ale tak-
ze portugalska i wegierska.

Mimo okreslonej odrebnosci proponowanych lektur mozna zauwazy¢ pewne
elementy wspodlne, ktore tacza recenzje z obydwu grup.

Pierwszym z nich jest tre§¢ omawianej ksiazki. Arendt-Dziurdzikowska pod-
kreslata zazwyczaj wartosci, zagadnienie, problem, ktore staly si¢ przedmiotem
zainteresowania danego autora. Boratynska-Komar i Klimczyk prezentowaty na-
tomiast glowny watek omawianej ksiazki, przyblizaty jej fabule, starajac si¢ w ten
sposob zacheci¢ odbiorceg do siggnigcia po dany tytut. Oto kilka przyktadow tego,
w jaki sposob i w jakim stopniu ta cecha ksiazki byta wykorzystywana w recen-
zjach zamieszczanych na famach Zwierciadla:

Arendt-Dziurdzikowska:

[...] niezbgdna jest nam mito$¢, intymnos¢ i zazyto$¢ z innymi. Bez mitosci umie-
ramy. Dostownie. [...] Blisko$¢ leczy cierpienie. Cierpimy nie dlatego, ze dozna-
jemy bolu. Prawdziwym cierpieniem jest poczucie, ze jesteSmy w bolu sami. Jesli
kogos kochamy i czujemy sig przez nich kochani, cierpienie stabnie, rany goja sig,
bo nasze serca sa bezpieczne. [...] I cho¢ o uzdrawiajacej sile mitosci powstato
juz milion ksiazek, ta jest inna, poniewaz napisat ja nie medrzec, natchniony przez
Boga, ale lekarz, ktory wyciaga wnioski na podstawie badan naukowych'.

To ksiazka autobiograficzna: prawdziwa opowies¢ o zyciu, mitosci, umieraniu
i wyzwoleniu. [...] jedna z najbardziej optymistycznych, oczyszczajacych ksiazek,
jakie znam'.

Wystarcza dwa akapity, a juz trudno si¢ oderwac. Historie dziesigciu pacjentow
doktora Yaloma, wybitnego amerykanskiego terapeuty, ktorzy skorzystali z pomo-
cy, poniewaz nie radzili sobie z wlasna samotnoscia, otytoscia, obsesjami mitosny-
mi, hustawkami nastrojow, depresjami. Czyta si¢ te historie jak opowiesci krymi-
nalne — tyle w nich zwrotow akcji, zagadek i zaskakujacych rozwigzan'?,

10 Kolejno: Zwierciadto, 2002, nr 5, s. 78; 2002, nr 7, s. 84; 2001, nr 8, s. 73; 2002, nr 4, s. 79;
2002, nr 8, s. 96; 2003, nr 12, s. 114; 2001, nr 8, s. 73; 2003, nr 5, s. 76; 2002, nr &, s. 96; 2003, nr 7,
s. 103; 2002, nr 6, s. 76; 2003, nr 9, s. 76; 2003, nr 7, s. 102.

' R. Arendt-Dziurdzikowska: Mitosne zwiazki — najlepszy antybiotyk, Zwierciadto 2003, nr 3,
s. 83.

12 R. Arendt-Dziurdzikowska: Smiertelni nie$miertelni, Zwierciadio 2003, nr 2, s. 55.

13 R. Arendt-Dziurdzikowska: Zagadki mitosci, Zwierciadlo 2003, nr 7, s. 9.
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Boratynska-Komar:

Nicholas Sparks takze swa najnowsza powiescia dowodzi, ze jest mistrzem w bu-
dowaniu atrakcyjnej fabuly o Zyciu zwyczajnych ludzi. Tym razem jego bohaterami
sa przecigtni Amerykanie mieszkajacy na prowincji, ale Sparks potrafi sprawic, ze
ich radosci, smutki, nadzieje i marzenia nabieraja wymiaru uniwersalnego. Zarow-
no Denise, ktéra wychowuje samotnie syna cierpiacego na dysleksjg, jak i Taylor,
ktory nigdy nie zatozyt wlasnej rodziny, musza przezwycigzy¢ w sobie wiele obaw
i goryczy, wyzby¢ si¢ nieufnosci, by zrozumieé, jak bardzo sa sobie potrzebni'“.

Jeszcze jedna ksiazka feministyczna? I tak, i nie. [...] ,,Historia histerii” mogta sig
przydarzy¢ po prostu madrej i wrazliwej kobiecie, ktora chwycila za pioéro. Opo-
wiadana przez nia historia ksztaltowania, dojrzewania kobiety, postrzegania §wiata
tylez bywa podszyta (Swiadomie!) emocjonalna histeria, co zachwyca odkrywczym
formulowaniem sadéw na odwieczne tematy egzystencjalne, od poszukiwania
Boga i mitosci poczynajac's.

Dawni kochankowie, ktérych rozdzielita $mier¢ przedwczesnie narodzonego
dziecka, niechcianego zreszta przez kobiete, spotykaja si¢ po siedemnastu latach.
Angela ze smuktej, pelnej ambitnych planéw dziewczyny przeobrazita si¢ w otyla
urzgdniczke biura podrézy i tkwi w solidnym, mieszczanskim malzenstwie, a jej
jedyna satysfakcja jest wypieszczony dom i ogrod. Christopher pozostat kawale-
rem oddajacym sig pasji powigkszania cennego ksiggozbioru. Powroét do bolesnych
wspomnien sprawi, ze nie tylko odzyja dawne uczucia, ale i znajda swoje zado$¢-
uczynienie popetnione w miodosci bledy. Swietne portrety psychologiczne bohate-
roéw oraz intrygujaca fabula raz jeszcze dowodza talentu pisarki'.

To rzadka w naszej wspotczesnej prozie proba literackiego przedstawienia najnow-
szej historii Polski. [...] Trojka bohaterow ,,Sity odpychania” to trzydziestoparolat-
kowie, ktorzy wyemigrowali z kraju w latach 80. Staraja si¢ odnalez¢ we wspot-
czesnych realiach Zachodu, a takze okresli¢ si¢ wobec ojczyzny, ktora sprawita im
zawod!.

Klimczyk:

Ksiazki o milosci pisane sa zazwyczaj z punktu widzenia tylko jednej ze stron.
Anna Bojarska tamie ten schemat. Dzieje romansu Oskara Wilde’a i lorda Alfreda
Douglasa, zakonczonego skandalem i kilkuletnim uwigzieniem tego pierwszego,
stanowity juz kanwg niejednej powiesci'®.

Tre$¢ ksiazki, jak wynika choéby z przytoczonych powyzej przyktaddw, pre-
zentowana byta rozmaicie: od ogdlnego zarysowania tta akcji przez prezentacje
bohaterow do doktadniejszego opisania watkow danej propozycji. Zazwyczaj in-
formacja na ten temat zajmowata wigksza czgs¢ recenzji. Jej dopelieniem byty
elementy, ktore widoczne sa takze w cytowanych powyzej omdwieniach. Byly to

4

5

17
18

M. Boratynska-Komar: W poszukiwaniu blisko$ci, Zwierciadlo 2001, nr 5, s. 87.
M. Boratynska-Komar: Odkrywanie kobiety, Zwierciadlo 2001, nr 8, s. 73.

M. Boratynska-Komar: Powrot z przesztosci, Zwierciadto 2001, nr 10, s. 82.

M. Boratynska-Komar: Sita odpychania, Zwierciadlo 2003, nr 1, s. 80.

J. Klimczyk: Romans podwojny, Zwierciadio 2003, nr 7, s. 103.
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nierzadko dane dotyczace autora proponowanej ksiazki. Posta¢ pisarza przedsta-
wiano zazwyczaj krotko, recenzentki ograniczaty si¢ w tym wypadku do przy-
pomnienia wczesniejszych jego ksiazek albo tez podkreslaly jego talent przez
zwigzte, cho¢ niepozbawione zachwytu stwierdzenia, jak na przyktad:

Ken Wilber (autor miedzy innymi recenzowanych u nas ,,Smiertelnych niesmier-
telnych”) to jeden z najwybitniejszych myslicieli-badaczy §wiadomosci w naszych
czasach.

W dorobku jednego z najwybitniejszych amerykanskich prozaikow, Thomasa Ber-
gera —uwazanego za mistrza czarnej komedii — ,,Historia Orriego” zajmuje miejsce
szczegblne®.

czy:

Za ,,Taras w Rzymie” Pascal Quignard, jeden z najwybitniejszych i najoryginal-
niejszych pisarzy francuskich, otrzymat w roku 2000 Grand Prix Akademii Fran-
cuskiej?!.

[...] najnowsza ksiazka jednego z najbardziej interesujacych prozaikow $redniego
pokolenia®.

Warto wspomnie¢, ze recenzentki magazynu niekiedy podkreslaly réwniez
inne walory prezentowanej ksiazki, na przyktad jej jezyk (blyskotliwa, znakomi-
cie napisana, sprawna warsztatowo, znakomita narracja, pisana iscie baroko-
wym, stylizowanym na staropolski jezykiem).

Bardzo rzadko natomiast zwracano uwagg na elementy graficzne ksiazki, ro-
dzaj oprawy, kroj czcionki, papier, na ktorym zostata ona wydrukowana. Prze-
sadzat o tym typ omawianej na famach magazynu literatury, ktory determinowat
forme¢ wydania. Zaréwno réznego rodzaju poradniki, jak i wspolczesna proza po-
pularna, o ktorej informowano na stronach poswigconych ksiazce, nie cechowaty
si¢ szczegOlnie starannym wydaniem, oryginalng szatg graficzna, na ktdra recen-
zentki mogtyby wskaza¢ jako dodatkowa zalet¢ proponowanej ksiazki. Walory
estetyczne wydawnictw ograniczaty si¢ w tym wypadku przede wszystkim do ich
oktadek, ktorych kopie pojawialy si¢ niemal przy kazdym oméwieniu. Zdjgcie
bylo wyraznie wyeksponowane, kolorowe, czytelne — i to wtasnie ten element,
obok tytutdow recenzji, przede wszystkim zwracat uwage odbiorcy. W ten sposob
oktadka nabierata znaczenia reklamowego; ksigzke jako towar nalezy jak naj-
korzystniej ,,opakowac”, a opakowanie (w tym wypadku oktadka) powinno by¢
jak najlepiej ukazane. Zabieg ten, stosowany konsekwentnie przez grafikow ma-
gazynu, wpisywat si¢ jednoczesnie ptynnie we wspodlczesna kultur¢ obrazkowa.
Mozna si¢ domyslac, ze taki byt zamyst redakcji: oktadka miata zapewne odgry-
wac role niemej zachety, sklaniajacej czytelnika do zatrzymania sig¢ na tej wiasnie

9 R. Arendt-Dziurdzikowska: JA jest ztudzeniem, Zwierciadto 2002, nr 1, s. 83.

20 M. Boratynska-Komar: Splatane $ciezki, Zwierciadlo 2001, nr 1, s. 79.

2l M. Boratynska-Komar: Rzecz o sztuce i kondycji ludzkiej, Zwierciadio 2002, nr 3, s. 95.
22 M. Boratynska-Komar: Krucha pamig¢, Zwierciadto 2001, nr 8, s. 73.
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stronie (jesli wezesniej jego uwagi nie przykul wystarczajaco interesujacy, intry-
gujacy badz zabawny tytut omoéwienia).

Poza wymienionymi elementami na recenzje zamieszczane na tamach mie-
sigcznika skladaly si¢ rowniez dane bibliograficzne, takie jak imi¢ i nazwisko
autora proponowanej ksiazki, jej tytul, wydawca (w 17 przypadkach zabrakto
tego elementu), niekiedy rok wydania, rzadko miejsce wydania czy liczba stron
omawianej ksiazki. Pomijano nazwisko tlumacza w przypadku przektadu oraz
ceng polecanego tytutu.

W ciagu trzech lat, w ramach obydwu rubryk, przedstawiono czytelnikom pe-
riodyku ksiazki 213 autoréw. Znamienne, ze w tej grupie znalazto si¢ 141 pisarzy
obcych i zaledwie 72 tworcow polskich. Tytuty pochodzity z oferty 62 edytorow.
Najczgsciej siggano po propozycje Wydawnictwa W.A.B. (29), Wydawnictwa
Jacek Santorski & Co. (17), Domu Wydawniczego ,,Rebis” oraz Wydaw-
nictwa Znak (15), Wydawnictwa Czytelnik (13), Wydawnictwa Literackiego
i Wydawnictwa Proszynski i S-ka (12), Wydawnictwa Muza, Albatros oraz Wy-
dawnictwa Zysk i S-ka (10). Poza najwigkszymi oficynami, specjalizujacymi si¢
przewaznie w wydawaniu literatury popularnej, nie stroniono takze od edytorow
znanych wezszemu kregowi odbiorcow: polecano tytuty, opublikowane migdzy
innymi przez Buddyjski Dom Wydawniczy, Dom Wydawniczy ,,Limbus”, Kal-
listo, Medium, Bis czy Horus (ksiazki tych oficyn znajdowaly uznanie przede
wszystkim w oczach Arendt-Dziurdzikowskiej).

W Zwierciadle pojawialy si¢ zatem propozycje zroznicowanych lektur, dosto-
sowanych jednak zarowno do poziomu, jak i okreslonych zainteresowan odbior-
cOW magazynu.

Publiczno$¢ czytelnicza periodyku stanowila rowniez grupe potencjalnych
klientow, do ktérych skierowane byty reklamy wydawnicze, zamieszczane na ta-
mach pisma.

Patrzysz na bestseller!” Ogloszenia wydawnicze

Ogloszenia wydawnicze stanowily niewielka procentowo grupg wszystkich re-
klam, ktore pojawialy si¢ na tamach Zwierciadta (dominowaty w nim propozycje
dotyczace kosmetykow). W ciagu trzech lat byto to zaledwie 138 inseratow; co
dawato §rednio 3 anonse na jeden numer.

Nie mialy one swojego stalego miejsca w periodyku; drukowano je w ramach
réznych jego dziatow, czesciej jednak w drugiej czgsSci magazynu. Inseraty przyj-
mowaty rozmaita objeto$¢; zazwyczaj wydawcy starali si¢ maksymalnie wyko-
rzysta¢ wykupiony modut, zamieszczajac w jego obrebie informacj¢ o wigcej niz
jednym tytule (maksymalnie w jednym ogloszeniu pojawity si¢ 24 propozycje).

2 Hasto reklamowe jednego z anonséw wydawniczych. Zob. Zwierciadlo 2003, nr 11, s. 45.
24 Zob. Zwierciadto 2002, nr 1, s. 13.
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W takim wypadku elementem najbardziej wyraznym w anonsie byly (podobnie
jak w przypadku recenzji) kopie oktadek polecanych ksiazek, a tekst, jesli sig
pojawial, byt znacznie mniej czytelny. Mozna powiedzie¢, ze taki schemat byt re-
guta. Zdarzaly sig jednak wyjatki, w ktorych proporcje pomigdzy wymienionymi
elementami reklamy byly inne.

Kopia oktadki reklamowanej ksiazki pojawiata si¢ w kazdym ogloszeniu. To
ona odgrywala rolg pierwszoplanowa. Stanowita, obok informacji o edytorze, sta-
ly element anonso6w wydawniczych. O ile jednak informacje dotyczace wydawcy
nierzadko podawano u dolu ogloszenia, mata czcionka, o tyle zdjgcie oktadki
byto zazwyczaj pierwszym elementem, ktory zwracal uwagg czytelnika. Niekie-
dy obok niej znajdowato si¢ krotkie streszczenie proponowanej ksiazki, rzadziej
informacje dotyczace autora. Dodatkowymi sktadnikami anonséw byly niekie-
dy hasta reklamowe o charakterze ogélnym, czasem tylko nawiazujace do tresci
ksigzki lub jej popularnosci. Stosunkowo czgsto pojawialy sig z kolei informacje
wskazujace na to, ze magazyn byt patronem medialnym reklamowanej ksigzki.
Warto réwniez podkresli¢, ze w reklamach wykorzystywano zazwyczaj zywe,
przykuwajace wzrok odbiorcy kolory.

W latach 2001-2003 na tamach pisma w ogloszeniach wydawniczych znala-
zto si¢ 56 nazwisk autorow (29 polskich i 27 obcych). O ile zatem w odniesieniu
do recenzji dysproporcje pomigdzy tworcami rodzimymi a obcymi byly wyrazne,
o tyle w tym wypadku zachowana zostata (zapewne w sposob niezamierzony)
pewna réwnowaga. Jednoczes$nie warto zwrdci¢ uwage na typ reklamowanych
ksiazek. Lista nazwisk autoréw jest bowiem tylez interesujaca, co (by¢ moze)
zaskakujaca. Na przyktad obok Katarzyny Grocholi, Iris Murdoch i Ursuli K.
Le Guin pojawia si¢ Adam Mickiewicz, Bolestaw Prus i Stefan Zeromski. Tytuty
zaliczane do kanonu lektur szkolnych proponowane byly wraz z popularna litera-
tura kobieca oraz literatura fantasy. Bardzo rzadko powtarzano reklame tej same;j
ksiazki czy choéby tego samego autora. Najwiecej, bo trzykrotnie, przypomniano
o ksiazkach Beaty Pawlak (byly to dwa tytuly: ,,Aniotek™* i ,,Pieklo jest gdzie
indziej”*), dwukrotnie zaproponowano migdzy innymi ,,Pana Tadeusza” Mickie-
wicza?’ oraz powies¢ Moniki Szwai ,,Jestem nudziara .

Czestszym zwyczajem byta reklama kilku tytutléw tego samego autora w anon-
sie wydrukowanym jednorazowo. W ten sposob zachgcano na przyktad do kupna
cyklu powiesciowego, ktorego autorem byt Max Gallo (,,Napoleon. Cesarz kro-
16w”; ,,Napoleon. Niesmiertelny ze Swigtej Heleny™; , Napoleon. Pie$n wymar-
szu”; ,,Napoleon. Stonce Austerlitz??). Warto zauwazy¢, ze reklama tych tytutow
pojawita si¢ w sporadycznie drukowanym dziale ,,Jak kochali”, obok tekstu po-
$wigconego mitosci cesarza Francuzow i jego zony Jozefiny. Takie (prawdopo-

25 Zob. Zwierciadlo 2003, nr 8, s. 97; 2003, nr 12, s. 123; 2003, nr 9, s. 77.
26 Zob. Zwierciadto 2003, nr 12, s. 123.

27 Zob. Zwierciadlo 2002, nr 5, s. 65; 2002, nr 1, s. 13.

28 Zob. Zwierciadlo 2003, nr 8, s. 97; 2003, nr 9, s. 77.

2 Zob. Zwierciadto 2003, nr 1, s. 75.
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dobnie zamierzone) zbiezno$ci zdarzaly si¢ jednak rzadko. Przewaznie reklama
wydawnicza zamieszczana bylta bez wyraznego zwiazku z tekstem wydrukowa-
nym na danej stronie.

Autorzy, ktorych nazwiska pojawily si¢ kilkakrotnie w jednorazowym ogto-
szeniu, tworza grupg bardzo zréznicowana w zakresie typu uprawianej literatury.
Mozna na przyktad odnalez¢ propozycje autorstwa Candace Bushnell (,,Cztery
blondynki”; ,,Seks w wielkim mie$cie™?), ale i Wiadystawa Reymonta (,,Chtopi”,
t. 1-2; ,,Ziemia obiecana™') i Stefana Zeromskiego (proponowano czytelnikom
kupno nastgpujacych lektur: ,,Ludzie bezdomni”, ,,Syzyfowe prace”, ,,Wierna
rzeka”??).

Taki zestaw byt wynikiem tego, ze w grupie 14 edytorow, ktorzy zdecydowali
si¢ na t¢ formeg promocji swojej oferty, cze$¢ specjalizowata si¢ w wydawaniu
literatury pigknej, inni za§ proponowali publikacje naukowe, poradniki i ency-
klopedie. Potwierdzeniem tego wniosku sa dane zamieszczone w tabeli ponizej:

Tabela 1. Wydawcy, ktérzy zamiescili reklamy na lamach Zwierciadta
w latach 2001-2003

Lp. Nazwa wydawcy Liczba reklamowanych tytutéw
1 Wydawnictwo Kurpisz SA 23
2 Gdanskie Wydawnictwo Psychologiczne 11
3 Wydawnictwo ,,Ksiazka i Wiedza” 11
4 Wydawnictwo Proszynski i S-ka 9
5 Wydawnictwo Literackie 5
6 Dom Wydawniczy ,,Rebis” 4
7 Zysk i S-ka 3
8 Wydawnictwo Korba 1
9 Wydawnictwo Naukowe PWN 1
10 | Hachette Livre Polska 1
11 Oficyna Literacka Noir sur Blanc 1
12 | Wydawnictwo Readers Digest 1
13 Wydawnictwo ,,Zwierciadto” 1
14 | Wydawnictwo Czarne 1

Zrodto: badania wihasne.

Najwigcej tytulow oferowato Wydawnictwo Kurpisz SA (publikacje naukowe
i popularnonaukowe, poradniki i leksykony), nieco mniej Gdanskie Wydawnic-

30 Zob. Zwierciadlo 2001, nr 12, s. 49.
31 Zob. Zwierciadto 2002, nr 1, s. 13.
32 Ibidem.
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two Psychologiczne oraz Wydawnictwo ,,Ksiazka i Wiedza” (oferta czgsciowo
zblizona do pierwszej z wymienionych oficyn). Zaréwno klasyke, jak i w tym
wypadku glownie wspoélczesna literaturg popularna reprezentuja migdzy innymi
Wydawnictwo Proszynski i S-ka oraz Dom Wydawniczy ,,Rebis”.

Przez dwie podstawowe formy informacji o ksigzce — recenzj¢ i ogloszenie
wydawnicze — czytelnicy Zwierciadla w ciagu trzech dowiedzieli si¢ w sumie
o ksiazkach 257 r6znych autoréw*. W 12 wypadkach nazwiska tworcow poja-
wily si¢ zarowno w omowieniu, jak i w reklamie. W tabeli 2 przedstawiono tych
pisarzy (oraz tytuly ich utworow), ktorych mozna odnalez¢é w obydwu formach
promoc;ji ksiazki:

Tabela 2. Pisarze, ktorych nazwiska pojawily si¢ w recenzji i reklamie na tamach
Zwierciadta w latach 2001-2003

Tytut recenzowanej Tviul reklamowanei
Lp. Nazwisko tworcy ksiazki y L )
. ksiazki
(wydarzenie)
Jurij Andruchowycz ,Perwersja”
2 | Janet Fitch ,,Bialy oleander”
,,Zemsta”
(ekranizacja)
3 Aleksander Fredro ,,Komedie”
,,Dozywocie”
(inscenizacja)
,»Nigdy w zyciu!”
,Upowaznienie
4 | Katarzyna Grochola »Zwiazki i do szczescia”
rozwiazki mitosne™"
,,Kobieta w podrozy”
Roma Ligocka »Dziewczynka
5 W czerwonym
plaszczyku”
Jerzy Plazewski ,,Historia filmu”
Ryszard Sadaj ,,Terapia Pauliny P.”

3 Liczba ta (257 pisarzy) jest mniejsza niz suma wymienionych wczesniej cyfr wskazujacych
na liczbg nazwisk pisarzy pojawiajacych si¢ w recenzjach (213) i reklamach (56). Wynika to z faktu,
ze w kilkunastu przypadkach nazwiska te powtorzyly si¢ zarowno w omowieniu ksiazki wybranego
pisarza, jak i w reklamie jego dzieta.
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,»Quo vadis” (ekranizacja)

8 Henryk Sienkiewicz ,-Quo vadis”
,,Krzyzacy”
9 Izabela Sowa »Smak SWIS zych ,,Herbatniki z jagodami”
malin
10 Dorota Terakowska ,,Corka czarownic” ,,Poczwarka”
,Samotnos$¢ w sieci”
11 Janusz L. Wi$niewski »Martyna”
»Zespoty napigc”

Zrédto: opracowanie wlasne na podstawie: Zwierciadio 2001-2003.

W szeéciu przypadkach ta sama ksiagzka zostala zrecenzowana i stata si¢ przed-
miotem reklamy. Jak wynika z analizy, tylko w jednym wypadku omoéwienie po-
przedzito reklameg, w czterech najpierw ukazata si¢ reklama tytulu, a nastepnie
jego prezentacja, pochodzaca od redakcji, jeden za$ tytut stat si¢ przedmiotem
recenzji i reklamy w tym samym numerze, przy czym oméwienie znalazlo sig
strong wezesniej niz reklama’.

Zmierzajac ku wnioskom, nalezy podkresli¢, ze w obydwu formach infor-
macji o ksiazce nie zaobserwowano wyraznej tendencji do promocji tworcow,
ktorzy byliby statymi gosémi list bestsellerow w badanym okresie. Wyjatkami
w odniesieniu do recenzji moga by¢ propozycje prozy takich autorow, jak Jo-
nathan Carroll (,,Biate jabtka™), Paulo Coelho (,,Podrgcznik wojownika swiatta™),
Katarzyna Grochola (,,Nigdy w zyciu!”; ,,Zwiazki i rozwiazki mitosne”), Helen
Fielding (,,Dziennik Bridget Jones™) czy Olga Tokarczuk (,,Lalka i perta”) oraz
William Wharton (,,Nie ustawaj w biegu”). Nieco czg$ciej pojawiaty si¢ nazwiska
takze znane, cho¢ polecane w tym wypadku tytuly nie zajmowaty juz pierwszych

3% Jedynie w przypadku ,,Historii filmu” najpierw pojawila sie recenzja tytutu (luty, 2002), a do-
piero p6zniej jej reklama (maj, 2002). Cztery tytuly czytelnicy pisma mogli pozna¢ najpierw w posta-
ci reklamy wydawniczej, a dopiero pozniej mieli mozliwos$¢ zapozna¢ si¢ z opinia redakcji na temat
tych ksiazek, a mianowicie reklama ksiazki J. Andruchowycza zostata zamieszczona w numerze
czerwcowym 2003 r., jej recenzja — w wydaniu pazdziernikowym w tym samym roku. Ogloszenie
anonsujace powies¢ J. Fitch znalazto si¢ w periodyku w numerze z grudnia 2001 r., a omowie-
nie dopiero niemal poltora roku poézniej, w kwietniu 2003 r. Podobnie bylo z powiescia ,,Terapia
Pauliny P.”: reklama znalazta si¢ w pismie w maju 2002 r., recenzja pojawita si¢ kilka numerow
pozniej, w numerze wrzesniowym tegoz roku. Reklama ,,Quo vadis” H. Sienkiewicza znalazta sig
z kolei w styczniowym wydaniu w 2001 r., recenzja za$ ekranizacji tej powiesci pojawita si¢ w paz-
dziernikowym numerze tegoz roku. Interesujacym, cho¢ jednostkowym przypadkiem jest ,,Kobieta
w podrozy” R. Ligockiej: zardwno recenzja, jak i reklama tej ksiazki znalazta si¢ w tym samym
numerze (2002, nr 11), przy czym najpierw tytul zostal zrecenzowany (na stronie 70), a nastgpnie
zamieszczono jego reklamg (na stronie 71).
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miejsc w rankingach bestsellerow. W grupie tworcow ,,modnych” w owym czasie
znalezli sig, poza juz wspomnianymi, na przyktad Karen Blixen (,,Uczta Babette
i inne opowiesci”), Maltgorzata Domagalik (,,Siostrzane uczucia”), Magda Dy-
gat (,,Biedna pani Morris”), Izabela Filipiak (,,Kultura obrazonych”), Agnieszka
Graff (,,Swiat bez kobiet”), Barbara Kosmowska (,,Prowincja”, ,,Teren prywat-
ny”), Joanna Olczak-Ronikier (,,W ogrodzie pamigci”), Susan Sontag (,, W Ame-
ryce”) 1 Wiktor Pielewin (,,Generation P.”).

Specyfika ksiazek reklamowanych zostata oméwiona wcze$nie;j.

Pod wzglgdem formalnym obydwie przedstawione formy promocji ksiazki
byty starannie przygotowywane. W odniesieniu do recenzji zwraca uwagg wpisu-
jacy si¢ w program miesi¢cznika dobor proponowanych lektur propagujacy okre-
slony wzor osobowy kobiety. Graficzne opracowanie ogloszen oraz ich forma
powodowaly z kolei, ze komponowaly sig one z zawartoscia magazynu w sposob
przemyslany, zywe barwy przykuwaty zas uwage odbiorcy.
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Zwierciadlo 2001-2003.

STRESZCZENIE
Recenzja i reklama ksiazki w kobiecym Zwierciadle (w latach 2001-2003)

Zwiazki pomigdzy prasa a ksiazka sa znane od konca XVII w. Informacje o literaturze wystgpu-
ja w czasopismach w réznych formach. Poczatkowo mialy postac¢ gtdwnie ogloszen wydawni-
czych i recenzji. Nastgpnie zaczgto drukowac nowele, a takze opowiadania i poezjg. Dzis, gdy
ksiazka musi konkurowa¢ z innymi rodzajami mediéw, w tym z internetem, promocja literatury
wydaje si¢ szczeg6lnie wazna. W prezentowanym artykule przedstawiono dwie podstawowe
formy informacji o ksiazce: recenzj¢ i ogloszenie wydawnicze, drukowane na tamach magazy-
nu Zwierciadfo w latach 2001-2003.

Stowa kluczowe: ksiazka, prasa, recenzja, reklama, ogloszenie wydawnicze, Zwierciadto
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