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Streszczenie

Temat wartosci mozna rozpatrywac na rozmaitych poziomach — komunikowania warto$ci
w misji mediéw, wartosci w formach i tre§ciach medialnych, wartosciach zawodu dziennika-
rza i dziennikarstwa. Ten artykul skupia sig¢ na wartosciach zawodu dziennikarza, jest analiza
problematyki prawno-etyczno-deontologicznej zawodu oraz kultury dziennikarskiej w Polsce
i Rosji.

Summary

The journalistic ethics matter can be considered on many levels — values communicated
in the media, principles in media content and values of journalism and journalism. The article
is an analysis of legal, ethical and deontological issues related to journalistic profession and
journalism culture in Poland and Russia.

Stowa kluczowe: kultura dziennikarska w Polsce i w Rosji, zasady dziennikarskie, etyczne,
warto$ci, normy, polsko-rosyjskie relacje

Keywords: journalistic culture in Poland, Russia, journalism ethics and principles, values,
norms, Polish-Russian relations

Rosyjska i polska kultura medialna sa wtaczone w okreslong sferg wartosci. Stan
wspotczesnych polskich i rosyjskich mediow to nie tylko przekazywane przez nie
wartos$ci, lecz takze jako$¢ i warto§¢ samych mediow. Warto$¢ raz moze by¢ celem,
innym razem kryterium wyboru celow, moze by¢ utozsamiana z norma spoleczna.
Hierarchia wartosci, ktore tworza kulture w danym spoteczenstwie, uzalezniona jest
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od systemu sprawowania wtadzy, od warunkow spoleczno-ekonomicznych i tradycji
narodowych. Literatura przedmiotowa pokazuje, ze typologie i hierarchie wartosci sa
niejednorodne, niemniej jedna z najbardziej rozpoznawalnych jest typologia Maxa
Schellera, ktory przyjat podziat na wartosci spoteczno-kulturowe (cenione lub nego-
wane), wartosci duchowe (poznawcze typu prawda lub brak wiedzy), hedonistyczne
(pozytywne i negatywne), witalne (np. Zycia i $§mierci), estetyczne (typu pigkno—brzy-
dota), moralne i transcendentne (typu dobro i zto)'. Hierarchia warto$ci w mediach
jest wazna, nie mniej istotne wydaja si¢ funkcje, ktore petnia wartosci (typologia za
Leszkiem Jazownikiem), przez co rozumiemy funkcje motywujace, integrujace, nor-
malizujace, tozsamotworcze?. Typologia i funkcje wartosci sa istotne dla podkreslenia,
jakie zasady etyczno-prawno-deontologiczne tkwia u podstaw zawodu dziennikar-
skiego w Polsce i Rosji.

I. Problematyka prawno-etyczno-deontologiczna zawodu

W swietle obowiazujacej w Polsce ustawy z 26 stycznia 1984 r. — Prawo prasowe
w mysl art. 10 ust. 1 ,,zadaniem dziennikarza jest stuzba spoteczenstwu i panstwu’.
Dziennikarz ma obowiazek dziatania zgodnie z etyka zawodowa i zasadami wspot-
zycia spolecznego, w granicach okreslonych przepisami prawa. Co oznaczaja zasady
wspotzycia spotecznego? Oznaczaja odwoltywanie si¢ do powszechnie uznawanych
w kulturze naszego spoteczenstwa wartosci, ktore sa zarazem dziedzictwem i sktad-
nikiem kultury europejskiej. Ustawodawca okreslit rownoczesnie, ze w przypadku
pracy zawodowej dziennikarza pojawi si¢ konflikt na linii stuzby spoleczenstwu
i panstwu a realizacji linii programowej; obowiazkiem dziennikarza jest wybor tych
wartosci, ktore ustawodawca wymienia w ustawie®.

Nie sposob nie méwi¢ o wartosciach, nie odwotujac si¢ do obowiazujacych ko-
deksow etycznych, ktdre sa zrodlem aksjologii dziennikarskiej. W dniu 29 marca 1995 r.
Kartg Etyczng Mediow podpisali prezesi: Stowarzyszenia Dziennikarzy Polskich,
Stowarzyszenia Dziennikarzy Rzeczypospolitej Polskiej, Katolickiego Stowarzysze-
nia Dziennikarzy, Syndykatu Dziennikarzy Polskich, Zwiazku Zawodowego Dzien-
nikarzy, Unii Wydawcow Prasy, Telewizji Polskiej S.A., Telewizji Polsat, Stowarzy-
szenia Niezaleznych Producentow Filmowych i Telewizyjnych, Polskiego Radia S.A.,
Stowarzyszenia Radia Publicznego w Polsce, Stowarzyszenia Polskiej Prywatne;j

''J. Puzynina, Wartosci, etyka, sacrum w jezyku [w:] Polonistyka w przebudowie, t. 2, red.
M. Czerminska i in., Krakow 2005, s. 340.

2 L. Jazownik, Spoleczny sens oraz spoleczne funkcjonowanie wartosci, aksjologii i edukacji
aksjologicznej. Analiza metadyskursywna i jej edukacyjne implikacje [w:] Czytanie tekstow kultury.
Metodologia — badania — metodyka, red. B. Myrdzik, I. Morawska, Lublin 2007.

3Dz. U. nr 5, poz. 24 ze zm.

* Ibidem.
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Radiofonii, Zwiazku Zawodowego Dziennikarzy Radia i Telewizji, Zwiazku Zawo-
dowego Pracownikow Tworczych TVP SA WIZJA oraz krajowy duszpasterz srodowisk
tworczych, ks. Wiestaw Niewegtowski. Karta zawiera siedem zasad: prawdy, obiek-
tywizmu, oddzielania informacji od komentarza, uczciwosci, szacunku i tolerancji,
pierwszenstwa dobra odbiorcy, wolnosci i odpowiedzialnos$ci.

Zasady etyczne omawia takze Dziennikarski Kodeks Obyczajowy SDP; szcze-
gotowo uwrazliwia dziennikarzy, by kierowali si¢ dobrem czytelnikow, widzow i stu-
chaczy inigdy nie postugiwali si¢ metodami sprzecznymi z prawem i nagannymi
etycznie; ponadto dziennikarz powinien okazywac szacunek odbiorcom o odmiennych
pogladach ideowych, kulturowych czy obyczajowych, nawet jesli sam ma inny Swia-
topoglad.

W Dziennikarskim Kodeksie Obyczajowym zapisano:

Obowiazkiem dziennikarza jest poszanowanie wartosci uniwersalnych, kultury
i tradycji narodowej, postaw i przekonan religijnych oraz pogladow osob niewierzacych,
tolerancja dla odrgbnos$ci kulturowych i obyczajowych®.

Dziennikarz $wiadomie wybiera i akceptuje polityke redakcyjna gazety, pisma czy
stacji, w ktorej pracuje, niemniej zachowuje prawo do wiasnych pogladow oraz do od-
mowy wykonania zadan dziennikarskich niezgodnych z jego przekonaniami, normami
etycznymi badz prawnymi®.

Natomiast Kodeks Obyczajowy przyjety przez Stowarzyszenie Dziennikarzy
Rzeczypospolitej Polskiej (SDRP) to 15 zasad etycznych, ktore obowiazuja dzienni-
karzy, cztonkow stowarzyszenia. Kodeks w pierwszym punkcie podkresla, Zze podsta-
wowym obowiazkiem etycznym dziennikarza jest poszukiwanie i publikowanie praw-
dy i te warto$¢ uznaje za naczelna dla dziennikarstwa’.

Wszelkie spory dotyczace spraw watpliwych etycznie moze w Polsce rozpatrywac
Rada Etyki Mediow, jednak jest ona tylko organem opiniodawczym, nie moze wyda-
wac zadnych sankcji. Probleméw etycznych kazdego roku przybywa, a opinie na ten
temat sa udostgpniane publicznie przez Radeg na jej stronie internetowej. Z kolei na
cztonkow SDP mozna natozy¢ kare, upomnienie, usunaé ze stowarzyszenia, a Naczel-
ny Sad Dziennikarski moze orzec ogloszenie werdyktu w mediach®.

Zasady, ktorymi powinien kierowac si¢ rosyjski dziennikarz, sa sformutowane
w ustawie o $rodkach masowej informacji z 27 grudnia 1991 r. Ustawodawca defi-
niuje prawa i obowiazki dziennikarzy w art. 47 w rozdziale ,,[IpaBa u o0s13aHHOCTH
)kypHasucta”. W artykule tym rosyjski ustawodawca informuje, ze dziennikarz ma

° Dziennikarski Kodeks Obyczajowy, http://www.krrit.gov.pl/Data/Files/ public/pliki/publikacje/
analiza2006_07.pdf (dostgp: 12.09.2016).

¢ Ibidem.

7 http://centruminformacji.tvp.pl/15781040/dziennikarski-kodeks-obyczajowy-stowarzyszenia-
dziennikarzy-rzeczypospolitej-polskiej (dostgp: 15.09.2016).

8 www.sdp.pl/kodeks (dostep: 15.09.2016).
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prawo zbiera¢ informacje, publikowa¢ swoje sady i oceny w artykutach, jak rowniez
odmoéwic przygotowywania tekstow, ktore sa sprzeczne z jego pogladami. Z drugiej
strony jednak w art. 29 ustawy czytamy, ze dziennikarz jest zobowiazany do wypet-
niania obowiazkéw narzuconych mu w ramach stosunku pracy. Panstwo ze swojej
strony gwarantuje ochrong zdrowia, zycia, dobrego imienia i godnosci dziennikarza
(pkt 10). W artykutach nie ma w ogole informacji o tym, ze dziennikarz powinien
dziata¢ zgodnie z etyka zawodowa.

O etycznym postegpowaniu dziennikarzy informuje natomiast Kodeks Etyki Dzien-
nikarskiej, ktory zostat przyjety na Kongresie Dziennikarzy Zwiazku Dziennikarzy
Rosji 24 czerwca 1994 r. Kodeks zobowiazuje cztonkow-dziennikarzy najwigkszej
organizacji dziennikarskiej w Rosji do przestrzegania zasad etyki zawodowej, uwzgled-
niajac rowniez aspekt moralny. Rosyjski dziennikarz jest zobowiazany do powstrzy-
mywania si¢ od komentarzy czy aluzji dotyczacych rasy, narodowosci, koloru skory,
religii, pochodzenia spotecznego; jest zobowiazany do ochrony interesoéw obywateli
rosyjskich; powinien szanowac¢ swoje zrodta informacji i swoich kolegéw. Jedynie
gdy mowa o ewentualnym uszczerbku spowodowanym przez dziennikarza w stosun-
ku do swoich kolegow, pada akcent na przymiotnik ,,moralny”. Stowo ,,warto$¢” nie
pada jednak w kodeksie ani razu, natomiast uzywany jest wyraz ,,zasady”. Kodeks
konczy sig ogdlnikowa informacja o tym, ze dziennikarz moze odstapi¢ od wypehnia-
nia swoich obowiazkow, jesli narusza one zasady wymienione w kodeksie. Redakto-
rzy, w tym cztonkowie najwigkszej instytucji zrzeszajacej dziennikarzy w Rosji —
Zwiazku Dziennikarzy Rosji — uwazaja, ze kodeks si¢ czg¢Sciowo zdezaktualizowat,
dlatego przygotowano nowy projekt, ktory jest dyskutowany w §rodowisku dzienni-
karskim’. Instytucja nadzorujaca media i udzielajaca ostrzezen rosyjskim dziennika-
rzom i redakcjom jest Rosyjska Federalna Stuzba Nadzoru (Roskomnadzor)'®. Zgod-
nie z rosyjskim prawem dwa upomnienia w ciagu roku ze strony Roskomnadzoru
moga skutkowa¢ zamknigciem tytutu prasowego, ktory je otrzymat.

II. Przemiany dziennikarstwa w Polsce i w Rosji

W pazdzierniku 2013 r. ukazat si¢ wstepny raport zatytulowany ,,Przemiany
dziennikarstwa w Polsce, Rosji i Szwecji”. Jest to jednoczesnie tytut projektu na-
ukowego, realizowanego przez medioznawcow z Sodertorn University w Sztokhol-
mie przy wspolpracy z naukowcami z Polski (z Uniwersytetu Wroctawskiego)
i Rosji (z Uniwersytetu im. Lomonosowa w Moskwie). Projekt obejmuje lata 2011—
2014, jednak jego zatozenia i pierwsze wyniki zostaty juz zaprezentowane w rapor-

® Corwo3 aicypranucmog Poccuu npumem noswiii éapuanm Kodekca smuku sxcypranucma, http://ria.
ru/society/20131023/972125394.html (dostgp: 12.09.2016).
10 http://rkn.gov.ru/ (dostep: 15.09.2016).
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cie. Obszarami szczegdlnego zainteresowania badaczy byty migdzy innymi: struk-
tura zawodu dziennikarskiego oraz wartos$ci i ideaty zawodowe. Podstawowe pyta-
nie towarzyszace badaniom brzmiato: czy istnieje zbieznos¢ pomigdzy kulturami
dziennikarskimi w r6znych krajach oraz jak wymienione wyzej czynniki wplywaja
na ten proces?

Wyniki badan przeprowadzonych wérod rosyjskich dziennikarzy, o ktorych pisze
Maria Anikina, socjolog mediow z Uniwersytetu im. L.omonosowa z Moskwy, poka-
zaty, ze az 31% dziennikarzy rosyjskich (najwigcej z badanych krajow) stwierdzito,
ze do ich funkcji nalezy przekazywanie pozytywnego obrazu kraju, 72% wskazato na
dostarczanie interesujacych informacji, 71% na dostarczanie informacji politycznych,
i tylko 46%, tj. najmniej ze wszystkich 12 krajoéw — na motywowanie ludzi.

Wstepny raport na temat pracy dziennikarza w Polsce przygotowata Bogustawa
Dobek-Ostrowska z Uniwersytetu Wroctawskiego. Autorka omawia badania przepro-
wadzone w Polsce przez kilku naukowcow po 1989 r. Z jej badan wynika, ze 62,6%
badanych dziennikarzy obawiato sig, ze media moga by¢ uzyte jako narzg¢dzie rzado-
wej lub prezydenckiej propagandy, 58,4%, ze wykorzystane moga by¢ dla polityczne;j
mobilizacji spoteczenstwa, a jednocze$nie 40% respondentdow nie oponowato przeciw
politycznemu zaangazowaniu dziennikarzy. Z badan wynika takze, ze 65% wskazy-
wato na istnienie petnej wolnosci lub wolnosci w swojej pracy, 21,6% byto bardzo
zadowolonych, a 70% zadowolonych ze swojej pracy.

Warto nadmieni¢, ze w raporcie uzywane jest sformutowanie ,.kultura dzienni-
karska”, ktora prof. Thomas Hanitzsch, naukowiec z Uniwersytetu Monachijskiego
w Niemczech, rozpatruje na czterech poziomach'':

1) na poziomie poznawczym (cognitive level) — sposob, w jaki dziennikarstwo opi-
suje $wiat 1 selekcjonuje newsy;

2) na poziomie dziennikarskich ideatéw (journalistic ideals) — przekonania i war-
tosci dotyczace roli dziennikarzy, ich stosunek do wtadzy zewngtrznej i wlasci-
cieli mediow;

3) na poziomie dziennikarskiej praktyki (journalistic practices) — codzienna praca
dziennikarzy, niezalezno$¢ w podejmowaniu decyzji;

4) na poziomie usytuowania dziennikarzy w spoteczenstwie (position of journalists
in society) — prestiz zawodu, pozycja w hierarchii spoteczne;j.

Warto przenie$¢ ten podziat na interesujaca nas kultur¢ zawodu dziennikarza
w Polsce i w Rosji.

Na poziomie poznawczym, czyli tego, w jaki sposob dziennikarze polscy i rosyj-
scy opisuja $wiat i selekcjonuja newsy, mozna dostrzec kilka wspdlnych tendencji,
jakie charakteryzuja polskie i rosyjskie media, a ktore pokazuja, jak deklarowane
w kodeksach i kartach etycznych wartosci realizowane sa w praktyce dziennikarskie;j.

Y Journalism in Russia, Poland and Sweden — traditions, cultures and research, eds. M. Anikina,
B. Dobek-Ostrowska, J. Hok, G. Nygren, Stockholm 2012.
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Przekazy medialne nadmiernie przesycone sa polityka. Zarowno w polskich, jak i ro-
syjskich mediach wida¢ wyrazna manipulacj¢ informacjami. Media sztucznie kreuja
tematy debaty publicznej, skupiajac uwage opinii publicznej na jednym lub kilku
sprawach, odwracajac uwage od kwestii bardziej istotnych. Nadawcy telewizyjni
najczgsciej manipuluja na poziomie emocjonalnym. W kulturze medialnej obu krajow
dominujaca idea postmodernistyczng jest konsumpcjonizm, wartosci hedonistyczne
i witalne, jak rowniez nasycenie informacjami spolecznie negatywnymi, w zwiazku
Z czym przewazaja pesymistyczne wiadomosci.

Na kolejnym poziomie kultury — dziennikarskich ideatéw (journalistic ideals)
— dostrzegalne sa réznice w polskiej i rosyjskiej kulturze dziennikarskiej, na ktora
sktadaja si¢ przekonania i wartosci dotyczace roli dziennikarzy, ich stosunek do wta-
dzy zewngtrznej i wlascicieli mediow. Mowiac o etycznym zachowaniu dziennikarzy
i reprezentowanych przez nich warto$ciach, nie mozna nie uwzgledni¢ dziatan kon-
kretnych ludzi — zwlaszcza redaktoréw prowadzacych i naczelnych, ktorzy promuja
subiektywny przekaz informacyjny, mijajac si¢ tym samym z najwazniejsza wartos$cia
dziennikarska, jaka jest prawda.

W rosyjskim srodowisku dziennikarskim miejsce zatrudnienia w znaczacy sposob
determinuje dziennikarskie warto$ci i stosunek do wladzy. Warto podkresli¢, ze praca
w agencjach prasowych, dziennikach Iub stacjach telewizyjnych dotowanych z bud-
zetu federalnego jednoznacznie okresla rolg dziennikarza jako stuzbisty. Przyktadem
takiego bezkrytycznego stosunku do wtadzy, a gléwnie prezydenta Putina jest szefo-
wa anglojezycznej stacji Russia Today, Margarita Simonian, ktora uwaza, ze w dzien-
nikarstwie najwazniejsza wartoscia jest osobisty poglad dziennikarza:

Prowadzacy program, ktory ma swoje poglady, powinien traktowaé ostro tych,
z ktorymi si¢ nie zgadza. Robmy to, czego chca odbiorcy, a nie to, czego nas uczyli
w podrecznikach dziennikarstwa 10 lat temu'2.

W innej swojej wypowiedzi redaktorka podkresla, ze dziennikarstwo nie petni
takich samych funkcji jak kiedys, czyli informacyjnych i stuzebnych wobec spote-
czenstwa, obecnie bowiem wigksze znaczenie maja ogladalnos¢ i wyniki finansowe.

Dzis$ to widzowie decyduja o ofercie programowe;j telewizji:

Dziennikarstwo czasem jest biznesem, czasem stuzeniem prawdzie, ale nigdy nie
jest bezmyslng grafomania. To zalezy od dziennikarza i od medium, w ktoérym pracuje,
ale w pierwszej kolejnosci od wymagan audytorium®3.

12 http://www.press.pl/opinie/pokaz/2183,Koniec-obiektywizmu-%E2%80%93-robmy_-co-chca-
widzowie (dostep: 12.09.2016) (thum. aut.).

B3 Mapeapuma Cumonvsn: Mot ¢ Tunoti ne 6ydem becnpucmpacmusivu, http://www.kp.ru/daily/
26033/2949758/ (dostgp: 12.09.2016) (thum. aut.).
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Zadaniem dziennikarzy pracujacych dla Russia Today jest wykreowanie spojne-
go obrazu rzeczywistosci, ktory zdaniem wtadz rosyjskich znieksztalcany jest przez
wielu zewngtrznych wrogow.

Druga osoba, ktora realizuje polityczne zamdwienia i przenosi je na grunt dzien-
nikarski, jest redaktor Dmitrij Kisielow, dziennikarz prowadzacy niezwykle popular-
ny w Rosji program ,,Wiesti niedieli”, a takze zastgpca dyrektora Wszechrosyjskiej
Panstwowej Kompanii Telewizyjno-Radiowej. Kisielow stynie z radykalnie prokrem-
lowskich i konserwatywnych pogladow, ktore prawdopodobnie wptynety na to, ze
zostat nowym generalnym dyrektorem agencji ,,Rossija Siegodnia”, ktéra ma informa-
cyjnie i propagandowo wspiera¢ wewngtrzna i zewngtrzna polityke Federacji Rosyjskie;j.
Nowy dyrektor zwrocit sig z kategorycznym stwierdzeniem do dziennikarzy, ktorzy
pracuja w agencji, uswiadamiajac im, jakie warto$ci sa dla nich najwazniejsze:

[...]Jesli zamierzacie uprawia¢ sabotaz, to nie odpowiada to moim planom. Praca w agen-
¢ji musi si¢ wiaza¢ z mito$cia do Rosji'.

Do grona znanych i cenionych dziennikarzy stacji NTW nalezy réwniez Leonid
Parfionow (rocznik 1960)", ktory jednak inaczej postrzega relacje dziennikarzy i wta-
dzy, a takze wartosci, ktore sa wazne w tym zawodzie. Parfionow karierg rozpoczynat
od pracy w znanych radzieckich gazetach, takich jak ,,ITpapna”, ,,Oronex”, ,,MOCKOBCKHE
nosoctH”. Dziennikarz zdecydowanie lepiej realizowat si¢ na gruncie dziennikarstwa
telewizyjnego, ale najwigksza popularnos¢ zdobyl jako prowadzacy program
»Hamenuu”, emitowany od 1990 r. w TV Centr, a nastgpnie, od 1993 do 2004 r., na
kanale NTW. W koncu stycznia 2003 r. Parfionow zostal nagrodzony ceniong w $ro-
dowisku dziennikarskim nagroda telewizyjna TEFI w kategorii ,,Program analityczno-
-informacyjny”'¢. Otrzymat rowniez nagrode rosyjskiej prasy za najlepsza ksiazke
oparta na swoim programie ,,Hamennu” w 2009 r. napisana przez dziennikarza. Par-
flonow zwrdcit uwagg rosyjskiego srodowiska dziennikarskiego w dniu, w ktorym
przyznano mu nagrod¢ Wtadystawa Listiewa za wysoki poziom i profesjonalizm
dziennikarski (pazdziernik 2010 r.). Jego wystapienie byto dla wielu oséb szokujace,
poniewaz redaktor odwazyt si¢ publicznie nawiaza¢ do najbardziej drazliwych prob-
lemow trawiacych rosyjskie srodowisko dziennikarskie, tj. atakow fizycznych, grozb,
a nawet zabojstw. Redaktor za najgorsze uznat uwiktanie dziennikarzy w uktady po-
lityczne, co nie pozwala na rzetelne przygotowanie okreslonych tematow.

[...] Za kazda majaca polityczne znaczenie audycja stoja cele i zadania wladz, jej nastrdj,
opinie, jej przyjaciele i wrogowie. Formalnie to w ogole nie sa informacje, a PR wladzy
albo anty-PR — czego jaskrawym przyktadem byto przygotowanie w telewizji gruntu pod

14 Dmitrij Kisielow, czyli patriotyzm urabiany medialnie, http://www.wiadomosci24.pl/artykul/dmi-
trij_kisielow_czyli patriotyzm_urabiany medialnie 300287.html (dostep: 30.10.2014).

15 http://ruj.ru/docs/itogi-2000.html, 30.10.2014 (dostgp: 12.09.2016) (thum. aut.).

' http://leonidparfenov.ru/biografiya/ (dostep: 12.09.2016).
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dymisj¢ Luzkowa. I, oczywiscie, auto-PR wiadzy. Dla korespondenta panstwowego kana-
hu telewizyjnego osoby na wyzszych stanowiskach to nie potencjalni bohaterowie newsow,
ale kierownicy jego kierownika. Formalnie korespondent nie jest wtedy w ogole dzienni-
karzem, a urzednikiem, postgpujacym zgodnie z logika stuzenia i podwtadnosci. Z kierow-
nikiem kierownika nie mozna, na przyktad, przeprowadzi¢ wywiadu w prawdziwym zna-
czeniu tego stowa — czyli proby otworzenia kogos, kto nie chciat by si¢ otwierac!”.

A jak wyglada realizacja dziennikarskich zasad w polskich redakcjach? Czy
polscy dziennikarze w praktyce zawodowej daza do zobiektywizowania przekazu?
Wydaje sig, ze trudno znalez¢ tytut prasowy lub stacj¢ telewizyjna, w ktorej nie po-
jawia si¢ dziennikarze z wlasnym systemem warto$ci, dos§wiadczeniami i stereotypo-
wym mysleniem. Istnieja przeciez instytucjonalne redagowania i prezentowania teks-
tow. Ryszard Kapuscinski, wybitny polski reporter, wybrany dziennikarzem XX w.
w Polsce, w jednej ze swoich wypowiedzi negatywnie ocenit sposob realizacji zasady
obiektywizmu w dziennikarstwie:

Nie wierz¢ w bezstronne dziennikarstwo, nie wierze¢ w formalny obiektywizm. Dzien-
nikarz nie moze by¢ obojetnym $wiadkiem, powinien posiada¢ zdolno$¢, ktora w psycholo-
gii nazywa si¢ empatia. .. Tak zwane dziennikarstwo obicktywne jest niemozliwe w sytuacjach
konfliktow. Proby obiektywizmu w takich sytuacjach prowadza do dezinformacji'®.

Andrzej Skworz, redaktor naczelny magazynu dla dziennikarzy ,,Press”, rowniez
zauwaza obecnie wsrdd polskich dziennikarzy modg na nieobiektywizm i afiszowanie
si¢ ze swoimi pogladami politycznymi, co oddala polskie dziennikarstwo od standar-
dow anglosaskich.

Wydawcy jeszeze 10 lat temu chetnie rozmawiali o kodeksach etycznych, dzi$ tego te-
matu nikt nie dotyka. Wszyscy wiedza, ze robimy w konia odbiorcow. Oni si¢ na to godza,
kupuja nas z dobrodziejstwem inwentarza, bo jeszcze jakies wartosci w tradycyjnych mediach
widza, cho¢ z kazdym rokiem mniej. Tymczasem edukacji medialnej powinno si¢ uczy¢ juz
w podstawdwkach; thumaczy¢ dzieciom, na czym polega krytyczny odbidr medidow, rozpozna-
wanie, co moze by¢ przekretem z powoddw finansowych, reklamowych czy politycznych®.

Na poziomie praktyki dziennikarskiej (journalistic practices) i postrzegania za-
wodu dziennikarskiego w spoteczenstwie mozna dostrzec roznice zar6wno w pracy
dziennikarzy, jak i stopnia niezalezno$ci w podejmowaniu przez nich decyzji.

17L. Parfionow, Trzeba chociaz nazwa¢ rzeczy po imieniu, 1.12.2010, http://www.kresy.pl/publicy
styka,reportaze?zobacz/leonid-parfionow-trzeba-chociaz-nazwac-rzeczy-po-imieniu (dostgp: 12.09.2016)
(thum. aut.).

18 M. Twardg, Czy istnieje obiektywizm dziennikarski?, http://www.dziennikzachodni.pl/artykul/
226334 czy-istnieje-obiektywizm-dziennikarski,id,t.html (dostep: 14.09.2016).

1 A. Skworz, Wszyscy wiedzq, ze media robiq w konia odbiorcéw [wywiad B. Sowa, M. Birecka],
14.10.2015, http://wiadomosci.dziennik.pl/media/artykuly/502919,andrzej-skworz-naczelny-press-
o-mediach-po-wyborach-obiektywizmie-i-podzialach-wsrod-dziennikarzy.html (dostep: 12.09.2016).
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Silna ingerencja panstwa w rosyjskie kanaty telewizyjne jest podkreslana przez
samych dziennikarzy tych instytucji. Kiedy 26 kwietnia 2012 r. prezydent Dmitrij
Miedwiediew spotkat si¢ z dziennikarzami pigciu kanatow telewizyjnych, w tym NTW,
REN-TV, WGTRK, Pierwszego Kanatu i telewizji internetowej Dozd, jeden z dzien-
nikarzy stacji panstwowej NTW poinformowat prezydenta, ze jako dziennikarz pan-
stwowej stacji regularnie napotyka ograniczenia niepozwalajace mu wypehia¢ obo-
wiazki dziennikarza. Miedwiediew odpowiedzial, ze kazde medium przyjmuje jakie$
polityczne stanowisko, a z drugiej strony przypomniat dziennikarzom, ze cenzura
w konstytucji rosyjskiej jest zabroniona, dlatego jakiekolwiek proby cenzurowania to
powdd do ingerencji panstwa. Kierownictwu mass mediow zalecit odpowiedzialnosé¢
i poszukiwanie ,,wewngtrznej chemii” pomig¢dzy kierownictwem, dziennikarskim
kolektywem i potrzebami audytorium, ktére powinny si¢ nawzajem harmonizowac?.
Taka wizja relacji wewnatrzredakcyjnych z pewnoscia zaskoczyta wielu dziennikarzy,
tym bardziej ze wypowiedziat je prawnik cywilista, ktory powinien postugiwac si¢
specjalistycznym stownictwem opartym na konkretnych przepisach prawa prasowego,
a nie pojeciami na granicy chemii i harmonii.

Ostatni poziom kultury dziennikarskiej to usytuowanie dziennikarzy w spote-
czenstwie 1 w opinii migdzynarodowej (position of journalists in society) — warto
przesledzi¢, jak ksztattuje si¢ zaufanie spoteczne do mediow polskich i rosyjskich
odbiorcow.

Aleksander Koroczenskij w artykule Krytyka mediow w Rosji. Stan aktualny,
rola spoteczna, perspektywy, opublikowanym w polskich ,,Zeszytach Prasoznaw-
czych”, stwierdzit, ze wsrod spoteczenstwa rosyjskiego znaczaco wzrosta nieufnosé
do mediéw — w pordwnaniu z poczatkiem lat dziewigédziesiatych — wowczas dzien-
nikarzom ufato 70% spoleczenstwa, a po 10 latach zaufanie to spadto do 30% w 2004 r.,
aw 2013 r. tylko do 17%! (red.)*'. Koroczenskij wyjasnia t¢ sytuacjg nastepujaco:

Rosyjskie media dziataja dzi$ na patologicznym rynku informacyjnym, charaktery-
zuja sig nierownoscia warunkow konkurencji, silng zalezno$cia instytucji medialnych od
panstwowych dotacji. A spoteczenstwo rosyjskie nie ma dzi$ realnej mozliwosci skutecz-
nego wptywania na panstwowe i komercyjne media®.

Wspomniany wczesniej dziennikarz i redaktor Leonid Parfionow podkreslit
w swoim stynnym przemowieniu, ze stosunek spoleczenstwa rosyjskiego do dzienni-
karzy niepokoi i jest wyrazem niezrozumienia tego zawodu.

2 Meoseoes: yensypa ¢ CMHU sensiemces no8odom st emeuwiamenscmaa 20cyoapemsa, 26.04.2012,
http://ria.ru/politics/20120426/635779696.html (dostep: 12.09.2016).

2l European Trusted Brands to jedno z najwigkszych i najszerzej zakrojonych badan konsumenc-
kich w Europie. Jego organizatorem jest magazyn ,,Reader’s Digest”.

22 A. Koroczenskij, Krytyka mediow w Rosji, ,,Zeszyty Prasoznawcze”, Krakow 2003, s. 92.
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Jeszcze straszniejsze jest to, ze wigksza czgS$¢ spoleczenstwa juz nie potrzebuje dzien-
nikarstwa. Kiedy dziwia si¢: no pobili, i co z tego! Mato to kogo u nas bija? Dlaczego
z powodu jakiegos reportera tyle zamieszania? Miliony ludzi nie rozumieja, ze dziennikarz,
idac na zawodowe ryzyko, robi to dla swojego audytorium. Dziennikarza bija nie za to, ze
napisal, powiedziat czy sfilmowat. Ale za to, ze to przeczytali, ustyszeli albo zobaczyli*.

Czy niskie notowania Rosji w zagranicznych rankingach odstraszaja i demotywu-
jamtodych ludzi do pracy dziennikarskiej? Dziennikarz ,,Izwiestii”, Andriej Kolesnikow
wyjasnia, ze nowe kadry elastycznie dopasowuja si¢ do istniejacych uwarunkowan
polityczno-prawnych, uczac si¢ warsztatu i przyjmujac zachowawcza postawg:

Praca miodych dziennikarzy — zwlaszcza na prowincji — coraz czgsciej polega na
umiejetnosci adaptowania si¢ do stylu i zalezno$ci politycznych redakcji. [...] Autocen-
zura niszczy nasze redakcje, zabija zasadg niezaleznosci. Wszyscy doskonale rozumieja,
o co chodzi w tej grze, prywatnie mowia o tym dos¢ otwarcie, ale jesli chcesz pracowac,
to musisz zaakceptowac reguty gry**.

A zatem w Rosji mass mediom ufa mniej niz jedna trzecia ludnosci, podczas gdy
na poczatku lat dziewigcédziesiatych ten poziom przewyzszal 70%*. Wedlug badan
przeprowadzonych przez European Trusted Brands, rankingu miesigcznika ,,Reader’s
Digest” w Polsce poziom zaufania spotecznego w 2013 r. do dziennikarzy siggat 33%%.

Zaufanie do dziennikarzy
Wyniki dla poszczegélnych panstw

o @ & @ 4 e .
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3 http://www.kresy.pl/publicystyka,reportaze?zobacz/leonid-parfionow-trzeba-chociaz-nazwac-
rzeczy-po-imieniu (dostep: 15.09.2016).

2 Wywiad A. Kolesnikowa z M. Wojciechowskim, Rosyjskie media niszczq cynizm i autocenzura,
10.10.2006, http://wyborcza.pl/1,75248,3676638.html (dostgp: 15.09.2016).

2 A. Koroczenskij, Krytyka mediow..., s. 91.

26 Reader’s Digest” z 12 czerwca 2013 1.
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Zaufanie do zawodéw — DZIENNIKARZE
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W opinii migdzynarodowych organizacji dziennikarskich, ktore badaja wskaznik
zaufania spolecznego i niezaleznosci mediow, Polska i Rosja lokuja si¢ w zupetie
odmiennych poziomach wolnosci stowa.

Co roku migdzynarodowe organizacje dziennikarskie przygotowuja raporty na
temat wolnosci stowa, uwzgledniajac nie tylko kontekst prawny obowiazujacy w da-
nym kraju, lecz takze stopien monopolizacji, cenzury, atakow stownych lub fizycznych.
Warto wspomnie¢ o trzech takich instytucjach, ktore analizuja prace dziennikarzy
miegdzy innymi w Polsce i Rosji. Organizacja ,,Reporterzy bez Granic” z siedziba
w Paryzu publikuje co roku liste rankingowa, oparta na ankietach rozsytanych do
180 krajow na §wiecie, w ktorej zawarte sa 42 pytania okreslajace swobode warunkow
pracy i publikacji dla dziennikarzy?’. Inng organizacja przygotowujaca coroczny raport
jest Freedom House, amerykanska organizacja typu non profit dziatajaca od 1980 r.
W raporcie uwzglednia 197 krajow, ktdre oznaczone sa pézniej na mapie Swiata jako
,wolne”, ,.czesciowo wolne” lub ,,niewolne”. Z kolei dogtebne analizy poziomu
niezalezno$ci mediow w ponad 80 krajach na §wiecie przeprowadza IREX — amery-
kanska organizacja dziatajaca od 1968 r., organizujaca takze szkolenia i seminaria dla
redaktorow i dziennikarzy®. Ponizsze tabele pokazuja miejsce Polski i Rosji w rapor-
tach ostatnich lat (2013, 2014, 2015).

2 http://en.rsf.org/ (dostep: 12.09.2016).

28 http://www.freedomhouse.org/report-types/freedom-press#. UxXNCH7mYbIU (dostep: 12.09.
2016).

2 http://www.irex.org/regions (dostgp: 15.09.2016).
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Pozycja Rosji w indeksach wolnos$ci prasy

Reportes without borders Freedom House IREX
2013 148. pozycja na 180 panistw®® | (lnzjgglrlsezgiff 7= plgii’lé‘ij f"f;’;n
2014 148. na 180 panstw® 55 (lnzjggilsezﬂiff’ = pl?n“f(o;(lr;: fﬁf‘s’;s
2015 152. na 180 paristw?® 60 “n:jgsi]s?gff 7= pfni?g*;jfﬁf‘z’;g

Pozycja Polski w indeksach wolno$ci prasy

Reportes without borders Freedom House IREX®
2013 22. na 180 pafistw® 1,0 (1 = najlepsze, 7= -
najgorsze)
2014 19. na 180 panstw* 1.0 (1 = najlepsze, 7= _
najgorsze)
2015 18. na 180 panstw* 1,0 (1 = najlepsze, 7= _
najgorsze

Zrédto: opracowanie wiasne oparte na listach rankingowych wymienionych wyzej organizacji.

II1. Uwagi dotyczace rankingdw wolnosci prasy

Wymienione rankingi wolno$ci prasy przynosza watpliwosci dotyczace nie tylko
stosowanej metodologii, lecz takze samych organizacji, ktore inaczej definiuja wolnosé¢
prasy niz Rosjanie. Te roznice kulturowe staty si¢ rowniez przyczynkiem do publika-

30 http://en.rsf.org/press-freedom-index-2013,1054.html (dostgp: 15.09.2016).

31 http://www.freedomhouse.org/report/freedom-world/2013/russia#.UxOL1bmYbIU (dostep:
12.09.2016).

32 http://www.irex.org/resource/media-sustainability-index-msi-methodology (dostep: 15.09.2016).
Niska punktacja oznacza niestabilny system medialny, kraj zapewnia minimum podstaw prawnych.

33 https://index.rsf.org/#!/ (dostep: 15.09.2016).

3% https:/freedomhouse.org/report/freedom-world/2014/russia (dostep: 12.09.2016).

35 https://www.irex.org/sites/default/files/ul 05/EE_MSI 2014 Russia.pdf(dostgp: 12.09.2016).

3¢ https://index.rsf.org/#!/ (dostep: 15.09.2016).

37 https:/freedomhouse.org/report/freedom-world/2015/russia (dostep: 15.09.2016).

38 https://www.irex.org/sites/default/files/ul 05/EE_MSI 2015 Russia.pdf (dostgp: 15.09.2016).

% Dotyczy krajow rozwijajacych si¢ w Europie i Eurazji.

0 https://index.rsf.org/#!/ (dostep: 15.09.2016).

I https:/freedomhouse.org/report/freedom-world/2013/poland (dostep: 12.09.2016).

2 https://index.rsf.org/#!/ (dostep: 15.09.2016).

# https:/freedomhouse.org/report/freedom-world/2014/poland (dostep: 15.09.2016).

* https://index.rsf.org/#!/ (dostep: 15.09.2016).

* https:/freedomhouse.org/report/freedom-world/2015/poland (dostep: 12.09.2016).



Wartosci w polskich i rosyjskich mediach 109

cji ksiazki, ktérej redakcje objely Monroe E. Price, profesor prawa na Uniwersytecie
Pensylwania, Susan Abbott, zastgpca programu rozwoju w organizacji medialnej In-
ternews Network, i Libby Morgan, dyrektor Centrum Globalnych Studiéw Komuni-
kacji na Uniwersytecie Pensylwania. Lee Becker i Tudor Vlad z Uniwersytetu Georgia
ocenili korelacje wynikajace z raportow wymienionych organizacji: Reporterzy bez
Granic, Freedom House oraz IREX i uznali je za wysoce wiarygodne*®. Naukowcy
podkreslili jednak, ze wskazniki poziomu wolno$ci opieraja si¢ na zachodnim, ame-
rykanskim rozumieniu pojgcia wolnos$ci prasy. W uzasadnieniu pisza:

Freedom House oraz Reporterzy bez Granic zwracaja uwage przede wszystkim na
wolnos¢ i niezaleznos¢ mediow w stosunku do kontroli rzadowej, w mniejszym stopniu
zwracajac uwage na wplywy interesow komercyjnych i korporacyjnych?*”

Z kolei naukowiec z niemieckiego Uniwersytetu Niirnberg, doktor Christina
Holtz-Bacha przedstawita w swoim artykule Wolnos¢ prasy na swiecie: czy porow-
nywanie jest mozliwe i potrzebne? (thum. aut.) watpliwos$ci co do definicji wolnosci
w rankingach prasy, poniewaz nie zostata ona doktadnie sformutowana*®. Naturalnie
mozna si¢ wigc zastanawia¢, na ile otrzymane w raportach wyniki sa wymierne i w jakim
stopniu oddaja sytuacje mediow w obydwu krajach.

Wydaje sig, ze cenione warto$ci zawodu dziennikarza w Polsce i w Rosji beda
ewoluowa¢, poniewaz muszg dostosowywac si¢ do zmian spoteczno-kulturowych,
a stan przysztych polskich i rosyjskich mediow zaleze¢ bedzie nie tylko od przekazy-
wanych przez nie wartosci, ale 1 jako$ci samych mass mediow.
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