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OBRAZ DZIENNIKARSTWA
POLSKIEGO

Ewa Migaczewska: IMPERATYW ZY-
SKU? O KOMERCYJINYM MODELU PRZE-
KAZU MEDIALNEGO I JEGO TWOR-
CACH. Wydawnictwo LIBRON, Krakow
2013. S. 264.

We wstepie ksiazki Ewa Migaczewska
stwierdza, ze zyjemy w spoleczenstwie me-
dialnym, ktore kieruje si¢ zasadami oraz nor-
mami spoteczenstwa typowo konsumpcyj-
nego. Stato sig¢ tak dlatego, ze po przewrocie
ustrojowym w roku 1989 w spoleczenstwie
polskim, na wzoér zachodnich demokracji, sfe-
ra publiczna upadta, a spoteczenstwo, trakto-
wane jako publiczno$¢ medialnych spektakli,
zostalo poddane bezgranicznie manipulacji
przez media masowe. Jedna z przyczyn tych
zjawisk byla m.in. degradacja tradycyjnej
roli zawodu dziennikarza, ale i metamorfozy
wspotczesnego dziennikarstwa polskiego, ule-
gajacego presji i adaptujacego si¢ do konsump-
cyjno-fikecyjnej (symulowanej) rzeczywistosci
medialnej spoteczenstwa ponowoczesnego.
U podstawy tych przemian legta — w opinii
krakowskiej medioznawczyni — ekonomizacja
wszystkich mozliwych interakcji spotecznych
w $wiecie ponowoczesnym. Dziennikarze
w konsekwencji tej mediamorfozy stali sig
pracownikami najemnymi we wszystkich seg-
mentach komunikacji medialnej w szeroko ro-
zumianym przemy$le komunikacyjnym i teraz
sq rozliczani przede wszystkim za wydajnos¢
(zyski), a nie jako przedstawiciele wolnego
zawodu, obarczonego misja spoteczna i pre-
tendujacego do rangi profesji zaufania pub-
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licznego. Badaczka formutuje tezg, ze zawdd
dziennikarza we wspotczesnym usytuowaniu
spotecznym pomigdzy wlascicielem, nadaw-
ca, przekazem oraz odbiorca jest nacechowa-
ny wewngetrzna konfliktowoscia (wrgez dyso-
nansem poznawczym) w sferze psychicznej
oraz behawioralne;.

W rozdziale pierwszym pt. ,,Zawod:
dziennikarz. Charakterystyka profesji” au-
torka stara si¢ na podstawie zrodet i praktyki
zawodowej ustali¢ definicje dziennikarskiej
profesji i jej spoteczne usytuowanie. Dokonu-
je jej wyktadni na gruncie koncepcji zawodu
zaufania publicznego w kontekscie obowia-
zujacego w Polsce prawodawstwa (prawo
prasowe, prawo autorskie) oraz réznych ko-
deksow etyki zawodowej. Wskazuje réwniez
dwie sktadowe tej profesji, tj. publiczna oraz
zarobkowa. Przytacza prawie kompletna lite-
ratur¢ socjologiczna z dziedziny nauki o ko-
munikowaniu, dotyczaca opisu i definicji tego
fenomenu zawodowego. Omawia réwniez
atrybuty zawodu oraz specyfik¢ pracy dzien-
nikarskiej w szeroko rozumianej komunikacji
medialnej oraz spotecznej, jej zwiazki z poli-
tyka oraz sfera publiczng. Zastanawia sig, czy
jest to rzeczywiscie zawdd, czy raczej misja?

Rozdzial drugi pt. ,,Procesy profesjona-
lizacji i instytucjonalizacji dziennikarstwa
w Polsce oraz wybranych systemach medial-
nych $wiata” przybliza histori¢ i ewolucjg
dziennikarstwa na §wiecie i w Polsce, glow-
nie w zwiazku z rozwojem systemow praso-
wych, ktore doprowadzity do uksztattowania
profesji oraz powstawania kolejnych organi-
zacji zawodowych zaktadanych pod zaborami
i w odrodzonej Polsce. Autorka opisuje me-
andry dziatalnosci zwiazkowej dziennikarzy
w PRL-u oraz obecny stan organizacji dzien-
nikarskich, tj. powstate po 1989 roku: SDP,
SDRP, SDK, Rade Etyki Mediéw oraz inne
fora organizacyjne. Podkresla, ze ich wplyw
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na pracg dziennikarzy i ich sytuacj¢ zawodo-
wa jest obecnie niewielki, a mtode pokolenie
nie widzi wigkszego sensu w identyfikowa-
niu si¢ z organizacjami zwiazkowymi. Ewa
Migaczewska przypomina roéwniez etapy
rozwoju instytucji ksztatcacych adeptow
sztuki dziennikarskiej, poczawszy od roku
1917, tj. od powstania Warszawskiej Szkoly
Dziennikarskiej, az do dzis, kiedy w Polsce
mozna studiowaé na tym kierunku w okoto
40 szkotach wyzszych. Autorka omawia tez
trzy modele dziennikarstwa funkcjonujace na
swiecie i podkresla, ze tylko ,,model liberal-
ny” kladzie nacisk na wysoki profesjonalizm
dziennikarski.

,Polskie  dziennikarstwo w  dobie
PRL-u oraz w drodze do niezaleznosci i wol-
nosci” to tytut trzeciego rozdziatu, pokazuja-
cego kolejne etapy i towarzyszace im prze-
fomy polityczne, ksztaltujace wzorce pracy
dziennikarskiej od czaséw tzw. realnego so-
cjalizmu, kiedy realizowana byta marksistow-
sko-leninowska koncepcja prasy i mediow,
az do przetomu ustrojowego w roku 1989.
Autorka eksponuje partyjny charakter me-
diow oraz dziennikarstwa, ktory skutkowat
konformizmem, koniunkturalizmem, postawa
tzw. ,.graczy ryzykantow”, ale i dziennika-
rzy zbuntowanych, tworzacych drugi obieg
prasowy w okresie PRL-u, szczeg6lnie po
roku 1980. Migaczewska skupia si¢ rowniez
na transformacji ustrojowej, obradach Okra-
glego Stotu (podstoliku medialnym), przy
ktorym przygotowano przejscie od systemu
totalitarnego do systemu demokratycznego,
owocujacego zniesieniem cenzury i odrodze-
niem si¢ sfery publicznej oraz zwiazanych
z nig medialnych instytucji demokratycznych,
w tym dziennikarskich. Zostaja tu przedsta-
wione opisy i oceny m.in. takich badaczy
tych zjawisk, jak: B. Dobek-Ostrowskiej
i K. Jakubowicza, wskazujacych na zaburze-
nia standardow w profesji w zwiazku z jesz-
cze niedojrzalym systemem demokratycz-
nym, w ktorym kontrolowanie wladzy przez
media bylo momentami iluzoryczne. Wzrost
manipulacji w komunikowaniu medialnym
po roku 1989 spowodowal spadek zaufania
publicznego do mediéw, a w konsekwencji
réwniez do zawodu dziennikarza.

W rozdziale czwartym zatytulowanym
,»Wz0or normatywny roli zawodowej dzienni-
karza” autorka dokonuje rekonstrukcji tego
wzoru nie tylko z perspektywy do$wiadczen
historycznych, ale réwniez na podstawie
obowigzujacych norm prawnych (prawo
prasowe, prawo autorskie) oraz obowiazuja-
cych i tworzonych po roku 1989 kodeksow
i zbiorow deontologii dziennikarskiej oraz
medialnej (5 kodekséow oraz zasad Rady
Etyki Mediow). Z tej perspektywy badacz-
ka dokonuje analizy wypowiedzi prasowych
w dodatku specjalnym do czasopisma branzo-
wego Press, z ktorych wynika, ze wspotczes-
ni wzigci 1 znaczacy dziennikarze glownie
ktada nacisk na konieczno$¢ skrupulatnego
poszukiwania prawdy i postuluja: niezalez-
no$¢ od polityki i lobby biznesowych, lojal-
nos¢ wobec wlasnego srodowiska, strzezenie
zasad demokracji w spoleczenstwie, i w nich
upatruja misyjnos¢ swego zawodu.

»Spoteczny portret dziennikarza — ocze-
kiwania 1 stereotypy” to tytut rozdzialu pia-
tego, podejmujacego probg zbudowania, na
podstawie danych CBOS z lat 19962012,
,-modelu idealnego” dziennikarza, ktory funk-
cjonuje w spotecznej percepcji tego zawodu.
Oczekiwania publiczno$ci wzgledem tej pro-
fesji byly, zdaniem Migaczewskiej, zwiazane
z funkcjonujacymi stereotypami, wedtug kto-
rych dziennikarza powinny charakteryzowac:
prawdomownos¢, dbanie o interes publiczny,
szacunek dla odbiorcy czy zrodet informacji.

Rozdzial szosty pt. ,,Dziennikarstwo sko-
mercjalizowane — determinanty, przejawy,
konsekwencje” zawiera poglebiona analizg
sytuacji w tej branzy po obradach Okragle-
go Stolu oraz zmianach ustrojowych w kraju
w roku 1989. W opinii autorki powstawanie
gospodarki wolnorynkowej, wplywy i naci-
ski polityczne oraz pojawienie si¢ nowych
technologii komunikacyjnych doprowadzito
do radykalnej zmiany sytuacji tego zawodu
zaufania publicznego, co musiato skutkowac
zmiang wzorca oraz rol spotecznych dzienni-
karzy, daleko odbiegajacych od stereotypow
panujacych w $wiadomosci spotecznej w po-
przednim okresie. W zwiazku z koncentra-
cja medidw po 1996 roku na polskim rynku
medialnym nastapit podziat na ,typowych
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dziennikarzy” (zurnalistow), ktorzy pracowa-
li gléwnie w ,,matych manufakturach medial-
nych” oraz ,,pracownikéw mediow” (media-
-workers), pracujacych w duzych ,,fabrykach
medialnych”. Pociagnelo to z soba zmiang
mentalna wéréd wykonawcow tego zawodu.
Dziennikarstwo stato si¢ sposobem zarabiania
pienigdzy, a warto$ci komercyjne i konsump-
cyjne srodowisko zaczeto wiaza¢ z pojeciem
sukcesu zawodowego. Standardy typowo
dziennikarskie zaczglty stopniowo upadac,
wzrosly natomiast standardy medialne, ktore
wiazaly si¢ we wszystkich segmentach pracy
w mediach wilasnie z kategoria zysku, a nie
misji. W konsekwencji dla mtodej generacji
dziennikarzy i ludzi medidow wazne staty si¢
takie przekazy, ktore daja zyski koncernom
medialnym walczacym z konkurencja, np.:
produkowanie ,,faktéw medialnych”, mani-
pulacja zawartoscia przekazu czy kreowanie
czarno-bialego obrazu §wiata. Autorka do-
konuje tu cickawego przegladu 17 nieetycz-
nych praktyk w komunikowaniu medialnym,
niemajacych nic wspdlnego z misja, a jedynie
obliczonych na zysk firmy. Pouczajaca anali-
za orzeczen Rady Etyki Mediéw z lat 2004—
2012 potwierdza teze autorki, ze zmienit sig¢
radykalnie wzorzec wspolczesnego dzienni-
karza w Polsce oraz dziennikarskiej profesji,
ktéra ma by¢ darzona zaufaniem spotecznym.
Postgpowanie dziennikarzy zbliza si¢ nawet
do modelu czwartej wladzy. Konkuruja oni
o spoteczne zaufanie z politykami, cho¢ nie
sa co cztery lata poddawani ocenie przez wy-
borcow. To jeszcze bardziej ostabia ich etos
osobisty i moralne poczucie etyki zawodo-
wej. Cho¢ autorka zauwaza, ze czgsto praca
dziennikarzy jest wyzej oceniania niz dziala-
nia politykow, nalezatoby to jednak raczej 1a-
czy¢ z wysoka ocena dziennikarzy $ledczych
wyrgczajacych panstwowe instytucje oraz
z faktem, ze dziennikarze przyczyniaja si¢ do
upadku nielubianych politykow.

Whioski autorki dotyczace aktualnego
wzorca i modelu zawodu dziennikarza w spo-
teczenstwie konsumpcyjnym sa pesymistycz-
ne. Istnieje wielki dysonans migdzy normami
prawnymi i etycznymi a praktyka zawodowa,
co sprawia ze dziennikarska profesja — jak
stusznie podkresla Migaczewska — jest we-
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wnetrznie skonfliktowana. Skutkuje to w pra-
cy zawodowej spadkiem odpowiedzialnosci
za warto$¢ wykonywanej pracy, a w konse-
kwencji obnizeniem si¢ prestizu dziennikar-
skiej profes;ji.

Joanna P. Bierowka

PRZESTRZENIE
KOMUNIKACYINE
INTERNETU

Magdalena Szpunar: NOWE — STARE
MEDIUM. INTERNET MIEDZY TWO-
RZENIEM NOWYCH MODELI KOMUNI-
KACYINYCH A REPRODUKOWANIEM
SCHEMATOW KOMUNIKOWANIA MA-
SOWEGO. Wydawnictwo IFiS PAN, War-
szawa 2012. S. 235.

Podstawowym problemem omawiangj
rozprawy jest pytanie, czy dzigki nowym me-
diom upowszechnily si¢ specyficzne wzorce
komunikowania. Na temat glownej cechy
tego zjawiska autorka pisze nast¢pujaco:
»Uzytkownik nowych mediéw mial mieé¢
mozliwo$¢ sprzgzenia zwrotnego, reago-
wania, swobodnego artykutowania swoich
opinii, a nawet wchodzenia w rolg nadawcy
i wypierania jego monopolu na dostarczenie
contentu” (s. 7). Dokladna analiza przedsta-
wiona przez Magdalen¢ Szpunar wskazuje
jednak, ze mozliwosci techniczne w niewiel-
kim stopniu sa wykorzystywane przez uzyt-
kownikéw medidw, ktorzy powielaja wzorce
zachowan charakterystyczne dla odbiorcow
mediéw masowych.

W pierwszym rozdziale znajdujemy
krytyczna analizg pojgcia nowych mediow.
Autorka podaje w watpliwos¢ adekwatnosc
tej nazwy. W proponowanym modelu wyko-
rzystane zostalo ujgcie ewolucyjne, wedtug
ktorego nowos¢ polega czgsto na pewnej mu-
tacji dotyczacej sposobu uzywania techniki
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komunikacyjnej znanej juz znacznie wczes$-
niej. Niemniej zmiany technologiczne maja
okreslony wplyw na ksztaltowanie czynnika
kulturowego. W rozprawie zostal przyjety
siedmiostopniowy model ewolucji medium,
ktérego autorami sa Sam Lehman-Wilzig
i Nava Cohen-Avigdor, obejmujacy migdzy
innymi faz¢ adaptacji polegajacej na wpro-
wadzeniu nowych funkcji pozwalajacych na
utrzymanie zainteresowania uzytkownikow
danym medium. Jest to bardzo istotny aspekt,
moze tutaj bowiem dochodzi¢ do ksztalto-
wania okreslonych nawykéw poznawczych.
Kolejnym stopniem jest, roéwniez wazny
z tego punktu widzenia, etap konwergencji:
,,R0Znice migdzy mediami zacieraja si¢. Stare
media opieraja si¢ na dokonaniach nowych,
a nowe w wielu wymiarach przyjmuja for-
maty swoich poprzednikéow, by odpowiadac
na potrzeby uzytkownikow socjalizowanych
medialnie do starego” (s. 22). Przedstawione
ujecie ma zaletg wielostronnosci. Powotujac
si¢ rowniez na inne koncepcje, Magdalena
Szpunar podkresla, ze ewolucja mediow ma
charakter wieloczynnikowy i nie mozna jej
ujmowac¢ w postaci jednostronnego determi-
nizmu. Ostatecznie w pierwszym rozdziale
Internet zostaje okreslony nie jako nowe me-
dium, lecz jako metamedium. Jest to zatem
narzedzie faczace znane juz wezesniej media.
Z tego tez powodu w strukturze spotecznej
nie mamy do czynienia ze zmianami na taka
skalg, jaka byto wprowadzenie alfabetu fone-
tycznego lub druku.

W drugim rozdziale znajdujemy szcze-
gotowa analizg tezy, ze Internet nie jest me-
dium masowym. Bardzo precyzyjne ustalenia
terminologiczne pozwolity autorce na sfor-
mutowanie twierdzenia, ze Internet nie ma
istotnych cech tego rodzaju medium. Przede
wszystkim ogranicza on uprzywilejowana
pozycj¢ nadawcy i nominalny odbiorca moze
przejaé jego rolg. Problem polega jednak na
tym, ze uzytkownicy Internetu rzadko taka
funkcje chca petni¢. Dlatego mimo tech-
nicznych mozliwosci, w duzej mierze nadal
spotykamy w sieci komunikacj¢ jednokie-
runkowa lub publikowane informacje maja
znikoma warto$¢ spoteczna, ograniczona do
szczegotow z zycia prywatnego.

Bardzo waznym watkiem, poruszonym
w tym rozdziale, jest analiza pojgcia inter-
aktywnos¢. Krakowska uczona wykazata, ze
jest to pojecie nieostre i naduzywane w celach
komercyjnych. Autorka uznaje ostatecznie, ze
lepiej opisuje rzeczywisto$¢ nowych mediow
termin ergodycznos¢. Oznacza ona ,,brak jas-
no zdefiniowanego toku narracji, w miejsce
ktorego pojawia si¢ tzw. pole zdarzen, za-
wierajace w sobie wszystkie mozliwe fabuty”
(s. 63). Wprowadzenie poj¢cia narracji wyda-
je si¢ bardzo uzyteczne, poniewaz umozliwia
uchwycenie niektoérych elementow procesu
oddziatywania tego typu mediéw na tozsa-
mos$¢ osobowg oraz wybrane formy zachowan
spotecznych. Magdalena Szpunar podkre-
$la, ze wolnos¢ uzytkownika takich narzedzi
ogranicza si¢ do wyboru okreslonej narracji
zdefiniowanej przez nadawcg. Aktywnos$c
1 tworczo$¢ sa zminimalizowane, a indywidu-
alno$¢ w odbiorze tresci czgsto iluzoryczna.
W rozdziale drugim znajdujemy takze cieka-
wa analizg innych poje¢¢ ujmujacych fenomen
nowych mediow, takich jak: personalizacja,
kastomizacja, prosument. Pojecie wirtualno-
Sci autorka taczy migdzy innymi ze zjawiska-
mi immersji i wyobrazni, wskazujac, ze nie sa
to doswiadczenia, ktore zaistnialy w wyniku
zastosowania nowych technologii. Doswiad-
czenie immersyjne moze by¢ wywotane przez
zaangazowang lekturg, kontemplacj¢ dzieta
malarskiego, a jako pelne zanurzenie w §wie-
cie nierealnym mozemy potraktowac stan ma-
rzenia sennego. Podobnie hipertekstualnosé,
ktora oznacza otwarto$¢ interpretacyjng dzie-
Ta, nie jest zjawiskiem generowanym wylacz-
nie w przestrzeni nowych mediow.

Jednym z gtownych elementéw rozprawy
jest szosty punkt drugiego rozdziatu, w kto-
rym Szpunar przedstawia rzadko przywoty-
wana prawidlowos¢, zgodnie z ktora tylko
jeden procent uzytkownikéw Internetu jest
zaangazowany w tworzenie tresci, dziewigc
procent dokonuje modyfikacji lub dystrybu-
cji. Przytlaczajaca wigkszo$¢ internautow
ogranicza swoja dziatalno$¢ do przegladania,
czyli biernej konsumpcji tresci zawartych
w sieci. Autorka precyzyjnie dokumentuje tg
tezg migdzy innymi na przyktadzie Wikipedii.
Ta wlasciwos$¢ okre$lajaca sposob korzysta-
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nia z zasobéw zamieszczonych w przestrzeni
internetowego metamedium jest podstawo-
wa przestanka, na podstawie ktorej zostaje
uzasadniona teza mowiaca, ze mimo tech-
nicznych mozliwosci uzytkownicy Internetu
w wigkszosci powielaja sposoby zachowania
charakterystyczne dla odbiorcéw mediow
masowych. Bariera nie sa najczgéciej ogra-
niczone umiejgtnosci techniczne, ale stabe
kompetencje intelektualne i kulturowe. Moz-
na doda¢, ze rowniez czynnik etyczny czasem
dezawuuje warto§¢ zamieszczanych wiado-
mosci. Ze wzgledu na kryteria intelektualne
Iub etyczne wiele zamieszczanych postow
trudno uznaé¢ za tworczy wklad w rozwoj
kultury. W rozprawie znajdujemy bardzo pre-
cyzyjne rozroznienia poziomow tworczosci
w Internecie.

W rozdziale trzecim zostata przedsta-
wiona informacyjna topologia sieci. Autorka
przekonuje, ze Internet nie posiada struk-
tury sieci, ale muszki smokingowej. W tym
pierwszym ujgciu wszystkie strony interneto-
we maja by¢ z soba polaczone. Tymczasem
tylko domeny znajdujace si¢ w $cistym cen-
trum posiadaja taka strukturg. Szpunar pod-
kresla, Ze istnieje wiele stron, ktore nie maja
zadnych potaczen. Mozemy na tej podstawie
stwierdzi¢, ze termin sie¢ odnosi sig tylko do
czgsci zasobdw internetowych. Jest to okoto
1/3 stron, ktore znajduja si¢ w wezle musz-
ki. Strony catkowicie odtaczone stanowa
1/5 zasobow. Bardzo waznym watkiem tego
rozdzialu jest analiza dzialania najpopular-
niejszej wyszukiwarki internetowej. Szpunar
wskazuje, ze takze w tym wypadku nazwa
jest mylaca, poniewaz zgodnie z deklaracjami
tworcow tego narzedzia, jego celem nie jest
wyszukiwanie, lecz porzadkowanie zasobow
internetowych. Oznacza to, ze mamy tutaj
do czynienia z selekcja, ktorej kryteria sa ak-
sjologicznie problematyczne, poniewaz maja
charakter komercyjny. Paradoks polega zatem
na tym, ze autorzy stron internetowych two-
rza je, aby sprosta¢ kryteriom umozliwiaja-
cym indeksowanie przez Google, a potrzeby
samego odbiorcy staja si¢ drugoplanowe. Po-
dobnie zatem jak w przypadku starszych me-
diow masowych dobor tresci w Internecie jest
w znacznej mierze okreslony przez czynniki
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ekonomiczne, a wolnos¢ wyboru ma w du-
zym stopniu charakter iluzoryczny. Szpunar
podkresla, Ze tego typu narzedzia, uwalniajac
nas od czasochtonnego wyszukiwania po-
trzebnych materialow, jednoczesnie istotnie
ograniczaja nasze zdolnosci poznawcze, a na-
wet niektore predyspozycje charakterologicz-
ne. Mozna poréwnac to zjawisko do efektu
nadopiekunczosci. Kiedy inny cztowiek czy
narzedzie podejmuje za nas decyzje, a nastgp-
nie je realizuje, uniemozliwia to wyksztatce-
nie okre§lonych umiejgtnosci oraz powoduje
zanizenie poczucia warto$ci. Otrzymujac
spreparowany, gotowy do przyswojenia ma-
terial, tracimy zdolno$¢ do samodzielnych
poszukiwan i krytycznej analizy.

W rozprawie poruszono réwniez prob-
lem wynikajacy z ograniczonych mozliwo-
Sci ludzkiej percepcji, a szczegdlnie uwagi.
W pewnym stopniu, wobec zalewu informa-
cji, jesteSmy zmuszeni do korzystania z narzg-
dzi selekcjonujacych. Kluczowym aspektem
staje si¢ popularno$¢. Uznanie jej za istotna
warto$¢ prowadzi do zjawiska okre§lonego
przez Szpunar mianem ,,nowoczesnego impe-
rializmu kulturowego”. Trudnos¢ zatem pole-
ga nie tyle na samej selekcji, ktora ze wzgledu
na ograniczone mozliwosci percepcyjne jest
koniecznoscia, ile na watpliwych kryteriach,
ktore czgsto sa definiowane poza kontrola
i $wiadomoscia odbiorcy. Pewnym sposobem
rozwiazania tego zagadnienia jest rozwdj zja-
wiska folksonomii, ktérego istota polega na
,»oddolnym, organicznym” porzadkowaniu
zasobow internetowych (s. 139). Jest to mo-
del, w ktorym eksperci nie maja uprzywile-
jowanej roli. Rozwijajac opis tego zjawiska,
autorka przywotuje takze pojecie wikifikacji,
wskazujace na otwarty charakter wiedzy, roz-
wijanej na zasadzie partnerskiego dialogu.
Wyeliminowanie roli eksperta istotnie moze
si¢ przyczyni¢ do dynamicznego rozwoju,
ktory czesto jest hamowany przez powielanie
schematow poznawczych, uznanych za nie-
naruszalne w danym $rodowisku eksperckim.
Autorka przedstawia na przyktadzie Wikipe-
dii, ze w takich srodowiskach maja znaczenie
kompetencje, ktore niekoniecznie musza by¢
zwiazane z posiadaniem formalnego tytulu
eksperta w danej dziedzinie.

’
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W czwartym rozdziale rozprawy analizo-
wany jest problem pluralizmu i homogeniza-
cji tresci w przestrzeniach Internetu. Autorka
stawia tezg, ze nie mamy tutaj do czynienia
ze zjawiskami rozproszenia i egalitaryzmu,
lecz raczej koncentracji i centralizacji, ktore
sa charakterystyczne dla mediow masowych.
Uzasadniajac tg¢ tezg, Szpunar przywotuje
migdzy innymi dane wskazujace, ze w 2010
roku 10 najpopularniejszych amerykanskich
witryn generowalo az 75% odston w sieci.
Wiele innych danych potwierdza, ze wzrost
ilosci informacji nie powoduje wigkszej
aktywnos$ci odbiorcow. Autorka rozprawy
podkresla, ze ,,nadmiar implikuje bierno$¢”
(s. 161). Zjawisko to dotyczy wyszukiwania,
ale takze zapamigtywania, poniewaz potrzeb-
ne informacje z tatwo$cia mozna zapisac,
odszukaé¢ 1 mie¢ stale do dyspozycji dzigki
urzadzeniom mobilnym. W tym rozdziale
znajdujemy rowniez analizg jeszcze dwoch
zjawisk: polaryzacji dyskursu oraz fragmen-
tacji uwagi. Polaryzacja jest kolejna ilustra-
cja tezy, ze narz¢dzia medialne nie zmieniaja
natury ludzkiej. Mamy bowiem tendencjg¢ do
koncentrowania uwagi na tych tresciach, kto-
re potwierdzaja nasze uprzednie przekonania.
Z tego tez powodu w Internecie poszukujemy
srodowisk, w ktorych uzyskujemy aprobatg
dla naszej wizji rzeczywistosci. Pluralizm
okazuje si¢ zatem kolejnym niespetnionym
oczekiwaniem, jakie z internetem poczatko-
WO wigzano.

Fenomen fragmentacji uwagi nie dotyczy
wylacznie nowych mediéw, ale z pewnoscia
przyczyniaja si¢ one do jego natgzenia. Wy-
nika to z coraz szybszego tempa przeptywu
informacji. Ze wzgledu na predkos¢, zmien-
nos¢ i efemerycznos¢ elementow skladaja-
cych si¢ na identycznos$¢ kulturowa cztowiek
budujacy swoja tozsamos¢ ma duza trudnosé
w zbudowaniu ciaglej i spojnej autonarracji.
Zjawisko fragmentacji nie dotyczy zatem tyl-
ko publicznoséci czgsto wybierajacej wasko
sprofilowane kanaly tematyczne, ale odnosi
si¢ takze do rozbicia struktury podmiotowe;.

W ostatnim rozdziale zostalo przedsta-
wione zjawisko reprodukcji mechanizmow
odbiorczych. Autorka umiejgtnie wykorzy-
stuje koncepcje¢ reprodukcji Pierre’a Bour-

dieu i Jeana-Claude’a Passerona. Kluczowe
jest tutaj pojecie habitusu, ktory wytwarza
si¢ w umysle odbiorcy w wyniku powtarza-
nia pewnych praktyk, a czlowiek nieswiado-
my istnienia tego zjawiska staje si¢ czgsto
bezbronnym odbiorca, ktory latwo podlega
przemocy symbolicznej. Zainspirowana ta
koncepcja autorka wprowadza termin socja-
lizacja medialna, by zdefiniowaé ,proces
internalizowania, ale takze eksternalizowa-
nia wzoroéw i sposobow uzytkowania dane-
go medium” (s. 34). Jest to proces powolny,
dlatego mimo wielu mozliwosci, jakie stwa-
rzaja nowe technologie medialne, pozostaja
one przez wiele 0sob niewykorzystane. Wielu
uzytkownikéw stosuje bowiem stare habi-
tusy do okreslania sposobow relacji z tymi
mediami. Wiaze si¢ z tym takze wiele para-
doksow, takich jak jednoczesne tendencje do
centralizacji i fragmentacji oraz koncentracji
i polaryzacji. Wiele bowiem os6b dysponuje
starymi nawykami wlasciwymi dla mediow
masowych, ale zarazem ewolucyjny mecha-
nizm adaptacji w jakiej$ mierze wplywa na
powolne ksztaltowanie nowych sposobow
interakcji w §rodowisku medialnym.
Podsumowujac, mozna stwierdzi¢, ze
praca krakowskiej badaczki Internetu, dzigki
precyzyjnie okreslonemu problemowi badaw-
czemu, uzyskata przejrzysta i logiczna struk-
turg. Na uwagg zastuguja bardzo potrzebne
analizy terminologiczne, ktore zostaly prze-
prowadzone bardzo starannie i doglebnie.
Dla kazdej waznej tezy zostata przedstawiona
argumentacja z uwzglednieniem wlasciwych
danych i badan. Przedstawione zagadnienia
wymagaja dalszych analiz lub innego jeszcze
ujgcia, ale tez autorka wskazuje na paradok-
salno$¢ i zlozono$¢ wielu zjawisk zwiagzanych
z nowymi mediami, co sktania do obserwo-
wania kierunku rozwoju zjawisk komunika-
cyjnych i formulowania wlasnych przemy-
Slen. Ksiazka Magdaleny Szpunar stanowi
zatem bardzo dobra podstawe analityczna
i zawiera cenne przestanki wyjasniajace wiele
fenomendw zwigzanych z nowymi mediami.

Wactaw Branicki
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INTERNET PO POLSKU

Marta Juza: KULTURA INTERNETU
W POLSCE. OD AKADEMICKICH PO-
CZATKOW DO UPOWSZECHNIENIA
ZJAWISKA. Wydawnictwo Antykwa, Kra-
kow 2012. S. 198.

Juz ponad 20 lat rozwija si¢ w naszym
spoleczenstwie Internet, a po okresie pio-
nierskim, kiedy pojawil si¢ w $rodowiskach
akademickich, od roku 1996 nastapito jego
zywiotlowe upowszechnienie i uspotecznie-
nie. Z chwila jednak, kiedy spoteczenstwo
ulega nasyceniu komunikacja internetowa,
zgodnie z prawidlowosciami komunikowa-
nia, Internet, jako potencjalna sie¢ globalna,
coraz bardziej zagospodarowywany jest przez
uzytkownikéw do eksponowania w nim zja-
wisk glokalnych, co ma réwniez znaczacy
wplyw na rozwdj zycia spotecznego oraz jego
kultury.

Autorka ksiazki podkresla, ze w bada-
niach nad Internetem rozwingly si¢ dwie
dopeiajace si¢ $ciezki: komunikologiczna
o charakterze optymistycznym oraz spo-
teczna, bardziej pesymistyczna, ktora ujaw-
nia wszelkie anomalie i patologie zwiazane
z coraz gestszym ,usieciowieniem” Zycia
spolecznego. Celem recenzowanej pracy jest
wigc przesledzenie specyfiki rozwoju Inter-
netu w Polsce oraz dynamiki rozwoju kultury
rodzimej, ktéra pod wptywem sieci ewoluu-
je i w ramach ktorej rozwija si¢ kultura sie-
ciowa, wchodzaca w hybrydowe interakcje
z kultura tradycyjna, a czgsto nawet ja zastg-
pujaca. Innym celem tej pracy jest przesle-
dzenie wptywu czotowych tworcow Internetu
$wiatowego 1 polskiego, by zauwazy¢, ile ich
rozwigzan jest dzisiaj jeszcze obecnych w sie-
ci i nadaje jej charakterystyczne wymiary.

Praca sktada si¢ z nastgpujacych rozdzia-
tow: ,,0d «Donosow» do «Naszej Klasy»”,
,Pojawienie si¢ i rozwoj kultury Internetu
w Polsce”, ,Kultura Internetu”, ,,Poczat-
ki kultury Internetu w Polsce”, ,,Przemiany
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kulturowe w polskim Internecie” oraz wste-
pu, podsumowania, bibliografii 1 aneksu,
w ktorym wymienieni sa pionierzy rodzime-
go Internetu. W rozdziale pierwszym Juza
przypomina, ze za datg poczatkowa Internetu
w Polsce uznaje si¢ 17 sierpnia 1991 roku,
wtedy bowiem nastapito pierwsze laczenie
e-mailowe pomigedzy Wydziatem Fizyki UW
a Uniwersytetem w Kopenhadze. Autorka
przypomina jednak, ze sie¢ komputerowa
pojawita si¢ w Polsce juz na poczatku lat
80. w Migdzyuczelnianej Sieci Kompute-
rowej laczacej osrodki z Gliwic, Warszawy
1 Wroclawia. Na jej podstawie, a takze pro-
jektu badawczego, ktorym kierowal prof.
Daniel Bem z Politechniki Wroctawskiej,
pod koniec lat 80. powstata Krajowa Aka-
demicka Sie¢ Komputerowa. W kolejnych
latach w osrodkach akademickich zaczely
powstawaé centra komunikacji internetowe;j
wykorzystywane gtdwnie do wymiany rezul-
tatow badan naukowych. Dalsze eksperymen-
ty doprowadzity do powstania w 1995 roku
mozliwosci podiaczania komputerow przez
modemy do sieci, dzigki specjalnej ushudze
TP SA, i w tymze roku zostal zatlozony pierw-
szy polski portal Wirtualna Polska, a nastgp-
nie w roku 1996 — portal Onet. Autorka opi-
suje rowniez dynamike rozwoju uzytkowania
sieci 1 przypomina, ze w roku 1998 wsrod
gospodarstw domowych bylo 5% uzytkow-
nikow sieci, w roku 2002 juz 24%, a w roku
2011 liczba ta osiagneta 60%.

W rozdziale drugim, wychodzac od
warstwowego opisu Internetu Y. Benkle-
ra, badaczka sugeruje, ze rozwdj fizyczny
i logistyczny sieci stworzyt podstawy do jej
rozwoju kulturalistycznego, wynikajacego
z dynamicznego rozwoju komunikacji mig-
dzy uzytkownikami, a zwiazanego z wymiana
treéci przekazow, co narzucito kulturze Inter-
netu charakter technomerkantylny i celebry-
cki, wspierany nastgpnie przez rozwoj kultury
hakerskiej w sieci, ale 1 w $wiecie rzeczywi-
stym. Kolejna forma kultury, ktorej sprzyjata
sie¢, to powstanie kultury wirtualno-komu-
nitarianskiej, ktoéra przez rozwdj wspoélnot
wirtualnych 1 portali spotecznosciowych
przeksztalcita si¢ w kulturg o charakterze bi-
znesowym, ewoluujaca nastgpnie w kulturg
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masowo-biznesowa. Ta za$ uwolnita mozli-
wosci tworcze uzytkownikow, tworzac pod-
stawy nowej gospodarki wikinomicznej, co
wywotalo nowy ,.bunt mas” i doprowadzito
do wielu konfliktéw kulturowych i spotecz-
nych, ale i do radykalnych zmian spoteczno-
-kulturowych, jak na przyklad powstanie
,.zbiorowej inteligencji”, ruchu open source,
Google, Facebooka itp. Autorka podkresla,
ze w Internecie toczy si¢ walka pomigdzy
sitami broniagcymi wolnosci komunikowania
i kreacji, a sitami dazacymi do inwigilacji,
porzadkowania, kontrolowania i ogranicza-
nia wolno$ci w sieci, co sprzyja niewatpliwie
wielkim instytucjom i koncernom w pomna-
zaniu kapitahu.

Rozdzial trzeci traktuje o poczatkach
tworzenia si¢ kultury internetowej w Polsce,
ktére, w opinii badaczki, przypadaja na rok
1999. Przypominajac ograniczenia technolo-
giczne sieci i brak powaznego traktowania In-
ternetu przez opini¢ publiczna, Juza dokonuje
przegladu inicjatyw, ktore miescily sig w tzw.
kulturze daru inicjowanej gtéwnie przez pa-
sjonatow 1 fascynatdw, przede wszystkim
miodziez. Kultura Internetu, poczatkowo
posadzana o brak elitaryzmu, a nawet bar-
baryzacjg roznych form kultury tradycyjne;j,
miala charakter wysoce subiektywny, a jej
tworcy poszukiwali wlasnej tozsamosci, nie
godzac si¢ na porzadki narzucane spoteczen-
stwu przez elity. ,Internet byt poczatkowo
w Polsce nowinka wykorzystywana przez
niewielka grupg pasjonatow, nastgpnie spo-
pularyzowat sig, stajac si¢ rodzajem medium
masowego, aby wreszcie ulec fragmentaryza-
cji 1 specjalizacji. Ten ostatni etap jest silnie
powiazany z procesem integracji Internetu
z zyciem codziennym. Internet okazuje sig
bowiem narzgdziem utatwiajacym ekspresje
i realizacj¢ pozainternetowych pasji, dazen
czy zyciowych projektéw uzytkownikow. Co
ciekawe, cho¢ jako calo$¢ przechodzi ewolu-
cjg, to zarazem jego wczesniejsze formy nie
ulegaja zanikowi” (s. 176—177). W podsumo-
waniu ksiazki badaczka zauwaza, ze pomimo
tych szybkich zmian ewolucyjnych i zwia-
zanych z nimi konfliktow spolecznych oraz
kulturowych nie musi kultura Internetu pozo-
stawa¢ w radykalnej sprzecznosci z tradycyj-

nymi formami kultury czy interakcji spotecz-
nych. Moze sig i tak zdarzy¢, ze w przysztosci
bgda mogly one w miarg harmonijnie z soba
wspotpracowac.

Opracowanie Juzy to niewatpliwie cie-
kawa analiza fenomenu Internetu w Pol-
sce, wypelniajaca jakby brakujace ogniwo
w badaniach nad jego rozwojem i wspotczes-
ng kondycja, ukazujaca jego rozwoj global-
ny, ale i pokazujaca jego rodzima specyfike.
Ksiazka moze by¢ zainteresowany nie tylko
socjolog komunikowania, teoretyk komuni-
kacji, student, ale i kazdy uzytkownik sieci,
by u$wiadomi¢ sobie, z czym wilasciwe ma
do czynienia i co moze z tego dla niego wy-
nikna¢.

Ignacy S. Fiut

GRA O WLADZE W TEATRZE
WARTOSCI

Jacek H. Kotodziej: WARTOSCI POLI-
TYCZNE. ROZPOZNANIE, ROZUMIE-
NIE, KOMUNIKOWANIE. Ksiggarnia Aka-
demicka. Krakéw 2011. S. 514.

Metafora zycia jako teatru znana jest
ludzko$ci od wiekéw. Od narodzin az do
ostatniego dnia zycia odgrywamy rozne role
w ,teatrze wartoéci”. Co si¢ jednak dzieje,
gdy pewni aktorzy — w tym wypadku poli-
tycy — specjalizuja si¢ w sprawowaniu wia-
dzy nad innymi? Jakich metod uzywaja, aby
,prowadzi¢ stowami” rzesze ludzi?' Jakimi
warto$ciami na nich dziataja i czy mozna je
rozpozna¢? Odpowiedz przynosi nam Jacek
H. Kotodziej w swej rozprawie habilitacyj-
nej. ,,Aktorzy polityczni — pisze Kotodziej
— wyspecjalizowali si¢ w oswajaniu 1 za-
wlaszczaniu wartosci w ramach specyficznie

I J. Wasilewski, A. Skibinski: Prowadzeni
stowami. Retoryka motywacji w komunikacji
publicznej, Warszawa 2008.
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pojmowanej  «racjonalno$ci  retorycznej»
premiujacej zachowania radykalne: dominu-
ja praktyki radykalnej autoprezentacji oraz
agresywnej dyskredytacji (kosztem tego, co
posrodku)” (s. 9).

Zanim jednak przejdziemy do rozpo-
znania 1 rozumienia warto$ci politycznych,
nalezy zada¢ pytanie zasadnicze: Czym sa
warto$ci? Okazuje si¢ bowiem, ze odpowiedz
nie jest prosta. Autor omawianej rozprawy
niezwykle rzetelnie wprowadza czytelnika
w tenze temat. Mozna wrgcz rzec, ze Koto-
dziej odchodzi lekko od typowego uktadu
pracy naukowej. Zwykle podanie definicji nie
satysfakcjonuje krakowskiego badacza. Od
pierwszych stron teoria przeplata si¢ z roz-
wazaniami o metodzie badawczej, nad ktora
rozmysla naprawdg filozoficznie — dociera do
wielu zrodel, podaje argumenty za i przeciw
omawianym definicjom, teoriom i sposobom
hierarchizacji wartosci. Czg$¢ pierwsza ,,Per-
spektywy aksjologiczne w teorii spotecznej:
Podstawy” w dwoch pierwszych rozdziatach
przynosi wiedzg na temat tego, jak filozofo-
wie 1 socjologowie rozpatrywali i rozpatruja
pojecie wartosci. Znaczace niezgodnosci
migdzy nimi, czyli zwolennikami uje¢ onto-
logicznego i epistemologicznego przy roz-
wazaniu wartosci, a empirycznie ukierun-
kowanymi socjologami, Jacek H. Kotodziej
komentuje tak: ,[...] zwiazane z jakoS$cia
przezywania $wiata przez czlowieka, w za-
sadniczy sposOb sa one niewymierne, a wigc
nie poddaja si¢ prostym operacjonalizacjom
i rutynowym, empirycznym standardom po-
stgpowania” (s. 21). W tej czesci, jak rowniez
w trzech rozdziatach drugiej (,,Konceptuali-
zacja”) czytelnik otrzymuje omdwienie ,,tego,
co polityczne”, a takze perspektywy badan
warto$ci w procesach spotecznych.

Czym jednak postanowit si¢ zaja¢ Koto-
dziej, by zbada¢ wartosci polityczne? Okres,
ktory go interesowal, to czas polskiej kampa-
nii wyborczej do Parlamentu Europejskiego
w 2009 roku. Za przedmiot badan postano-
wit przyja¢ ludzi (a doktadnie ich skojarzenia
z warto$ciami europejskimi — przeprowadzono
ankiety), propagandg polityczna (Platforma
Obywatelska, Prawo i Sprawiedliwo$¢, Sojusz
Lewicy Demokratycznej, Unia Pracy, Centro-
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lewica — Porozumienie dla Przyszto$ci, Polskie
Stronnictwo Ludowe i Libertas Polska) oraz
telewizjg (TVP1 jako zrodio tekstow z audy-
cji wyborczych politykdw oraz wiadomosci
telewizyjne TVP1, Polsat, TVN i TV Trwam
— jako przyktad mediatyzacji rzeczywistosci).
Dla czytelnika, ktory nie rozeznaje sig
w $wiecie mediow tak jak autor ksiazki (wie-
loletni pracownik krakowskiego Osrodka
Badan Prasoznawczych), niezwykle cenny
moze si¢ okazac rozdziat pt. ,,Kultura mediow
— §rodowisko uzgadniania wartosci politycz-
nych”. Kotodziej rozpatruje tam migdzy inny-
mi trudno$¢ ze rozumieniem samego pojgcia
mediow. Stwierdza, ze zajmuje si¢ mediami
masowymi, ktore ,,na odpowiednio wysokim
poziomie abstrakcji traktowane sa czgsto jako
specyficzna instytucja, uwazana przez niektd-
rych za klucz do zrozumienia wspoélczesnej
kultury (réwniez politycznej)” (s. 200). Opi-
suje tez logikg, ktora kieruja si¢ media, jezyk
uzywany przez dziennikarzy, znajdujacy si¢
pod silnym wptywem marketingu i reklamy,
a takze pospiechu, w ktorym przygotowywa-
ne sa informacje, co z kolei wptywa na ich
jakos¢. Podkresla réwniez — powolujac si¢ na
Walerego Pisarka — istotna rolg procesu me-
diatyzacji nastawionego (tak jak wspotczesna
cywilizacja) na zabawg, czego rezultatem jest
na przyktad tabloidyzacja mediow.
Metodologi¢ i wyniki badan czytelnik
poznaje dopiero w czesci trzeciej ,,Egzempli-
fikacja” (243 strona!). Trzeba niestety zazna-
czy¢, ze taki uklad recenzowanej rozprawy
nie jest dla czytelnika zbyt przystgpny. Jak juz
wczesniej wspomniano, krakowski badacz
niezwykle skrupulatnie omawia zagadnienie
po zagadnieniu, zaczynajac od klasykow filo-
zofii, a konczac na prekursorach nauki o ko-
munikowaniu, co sprawia, ze ksiazka ,,Warto-
$ci polityczne” nabiera w pewnym momencie
charakteru... podrgcznika do nauki o wartos-
ciach i mediach. Réwniez przedstawienie me-
tody i wynikow badan moze si¢ okaza¢ trudne
w odbiorze — choc¢by ze wzgledu na czgste od-
wolywanie si¢ do dwoch aneksow liczacych
tacznie 21 stron i zawierajacych skompliko-
wany klucz kategoryzacyjny oraz 43 tabele.
Metody badan, na ktdérych opiera si¢ Jacek
H. Kotodziej, to: ,stowa kluczowe” Anny
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Wierzbickiej, ,,stowa sztandarowe” Walere-
go Pisarka, ,,symbole kolektywne” Micha-
ela Fleishera, a takze zwiazany z badaniem
Jjezyka warto$ci” projekt Jadwigi Puzyniny,
kognitywistyczna teoria Tomasza Krzeszow-
skiego oraz badanie wartosci w jezykowym
obrazie $wiata Jerzego Bartminskiego. Prze-
de wszystkim jednak, wykorzystujac swe
doswiadczenie w OBP, autor przedstawit cha-
rakterystyczne dla prasoznawstwa i lingwisty-
ki korpusowej metody badan ilosciowych, tj.
tworzenie list frekwencyjnych, konkordancji
stow kluczowych, badanie kolokacji, dystan-
su i dyspersji. W analizie jakosciowej skupia
si¢ natomiast na hermeneutycznym podejsciu
do tekstu oraz, rzecz jasna, swej politolo-
gicznej wiedzy o wyborach do Parlamentu
Europejskiego w 2009 roku. Kotodziej pod-
kresla, ze ,,Dystrybucja stow jest przydatnym
narzedziem analizy na wstgpnym etapie [...]
[oraz ze — M.F.] stowniki i listy frekwencyjne
«moéwiay swoja czg§¢ prawdy i nie mozna ich
ignorowac” (s. 248).

Jak zatem aktorzy polityczni dziataja na
ludzi warto$ciami politycznymi — czy raczej
europejskimi? Wyniki badan Kotodzieja moz-
na uja¢ w dwoch punktach.

Po pierwsze, istnieje wspolne pole, na kto-
rym ,,graja” politycy i wyborcy. Politycy — oraz
zapewne caly sztab ludzi od public relations —
dopasowuja do wyborcow wartosci, o ktérych
maja zamiar mowic, wyborcy zas, rozpoznajac
interesujace ich wartosci, podazaja za polityka-
mi, by te warto$ci mogty si¢ zrealizowac.

Po drugie, dochodzac do bardzo ogdlnych
whnioskow, stwierdzi¢ mozna, ze medialny obraz
polityki r6zni si¢ w duzym stopniu od prezento-
wanego w kampanii wyborczej. Dziennikarze
przepuszczaja” teksty propagandy politycznej
przez swoje filtry aksjologiczne, i to, co prezen-
tuja odbiorcom, r6zni si¢ w duzym stopniu od
wartosci uznawanych przez badanych Polakéw
i propagandg polityczna.

Warto zatem siggna¢ do ksiazki Kotodzie-
ja, poniewaz daje solidne podstawy teoretycz-
ne, uczy warsztatu badawczego oraz daje punkt
odniesienia do dalszego badania ,.teatru warto-
$ci”, w ktorym — cheac nie cheae — zyjemy.

Mateusz Flont

BIBLIOGRAFIA
WLADYSEAWA KOLASY
I GRZEGORZA NIECIA

Wiadystaw Marek Kolasa, Grzegorz Nie¢:
BIBLIOGRAFIA HISTORII PRASY POL-
SKIEGO RUCHU LUDOWEGO. Muzeum
Historii Polskiego Ruchu Ludowego, Warsza-
wa 2012. S. 104.

Dorobek pismienniczy poswigcony prasie
polskiego ruchu ludowego od samego poczat-
ku jej powstania, czyli od zaproponowanej
przez Andrzeja Paczkowskiego daty 1893,
z biegiem lat przynosi prace o réznorodnym
charakterze. W ich obrgbie znajduja sig¢ pra-
ce naukowe poparte badaniami zrédtowymi,
kompilacje o charakterze syntetyzujacym,
pozycje wspomnieniowe. Nadal wielu histo-
rykow, politologéw i prasoznawcoéw podej-
muje badania nad dziejami ruchu ludowego
ijego prasy — i nie zmienia tego stanu rzeczy
fakt, ze prasa partyjna przeszta juz do histo-
rii. W Polsce zjawisko zaniku tego typu pra-
sy obserwowane jest po6zno (ze wzgledu na
uwarunkowania polityczne), a niektore tytuty
prasowe ukazuja si¢ nadal.

Autorzy, Wiadystaw Marek Kolasa
i Grzegorz Nieé¢, opracowujac ,,Bibliografig
historii prasy polskiego ruchu ludowego”,
podjeli zatem temat godny trudu badawcze-
go. Praca ta ma istotne znaczenie dla rozwoju
badan prasoznawczych ze wzgledu na to, ze
nie tylko ukazuje stan badan nad prasa ruchu
ludowego, ale przynosi takze charakterystyke
i oceng dorobku pismienniczego z tego zakre-
su. Autorzy wyznaczyli sobie jeszcze jeden
bardzo wazny cel — zwrdcenie uwagi badaczy
dziejéw organizacji politycznych i prasy na
wazkie problemy, niestanowiace dotad przed-
miotu zainteresowan naukowych. Dlatego
doktadna lektura bibliografii, zgodnie z za-
tozeniami jej tworcow, powinna zapoczatko-
waé dyskusje nad problematyka prasy ruchu

MIZ OVO.N5 197.-27.59



I barmanie indd Q41

ludowego i1 zaowocowaé podjgciem nowych
wyzwan badawczych.

Opracowanie Wtadystawa Marka Kolasy
i Grzegorza Niecia ma znakomicie uzasadnio-
na i czytelna konstrukcje. ,,Bibliografig...”
poprzedza obszerny i dobrze wprowadzajacy
w problematyke opis stanu badan, a w nim
rozrdznienie termindw: prasa dla ludu, prasa
polityczna ruchu ludowego i prasa ruchu ludo-
wego. Prawidlowe zdefiniowanie, co slusznie
podkreslaja autorzy, pozwala na okreslenie
typu prasy pod wzgledem wiasciciela, od-
biorcy i funkcji, jaka pelni (s. 11-12). Proba
odpowiedzi na pytanie, co oznacza ruch ludo-
wy i co rozumieé nalezy przez jego prasg, jest
kluczowa dla bibliografii, gdyz determinuje
jej zakres. Na podstawie szczegotowej anali-
zy dotychczasowych opracowan tego tematu,
uwzgledniajac toczaca sig od lat 60. dyskusje
metodologiczng (s. 11-15), autorzy przyjeli
termin ,,prasa ruchu ludowego”, aczkolwiek
podkreslaja, iz nalezy tez respektowaé ter-
min ,,prasa ludowa”. Swoj wybdr uzasadnili
wzgledami merytorycznymi. Czytelnik bi-
bliografii odnajdzie w niej zatem opracowa-
nia zwiazane zar6wno z politycznym, jak
i spotecznym ruchem ludowym.

Bibliografia...” rejestruje publikacje
od konca XIX wieku do wspodtczesnosci. Za
cezurg przyjeto narodziny politycznego ru-
chu ludowego, przy czym nie ograniczano
si¢ do daty zaproponowanej przez Andrzeja
Paczkowskiego, a wyznaczono szersze ramy
czasowe. Material bibliograficzny uporzad-
kowano chronologicznie. W pierwszej czgsci
pracy czytelnik odnajdzie wigc prace o za-
kresie ogdlnym, poswigcone problematyce
historii prasy polskiego ruchu ludowego.
W kolejnych pigciu dziatach — ulozone zgod-
nie z periodyzacja historii Polski materiaty
o zakresie ogdlnym, po czym pozycje doty-
czace poszczegblnych regionow, osob, typow
prasy (s. 16).

Zestawienie rejestruje pozycje na pod-
stawie bibliografii polskiego prasoznawstwa,
opracowywanej przez Wladystawa Marka
Kolasg. Odnotowano rejestr prac naukowych,
a takze znaczace pozycje wspomnieniowe
i dokumentacyjne. Lacznie zarejestrowano
312 pozycji. W bibliografii zamieszczono
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opisy wzbogacone o opracowania dokumen-
tacyjne w postaci adnotacji wyjasniajacych.
Cenne sg informacje o pracach recenzowa-
nych. Dla prac wielowatkowych przygoto-
wano odsylacze. Podobnie jak w innych tego
typu publikacjach na koncu ksiazki autorzy
zamiescili indeks osob. Opracowanie wzbo-
gacaja dwa czytelne wykresy, przynoszace
zestawienie liczbowe publikacji prasy ludo-
wej w latach 1945-2009 i cytowan gtéwnych
monografii ksiazkowych.

,Bibliografia...” zostata starannie opra-
cowana, ma jasng konstrukcjg, a zasady se-
lekcji materiatow sa zrozumiate i czytelne.
Stanowiac krytyczne opracowanie dotychcza-
sowego dorobku naukowego, ,,Bibliografia”
pozwala naukowcom okresli¢ nowe obszary
badawcze. Otrzymali§my cenna i znaczaca
pozycje zrodtowa, ktorej nie powinno zabrak-
na¢ w zadnym oddziale informacji naukowe;j.

Sabina Kwiecien

DRUGIE WYDANIE
»LARZADZANIA W
MEDIACH”

Tadeusz Kowalski: ZARZADZANIE
W MEDIACH. Wydanie II uaktualnione
i rozszerzone. Wydawnictwo Wolters Kluwer,
Warszawa 2013. S. 310.

Konkurencja internetu, przyczyniajaca si¢
do kryzysu tradycyjnych mediow, zmiany ich
spotecznego zasiggu, sposobow funkcjono-
wania i zarabiania pieni¢dzy, wzbudza zain-
teresowanie metodami prowadzenia biznesu
medialnego. Ksigzka Tadeusza Kowalskiego
poswigcona zarzadzaniu w mediach jest od-
powiedzia na to zainteresowanie. Jej pierwsze
wydanie z 2008 roku pt. ,,Migdzy tworczos-
cig a biznesem” nosito wprawdzie skromny
podtytut ,,Wprowadzenie do zarzadzania
w mediach i rozrywce”, ale bylo pierwsza
polskojezyczna praca z dziedziny zarzadzania
uwzgledniajaca specyfike kierowania media-
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mi. Kolejne kompleksowe opracowania na te-
mat zarzadzania mediami ukazaly si¢ dopiero
w 2011 i w 2012 roku’. W szczegdlowych
opracowaniach polscy autorzy zajmowali
si¢ badz zarzadzaniem w wybranych typach
mediéw?, badZz poszczegdlnymi funkcjami
procesu zarzadzania w mediach zwlaszcza
marketingiem medialnym®.

Nowa ksiazka Tadeusza Kowalskiego,
cho¢ pod zmienionym tytulem, rézni si¢ od
pierwszego wydania nieznacznie. Autor za-
chowal ten sam uktad tresci, dodajac jedynie
rozdzial, w ktérym diagnozuje najwazniej-
sze zagrozenia dla funkcjonowania mediow
i prognozuje kierunki ich dalszego rozwo-
ju. Wprawdzie juz na wstgpie zaznacza, ze
glowna cecha mediow jest zmiennos¢ (,,Me-
dia zyja z nieustannego zapotrzebowania na
nowo$¢”), a najwazniejszym zadaniem kie-
rujacych nimi osoéb jest zarzadzanie zmiana,
wigkszos$¢ jego wezesniejszych twierdzen na
temat sposobow prowadzenia biznesu me-
dialnego nie wymaga rewizji.

W procesie zarzadzania zmiang w me-
diach za najwazniejsze zadanie menedzerow
autor nadal uznaje doskonalenie oferty i za-
warto$ci medidw, co — zgodnie z koncepcja
zaangazowania finansowego — pozwala spro-
sta¢ wymogom konkurencji i utrzymac zain-
teresowanie odbiorcow. Odwotuje si¢ tez do
koncepcji instytucjonalnej, wiazac zmiany
w mediach ze struktura rynku medialnego,
glownie w aspekcie konkurencyjnosci branzy.
Postuluje uzupetnienie jej o teorig struktura-
cji Anthony’ego Giddensa, aby uwzgledniac
zmiany spoleczne, ktére warunkuja oczeki-
wania odbiorcow mediow.

2 B. Nierenberg: Zarzadzanie mediami.
Ujecie systemowe, Krakow 2011; oraz J. Kreft:
Ewolucja strategii transmedialnych korporacji
transnarodowych, Gdansk 2012.

3 Por. m.in. J. Beliczynski: Radio jako
obiekt zarzadzania, Krakéw 2005; B. Nieren-
berg: Publiczne przedsigbiorstwo medialne. De-
terminanty, systemy, modele, Krakow 2007.

4 Por. m.in. J. Kreft: Gazety ogolnopolskie.
Strategie marketingowe, Gdansk 2007; R. Za-
binski: Marketing na rynku prasowym, Warsza-
wa 2010.

Ta podbudowa teoretyczna pozwala Ko-
walskiemu na analiz¢ poszczegoélnych ele-
mentow otoczenia medidw (uzytkownicy,
zawarto$é, sposob dystrybucji), majacych
najwigkszy wplyw na ich funkcjonowanie.
Proponuje przy tym, by w procesie zarza-
dzania poswigci¢ im jednakowa uwagg — od
wytwarzania zawartosci przez jej dystrybucje
do interakc;ji z odbiorca — i traktowac jako og-
niwa lancucha wartosci.

Doceniajac znaczenie tworcOw w pro-
dukcji zawartosci medidow, obszerny rozdziat
ksiazki autor po$wigca zarzadzaniu zasobami
ludzkimi. Prezentujac koncepcje teoretyczne
dotyczace organizacji pracy, systemow mo-
tywowania, roli lideréw, styloéw zarzadza-
nia itp., Kowalski zauwaza, ze stanowia one
wylacznie inspiracj¢ dla menedzeréw i nie
sa dostownie stosowane w praktyce. W kil-
ku zdaniach odnosi sig tez do takich zjawisk
we wspotczesnych mediach, jak ogranicza-
nie zatrudnienia, preferowanie zatrudnienia
czasowego 1 na zasadach samozatrudnienia,
nie przesadzajac jednak o skutkach, jakie
beda one mialy dla funkcjonowania mediow
w przysztosci.

Podobny poziom teoretycznej ogodlnosci
cechuje rowniez rozdziat dotyczacy procesu
decyzyjnego w mediach. Znacznie cenniej-
sze dla praktykéw zarzadzania w mediach
sq analizy dotyczace ksztaltowania portfo-
lio, zwlaszcza przestanek rozszerzania oferty
medialnej. Kowalski wiaze je z dazeniem do
zmniejszenia ryzyka dziatania oraz poszuki-
waniem szans rynkowych. Przy okazji rozwa-
7a zagrozenia zwiazane z dywersyfikacja firm
medialnych.

Omawiajac aspekt finanséw w dzialal-
nosci medialnej, autor mierzy si¢ z waznym
dylematem spotecznej odpowiedzialnosci
medidéw 1 potrzeba wypracowywania zy-
sku przez firmy medialne. Przedstawiajac
znaczenie plandéw i budzetéw czy sposoby
prowadzenia analiz finansowych, badacz
jednoznacznie stwierdza, ze sa to narzgdzia
umozliwiajace wytwarzanie wartosci dla
odbiorcoéw, pracownikow i wilascicieli me-
diow, a nie cel dziatania firm medialnych.
W podobnym duchu odnosi si¢ do marketingu
w mediach. Za szczegdlnie uzyteczny dla firm
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medialnych uznaje marketing relacyjny, a nie
transakcyjny.

Wiedza marketingowa, przypomina autor,
ktorej podstawa sa analizy i badania rynku,
pozwala menedzerom upora¢ si¢ z doraznymi
problemami funkcjonowania mediow, a dla
formutowania rozwiazan na przysztos¢, czy-
li planowania strategicznego, niezbgdne jest
uwzglednienie ogdlnych tendencji w rozwoju
spoteczno-gospodarczym. Kowalski zalicza
do nich narastajace zr6znicowanie spoteczne,
uprzemystowienie i urbanizacjg, globalizacjg
rynkow, konwergencje technologiczna, roz-
woj gospodarki opartej na wiedzy. Wptyw
tych czynnikéw rozwaza w odniesieniu do
poszczegodlnych branz: ksiazek, czasopism,
dziennikow, filmu, muzyki, radia, telewizji
i mediéw strumieniowych. Za najwigksze wy-
zwania przysztosci dla zarzadzania w mediach
uznaje: cyfryzacje mediéw, rozwdj nowych
platform ich dystrybucji, konwergencj¢ me-
didéw oraz coraz wigksze zréznicowanie oferty
medialnej, zmiang pasywnych odbiorcow me-
diow w ich aktywnych uzytkownikow.

Najwigksza warto$cia opracowania ,,Za-
rzadzanie w mediach” jest to, z czego autor
tlumaczy si¢ we wstepie: ,,Ksiazka ta nie jest
klasycznym podrecznikiem zarzadzania, nie
zawiera opisu szczegotowych procedur i spo-
soboéw postgpowania, narzedzi i instrumen-
tow, ktorymi postuguja si¢ menedzerowie”
(s. 9). Autor, dysponujac wiedza z zakresu
ekonomiki mediéw, ujmuje temat zarzadzania
w firmach medialnych w znaczniej szerszej
perspektywie — jako poszukiwanie modeli
prowadzenia biznesu w stale zmieniajacym
si¢ otoczeniu spolecznym, gospodarczym
i technologicznym. Wprawdzie wielu rozwa-
zaniom mozna zarzuci¢ duzy poziom ogol-
nosci i brak odniesien do praktyki, zwlaszcza
realiow polskiego rynku mediow, ale trudno
jest mie¢ zastrzezenia do prawidtowosci for-
mutowanych przez autora wnioskow. Najlep-
sza rekomendacja dla recenzowanej ksiazki
jest tez fakt, ze mimo turbulentnego otoczenia
po uptywie pigciu lat od pierwszego jej wy-
dania nie wymagata od autora zmiany zasad-
niczych ocen czy prognoz rozwoju mediow.

Jolanta Dzierzynska-Mielczarek
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O JEZYKU RUCHOW
OCCUPPY

Marina Sitrin i Dario Azzellini: OCCU-
PYING LANGUAGE (OCCUPIED MEDIA
PAMPHLET SERIES): THE SECRET REN-
DEZVOUS WITH HISTORY AND THE
PRESENT. Zuccotti Park Press, Brooklyn
2012. S. 116.

Omawiana publikacja jest juz czwarta
z Occupied Media Pamphlet Series, ktora to
seria jest poswigcona wspotczesnym ruchom
spotecznym walczacym o demokracjg. Au-
torzy ksigzki — Dario Azzellini, aktywista,
pisarz i tworca filmowy, oraz Marina Sitrin,
pisarka i uczestniczka ruchéw Occupy® —roz-
wazaja funkcjonowanie dzisiejszych ruchow
Occupy w nawiazaniu do zdarzen w Ameryce
Lacinskiej w ciagu ostatnich dwudziestu lat.
Zapraszaja czytelnika do przegladu ruchow
wyzwolenczych, opozycyjnych, rebelian-
ckich, a takze osadzenia najbardziej podsta-
wowych poje¢ i jezyka z tamtych wydarzen
w kontekscie tego, co wspolczesdnie dzieje sig
w Stanach Zjednoczonych i w innych rejo-
nach §wiata.

Jak zaznaczaja autorzy, istnieje racjonal-
na podstawa poréwnawcza wszystkich ru-
chow Occupy niezaleznie od czasow, w jakich
si¢ wylaniaja. Jest nia jezyk: ,,Jezyk nie jest
neutralny, a stowa przenosza i wyrazaja pojg-
cia i sposoby myslenia. Moga one wzmacnia¢
i utrwala¢ hierarchie, dominacj¢ i kontrolg,
ale moga tez podkresla¢ warto$§¢ rownosci

> Ruchy Occupy nawiazuja do stynnego
ruchu Occupy Wall Street, zorganizowanego
17 wrzesnia 2011 r., w ktorym demonstranci
protestowali na  Manhattanie  przeciwko
nierownosciom spotecznym i gospodarczym
oraz zachtanno$ci wielkich korporacji i ich zbyt
wielkiemu wplywowi na rzad amerykanski.
Glownym hastem protestujacych byt slogan We
are the 99%!
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i budowaé¢ $wiadomo$é spoteczng” (s. 9,
thum. — M.W.).

Zadaniem, jakie postawili sobie autorzy,
jest przedstawienie kilku takich poje¢ utrwa-
lonych w jezyku w ciagu wielu lat walk o wol-
no$¢ w Ameryce Lacinskiej, a bedacych obec-
nie fundamentem dla samoorganizowania si¢
spotecznosci niezadowolonych ze sposobow
sprawowania wladzy. Wskazuja oni, Ze obser-
wowane w dzisiejszych czasach hasta, takie
jak Kefaja! (‘Dos¢’) w Kairze, ;Ya Basta!
(‘Dos¢ to dos¢’) w Atenach, ;Democracia
Real Ya! (‘Teraz prawdziwa demokracja’)
w Hiszpanii czy We are the 99%! (‘My sta-
nowimy 99%”) w Stanach Zjednoczonych, sa
znakiem naszych czaséw i zapowiadaja na-
dejscie nowych relacji spotecznych i nowego
jezyka.

Obecnie wchodzimy w nowa erg, ktorej
wyznacznikiem jest globalny opdr wobec
demokracji reprezentatywnej i masowe orga-
nizowanie si¢ ludzi przez portale spotecznos-
ciowe, co w przesztosci nie byto mozliwe. To
jednak nie internetowe narzgdzia komunika-
¢cji determinuja nowum dzisiejszych ruchow,
lecz ,.kolektywna konstrukcja nowych zwiaz-
kow spotecznych” (s. 16), przejawiajaca sig
w zdobywaniu nowych przestrzeni w sferze
publicznej. Ta konstrukcja ma upust w jezy-
ku, ktoéry jakkolwiek przypomina dotychcza-
sowy sposob mowienia o zwigzkach spotecz-
nych, to nowe zjawiska ujmuje nieco inaczej.
Przyktadem tego sa takie stowa opisujace or-
ganizowanie si¢ wspotczesnych grup Occupy,
jak assemblies czy gatherings (‘zebrania’),
a nie jak dotychczas — meetings. Wydaje sig,
ze réznica migdzy dwiema nominacjami ta-
kich, okre$lmy to, ,,spotkan” jest niewielka,
na co zreszta wskazuja autorzy, gdyz spotecz-
ne funkcje tychze spotkan si¢ nie zmienity.
W tym miejscu mozna by si¢ jednak pokusi¢
o komentarz, ze wyrazy assembly i gathering
wzbudzaja nieco inne asocjacje niz meeting,
wskazujac na formalny aspekt spotkan. Dla-
tego tez, mowiac o assemblies i gatherings,
moéwimy o usankcjonowanym charakterze
takich spotkan, co je legitymizuje w dyskur-
sie publicznym; por. kolokacje assembly of
senators and congressmen (‘zgromadzenie
senatoréw i kongresmenow’), freedom of as-

sembly (‘wolno$¢ zgromadzen’) czy general/
legislative assembly (‘walne zgromadzenie/
zgromadzenie ustawodawcze’).

O unikatowosci zwiazkéw spotecznych
charakteryzujacych grupy zajmujace prze-
strzen publiczna, by zademonstrowaé swoje
niezadowolenie, $wiadczy wysoki stopien
organizacji. Ruchy Occupy nie poprzestaja
na zajmowaniu placow i skwerow oraz wyra-
zaniu pogladow, lecz zajmuja sig organizacja
zespotow mediacyjnych, zespotéw bezpie-
czenstwa (pomocnych w przypadku star¢ ze
sluzbami panstwowymi, jakie na przyktad
wydarzyly si¢ w Atenach i Kairze), punktow
pomocy zdrowotnej, prawnej, zZywieniowej
itp., a CO najwazniejsze — Opuszczajac zajmo-
wane place, wkraczaja w przestrzen spotecz-
na organizujacych si¢ grup, do ich sasiedztw
1 miejsc pracy, by oddolnie wplywac¢ na zmia-
ng jakosci zycia spofecznego. Przykladem
takich praktyk sa dziesiatki neighboring as-
semblies (‘zgromadzen sasiedzkich/okolicz-
nych’), regularnie odbywajacych si¢ w Grecji,
Hiszpanii i USA, ktérych celem jest reagowa-
nie na polityke podnoszenia podatkow, kosz-
tow opieki zdrowotnej, i walka z polityka eks-
misyjna i egzekucji mienia (s. 17).

Autorzy opisuja, w jaki sposob dziataja
grupy Occupy. Relacje medialne z demon-
stracji grup spotecznych organizujacych sig
po to, by zademonstrowa¢ swoje niezadowo-
lenie wobec wladzy, pokazuja jedynie najbar-
dziej atrakcyjny medialnie, fasadowy profil
buntu spolecznego: zbierajace si¢ na skwe-
rach thumy demonstrantow wykrzykujacych
hasta, prezentujacych slogany i nierzadko
Scierajacych si¢ z sitami policji i stuzbami
bezpieczenstwa. Jest to jednak tylko obraz
powierzchowny, bo z chwila, gdy thum opusz-
cza skwer, jego idee i organizacja przenosza
si¢ do zycia spotecznego jego uczestnikow, co
ma w przysztosci zaowocowaé stworzeniem
nowych zwiazkéw spotecznych i struktur,
dzigki ktérym bedzie mozliwa walka o indy-
widualne interesy spoteczne, walka z demo-
kracja reprezentatywna na rzecz demokracji
bezposrednie;.

Ponizej zostang omowione najwazniejsze
dla ruchéw Occupy pojecia i konstrukcje je-
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zykowe, wyeksplikowane w drugiej, glownej
czesci ksiazki.

Affective and trust-based construction
(‘struktura afektywna i oparta na zaufaniu’)
— dziatania polityczne oparte na wzajemnym
zaufaniu i trosce o wspolnote (s. 68), majace
prowadzi¢ do transformacji spoleczenstwa,
dla ktérego mito$¢ jest wartoscia podstawowa.

Assemblies (‘zgromadzenia’) and en-
cuentros (‘zebrania, wiece’) — zgromadze-
nia zwotywane w celu dzielenia si¢ ideami,
przedyskutowania czego$ lub dochodzenia
do porozumienia na drodze demokracji bez-
posredniej (s. 50). Roznica miedzy assembly
a encuentro polega na tym, ze encuentro nie
musi sig¢ konczy¢ rozwiazaniem jakiegos prob-
lemu, wypracowaniem jakiego$ konsensusu,
ale jest wartoscia per se, gdyz jednoczy ludzi,
ktorzy moga si¢ swobodnie wypowiadac.

Autogestion (‘samozarzadzanie’) — po-
jecie odnosi sig do kolektywnego, demo-
kratycznego zarzadzania, ktére moze mieé
zastosowanie w lokalnych spotecznos$ciach,
miejscach pracy itp. (s. 73). Przyktadem auto-
gestion jest stworzenie instytucji Policia Co-
munitaria (‘policja wspolnotowa, lokalna’)
w Guerrero, stanie potozonym w potudniowo-
-zachodnim Meksyku, znanym z przemocy
i biedy.

Autonomy (‘autonomia’) — zdolnos¢ do
decydowania o swoim zyciu bez konieczno-
sci podporzadkowywania decyzji czynnikom
wykraczajacym poza proces samostanowie-
nia, z podstawowym ograniczeniem w posta-
ci uznania autonomii innych ludzi (s. 80). Po-
jecie autonomy jest zwiazane z autogestion,
a sama autonomia jest traktowana przez ruchy
wolnoéciowe jako narzgdzie do osiagnigcia
wolnosci, jako proces budowania z odrzuce-
niem logiki kapitalistyczne;.

Horizonatalidad, horizontalism, horizon-
tal — forma relacji spolecznych powstatych
i umacnianych przez niehierarchiczne formy
komunikacji. Pojgcie oznacza korzystanie
z demokracji bezposredniej i walke o kom-
promisowe rozwiazania, zapewniajace kaz-
demu cztowiekowi prawo do bycia wystu-
chanym, a takze pozwalajace na powstawanie
dynamicznych relacji spotecznych. Relacje
horyzontalne, oparte na zaufaniu, sa przeci-
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wienstwem logiki reprezentatywno$ci i wer-
tykalnych sposobdéw organizacji. Horizonta-
lidad odrzuca hierarchig i partie polityczne,
oddajac gtos ludziom organizujacym sig
w lokalne zgromadzenia. Jest alternatywa dla
kapitalizmu i kapitalistycznych relacji, w kto-
rych ludzie postrzegaja siebie przez pryzmat
zasoboéw ekonomicznych, ptci, rasy.

May Day — Swigto Pracy, od 2001 roku
rézne ruchy organizuja si¢ wokot May Day
nie tylko po to, aby $wigtowaé wywalczenie
praw pracowniczych, ale rowniez w celu wal-
ki o prawa imigrantéw, sprawiedliwos$¢ spo-
teczna, przeciwko globalizacji kapitalistycz-
nej i wojnie (s. 101).

Movement of movements (‘ruch nad ru-
chami’) — heterogeniczna mieszanka grup
i ruchow o roznych celach, formach organi-
zacji, strategiach dzialania, wspotpracujacych
z soba w walce z globalizacja neoliberalna
(por. s. 88).

Politics of walking and process (‘polityka
marszu i dyskusji’) — polityka oparta na ciagle
si¢ rozwijajacym, nieograniczonym procesie
konstruke;ji spotecznej, ktora definiuje i rede-
finiuje sposoby emancypacji na drodze ciaglej
debaty (s. 111). Jest to polityka polegajaca na
gromadzeniu si¢ ludzi, wspdlnych spacerach
i zadawaniu pytan, ktore otwieraja pole dla
demokratycznych dyskusji i wyznaczania no-
wych celow.

Popular power (‘wladza spoleczna’) —
zdolno$¢ grup zmarginalizowanych i uciska-
nych do zmiany uktadu wladzy na drodze
odpowiedniej organizacji, systemu szkolen
i koordynacji dzialan tak, aby grupa mogla
kierowa¢ wlasnym zyciem. Budowanie wia-
dzy spotecznej oznacza budowanie relacji
spotecznych na zasadzie odwrotnosci do
logiki budowania kapitatu (s. 42). Do wia-
dzy spotecznej mozna zaliczy¢ wszystko, co
pozwala ludziom sprawowa¢ kontrol¢ nad
jakim$ aspektem ich zycia i co pozwala im
poprawiaé to zycie. Praktycznym przykladem
takiej wladzy jest angazowanie si¢ ludzi we
wszelkiego rodzaju projekty spoteczne czy
budowanie rad komunalnych.

Protagonism and social protagonism
(‘protagonizm 1 protagonizm spoleczny’)
— samoaktywno$¢ w przeciwienstwie do
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wyznaczania obowiazkow 1 funkcji repre-
zentacyjnej. Protagonizm spoleczny cechuje
aktywno$¢ kolektywna, w ktorej ,,wykonaw-
cy aktywnosci” sa z soba powiazani, uza-
leznieni od siebie i tacza ich wspolne cele
w dziataniach i wizji emancypacyjnej (por.
. 62-63). Ogolnie rzecz ujmujac, idea pro-
tagonizmu jest zmienianie rzeczywistosci bez
koniecznosci szukania wsparcia w struktu-
rach panstwowych, w partiach politycznych
czy we wiladzach lokalnych. Protagonista
czuje si¢ prawdziwie wolny, bo nikt mu nie
nakazuje, co ma lub powinien robié. Potrzeba
podejmowania aktywnosci wynika ze wspol-
nych z innymi ludZmi celéw. W demokracji
protagonistycznej wszyscy sa rowni, nie ma
w niej odznaczen, szefow, przywodcow.

Recuperate (‘odzyskiwaé’) — w kontek-
$cie emancypacyjnym termin oznacza zZwro-
cenie ludowi czego$ konkretnego, abstrakcyj-
nego lub o znaczeniu historycznym (pamigé
historyczna, godno$¢ obywateli) (por. s. 56).
W to pojecie dobrze wpisuje si¢ slogan z Bra-
zylii z lat 80.: ,,Occupy, Resist, Produce”
(‘Zajmij, staw opor, tworz’) (s. 59), aktualny
do dzi$§ w Ameryce Lacinskiej i USA, zachg-
cajacy do odzyskiwania przestrzeni publicz-
nej, placow, skwerdow, miejsc pracy, fabryk,
szkot, sklepow, hoteli i tworzenia czegos po-
zytywnego, stuzacego obywatelom.

Rupture (‘roztam’) — zrywanie z dotych-
czasowym stanem rzeczy i solidarne otwie-
ranie si¢ na relacje emancypacyjne. W kon-
tekScie takich wydarzen, jak kryzysy ekono-
miczne, kataklizmy, strajki, bunty spoleczne
czy powstania, mozna mowic o jezyku rozla-
mu, jaki towarzyszy sprzeciwowi ludzi wobec
polityki wladzy, np. Basta!, Kefaya! Enough!
(‘Dos¢!’), jQue se vayan todos! (‘Oni wszy-
scy muszg odejs$c!’).

Territory and space (‘terytorium i prze-
strzen’) — oba terminy sa przez roézne ruchy
réznie rozumiane, ale zasadniczo terytorium
to miejsce o jasno zakres$lonych granicach,
a przestrzen odnosi si¢ do zbioru relacji spo-
tecznych (tez kulturowych, ekonomicznych
i politycznych) na terenie jakiego$ terytorium
(por. s. 94-95). Autorzy zaznaczaja, ze skoro
kapitalizm komercjalizuje coraz to wigcej te-
rytoriow, istnieje potrzeba wydzielenia czgsci

z nich w celu stworzenia przestrzeni dla alter-
natywnych systemow wartosci, dzigki czemu
mozna budowaé demokratyczne, samoza-
rzadzajace si¢ spoteczenstwo. Przykladem
takiego terytorium jest territorio zapatista,
tj. autonomiczne terytorium rewolucyjnego
ruchu spotecznego Zapatystow w najbiedniej-
szej meksykanskiej prowincji Chiapas.

»Todos > (“Wszyscy  jeste-
$my...”) — slogan wyrazajacy identyfikacje
i solidarno$¢ z innymi, zwykle rézniacymi sig¢
od nas (s. 85), ale tez solidarno$¢ z ideami po-
szczegblnych ruchow, ktorych nazwy zostana
wpisane w wyrazenie. Nowe ruchy organizuja
si¢ na bazie akceptacji, ale chodzi tu o taka
jej forme, ktéra nie polega na postrzeganiu
wszystkich ludzi w jednakowy sposob, ale na
dostrzeganiu réznic i odnajdywaniu w innych
czesci siebie.

Jakkolwiek sposob definiowania i egzem-
plifikacji poszczegolnych pojec jest ciekawy,
mozna odnie$¢ wrazenie, ze sa one przykla-
dem nowomowy konstruowanej w celu zjed-
noczenia czltonkéw omawianych ruchéw,
o czym $wiadcza rozmyte granice tych pojgc,
wzajemne si¢ ich naktadanie, a czasem wrecz
uderzajace podobienstwo (np. autogestion,
autonomy). Wrazenie to jest wzmacniane
czgstymi probami, podejmowanymi przez au-
toréw, odroznienia wspolczesnego znaczenia
termindw od historycznego (przy zachowaniu
jednakowej ich formy), co ktoci sig z teza po-
stawiong na poczatku publikacji, ze omawia-
ne pojgcia utrwality si¢ w jezyku w rezultacie
wieloletnich walk o wolno$¢ i sa teraz podsta-
wa dla nowych ruchéw wolnosciowych. Gdy-
by stanowily one taka podstawg, to nie bytoby
potrzeby redefiniowania ich wylacznie po to,
by podkresli¢ unikatowos¢, wyjatkowos¢ po-
wstajacych wspotczesnie ruchow.

Paradoksalnie wydaje sig, ze to nie idee
ruchéw Occupy znalazly odzwierciedlenie
w jezyku, ale ze zostaly do niego wszczepio-
ne, zaczgly go — nomen omen — ,,okupowac”
tak, aby dociera¢ do coraz szerszej rzeszy lu-
dzi niezadowolonych z wtadzy i zachgcac ich
do walki o wlasne interesy.

Niewatpliwie zaleta opracowania jest
prezentowanie poje¢ w kontekscie réznych
wydarzen w poszczeg6élnych krajach, gdzie

somos...”
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dziataty badz wciaz dzialaja ruchy Occupy.
Oproécz podania definicji pojgc¢, ich historycz-
nego kontekstu i znaczenia, a takze znaczenia
zaktualizowanego, przedsta-
wia si¢ opowies¢ w formie reportazu, dzigki

czytelnikowi

czemu odnosi on wrazenie, ze bierze udzial
w konkretnych, realnych wydarzeniach, lub
co najmniej jest ich naocznym $wiadkiem.
Dlatego mozemy mowic o atrakcyjnej formie
podawczej historii zwiazanych z ruchami Oc-
cupy, bez watpienia zapadajacymi na dlugo
W pamigC.

Niestety ksiazka nie jest pozbawiona
sprzecznosci. Chociaz autorzy, omawiajac
sposoby powstawania strategii dzialania ru-
chow, podkreslaja, ze ruchy te nie maja ideo-
logii, z gory zatozonego programu czy ogol-
nie zakreslonych celow oprocz doraznych,
ciagle si¢ pojawiajacych — w postaci ochrony
miejsc pracy itp. (por. wypowiedz jednego
z aktywistow: ,,Organizujemy przestrzenie,
do ktérych ludzie moga przyjs¢ i dyskutowaé
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[...]- By¢ moze, z biegiem czasu, gdy zacznie-
my wspolnie tworzy¢, wypracujemy zadania,
lecz teraz rozpoczynamy proces odkrywania,
demokracji, kolektywnego dziatania. Tu nie
chodzi o jaki$ koncowy cel, ale o proces zbie-
rania si¢ i podejmowanie wysitku na naszych
wspolnych $ciezkach. To w trakcie wspodlne-
go marszu odkrywamy te¢ Sciezke” (s. 111-
112, tam. M.W.), to w innym miejscu jasno
pisza o dobitnie sformutowanym celu, jakim
jest stworzenie socjalizmu XXI wieku. Na
szczgscie zastrzegaja przy tym, ze nie ma to
by¢ ideologia o wczesniej obmyslanej struk-
turze czy formie, lecz poszukiwanie oparte
na zbiorze takich wartosci, jak: solidarnosc,
wspolnotowos¢, zbiorowos¢, rownos¢, samo-
zarzadzanie, demokracja i wolnos¢, a taka
aksjologizacja zawarta w przedsigwzigciach
spotecznych niewatpliwie napawa optymi-
zmem.

Michatl Wilczewski
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