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ABSTRACT

The Association of Negativism and Personalization as a Tool of Political Communication
During the Parliamentary Campaign in Poland in 2019

The article aims to prove that the association of negativism and personalization can constitute

a strategy for political support of specific political parties and legitimizing their actions in the

media discourse of the Polish religious press. The text presents the results of press content
analysis supplemented with elements of hermeneutics. The research materials were printed

versions of press texts of the nationwide weeklies Niedziela, Gos¢ Niedzielny, and Tygodnik
Powszechny, which referred to the parliamentary campaign of 2019 in Poland. The time range

of the analysis covered the period of August 6, 2019, to October 13, 2019. Negativity and

personalization seem like dominant features of the research material. In Gos¢ Niedzielny
and Niedziela, the total percentage of texts in which the category of negativity was noted,
assigned to the politicians of the Law and Justice party or to the PiS party, was significantly
lower than the results of the research on Tygodnik Powszechny. In Tygodnik Powszechny there

were texts containing criticisms of the political camp of the ruling party and only partial

legitimization of the political and social activities of the rule of the right in the years 2015-
2019. The research undertaken proved that all the analyzed press titles used the association

of negativity and personalization as a media science tool of political communication during

the parliamentary campaign in Poland in 2019.
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Wprowadzenie

W badaniach z obszaru komunikowania politycznego eksponuje si¢ kategorie
negatywizmu przypisywang do zachowan indywidualnych i zbiorowych aktoréw
politycznych. Dokonujac oceny lideréw politycznych, media, bedace waznym wyra-
zicielem opinii publicznej, zwracajg wieksza uwage na ich cechy negatywne niz
na pozytywne, takze wieksze zainteresowanie medialne powoduje kryzys ekono-
miczny niz na przyktad wzrost PKB czy dobra koniunktura gospodarcza (Bachleda
et al. 2020). Atencja srodkéw komunikowania dotyczaca kategorii negatywizmu
nie odnosi sie wylacznie do komunikowania politycznego, ale do szerokiego wzoru
ludzkich zachowan, ktére stajg sie integralnym komponentem procesu komuni-
kacji spotecznej (Qin, Men 2019). To, co negatywne, bardziej przyciaga uwage
radiostuchacza, widza czy internauty, a w konsekwencji przyczynia sie do wzro-
stu zainteresowania mediéw okreslong kwestig (Trussler, Soroka 2014; Cacioppo,
Berntson 1994, s. 401).

Druga z istotnych kategorii, ktéra odgrywa kluczows role w zrozumieniu proce-
s6w komunikowania politycznego, takze w jego formach zmediatyzowanych, jest
personalizacja (Garzia 2011). Russell Dalton, Ian McAllister i Martin Wattenberg
(2000, s. 49-54) zwracajg uwage na rosnacg sktonno$¢ mediéw w okresie kampanii
wyborczej do wskazywania z imienia i nazwiska kandydatéw, a nie partii, do ktérych
naleza. Clive Bean i Anthony Mughan (1989, s. 1165-1179) eksponuja z kolei feno-
men prezentowania kadry lideréw politycznych w sposob spersonalizowany. Lauri
Karvonen (2010, s. 23-108), Lieven De Winter i Pierre Baudewyns (2015, s. 298-299)
podkreslaja, ze spoteczenstwo kluczowa role w ksztattowaniu preferencji politycz-
nych i zachowan wyborczych przypisuje poszczegdlnym politykom, a nie partiom.

Medioznawcy sa zgodni, Ze zar6wno negatywizm, jak i personalizacja sg istotnymi
czynnikami we wlasciwym rozumieniu proceséw komunikowania politycznego
(Pruysers, Cross 2016; Strombick, Maier, Kaid 2016; Brenner 2010).

Hipoteza kumulacji, autorstwa Johana Galtunga i Mari Holmboe Ruge (1965),
cho¢ juz odlegla w czasie, pozostaje interesujacg proba znalezienia klucza, ktéry
ttumaczylby, w jaki sposéb obecnoé¢ czynnikéw informacji w danym wydarze-
niu wplywa na to, ze zostanie ono zrelacjonowane przez media. Jeden z czterech
wyréznionych przez norweskich badaczy przypadkéw kombinacji news values
o szczegblnej sile oddziatywania dotyczy polaczenia negatywizmu i personalizacji
(scandals): ,,Interesujace jest jednak zestawienie kombinacji, ktére nalezy uznaé
za szczegblnie godne opublikowania: [...] wiadomosci o charakterze negatywnym,
dotyczace oséb - innymi stowy scandals” (Galtung, Ruge 1965, s. 71).

Biorac pod uwage wzajemne interakcje agendy medialnej, politycznej i publicz-
nej (Nowak 2011; Nowak 2014), obecno$¢ wspomnianych czynnikéw informacji
w agendzie medialnej moze w istotny sposdb wyznacza¢ strategie politycznego
wsparcia okreslonych partii politycznych i legitymizowa¢ ich dziatania w dyskursie
medialnym. Scandals stanowi teoretyczng perspektywe w prowadzonych empirycz-
nych badaniach prasoznawczych, ktérych celem jest diagnoza stopnia obecnosci
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w tekstach asocjacji negativity i personalisation, cho¢ nieczesto materiat badawczy
stanowi prasa o tematyce religijnej (Le$niczak 2018b).

Charakterystyka badanych tytulow prasowych

Dotychczasowe badania dotyczace linii redakcyjnej dwoch ogdlnopolskich kato-
lickich tygodnikow Gos¢ Niedzielny (,GN”) i Niedziela (,ND”) po 1989 r. oraz
ilo$ciowa i jako$ciowa analiza zawartoséci tekstow prasowych wzmiankowanych
periodykow, prowadzona podczas kolejnych kampanii parlamentarnych i prezy-
denckich w Polsce, dowodzi ich zaangazowania politycznego na rzecz partii prawi-
cowych i ich lideréw (na przestrzeni lat 1989-2019 byly to m.in. partie Zjednoczenie
Chrzeécijansko-Narodowe, Porozumienie Centrum, Prawo i Sprawiedliwo$¢ oraz
kandydaci na urzad Prezydenta RP Lech Walesa, Lech Kaczynski, Andrzej Duda)
(Tkaczyk 2014, s. 276-277; Modrzejewski 2017, s. 21-31; Le$niczak 2020a; Le$niczak
2021a; Leéniczak 2021b; Wrzeéniewska 2017).

Tygodnik Powszechny (,,IP”) przynalezy do czasopism o profilu bardziej liberal-
nym, nieopowiadajacym si¢ wylacznie za jedna opcja polityczng, niejednokrotnie
polemizujgcym z glosem hierarchéw Koéciola, nielegitymizujacym dzialan obozu

»dobrej zmiany” oraz nieakceptujacym postawy polskich hierarchéw wspierajacych
partie PiS (Modrzejewski 2017, s. 21-31; Le$niczak 2020Db, s. 457-458). Postawa
»katolicyzmu otwartego” (Kolasa 2001) prowadzonego przez czasopismo skutkowala
na przestrzeni ostatnich lat mniej lub bardziej wyrazistymi konfliktami redakcji
z hierarchig ko$cielng. Dobrg tego egzemplifikacja jest fakt, ze na wieloletniego
redaktora naczelnego ,,TP”, ks. Adama Bonieckiego, zostal natozony w 2011 r. ,,nakaz
milczenia” przez prowincjala marianéw. Zakaz nie zostal publicznie uzasad-
niony, w konsekwencji byt intepretowany jako konsekwencja rozmowy zakonnika
z Piotrem Najsztubem z Wprost i wywiadu udzielonego Monice Olejnik w ,,Kropce
nad i” w TVN24 z 31.10.2011, w ktérych podjeto m.in. kwestie obecnoéci krzyza
w sejmie, ocene¢ dzialan Janusza Palikota, ocene relacji panstwo-Ko$cidt, laicyzacji,
klerykalizacji oraz konfliktu z biskupem wloctawskim (Warzecha 2018, s. 114-117).

W latach 2007-2011 koncern I'TI byt wiascicielem 49 proc. udzialéw w Tygodniku
Powszechnym, ktére podarowal w 2011 r. Fundacji Tygodnika Powszechnego.
Powyzsza fundacja jest obecnie wlascicielem pisma wraz z Fundacja Centrum
Kopernika, zalozong przez ks. Michala Hellera (wos/par/ls 2016). Fakt ten uwyraz-
nia, ze to nie Koécidt instytucjonalny posiada wigkszos¢ udziatéw w strukturze
wlascicielskiej ,,TP”, a to z kolei moze gwarantowa¢ pluralizm opinii w kwestiach
spoteczno-politycznych na tamach czasopisma.

Komunikowanie polityczne Konferencji Episkopatu Polski pierwszej i drugiej
dekady XXI wieku wyrazane w oficjalnych przekazach dowodzi zdystansowania
biskup6w od przyjecia roli aktora politycznego (Nosowski 2013; Nosowski 2018).
Jednocze$nie tytuly prasy katolickiej ,ND” i ,,GN” potraktowano jako alternatywny
gltos hierarchéw wyrazajgcych swoje stanowisko polityczne, szczeg6lnie w okresie
kolejnych kampanii prezydenckich i parlamentarnych (Le$niczak 2016).
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Kryterium wyboru tytuléw prasowych, tj. ogolnopolskich tygodnikéw o tematyce
religijnej, bylo nastepujace. Gos¢ Niedzielny oraz Niedziela naleza do najbardziej
opiniotwdrczych katolickich tytuléw prasowych oraz posiadaja najwyzszy jedno-
razowy naktad sposréd wszystkich ogélnopolskich tygodnikéw katolickich (Guzek
2016, s. 167; Pethe 2018, s. 302-303). Z danych pochodzacych z pierwszego pdtrocza
2021 roku wynika, Ze §rednia sprzedaz ogélem Goscia Niedzielnego wyniosta 87 tys.
egzemplarzy, za$ Tygodnika Powszechnego — 25 tys. egzemplarzy. Dane dotyczace
rozpowszechniania Niedzieli za rok 2016 r. wskazuja ponad 100 tys. dystrybuowanych
i sprzedanych egzemplarzy (Le$niczak 2019, s. 109-110; Kozielski 2021). Tygodnik
Powszechny nie jest czasopismem katolickim w rozumieniu przepiséw ustanowio-
nych przez Episkopat Polski. Nie posiada bowiem asystenta ko$cielnego, tzn. nie
funkcjonuje za zgoda lub przy poparciu kompetentnej wladzy koscielnej (Guzek
2016, s. 24; Pokorna-Ignatowicz 2007, s. 122). Katolicko$¢ mediéw jest rozumiana
bowiem w sensie formalnym (z aprobata biskupa diecezjalnego), jak réwniez w sensie
potocznym (publicystycznym).

»T'P” nie jest formalnie czasopismem katolickim, bywa jednak tak postrze-
gany przez przedstawicieli nauk spolecznych (Pethe 2017, s. 33; Kristanova 2017,
s. 160-161; Kristanova 2012, s. 125-126), poniewaz do kolegium redakcyjnego
nalezg duchowni katoliccy (ks. Boniecki, ks. Prusak) lub sg jego $cistymi wspét-
pracownikami (ks. Halik, ks. Heller, ks. Hryniewicz, abp Rys$) (redakcja). Co wiecej,
redaktorzy czasopisma deklaruja, ze ,,Tygodnik Powszechny to katolicyzm otwarty.
To najwazniejsze informacje i analizy o Ko$ciele papieza Franciszka. Duchowo$¢,
medytacja, stosunki panstwo-Kosciét — nie unikamy zZadnego tematu” (Tygodnik
Powszechny — Tygodnik...).

Jest to czasopismo o wysokim stopniu opiniotwérczosci, podobnie jak ,GN” 1 ,,ND?,
stad zostato wiaczone do materiatu badawczego (Lecicki 2010, s. 121).

Metodologia badati

Celem podjetych badan jest proba udowodnienia, ze asocjacja negatywizmu i perso-
nalizacji moze stanowi¢ medioznawczg strategie politycznego wsparcia okreslonych
partii politycznych i legitymizowania ich dzialan w ogélnopolskiej prasie o tematyce
religijnej. Odwolano sie do jednej z czterech kombinacji cech wydarzen o szcze-
golnej sile oddzialywania: polaczenia negatywizmu z personalizacjg (scandals).
Podjeto réwniez probe odpowiedzi na pytanie, czy istnieje zbiezno$¢ przypisywa-
nia w tekstach prasowych negatywizmu politykom danej partii politycznej wobec
negatywizmu asocjowanego partiom politycznym, do ktérych nalezg ww. liderzy.

Kontekstem przeprowadzonych badan byta parlamentarna kampania wyborcza
w Polsce w 2019 r. Material badawczy stanowily teksty prasowe wersji drukowa-
nych tygodnikéw: ,ND”, ,GN”, ,,TP”, w ktérych odnotowano przynajmniej jedno
z nastepujacych stéw, w dowolnej formie gramatycznej: ,wybory”, ,polityka”,
»kampania” lub/i nazwisko ktéregos z lideréw politycznych. Te wlasnie publikacje
musialy odnosi¢ si¢ do kampanii parlamentarnej 2019 r. w Polsce, a zatem ich
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uzycie nie byto akcydentalne. Lacznie powyzsze kryteria analizy spelnity 62 teksty
prasowe, z czego: 23 publikacje ,GN”, 17 - ,ND?”, 22 — ) TP”. Biorgc pod uwage
czasowy zakres badan, analiza objeta 30 wydan powyzszych tytutéw prasowych,
a zatem $rednio dwa teksty dotyczace kampanii parlamentarnej mozna odnalez¢
w jednej edycji tygodnika. Ponad 50 proc. tekstéw wiaczonych do préby badaw-
czej bylo tekstami obszernymi, tj. liczacymi ponad jedna strone, ktdre najczesciej
usytuowane byly w miejscach traktowanych jako istotne (na pierwszych stro-
nach tygodnika, w rubryce temat numeru). Odsetek procentowy analizowanych
artykutéw kampanijnych wobec artykuléw ogélem wynosit 6,28 proc., biorac
pod uwage, ze w okresie 6.08.2019-13.10.2019 ukazato si¢ 987 tekstéw ogdtem
na famach powyzszych czasopism. Nie nalezy zatem traktowaé ww. liczby tekstow
jako znikomego ulamka caloéci czy nic nieznaczacej proby badawczej, zwlaszcza
ze wiekszo$¢ tekstow nietraktujgcych o komunikowaniu politycznym ma charakter
kroétkiej notki dziennikarskiej.

Zakres czasowy analizy objal okres od 6.08.2019, tj. dnia Postanowienia
Prezydenta Rzeczypospolitej Polskiej w sprawie zarzadzenia wyboréw do Sejmu
i Senatu Rzeczypospolitej Polskiej, do dnia wybordw, tj. do 13.10.2019 (Postanowienie
Prezydenta Rzeczypospolitej Polskiej... 2019). Jednostke analizy prasoznawczej
stanowil jeden tekst prasowy.

W badaniach postuzono si¢ metoda ilosciowej i jako$ciowej analizy zawartosci
prasowej, uzupetniong o elementy hermeneutyki tekstu. Negatywizm i personali-
zacje potraktowano jako cechy wydarzen istniejgcych w agendzie medialne;.

Tekstowi prasowemu zostala przyporzadkowana kategoria negatywizmu, je$li
spetnial przynajmniej jeden z nastepujacych warunkow:

1. autor tekstu ocenia wypowiedzi, decyzje, program, postawe moralng/etyczng
danego polityka lub partii politycznej (niezaleznie od opcji politycznej) jako
niewlasciwe, zle lub niekorzystne;

2. jesli w tekécie zawarte sg wypowiedzi innych os6b wyrazajgce sprzeciw,
dezaprobate lub krytyke wobec osoby polityka lub partii politycznej. Chodzi
tu o teksty o bardzo nieaprobatywnej wymowie, w ktérych pojawia si¢
np. znaczacy cytat o wymowie negatywnej;

3. wtekécie pojawia si¢ stowo ,,negatywny” (lub stowa synonimiczne), ktdre nie
zostalo uzyte w sposob akcydentalny i pozostaje w zwigzku z komunikowaniem
politycznym przed wyborami parlamentarnymi w Polsce w 2019 r. Chodzi
tu o teksty o dominujacej tonacji negatywnej. Odwolano sie do kompletnego
spisu wszystkich synoniméw do stowa ,,negatywny” zawartych na stronie
https://synonim.net/synonim/negatywny.

Tekstowi prasowemu zostata przyporzadkowana kategoria personalizacji, jesli
spetnial przynajmniej jeden z nastepujacych warunkow:

1. polityka (lub inng osobe) bedacego najwazniejszym protagonistg tekstu
prasowego przedstawiono z imienia i nazwiska (np. Jarostaw Kaczynski,
Pawel Kukiz, Robert Biedron). Jesli w tekscie prasowym mozna wskaza¢
kilka kluczowych protagonistéw-politykdw, to réwniez pozwala zaklasyfi-
kowac¢ tekst do tejze kategorii;
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2. polityka (lub inng osobe¢) bedacego najwazniejszym protagonistg tekstu
prasowego nie przedstawiono z imienia i nazwiska, ale w sposéb jedno-
znaczny do zidentyfikowania (w tekécie prasowym sg terminy typu: ,lider
Prawa i Sprawiedliwo$ci”, ,,szef Platformy Obywatelskiej”);

3. autor tekstu jest postacig pierwszoplanowsa i odgrywa role komentatora/
interpretatora toczacej sie kampanii wyborczej (tekst prasowy ma forme
np. edytorialu badz felietonu).

Na podstawie zaprezentowanego we wprowadzeniu dotychczasowego stanu badan
nad zagadnieniem asocjacji ramy negatywizmu i personalizacji, jak réwniez komu-
nikowania Konferencji Episkopatu Polski w obszarze katolickiej nauki spotecznej,
wyrazonego w ogdlnopolskich tygodnikach o tematyce religijnej w pierwszych
dwdch dekadach XXI wieku (Le$niczak 2018a), sformulowano nastepujacg hipoteze
badawczg zlozong z trzech tez:

H1. We wszystkich analizowanych tygodnikach odnotowano jako ceche dominu-
jaca, tzn. wystepujaca w ponad 50 proc. materiatu badawczego spelniajacego
kryteria analizy, powigzanie dwoch czynnikédw informacji, tj. negatywizmu
i personalizacji.

H2. W tygodnikach ,,GN” i ,ND” faczny odsetek tekstow, w ktérych odno-
towano kategorie negatywizmu, przyporzadkowang do politykéw Prawa
i Sprawiedliwo$ci (PiS) badz do partii PiS, byt nizszy wobec analogicznego
rezultatu badan dotyczacych ,TP”. Z kolei odsetek tekstow, w ktérych odnoto-
wano negativity przyporzadkowang do pozostatych politykéw badz do pozo-
statych partii, byt w przypadku ,GN” i ,ND” wyzszy wobec analogicznego
rezultatu odnotowanego w ,,TP”.

H3. W ,,GN”iw ,ND” Iaczny odsetek tekstéw, w ktérych przypisano negatywizm
politykom PiS badz partii PiS, byt mniejszy od lacznego odsetka tekstow,
w ktérych przyporzadkowano negatywizm pozostatym politykom lub pozo-
stalym partiom politycznym. W ,,TP” analogiczne rezultaty ilo§ciowe byty
odmienne: faczny odsetek tekstow, w ktorych przypisywano negatywizm
politykom PiS badz partii PiS, byt wiekszy od tacznego odsetka tekstéw,
w ktoérych skojarzono negatywizm z pozostatymi politykami lub pozosta-
tymi partiami politycznymi.

Klucz kategoryzacyjny z definicjami

W celu weryfikacji hipotez badawczych skonstruowano klucz kategoryza-
cyjny, w ktorym wyszczegoélniono dwie nastepujace cechy: ,,SCANDALS” oraz
~NEGATYWIZM I POLITYCY/PARTIE”, za§ w ramach cech - kategorie majace
charakter rozlgczny. To oznacza, ze tekst prasowy moze zostaé zaklasyfikowany
tylko do jednej kategorii w ramach badanej cechy.
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1. Badana cecha: ,,SCANDALS”

Definicja cechy: asocjacja kategorii negatywizmu i personalizacji w analizowanych
tekstach prasowych.
Kategorie w ramach badanej cechy:

1.

asocjacja — odnotowuje sie w tekécie prasowym powigzanie negatywizmu
i personalizacji;

brak asocjacji — odnotowuje sie w tekscie prasowym obecno$¢ negatywizmu
i personalizacji, ale bez ich wzajemnego bezposredniego odniesienia;
tylko personalizacja — odnotowuje sie w tekécie ceche personalizacji przy
nieobecno$ci negatywizmus;

tylko negatywizm - odnotowuje si¢ w tekscie ceche negatywizmu przy
nieobecno$ci personalizacji;

brak negatywizmu i personalizacji - nie odnotowuje si¢ w tekscie cech nega-
tywizmu i personalizacji.

II. Badana cecha: ,NEGATYWIZM I POLITYCY/PARTIE”

Definicja cechy: asocjacja cechy negatywizmu z osoba polityka/partia polityczna
w analizowanych tekstach prasowych.
Kategorie w ramach badanej cechy:

L.

polityk PiS - asocjacja dotyczy polityka Prawa i Sprawiedliwo$ci. W bada-
niach przyjeto, ze termin ,,polityk PiS” oznacza polityka obozu Zjednoczonej
Prawicy, a zatem polityka nalezgcego do jednej z nastepujacych partii poli-
tycznych: Prawo i Sprawiedliwos¢, Polska Razem/Porozumienie, Solidarna
Polska. Przez termin ,,partia PiS” nalezy rozumie¢ wszystkie partie tworzace
obdz Zjednoczonej Prawicy (Tomaszewska-Holub 2019, s. 75);

partia PiS - asocjacja dotyczy partii PiS (brak wyszczegdlnionych z imienia
i nazwiska politykéw Prawa i Sprawiedliwo$ci);

pozostali politycy - asocjacja dotyczy politykdw opozycji, czyli nienaleza-
cych do PiS (zostali wymienieni z imienia i nazwiska);

pozostate partie — asocjacja dotyczy opozycyjnych partii politycznych, czyli
wszystkich oprécz PiS;

politycy PiS oraz pozostali politycy - asocjacja dotyczy zaréwno politykdw
Prawa i Sprawiedliwo$ci, jak politykéw pozostatych partii politycznych;
partia PiS i pozostale ugrupowania - asocjacja dotyczy zaréwno partii Prawa
i Sprawiedliwo$ci, jak pozostatych partii politycznych;

inne - brak asocjacji lub nieobecno$¢ w tekscie prasowym kategorii nega-
tywizmu lub/i personalizacji.
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Wyniki analizy ilosciowej

Tabela 1 prezentuje ilo§ciowe wyniki badan w badanej cesze ,SCANDALS?”, za$ tabela 2
prezentuje ilo§ciowe wyniki badan w badanej cesze ,NEGATYWIZM I POLITYCY/
PARTIE”. W nawiasie liczbe wyrazono w punktach procentowych. Poszczegélne
wyniki otrzymano, dzielac liczbe tekstow prasowych przyporzadkowanych do danej
kategorii w danym tytule prasowym przez lgczng liczbe kampanijnych tekstow
prasowych tegoz tytutu. Tak otrzymany rezultat pomnozono przez 100. Analogicznie
postapiono w przypadku badanej cechy , NEGATYWIZM I POLITYCY/PARTIE”.

Tabela 1. Asocjacja negatywizmu i personalizacji w tekstach prasowych
w okresie 6.08.2019-13.10.2019 - liczba publikacji przyporzadkowanych
do poszczegolnych kategorii (badana cecha ,SCANDALS”)

Tytul Brak
prasowy/ Asocjacja Brak asocjacji Tylk? . Tylko' negatywizmu
. personalizacja  negatywizm ..
kategoria i personalizacji
Nl,;‘;;ny 12 (52,17) 6(26,09) 2(8,7) 2(8,7) 1(4,34)
Niedziela 5(29,41) 3 (17,65) 9 (52,94) 0(0,0) 0(0,0)
PZﬁZi?Piiy 13 (59,09) 3 (13,64) 2(9,09) 3(13,64) 1(4,54)

Zrédlo: opracowanie wlasne.

Tabela 2. Asocjacja cechy negatywizmu z osobg polityka/partig polityczng w tekstach
prasowych w okresie 6.08.2019-13.10.2019 - liczba publikacji przyporzagdkowanych
do poszczegdlnych kategorii (badana cecha ,NEGATYWIZM I POLITYCY/PARTIE”)

Politycy s
Tytut Polityk  Partia Pozostali  Pozostale PiS oraz P artia PiS
prasowy / . . . . . ipozostale Inne
: PiS PiS politycy partie  pozostali .
kategoria X ugrupowania
politycy
Gos¢
Lo 1(4,35)  0(0,0) 7 (30,44) 4(17,39) 4(17,39) 0(0,0) 7 (30,44)
Niedzielny
Niedziela 0(0,00) 0(0,0) 5(29,41) 3 (17,65) 0(0,0) 0(0,0) 9 (52,94)
Dgodnik o1 o) 1459 401818 1454 2(909 5(22,73) 2(9,09)
Powszechny

Zrédlo: opracowanie wlasne.

W badanej cesze ,SCANDALS” najwiekszy odsetek procentowy tekstow przy-
porzadkowanych do kategorii ,,asocjacja” odnotowano w przypadku Tygodnika
Powszechnego i Goscia Niedzielnego, odpowiednio 59,09 proc. i 52,17 proc. W Niedzieli
byt to odsetek na poziomie 29,41 proc., za§ dominujacg kategorig w tejze cesze byla

»tylko personalizacja” - odsetek procentowy tekstéw wyniést 52,94 proc. Powyzsze
dane liczbowe dowodza nieprawdziwosci tezy H1.
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W poddanych analizie tygodnikach taczny odsetek tekstow, w ktérych odnotowano
kategorie negatywizmu przyporzadkowang politykom Prawa i Sprawiedliwosci (PiS)
badz partii PiS, wynosit odpowiednio: dla ,,GN” - 4,35 proc., dla ,ND” - 0 proc.,
dla ,TP” - 36,36 proc. Z kolei odsetek tekstow, w ktérych odnotowano negativity
przyporzadkowang pozostalym politykom badZ pozostatym partiom, wynosit
odpowiednio: dla ,,GN” - 47,83 proc., dla ,,ND” - 47,06 proc., dla ,,TP” - 22,72 proc.
Odsetek procentowy publikacji prasowych, w ktérych odnotowano przyporzadko-
wanie negatywizmu ktéremus z politykdw partii PiS (tylko i wyltacznie politykowi
PiS lub takze wespo6t z politykiem innej partii), wynosit: dla ,,GN” - 21,74 proc., dla

»ND” - 0 proc., dla ,TP” - 40,91 proc. Gos¢ Niedzielny oraz Niedziela nie opublikowaly
ani jednego tekstu, ktéry mozna byloby przyporzadkowa¢ do kategorii ,,partia PiS”
czy tez ,partia PiS i pozostate ugrupowania”. Z kolei w Tygodniku Powszechnym odse-
tek publikacji zaliczonych do powyzszej kategorii wynosit odpowiednio: 4,54 proc.
oraz 22,73 proc. A zatem w ,,T'P” odnotowano publikacje, w ktérych negatywizm
zostal przyporzadkowany politykowi PiS wymienionemu z imienia i nazwiska,
jak réwniez formacji politycznej obozu ,,dobrej zmiany”. Zaprezentowane wyniki
potwierdzaja prawdziwos¢ tez H2 i H3.

Wyniki analizy jakosciowej

Tygodnik Niedziela zadedykowal znaczacg uwage osobie zmartego Kornela
Morawieckiego, dzialacza Solidarno$ci Walczacej. Nie powigzal on jednak tej postaci
z kategorig negatywizmu, cho¢ obrzedy pogrzebowe mogly postuzy¢ do jakiejs formy
krytyki 0s6b czy srodowisk podwazajgcych autorytet Morawieckiego (Adamski
2019). Kategoria negativity byta réwniez nieobecna w tekstach ,ND” interpretuja-
cych temat wyboréw 2019 r. w kategorii powinnoéci obywatelskiej czy tez odpo-
wiedzialno$ci za ojczyzne (Wysoglad 2019; Gadowski 2019). Wymieniony tytut
prasowy przypomniat réwniez, bez jakiegokolwiek wykorzystywania kategorii
negatywizmu, podstawowe zasady katolickiej nauki spotecznej dotyczace wyboréw
(Rozpigtkowski 2019; Grabowski 2019).

Tygodnik Niedziela tylko czesciowo wykorzystal w strategii budowania politycz-
nie zaangazowanego dyskursu wspierajacego PiS asocjacje kategorii negatywizmu
i personalizacji, aby przyporzadkowac¢ jg liderom i partiom opozycji. Powyzszy
periodyk skoncentrowal uwage czytelnika zasadniczo na osiggnieciach rzadu PiS
w latach 2015-2019. Az w dziewigciu tekstach wyeksponowano sylwetki polity-
kéw obozu prawicy lub wspierajace go, do ktérych mozna zaliczy¢ m.in.: ministra
infrastruktury Andrzeja Adamczyka (Adamczyk 2019), prezesa PKN Orlen Daniela
Obajtka (Obajtek 2019), premiera Mateusza Morawieckiego (Morawiecki 2019a;
Morawiecki 2019b), prezesa PiS Jarostawa Kaczynskiego (Stelmasiak 2019a), euro-
postanke Beate Szydlo (Stelmasiak 2019a), sekretarza stanu w Kancelarii Prezesa
Rady Ministréw i pelnomocnika premiera ds. dialogu miedzynarodowego Anne
Schmidt-Rodziewicz (Schmidt-Rodziewicz 2019), senatora Jana Marie Jackowskiego
(Jackowski 2019) czy prawicowego publicyste Czestawa Ryszke (Ryszka 2019a; Ryszka
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2019b). Osoby te staty sie rzecznikami osiggnie¢ politycznych obozu ,,dobrej zmiany”,
ktore zostaly przedstawione w kontekscie zaniechan koalicji PO-PSL, sprawujacej
rzady przed 2015 r. W tekécie ,,Bilans czterech lat rzagdu” mozna przeczyta¢ m.in.:

Programéw prospotecznych, prorodzinnych i prorozwojowych nie udaloby sie
wprowadzi¢, gdyby rzad nie mial planu gruntownej naprawy panstwa. Nie tylko
zostalta ujawniona skala kradziezy z budzetu panstwa, ale wprowadzono mecha-
nizmy kontroli, ktére skutecznie zablokowaly dzialalno$¢ mafii VAT i paliwowych.
Nie znamy tylko odpowiedzi na pytanie: Dlaczego przez tyle lat nikt nie zajmo-
wal si¢ tg przestepczoscia, ktora rozwijala sie na oczach politykow i urzednikow?
Rzady PO-PSL zamiast pozszywa¢ dziurawy worek budzetu panstwa, zaczety
podnosi¢ podatki [...] (Stelmasiak 2019a).

Publicysta Czestaw Ryszka zauwaza:

Glo$no bylo o pigtce Morawieckiego, a obecnie - o tzw. hattricku Kaczynskiego:
wyzsze place, wyzsze emerytury oraz wyréwnanie doptat dla rolnikéw na euro-
pejskim poziomie. Kazdy przyzna, ze to jest element budowy dobrobytu polskich
rodzin. Ale nie tylko o pieniagdze chodzi. Ten program opiera si¢ na warto$ciach,
poniewaz jest prorodzinny, a to oznacza, ze odrzuca si¢ model gospodarczy Polski
jako kraju niskich pensji i, co za tym idzie, niskiej wydajnoéci (Ryszka 2019b).

Premier Morawiecki na tamach Niedzieli wskazuje sukcesy rzadu PiS:

Najwiekszym sukcesem jest to, ze przywrociliémy zdrowe relacje w zyciu publicz-
nym. Dzi§ panstwo jest dla obywateli, a nie odwrotnie. Ta zmiana jest szczegdl-
nie widoczna w polityce prorodzinnej, we wsparciu senioréw, w dziataniach
prowadzonych z my$lg o osobach niepetnosprawnych [...]. Budzet przestat przy-
pomina¢ durszlak, przez ktory uciekaty miliardy. To pozwolito sfinansowaé
ambitne programy, takie jak: Rodzina 500+, Dobry Start czy trzynasta emerytura

(Morawiecki 2019b, s. 12).
Jak zauwaza prezes PKN Orlen Daniel Obajtek:

Zastanawiam sig, jak mozna bylo w ten sposob rzadzi¢ panstwem i polskimi
firmami. Cysterny z nielegalnym paliwem jezdzily po calym kraju, nawet tam,
gdzie nie bylo drog. Paliwo migrowalo, ale nikt z tym nic nie robil. Stynne stowa
ministra Sienkiewicza o stanie naszego kraju byly prawdziwe, bo tak to wlaénie
wygladalo. Polska byla panstwem czysto teoretycznym i tak samo teoretyczny byt
biznes panstwowych spétek. Na szczescie to sie radykalnie zmienito, odkad rzadzi
PiS (Obajtek 2019, s. 37).

Niedziela powigzala kategorie negatywizmu m.in. z nastepujacymi politykami:
Barttomiejem Sienkiewiczem, ktéremu przypisano, przynajmniej domyslnie,
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odpowiedzialno$¢ za dzialalno$¢ mafii paliwowej (Obajtek 2019); Bronistawem
Komorowskim i Donaldem Tuskiem, ktérym zarzucono brak poparcia dla projektu
Kai Godek ,,Zatrzymaj aborcje” (Stelmasiak 2019).

Warto zauwazyé¢, ze az 52,94 proc. tekstéw prasowych ,,ND” zostalo zaklasy-
fikowanych do kategorii ,inne” w badanej cesze ,NEGATYWIZM I POLITYCY/
PARTIE”. Byly to teksty, w ktérych obecna byta wylacznie kategoria personali-
zacji i legitymizowaly program polityczny Prawa i Sprawiedliwoéci. Na przyktad
w publikacjach Czestawa Ryszki mozna m.in. przeczytaé:

[...] chcialbym pochwali¢ premiera Mateusza Morawieckiego i jego ministrow
za hasto budowy polskiej wersji paristwa dobrobytu, w ktoérego centrum jest rodzina
[...]. Oznacza to, ze ten program cechuje troska o wspolny dom Polakéw, ze nie
wyklucza sie w nim nikogo ani nie pomija niczego, co stuzy rozwojowi [...]. Ten
program opiera si¢ na wartos$ciach, poniewaz jest prorodzinny, a to oznacza,
ze odrzuca sie model gospodarczy Polski jako kraju niskich pensji i, co za tym
idzie, niskiej wydajnosci (Ryszka 2019b).

Jak zaden z jego poprzednikéw prezydent Duda cieszy si¢ bardzo duzym zaufa-
niem spotecznym. To jest jego kapital. Podkreéla sig, ze jest to prezydentura
bardzo pracowita: podpisat 229 ustaw, odbyt 104 wizyty krajowe i 22 zagra-
niczne, przyjal w Polsce 11 gléw panstw i szeféw rzaddéw, skierowal do Sejmu
ok. 30 projektéw zmian w prawie, w tym zapowiedziane w kampanii wyborczej
projekty w sprawie przywro6cenia wieku emerytalnego, podwyzszenia kwoty
wolnej od podatku, a takze projekty dotyczace pomocy dla frankowiczéw,
z ktérych jeden zostal niedawno uchwalony. Ratyfikowal i ogltosit 109 umoéw
miedzynarodowych, wydal 34 rozporzadzenia oraz utaskawit 18 oséb [...] (Ryszka
2019a).

Jedyna publikacja Goscia Niedzielnego, w ktdrej odnotowuje si¢ powigzanie poli-
tyka PiS z kategoria negatywizmu i w ktérej negativity nie odnosi si¢ do politykéw
innych partii, jest tekst ,,Wymiana marszatkéw”, w ktérym zaprezentowano tzw.
afere samolotowa z Markiem Kuchcinskim:

Wybor nowego marszatka byl wymuszony aferg zwigzang z lotami stuzbowymi
Marka Kuchcinskiego, podczas ktérych pasazerami byli tez cztonkowie jego
rodziny i politycy PiS. Prokuratura bada, czy w tej kwestii doszlo do ztamania
prawa. Na pewno naruszone zostaly standardy, ktére powinny obowigzywac
w zyciu spotecznym. Jarostaw Kaczynski stwierdzil, ze takie zarzuty sa niepraw-
dziwe, a powodem rezygnacji jest nacisk opinii publicznej, jednak powszechna
krytyka lotow bylego marszalka pokazuje, ze wedlug znacznej czesci spoteczen-

stwa te standardy ztamat (Lozinski 2019b, s. 5).

Z kolei przykladem tekstu prasowego zaliczonego do kategorii ,,politycy PiS oraz
pozostali politycy” w badanej cesze ,NEGATYWIZM I POLITYCY/PARTIE” jest
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publikacja ,,Przestroga dla wszystkich”, w ktérej wyeksponowano posta¢ wiceministra
Lukasza Piebiaka, ktéry wraz z grupa sedziéw, mial w opinii Goscia Niedzielnego,
wykorzystywa¢ dane stuzbowe do szkalowania sedzidéw, przeciwnikéw reformy
wymiaru sprawiedliwoéci (Grajewski 2019a).

Pozostale teksty prasowe ,,GN”, w ktérych obecna jest kategoria personalizacji
i ktore dotyczg politykéw obozu ,,dobrej zmiany”, nie przyporzadkowuja liderom
PiS kategorii negatywizmu. Na przyklad mozna tu wskazac prasowe reprezentacje
nastepujacych politykow: Jarostawa Kaczynskiego jako pomystodawcy wydzie-
lenia stolicy z wojewddztwa mazowieckiego (Jalowiczor 2019b); wiceministra
$rodowiska Stawomira Mazurka, prezentujacego dzialania rzadu Morawieckiego
w zakresie przeciwdzialania zanieczyszczenia $rodowiska i globalnego ocieplenia
(Mazurek 2019) czy tez prezentacje sylwetki Kornela Morawieckiego (Grajewski
2019¢; Kalbarczyk 2019a).

W siedmiu publikacjach prasowych Goscia Niedzielnego asocjowano negativity
wylacznie politykom opozycji. Do nich mozna zaliczy¢: Renate Hayder, spotecznego
doradce ministra finanséw w rzadzie PO-PSL Jacka Rostowskiego, a jednocze$nie
majacego by¢ partnerem zarzadzajacym w miedzynarodowej firmie doradczej Ernst
& Young (Jalowiczor 2019a); Rafala Trzaskowskiego, prezydenta Warszawy, ktéry
podpisat karte LGBT, przyczyniajac sie w ten sposéb do ,,seksualizacji i deprawacji
dzieci” (Kalbarczyk 2019b; Lozinski 2019a; Krzyzak 2019); Grzegorza Schetyne,
Roberta Biedronia, Wlodzimierza Czarzastego i Adriana Zandberga - politykow
lewicy, ktorych strategia ,,sprowadza si¢ do cigglego podsycania emocji i dbania
o to, by temat nie umarl, by przyzwyczai¢ spoteczenistwo do swoich postulatéw”
(Krzyzak 2019); Lecha Walese, ktéry nazwal Kornela Morawieckiego zdrajca: ,,Nie
przypominam sobie, zeby Lech Watesa kiedykolwiek nazwat zdrajcami generatéw
Jaruzelskiego albo Kiszczaka. Nie mial jednak oporéw, zeby w taki sposéb zaatako-
wac dziatacza, ktéry nigdy nie poszed! na kompromis z komunistami” (Jatowiczor
2019¢); wreszcie Klaudie Jachire, ,,przekraczajacg granice dobrego smaku i przyzwo-
ito$ci youtuberke, startujacg z list Koalicji Obywatelskiej” (Grajewski 2019b, s. 17).

Na tamach Goscia Niedzielnego i Niedzieli nie odnotowano wypowiedzi, wywia-
déw, komentarzy politykéw przynalezacych do opozycji. Nie stwierdzono obecnosci
tekstow, w ktorych kategoria negatywizmu zostalaby atrybuowana wylacznie partii
PiS lub partii PiS i pozostalym ugrupowaniom. Cztery publikacje prasowe tygo-
dnika diecezjalnej kurii w Katowicach zaklasyfikowano do kategorii ,,politycy PiS
i pozostate ugrupowania” w badanej cesze ,NEGATYWIZM I POLITYCY/PARTIE”.

Tygodnik Powszechny jako jedyny z analizowanych tytuléw prasowych atrybuowat
negatywizm politykom PiS (nie liczac wspomnianego juz artykutu B. Lozinskiego,

»Wymiana marszatkéw”). W siedmiu publikacjach zaliczonych do kategorii ,,polityk

PiS” w badanej cesze , NEGATYWIZM I POLITYCY/PARTIE” wyeksponowano
m.in. Jarostawa Kaczynskiego, ktorego ,,stale $wierzbia rece, zeby co$ pomajstrowac
w prawie na swoja partyjng korzys¢” (Flis 2019); Lukasza Piebiaka, wiceministra
sprawiedliwo$ci w rzadzie Morawieckiego, zaangazowanego w akcje kompro-
mitowania sedziow sprzeciwiajgcych si¢ zmianom w wymiarze sprawiedliwo$ci,
poprzez publikacje anonimowych historii zawierajacych plotki na temat ich zycia
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prywatnego (Matczak 2019); Antoniego Macierewicza, ktéry w filmie Patryka
Vegi ,,Polityka” zostaje przedstawiony jako ,,nachalnie zalecajacy sie do bohatera
wzorowanego na Barttomieju Misiewiczu, niestawnym asystencie bytego ministra
obrony” (Majmurek 2019).

Krakowski tygodnik asocjowat kategorie negativity takze politykom opozycji.
Odnotowano cztery teksty prasowe, w ktérych negatywizm zostal przyporzad-
kowany wylacznie osobom niezwigzanym z obozem ,,dobrej zmiany”. Jako forme
egzemplifikacji mozna przywota¢ tekst ,,Poradzimy sobie z tym napieciem”,
w ktérym powyzsza kategoria przypisana zostata Aleksandrowi Kwasniewskiemu,
Leszkowi Balcerowiczowi oraz Donaldowi Tuskowi — politykom, ktérym, w opinii
Wiodzimierza Pafikéwa, zabraklo konserwatywnego etosu wobec niesprawiedliwosci
spolecznej, ktérzy nie potrafili wprowadzi¢ programéw socjalnych zwracajacych
godnos¢ i podmiotowo$¢é Polakom (Panikéw 2019).

Ponadto odnotowano na tamach Tygodnika Powszechnego tacznie siedem publikacji
zaklasyfikowanych do kategorii ,,politycy PiS oraz pozostali politycy” oraz ,,partia PiS
i pozostale ugrupowania” w badanej cesze ,NEGATYWIZM I POLITYCY/PARTIE”.
Byly to zatem teksty prasowe, ktdre atrybuowaly kategorie negatywizmu zaréwno
politykom PiS, jak i politykom opozycji (lub tez partii PiS oraz partiom opozycyj-
nym). Przywotajmy kilka przykladow tychze publikacji. W tekscie ,,Cztery lekcje
z czterech lat” wyeksponowano traktowanie przez PiS parlamentu jako ,,maszynki
do glosowania”, a nie serca demokracji, jak réwniez prowokowanie przez PiS $rodo-
wisk inteligenckich do ,,wojny o praworzgdnos$¢” czy ,wojny o media publiczne,
o wplyw na obsade instytucji kultury”. W tym samym tekscie zawarto takze krytyke
formacji Sojuszu Lewicy Demokratycznej, ktdry w potowie pierwszej dekady XXI
wieku ,,dryfowal od afery do afery”, szukajgc pomystu na polityczne odrodzenie
i sktadajac nadzieje w profesorach: Jerzym Hausnerze i Marku Belce (Wo§ 2019).
Tekst ,,Sejm niemy” prezentuje szerokg panorame przedstawicieli polskiej sceny poli-
tycznej: ,,stabego Andrzeja Dudg, ktory pozuje na samodzielnego”, ,,w rzadzie fatwo
usuwalnych Beate Szydlo i Mateusza Morawieckiego, w Sejmie za$ — pozbawionych
ambicji i politycznej charyzmy Marka Kuchcinskiego, wieloletniego druha prezesa,
ktory za cene splendoréw, podrozy samolotowych i ekskluzywnej siedziby gotow
zrobi¢ wszystko”, ,jedzacg saltatke na sali obrad i wyzywajaca opozycje Krystyne
Pawlowicz”, ,internetowego napastnika Dominika Tarczynskiego”, ,§lepego wyko-
nawce woli partii Stanistawa Piotrowicza”, ,,opryskliwg Beate Mazurek”, Grzegorza
Schetyne skonfliktowanego z Donaldem Tuskiem, w ktorego rzady wpisata si¢ afera
hazardowa z 2009 r. i afera taSmowa z 2014 r. (Stankiewicz 2019).

Podsumowanie

Asocjacja negatywizmu i personalizacji moze stanowi¢ uzyteczny instrument
medioznawczy w rozumieniu proceséw komunikowania politycznego dokonujacy
sie na famach ogdlnopolskich tygodnikéw o tematyce religijnej. Analiza dowiodla,
ze Gos¢ Niedzielny i Niedziela postuzyly sie asocjacja ww. czynnikéw informacji
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do legitymizacji polityki Prawa i Sprawiedliwoéci w czasie kampanii parlamentarne;
w 2019 r. Z kolei dla Tygodnika Powszechnego asocjacja negatywizmu i personalizacji
stala sie okazja do podwazenia wiarygodno$ci dzialan politycznych obozu ,,dobrej
zmiany”. Odnotowano zbieznos¢ atrybuowania negatywizmu w publikacjach
prasowych politykom, jak i partiom politycznym. Zaobserwowana koincydencja
dowodzi uprzednio ustalonej linii programowej redakgji.

Tygodniki poddane analizie koncentrowaly uwage czytelnika na najwazniejszych
liderach poszczegélnych partii politycznych (m.in. na J. Kaczynskim, A. Dudzie,
M. Morawieckim, G. Schetynie, D. Tusku). Dowodzi to istotno$ci proceséw perso-
nalizacji takze w zmediatyzowanych relacjach prasy o tematyce religijne;.

Tygodnik Powszechny jako jedyny spos$rdd analizowanych tytuléw prasowych
zaoferowal czytelnikowi szerokie spektrum spojrzenia na polityke rzagdéw Prawa
i Sprawiedliwosci oraz propozycje programowe innych partii politycznych. Byta
to analiza rzeczowa, nieidealizujgca i jednoznacznie niewspierajaca ktdregokolwiek
z polskich lideréw politycznych. Podjete studium przypadku dowodzi swoistego
ugruntowania i cementowania stanowisk poszczegdlnych ogélnopolskich tygo-
dnikéw o tematyce religijnej jako zaangazowanych uczestnikéw komunikowania
politycznego na poczatku trzeciej dekady XXI wieku.

Wykaz skrotow

»GN” - Gos$¢ Niedzielny

-ND” - Niedziela

»1P” - Tygodnik Powszechny
PiS - Prawo i Sprawiedliwo$¢
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STRESZCZENIE

Celem badan jest préba udowodnienia, Ze asocjacja negatywizmu i personalizacji moze

stanowi¢ strategie politycznego wsparcia okre$lonych partii politycznych i legitymizo-
wania ich dzialan w dyskursie medialnym polskiej prasy o tematyce religijnej. Postuzono

sie metoda analizy zawartosci prasowej uzupetniong elementami hermeneutyki. Materiat

badawczy stanowily teksty prasowe wersji drukowanych ogdlnopolskich tygodnikéow

Niedziela, Gos¢ Niedzielny oraz Tygodnik Powszechny, ktére odnosity si¢ do kampanii parla-
mentarnej 2019 r. w Polsce. Zakres czasowy analizy objal okres od 6.08.2019 do 13.10.2019.
W Gosciu Niedzielnym i Tygodniku Powszechnym odnotowano powigzanie dwéch czynnikéw

informacji, tj. negatywizmu i personalizacji, jako cechy dominujacej materialu badawczego.
W Gosciu Niedzielnym i Niedzieli taczny odsetek tekstow, w ktorych stwierdzono kategorie

negatywizmu przyporzadkowang do politykéw Prawa i Sprawiedliwos$ci badZ do partii

PiS, byl znaczaco nizszy wobec rezultatéw badan dotyczacych Tygodnika Powszechnego.
W Tygodniku Powszechnym odnotowano teksty zawierajace krytyke obozu ,,dobrej zmiany”
ijedynie czg¢$ciowa legitymizacje dziatan polityczno-spotecznych rzadéw prawicy w latach

2015-2019. Podjete badania dowiodly, ze wszystkie analizowane tytuly prasowe wykorzy-
staly asocjacje negatywizmu i personalizacji jako medioznawcze narzedzie komunikowania

politycznego podczas kampanii parlamentarnej w Polsce w 2019 r.

Slowa kluczowe: kampania parlamentarna, komunikowanie polityczne, negatywizm, perso-
nalizacja, prasa



