PRZEGLAD ARCHIWALNO-HISTORYCZNY

Tom VI Poznan 2019

Wiktor Werner

(Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu)
dr hab., werner@amu.edu.pl

ORCID iD: 0000-0002-3004-6021

Dawid Gralik

(Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu)
mgr, dgralik@o2.pl

ORCID iD: 0000-0003-2093-4938

Adrian Trzoss

(Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu)
mgr, adrian.trzoss@amu.edu.pl

ORCID iD: 0000-0002-6287-418X

Media spolecznosciowe
a funkcjonowanie wiedzy historycznej w Polsce.
Raport z badan

W 1998 r. Jan Pomorski pisal: ,,Zaklada sie tu, iz historiografia wptywa, mniej
lub bardziej bezposrednio, na stan wiedzy i sposéb myslenia historycznego
spoleczenistwa, a jednoczesnie ona sama jest emanacja spolecznych wyobra-
zen o przesztosci, swoistym zapisem samoswiadomosci historycznej pokole-
nia”l.

Majac na uwadze slowa Pomorskiego, chcielibysmy odnies¢ powyzsza
kwestie do aktualnych probleméw badawczych. Zatem pierwsza przestanka
dla przeprowadzenia badan bedacych podstawa tego tekstu byt obserwowal-
ny na przestrzeni ostatnich kilku lat gwaltowny wzrost znaczenia mediéw
spotecznosciowych dla caloksztaltu zycia spolecznego, politycznego oraz
ekonomicznego. Wzrost tego znaczenia wiazal sie z tak dramatycznymi, jak
i niespodziewanymi wydarzeniami, wsréd ktérych wynik brytyjskiego refe-

1J. Pomorski, Przyszli historycy o historii. Z badan nad SwiadomoSciq historyczna Polakéw w la-
tach 1987-1988, [w:] tegoz, Spogladajgc w przesztosc. Studia i szkice metahistoryczne, J. Pomorski,
Lublin 2017, s. 53.
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rendum (za pozostaniem badz wyjsciem z Unii Europejskiej) mozna posta-
wié niewatpliwie na pierwszym miejscu®. Tematem bulwersujacym jest nie
tylko to, ze podejmujacy decyzje wyborcy korzystaja z mediéw spoteczno-
Sciowych i glosuja, kierujac sie wiedza dostarczang przez te media, lecz takze
fakt, ze docierajace do danych grup spolecznych informacje moga by¢ precy-
zyjnie ksztaltowane, w taki sposob, aby wspiera¢ okreslone obawy, fobie czy
nadzieje. Media spotecznosciowe staly sie (niekoniecznie pozytywnym) bo-
haterem wielu ksigzek, programéw publicystycznych oraz produkgji filmo-
wych, a zagadnienie edukowania spoleczeristwa w zakresie mechanizméw
ich dziatania, uznano za priorytetowe’. Kwestia $wiadomosci uzytkowni-
kow mediéw spolecznosciowych jest sprawa nadzwyczajnej wagi, gdyz jak
zostato to podkreslone w przypadku afery Cambridge Analytica, uzytkowni-
cy Facebooka dobrowolnie, lecz prawdopodobnie bezwiednie przekazywali
swoje dane aplikacji, a te p6zZniej (na co wskazuje dotychczasowe Sledztwo?)
zostaly wykorzystane w celach marketingu politycznego z uzyciem algoryt-
mow profilujacych®.

Przestanka druga jest wzrastajace znaczenie tzw. public history (twoérczo-
Sci historycznej tworzonej w wyniku zywego zapotrzebowania spoteczne-
go, niekoniecznie przez profesjonalnych historykéw), zjawiska przyciagaja-
cego uwage badaczy historiografii i myslenia historycznego od konca lat 70.
XX w6

Kolejna inspiracja dla naszych badarn byly prace Jana Pomorskiego, ana-
lizujace spoteczne zapotrzebowanie na historiografie oraz $wiadomos¢ hi-
storyczng Polakéw w péznych latach 80. oraz 90.” Pomorski poruszal w nich
temat sprzezenia miedzy przyspieszajacymi zmianami spotecznymi, politycz-
nymi a tymi w $wiadomosci historycznej i przekladania sie jej na aktywizm
historyczny rozumiany jako konkretne postawy i dziatania. Naszym proble-

2 C. Cadwalladr, The Great British Brexit Robbery: How Our Democracy Was Hijacked, ,,Guar-
dian” z 7 maja 2017, https:/ /www.theguardian.com/ technology /2017 /may /07 / the-great-brit-
ish-brexit-robbery-hijacked-democracy (dostep: 21.092019).

% The Great Hack, rez. K. Amer, J.Noujaim, 26 stycznia 2019; Brexit: The Uncivil War, rez.
T. Haynes, 7 stycznia 2019.

4 Z. Tufekci, Facebook’s Surveillance Machine, ,The New York Times” z 19 marca 2018,
https:/ /www.nytimes.com/2018/03/19/ opinion/facebook-cambridge-analytica.html (dostep:
21.09.2019).

5S.C. Matz, M. Kosinski, G. Nave, D.J. Stillwell, Psychological Targeting as an Effective
Approach to Digial Mass Persuasion, ,Proceedings of the National Academy of Sciences of the
United States of America” 2017, vol. 114, Issue 48, s. 12714-12719; M. Kosinski, S.C. Matz,
S.D. Gosling, V. Popov, D. Stillwell, Facebook as a research tool for the social sciences: Opportunities,
challenges, ethical considerations and practical guidelines, ,American Psychologist” 2015, vol. 70,
Issue 6, s. 543-556.

¢ F. Sayer, Public History. A Practical Guide, Bloomsbury 2019, s. 28-36.

7 J. Pomorski, dz. cyt., s. 29-51; tegoz, Przyszli historycy o historii. Z badast nad swiadomosciq hi-
storyczng Polakow w latach 1987-1988, [w:] tegoz, Spogladajgc w przesztosé..., s. 53-87.
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mem badawczym sg z kolei nastepujace zagadnienia: jak wyglada relacja mie-
dzy uzytkowaniem mediéw spotecznosciowych a $wiadomoscia historycz-
ng ich uzytkownikéw; jakiego rodzaju piSmiennictwo historyczne powstajace
w sieci Polacy dzi$ ,konsumujg” i ,,prosumujg” (réwniez w ujeciu popular-
nonaukowym)?; wreszcie jak rysuja sie proporcje podstawowych wypadko-
wych spotecznej Swiadomosci historycznej, czyli wiedzy naukowej, wiedzy
potocznej oraz polityki historycznej, a takze jej kolejnego znaczacego elemen-
tu - funkcji rozrywkowej.

Wybrany obszar badawczy jest zasadniczo sprawa szeroka, wymagajaca
znacznego zawezenia materialu poddanego analizie, przy jednoczesnym sta-
raniu o jak najbardziej reprezentatywne wnioski. W czasach powszechnego
dostepu do Internetu ograniczenie pojeciowe , internauci” do jakiej$ odizolo-
wanej od ogotu spoteczenistwa grupy wydaje sie traci¢ na znaczeniu. W przy-
padku, w ktérym praktycznie kazdy Polak w dowolnym momencie moze
zalogowac sie do Facebooka, nie nalezy rozdziela¢ tych dwoch przestrzeni
zyciowych. Stad naturalng konsekwencja jest podjecie badania pewnego wy-
cinka catoksztaltu ludzkiej aktywnosci. Na wstepie zatem chcieliby$my
przedstawi¢ kilka zastrzezeni, poczynionych przed przeprowadzeniem wta-
Sciwego badania, ktore przyjeto forme ankiety.

Po pierwsze - z calej gamy mediéw spotecznosciowych postanowilismy
wybraé¢ dwa najbardziej popularne portale, tj. Facebook oraz Youtube’. Na
rzecz takiego doboru proby przewaza nie tylko fakt ich wzajemnej komple-
mentarnosci (tekstualnosé oraz wizualnosé); wiele z badanych przez nas srod-
kow przekazu (fanpage’6w oraz kanalow) korzysta z obu platform, przez co
mozliwe bylo przebadanie wiekszej grupy odbiorcéw oraz pelniejsze przesle-
dzenie tresci historycznych uzywanych w ich dziatalnosci. Ponadto Facebook
ze swoja mechanika angazowania odbiorcow zdaje sie obecnie wywierac naj-
wiekszy ze wszystkich mediéw spotecznosciowych wplyw na realnos¢ poza-
cyfrowa!’.

Po wtoére, odwotujac sie do badan medioznawczych, chcielibySmy zwro-
ci¢ uwage na fakt coraz wigekszego znaczenia , wizualnosci” wsréd mlodych
ludzi, ktérzy zdaja sie najlepiej zaznajomieni sg ze Swiatem cyfrowym, sta-
nowiac przy tym ciekawa podgrupe badanych, szczegdlnie wobec ekspansji
tzw. kultury obrazkowej'*. W ponizszym przypadku Facebook reprezentuje

8 Prosumpcja: pomiedzy podejéciem apokaliptycznych a emancypujgcym, red. P. Siuda, T. Zag-
lewski, Gdansk 2014.

9 J. Clement, Most Popular Social Networks Worldwide as of July 2019, https:/ /www. statista.
com/statistics /272014 / global-social-networks-ranked-by-number-of-users/ (dostep: 21.09.2019).

10 C. Sunstein, #Republic: Divided democracy in the age of social media, Princeton University
Press 2017.

1 Na temat kultury obrazkowej zob.: K. Litwic-Kaminska, Kultura obrazkowa w dydaktyce -
szanse i zagrozenia, ,Forum Dydaktyczne” 2011, nr 7-8, s. 177-188; G. Sartori, Homo videns: te-
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warstwe nie tylko tekstualng, ale i wizualna, w postaci obrazéw, memoéw oraz
giféw, Youtube za$ - filmu. Proces przeksztalcania si¢ spoteczeristwa w stro-
ne okreslona przez Giovanniego Sartoriego'? jako homo videns, zmienia rozto-
zenie akcentéw w partycypacji w danym medium®. W przypadku Web 2.0
mamy do czynienia z daleko idacymi zmianami pod znakiem medium is the
message Marshalla MacLuhana', a takze kultury uczestnictwa, jak w przypad-
ku Youtube’a, o czym pisali m.in. Jean Burgess oraz Joshua Green'>. Medium,
a w przypadku mediéw spotecznosciowych coraz czedciej moéwi sie o meta-
medium'®, nie jest jedynie neutralnym przekaznikiem, ale znaczaco wplywa
na odbidr i partycypacje w obiegu informacji'’. Stad warto zastanowic sie, ja-
kie ma to znaczenie dla odbioru tresci historycznych, tworzenia si¢ wszelkich
wyobrazen na temat przeszlosci - utwierdzania sie stereotypoéw zwigzanych
z wiedza potoczng oraz powstawaniem teorii pseudonaukowych o charakte-
rze spiskowym?s.

Po trzecie - odwotujac sie do krajowego dyskursu badawczego, wzieto
pod uwage polskojezyczne srodki przekazu, poswiecone stricte tematyce hi-
storycznej (amatorskie i popularnonaukowe). Posréd nich dokonana zosta-
ta dywersyfikacja - jako préba wybrane zostaly zaréwno te najwieksze, jak
i te dopiero rozwijajace sig; hobbystyczne, specjalistyczne i te o tematyce sze-
rokiej, autorskie i stanowiagce przedtuzenie dziatalnoéci portali popularno-
naukowych. Podobnie kwestia dotyczyla grup docelowych - uczniéw, stu-
dentow, pracownikéw naukowych i wreszcie przecietnych uzytkownikéw
w pelnym przedziale grup wiekowych.

Biorac pod uwage powyzsze zastrzezenia, w badaniu pojawilo sie pietna-
Scie fanpage’6w/kanalow funkcjonujacych w ramach Facebooka i YouTube:

lewizja i post-myslenie, przekl. ]. Uszynski, Warszawa 2005; ].D. Bolter, R. Grusin, Remediation.
Understanding New Media, MIT Press 1999.

12 G. Sartori, dz. cyt.

13 J.D. Bolter, R. Grusin, dz. cyt.

14 W opinii badacza, samo medium réwniez stanowi element przekazu, stajac sie jego in-
tegralng czescia. M. MacLuhan, Understanding Media. The extensions of man, London-New York
1964, s. 7-24.

15 J. Burgess, J. Green, Youtube: wideo online a kultura uczestnictwa, ttum. T. Ptudowski, War-
szawa 2011.

16 M. Filiciak, Internet - spoteczne metamedium, [w:] Media audiowizualne, red. W. Godzic,
Warszawa 2010, s. 104-124.

7 L. Manovich, Software Takes Command: Extending the Language of New Media, New York
2013.

18 R, Zuchowicz, Wielka Lechia. Zrédta i przyczyny popularnosci teorii pseudonaukowej okiem
historyka, Warszawa 2018; W. Werner, A. Trzoss, Czy cyfrowe media wywotujg spoteczng parano-
je? Dwuglos w sprawie obecnosci teorii spiskowych w mediach spotecznosciowych i kulturze masowej,
,Nauka” 2019, nr 3, s. 147-169.
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Ciekawostki historyczne' (ok. 222 tys. polubien?), Histmag.org?*' (ok. 78 tys.),
Historia.org.pl - Polski portal historyczny® (ok. 40 tys.), Historia bez cenzu-
ry® (ok. 191 tys.), Historia i wojskowos¢ - wszystko, czego mogtbys nie wie-
dziec* (ok. 2,8 tys.), Historin w 5 minut® (ok. 8,4 tys.), Historycy.org®
(ok. 18 tys.), Historyczne bzdury* (ok. 18 tys.), Historykon.pl*® (ok. 74 tys.),
Hrabia Tytus® (ok. 14 tys.), Il wojna swiatowa w kolorze® (ok. 35 tys.), Napoleon.
org.plP' (ok. 4,1 tys.), Ohistorie’* (891), Sigillum Authenticum® (ok. 4,6 tys.),
ThrashingMadPL* (ok. 4,5 tys.).

Po dokonaniu powyzszego wyboru przygotowane zostalo badanie z uzy-
ciem metody sondazowej na grupie 2233 respondentéw. Jego celem bylo, jak
zaznaczyliSmy wczes$niej, zbadanie $wiadomosci historycznej uzytkownikow
social mediéw, a w dokladniejszym zakresie subskrybentéw powyzszych
portali. Dzieki zamieszczeniu w ankiecie pytan dotyczacych innych srodkow
przekazu (filmoéw, seriali, gier wideo, portali internetowych o tematyce histo-
rycznej) mozliwe bylo dokonanie poréwnania aspektow wspoétksztaltowania
Swiadomosci historycznej Polakow poprzez te media, ktére powstaly przed
erag Web 2.0, w poréwnaniu z mediami spolecznosciowymi.

19 Strona Ciekawostki historyczne, https:/ /www facebook.com/ ciekawostkihistoryczne/
(dostep: 15.05.2019).

20 Stan liczby polubien na 11.04.2019 r.

2 Strona  Histmag.org, https:/ /www.facebook.com/histmag.org/?ref=br_rs (dostep:
15.05.2019).

22 Strona Historia.org.pl, https:/ /www .facebook.com/historiaorgpl/?ref=br_rs (dostep:
15.05.2019).

2 Strona Historia bez cenzury, https:/ /www.facebook.com/historiabezcenzury/ (dostep:
15.05.2019).

2 Strona Historia i wojskowosc - wszystko czego mogtbys nie wiedziec, https:/ / www.facebook.
com/ Historia-i-wojskowo % C5%9B % C4 %87-wszystko-czego-m % C3 % B3g % C5 %82by % C5%9B-
nie-wiedzie % C4 %87-1710778358946910/ (dostep: 15.05.2019).

% Strona Historia w 5 minut, https://www.facebook.com/historiaw5minut/ (dostep:
15.05.2019).

2% Strona Historycy.org, https:/ /www.facebook.com/historycy/ (dostep: 15.05.2019).

% Strona Historyczne bzdury, https://www.facebook.com/historycznebzdury/ (dostep:
15.05.2019).

2 Strona Historykon, https:/ /www.facebook.com/historykon/?ref=br_rs (dostep: 15.05.2019).

» Strona Hrabia Tytus, https:/ /www .facebook.com/Hr.Tytus/ (dostep: 15.05.2019).

30 Strona Il wojna Swiatowaw kolorze, https:/ / www .facebook.com/WojnawKolorze/ ?ref=br_
rs (dostep: 15.05.2019).

31 Strona Napoleon.org, https://www.facebook.com/napoleonorgpl/?ref=br_rs (dostep:
15.05.2019).

2 Strona Ohistorie, https:/ /www .facebook.com/ ohistorie/ (dostep: 15.05.2019).

% Strona  Sigillum authenticum, https:/ /www .facebook.com/sigillum.authenticum/ ?ref
=br_rs (dostep: 15.05.2019).

% Strona Thrashingmadpl, https:/ / www facebook.com/ Thrashingmadpl-248440875304443 /
(dostep: 15.05.2019).
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Podczas konstruowania formularza ankiety oraz projektowania spodzie-
wanych wynikéw funkcje pomocnicza pelnily efekty pracy agencji sondazo-
wych CBOS oraz OBOP, ktére prowadzily liczne badania szczegétowe oraz
o charakterze bardziej ogolnym dotyczace stosunku Polakéw do réznych
aspektow Swiadomosci historycznej i spolecznej funkcji historii®*. Ponadto
odwolywalismy sie do prac naukowych z dyskursu badani nad $wiadomo-
Scig historyczna w Polsce. Nalezy tutaj wymieni¢ badania przeprowadzone
przez socjologéw Nine Assorodobraj-Kule oraz Barbare Szacka w latach 60.
oraz Jana Pomorskiego w latach 1987-1988%, badania Janusza Rulki¥, a tak-
ze nowsze, jak np. Lukasza Michalskiego®. Poza srodowiskiem akademic-
kim kwestia ta jest czesto diagnozowana przez agencje sondazowe, chocby
CBOS czy OBOP, od tych najbardziej szczegétowych (np. Wolyrn 1943 - pa-
migé przywracana oraz Czy w Warszawie potrzebne sq nowe pomniki?) po reflek-
sje natury bardziej ogélnej, a przez to zdaje sie ciekawszej, jesli chodzi o sto-
sunek Polakéw do wlasnej przesziosci (przeprowadzone w 2016 r. badania
dotyczace swiadomosci historycznej Polakéw w 1050. rocznice chrztu Polski
oraz analogiczne wczesniejsze z 1988 r. pt. Przesztos¢ jako przedmiot zaintereso-
wan 1 dyskusji we wspotczesnym spoteczenistwie polskim®). Nasze badanie wpisu-
je sie zatem w rozbudowany dyskurs nie tylko akademicki, lecz bedacy row-
niez przedmiotem zainteresowania politykéw i ogétu spoteczenistwa. Biorac
pod uwage dorobek zwigzany z omawianym przez nas problemem, posta-
nowilismy przyjrzec sie efektom, a dokladniej postawom wobec tresci histo-
rycznych, traktujac jako punkt wyjscia do interpretacji przyczyn takiego sta-
nu rzeczy catos¢ dotychczasowego dyskursu.

Badanie sondazowe zostalo przeprowadzone na prébie subskrybentow
mediéw spolecznosciowych Facebooka oraz Youtube’a. Praktycznie niemoz-
liwym jest oszacowanie catkowitej populacji ze wzgledu na ptynnosé¢ w licz-
bie aktualnych subskrybentéw badanych mediéw. Niemniej jednak, jak oka-
zuje sie w dalszej czeéci badania, odpowiedzi zostaty udzielane gtéwnie przez
zaangazowanych ,fanéw” - mamy zatem do czynienia z grupa reflektujaca

% A. Wysocki, Stosunek spoteczeristwa polskiego do przesztosci a tozsamosé narodowa. Analiza
badan sondazowych, ,Annales Sectio I Philosophy and Sociology” 2018, vol. 43, 1, s. 111-124;
M. Bozewicz, Swiadomosé historyczna Polakow, , Komunikat z badan” 2016, nr 68 CBOS.

% B. Szacka, Swiadomos¢ historyczna (Whioski z badari empirycznych), ,Studia Socjologiczne”
2011, 1(200), s. 233-260; oryginat: ,Studia Socjologiczne” 1977, 3(66) s. 66-103.; J. Pomorski, dz.
cyt.; E. Michalski, Kilka uwag o mitach na temat Swiadomosci historycznej Polakow, [w:] Historycy
i politycy: polityka pamieci w III RP, red. P. Skibiniski, T. Wiscicki, M. Wysocki, Warszawa 2011,
5.193-209; N.. Assorodobraj, , Zywa historia”. Swiadomos¢ historyczna: symptomy i propozycje badaw-
cze, ,Studia Socjologiczne” 1963, nr 2, s. 5-45.

%7 7. Rulka, Przemiany swiadomosci historycznej mtodziezy, Bydgoszcz 1991.

3 £. Michalski, dz. cyt., s. 193-209.

% Przesztos¢ jako przedmiot zainteresowan i dyskusji we wspdlczesnym spoleczeristwie polskim,
CBOS 1988.
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w stopniu przynajmniej minimalnym nad ich partycypacja w odbiorze tresci
historycznych. Liczne badania natury jakosciowej zwykly sie skupia¢ na kwe-
stiach przyczyn oraz skutkéw proceséw historycznych powigzanych z poli-
tyka historyczng czy po prostu wydarzeniami natury spoteczno-polityczne;j.
Na rzecz przyjetego przez nas modelu badania sondazowego przesadza kwe-
stia podejscia ilosciowego, wychodzacego poza ramy teoretycznych rozwa-
zan, a skupiajaca sie na kwestii codziennych praktyk respondentéw. Obrane
przez nas podejscie miatoby zatem odgrywac role uzupelnienia dotychcza-
sowego stanu literatury, a nie przesadzenia o absolutnym charakterze wnio-
skow sformulowanych na podstawie przeprowadzonego sondazu.

Formularz ankiety przygotowanej dzieki narzedziu Google*’ skladat sie
z 28 pytan podzielonych na nastepujace kategorie: dane dotyczace respon-
denta, Zrédla wiedzy historycznej respondenta, preferencje i zainteresowania
historyczne respondenta, ocena wartosci merytorycznej wybranych zagad-
nien, a takze zagadnienie edukacji historycznej i polityki historycznej. Badanie
zostalo przeprowadzone 13-25 marca 2019 r. za posrednictwem Internetu.
Celem uzyskania satysfakcjonujacego poziomu zwrotéw formularz byt roz-
powszechniany na nastepujacych fanpage’ach oraz kanatach: Historia w 5 mi-
nut, Hrabia Tytus, Sigillum Authenticum, ThrashingMadPL, Ohistorie, Sekcja
Archeologii Biblioteki Wydziatu Historycznego UAM, Polska antropologia fizycz-
na, Studenckie Koo Naukowe Historykdéw Starozytnosci i Sredniowiecza UWr, Koto
Metodologiczne Historykow UMCS, Historyczne bzdury, 11 wojna swiatowa w ko-
lorze, a takze posréd uczniow szkét ze Szczecina, Poznania oraz Trdjmiasta,
a takze studentéw Wydziatu Historycznego UAM.

Wyniki przeprowadzonej ankiety w poszczegdlnych czesciach prezentu-
ja sie nastepujaco®!.

Na kategorie ,dane ogélne” skladaly sie pytania dotyczace podstawo-
wych elementéw charakteryzujacych ankietowanych za pomoca nastepuja-
cych zmiennych: pte¢, wiek, miejsce zamieszkania, wyksztalcenie, zwigzek
wyksztalcenia z historig lub naukami pokrewnymi. W badaniu wzieto udziat
1772 mezczyzn (79,4 proc.) oraz 461 kobiet (20,6 proc.), co zdaje sie potwier-
dza¢ dotychczasowe badania*’, wskazujace na podobny rozklad zainteresowa-
nia wérdd plci. Jest to o tyle interesujace, iz zauwazalny jest zwiazek miedzy

0 Formularze Google: https:/ / docs.google.com/forms/u/0/ (dostep: 21.09.2019).

41 Pytania posiadaly dwa stopnie obligatoryjnosci: opcjonalne oraz obowigzkowe, bez wy-
pelnienia ktérych nie bylo mozliwe ukonczenie calego formularza. Tam, gdzie nie zaznaczono
inaczej, omawiane odpowiedzi byly wymogiem obowiazkowym.

42 Raport Polacywobec historii - zainteresowanie awiedza, http:/ / www.tnsglobal.pl/ archiwum-
raportow /2014 /04/04/ polacy-wobec-historii-zainteresowanie-a-wiedza/ (dostep: 21.09.2019);
D. Gralik, Wptyw gier wideo na wiedze historyczng i popularyzacje historii, [w:] Popularyzacja nauk
historycznych - teoria i praktyka. Zbior studiow, red. D. Golaszewska-Rusinowska, M. Mielewska,
T. Sinczak, Torun 2018, s. 181-192.
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zainteresowaniem polityka oraz historia, co moze stanowi¢ efekt rozumienia
historii politycznie zorientowanej historiografii opartej na faktografii ,zda-
rzeniowej”. Najwieksza reprezentacja badanych byly osoby ponizej dziewiet-
nastego roku zycia, a zatem uczniowie szkot podstawowych oraz érednich
(924 osoby - 41,4 proc.). Kolejne grupy wiekowe: 19-25 lat (z przeprowadzo-
nych analiz korelacji wynika, iz w grupie tej dominowali studenci) oraz 26-40,
stanowig odpowiednio 33,9 proc. (757 respondentéw) oraz 19,5 proc. (436 re-
spondentéw). Do najmniej licznych grup zaliczaja sie¢ osoby w wieku 41-65
oraz powyzej 65. roku zycia (odpowiednio 110 oséb, co stanowi 4,5 proc.,
oraz 6 os6b, mniej niz 1 proc.*’). Powyzsze dane wskazujg, iz gtéwnie oso-
by mlode realizuja swoje zainteresowania historyczne w mediach spoteczno-
Sciowych, podczas gdy osoby starsze siegaja do mediéw bardziej tradycyj-
nych: telewizji, radia, prasy specjalistycznej czy, w wymiarze Internetu, stron
o tematyce historycznej niezwiagzanych z mediami spolecznosciowymi (tra-
dycyjnych stron WWW). Warto zwrécic takze uwage na fakt, iz ponad dzie-
wiecédziesigt proc. respondentéw przynalezy wiekowo do pokolenia ,,dojrze-
wajacego” wraz z rozwojem technologii cyfrowych oraz Internetu, co moze
potencjalnie wptywac na ich perspektywe poprzez swoista oczywistos¢ ist-
nienia nowych mediéw w ich codziennym zyciu*. Najliczniejsza grupa ba-
danych byly osoby pochodzace z najwiekszych miast w Polsce, tj. powyzej
dwustu tys. mieszkaricow (881 odpowiedzi - 39,5 proc.). Pozostate trzy grupy
rozkladaja sie nastepujgco: osoby z miast w przedziale 50-200 tys. stanowily
16 proc. badanych (358 respondentéw), z miejscowosci od 10 do 50 tys. row-
niez 16 proc. (359 odpowiedzi), natomiast przedstawiciele matych miast i wsi
stanowia druga co do wielkosci grupe 28,4 proc. ankietowanych (635 odpo-
wiedzi). Obserwujemy zatem znaczna dominacje oséb pochodzacych z wiel-
kich miast, przy réwnomiernej reprezentacji osob z pozostatych czesci Polski.
Sytuacja ta moze mie¢ zwigzek z nastepujacym parametrem, jakim jest kwestia
wyksztalcenia, a takze z poprzednim, czyli wiekiem. Duze miasta przyciaga-
ja studentéw oraz mlodsze osoby szukajace pracy. W kwestii wyksztalcenia
wyniki prezentuja sie nastepujaco: podstawowe - 29,5 proc. (659 odpowie-
dzi), érednie - 40,7 proc. (909 odpowiedzi), wyzsze - 27,8 proc. (620 odpo-
wiedzi), oraz zawodowe - 2 proc. (45 odpowiedzi). Przeprowadzone analizy
potwierdzaja zwiazek wieku z wyksztalceniem, co bedzie pomocne w przy-
gotowaniu charakterystyki statystycznego ankietowanego. Ostatnig zmienna
w tej czesci ankiety jest odpowiedz na nastepujace pytanie: ,Czy wyksztal-

43 Ze wzgledu na niewielki, a zatem nieznaczacy statystycznie odsetek osob powyzej
65. roku zycia odpowiedzi te zostaly pominiete w dalszej czesci tekstu.

# WWW istnieje juz prawie trzydziesci lat. Social media z kolei pojawity sie na fali Web 2.0
od poczatku 2004 r., zatem wiekszy wplyw maja w grupie os6b ponizej dziewietnastego roku
Zycia.
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cenie Pani/a ma zwigzek z historig lub naukami pokrewnymi (archeologia,
historia sztuki itp.)?” Wiekszos¢ ankietowanych (71,9 proc. - 1605 os6b) za-
deklarowata brak takiego zwiazku (wobec 28,1 proc. - 628 0os6b). Mamy za-
tem do czynienia z przewaga hobbystéw oraz amatoroéw historii nad grupa
profesjonalistow, co daje mozliwo$¢ zestawienia postaw i preferencji zaréw-
no u os6b majacych formalne wyksztalcenie historyczne, jak i pozostatych.
Majac na uwadze powyzsze dane, otrzymujemy nastepujacy obraz staty-
stycznego ankietowanego: jest to mlody mezczyzna, uczacy sie lub studiuja-
cy w duzym osrodku miejskim, bez wyksztalcenia w ramach nauk historycz-
nych. Poréwnujac otrzymane rezultaty z dotychczasowymi badaniami opinii
publicznej prywatnych agencji sondazowych, otrzymujemy zblizong charak-
terystyke, czyli pasjonata-hobbysty, ktérego zainteresowania historyczne nie
wynikaja bezposrednio z jego wyksztalcenia, a raczej z prywatnych upodo-
ban**. Nalezy przy tym zaznaczy¢, iz moga one by¢ uksztalttowane w duzej
mierze z przyczyn catkiem prozaicznych, np. nastrojéw spotecznych oraz po-
litycznych, a takze szkolnych*.

Drugi segment pytan zostat poswiecony kwestii samooceny wiedzy histo-
rycznej ankietowanego oraz jej Zrédla. Ta czes¢ skladala sie z dziewieciu py-
tan zamknietych.

Tabela 1. Jak ocenia Pan/i swoja wiedze historyczna?
(w skali od 1 do 5, gdzie 1 - oznacza bardzo nisko; 5 - bardzo wysoko)

Ocena wiedzy (1-5) Ocena 1 Ocena 2 Ocena 3 Ocena 4 Ocena 5

Liczba odpowiedzi/

0, 0y 0 0, 0
Wartoé proventowa | 42 (U9%) | 207(93%) | 698 (313%) | 965 (432%) | 321 (144%)

Zrédlo: opracowanie wlasne.

Po zestawieniu powyzszych wynikéw z poszczegélnymi odpowiedzia-
mi dotyczacymi pytania o to, czy wyksztalcenie ankietowanego ma zwiazek
z naukami historycznymi, zauwazalny zostaje trend wskazujacy na zwigzek
miedzy wyksztalceniem historycznym respondenta a wysokoscia jego samo-
oceny. Szczegdétowo mozna dostrzec to w ponizszym zestawieniu.

% A. Trzoss, Cyfrowy homo ludens. Historia jako element obszaru rozrywki na portalu spotecz-
nosciowym Youtube, [w:] Popularyzacja nauk historycznych - teoria i praktyka. Zbior studiow, red.
D. Golaszewska-Rusinowska, M. Mielewska, T. Sificzak, Torun 2018, s. 193-209.

4 Por.: W. Werner, Politycznosé i etnocentryzm pamigci w Swietle badan trendow internetowych
i portali spotecznosciowych, [w:] Miejsca (Nie) Pamigci, Krakow 2019, s. 24-46; W. Werner, Historical
Consciousness and Interest in History in Poland and Selected European Countries in the Light of Internet
Data [w:] W. Werner, V. Julkowska, Contemporary Lives of the Past, Poznan 2018, s. 33-66.



220 Wiktor Werner, Dawid Gralik, Adrian Trzoss

Tabela 2. Rodzaj wyksztalcenia respondenta w ocena wilasna wiedzy historycznej

Czy wyksztalcenie
ma zwigzek z naukami Ocena 1 Ocena 2 Ocena 3 Ocena 4 Ocena 5
historycznymi?
NIE 39 189 567 646 164
TAK 3 18 131 319 157

Zrédto: opracowanie wiasne.

Majac na uwadze, iz co czwarty ankietowany zadeklarowat brak wyksztat-
cenia okotlohistorycznego, wyniki te a priori moga wydawac sie nader oczywi-
ste. Jednakze falsyfikuje to powszechnie wystepujacy poglad, iz uzytkownicy
sieci WWW wysoko oceniaja swoja wiedze bazujaca na danych tam znale-
zionych?. W tym przypadku weryfikacja ta wskazuje, iz mimo powszechnej
dostepnosci informacji z dziedziny nauk historycznych w Internecie, ankie-
towani pozostaja w sporej czesci zdystansowani co do stanu swojej wiedzy.
Zatem mozna wnioskowa¢, ze albo traktuja ja jako anegdotyczna (czyli taka,
jaka konsumuja na przykfadzie badanych mediéw), albo mimo wieszczonego
przez Andrew Keena ,, upadku autorytetu”*® uzytkownicy zdaja sobie sprawe
z tego, iz istnieje r6znica miedzy wiedza fachowa a zdawkowymi jej elementa-
mi. Co interesujace, osoby z wyzszym wyksztalceniem chetniej deklaruja wy-
soka samoocene wiedzy historycznej (289 oséb ocenia ja na 4, a 122 na 5) niz
w pozostatych grupach wiekowych. Tu chcielibySmy odwola¢ sie do wcze-
$niej przeprowadzonych przez nas badan*’, dotyczacych komemoratywnego
i szkolnego charakteru wyszukiwania wiedzy historycznej za pomoca prze-
gladarki Google. Z naszych badar wynika, iz w okresach egzaminéw oraz te-
stow, a takze w czasie $wiat panistwowych i rocznic znaczaco wzrasta zain-
teresowanie ,,szkolng wiedza historyczng”, ktéra odpowiednio w miesigcach
wakacyjnych oraz poza terminami egzaminéw maleje. Potencjalnie interesuja-
cg hipoteza bytoby zweryfikowanie, czy zainteresowanie historig posréd oséb
z wyzszym wyksztalceniem przekiada sie na dtugofalowe praktykowanie tej
pasji w bardziej codziennym charakterze, niezwigzanym z czynnikami eduka-
cyjnymi i rocznicowymi. W przeprowadzanym przez nas badaniu wartym za-
znaczenia jest fakt, iz réwno po polowie rozlozyl sie procent oséb z wyzszym
wyksztalceniem zwigzanym z historia i 0s6b nieposiadajacych takowego.

47 A. Keen, Kult Amatora. Jak internet niszczy kulture, ttum. M. Bernatowicz, Warszawa 2007.

8 Tamze.

4 W. Werner, A, Trzoss, Czy tozsamo$¢ kulturowa moze by¢ zmierzona? Badania nad mentalno-
Scig z perspektywy Cyfrowej Humanistyki i Obliczeniowych Nauk Spotecznych, [w:] Kul turologi¢nij
al'manah: Vipusk 10., red. T. I. Andrusenko i in., Fakul'tet filosofs'koi osviti 1 nauki Kafedra
kul’turologii ta filosofs’koi antropologii, Winnica 2018, s. 105-118.
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W kolejnym pytaniu (wielokrotnego wyboru) ankietowani deklarowali
zrodla swojej wiedzy historycznej. Tu zdecydowanym faworytem (1695 od-
powiedzi) byly kanaly Youtube o tematyce historycznej. By¢ moze wiaze sie
to z forma, jaka reprezentuje rzeczone medium, a takze z popularnoscia czo-
towych medioéw historycznych (takich jak Historia bez cenzury). Na drugim
miejscu znajduja sie ksiazki oraz prasa tematyczna (1504 odpowiedzi), a tak-
ze wyszukiwarki/encyklopedie internetowe. Na kolejnych pozycjach znala-
zly sie: fanpage z portalu Facebook (1159), filmy i seriale historyczne (1238),
szkola (1185) oraz instytucje kultury i muzea (1119). Najmniej popularne zré-
dla wiedzy, jakie zostaly wskazane, to portale internetowe (1033) oraz zde-
cydowanie mniej popularne fora internetowe (689) i gry wideo osadzone
fabularnie w tematyce historyczne (799). Zwazywszy na charakterystyke an-
kietowanych, nie dziwi miejsce szkoly w powyzszym pytaniu, jednakze tym,
co pozytywnie zaskakuje, jest duza liczba odpowiedzi, wskazujgca na Zro-
dta drukowane stanowiace réwnie istotny filar wiedzy historycznej, co zrédia
elektroniczne. Zatem nalezy wykluczy¢ podejrzenia, iz media cyfrowe wy-
pieraja w kwestii poszukiwania informacji media tradycyjne, takie jak ksigz-
ka czy prasa, ale staja sie komplementarnym ukladem, z ktérego czerpie sie
informacje. Jednocze$nie niskie miejsce szkoty w rankingu sugeruje, Ze spo-
ra czes¢ z ankietowanych swoja wiedze historyczna zdobywa badz uzupelnia
samodzielnie, co szczegdlnie w kontekscie oséb ponizej osiemnastego roku
zycia stanowi zagrozenie poprzez wystawienie na materialy o watpliwej war-
tosci merytorycznej badz dziela pseudonaukowe.

Pytaniem pomocniczym (réwniez wielokrotnego wyboru) bylo pytanie
o powdd wyboru danego Zrédta wiedzy. Najczesciej pojawiajace sie odpowie-
dzi wskazuja na dwa gléwne powody. Pierwsze, zwigzane z warstwa mery-
toryczng Zrédla (na kwestie osobistych zainteresowan historig wskazato 1841
ankietowanych, natomiast na prezentowang warto$¢ merytoryczna 1489), zda-
ja sie wskazywac na pewien stopieri krytycyzmu wéréd respondentéw, wybie-
rajacych te Zrodla wiedzy, ktoére ich zdaniem sa nie tylko ciekawe, ale i warto-
Sciowe. Druga grupa koncentruje sie na kwestiach zwigzanych z dostepnoscia
(1594 odpowiedzi) zrédet oraz forma przekazu (1325). Zatem dopiero te me-
dia, cechujace sie obiema powyzszymi elementami, maja szanse sukcesu wéréd
szerszej publicznosci. Wiedza ma by¢ popularyzowana nie tylko rzetelnie, ale
i w atrakcyjny sposob. Niestety, mimo zdawaloby sie optymistycznego zaloze-
nia, nie jest to proste zadanie do realizacji. O czym byla mowa innym razem®,
rozrywkowy charakter medioéw i algorytmu wielkich platform premiuja ten
drugi czynnik. W tym wypadku respondenci deklaruja, iz wybieraja dane me-
dium ze wzgledu na popularnosé stosunkowo rzadko (224 osoby), nieco cze-
Sciej ze wzgledu na polecenie przez znajomych (285). Praktycznie nieistotna

50 W. Werner, A. Trzoss, Czy cyfrowe media...
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role odgrywaja przy tym wyborze reklamy (43 osoby). Jak wskazemy dalej,
mimo deklarowania przez ankietowanych, iz przy swoich wyborach kieruja
sie kwestiami merytorycznymi, a nie popularnoscia, to jednak forma przeka-
zu bedzie miala zdecydowane znaczenie w przypadku faworyzowania dane-
go medium (przy czym - mimo oceniania danego medium przez ankietowa-
nych jako merytoryczne - za takie uwazane by¢ nie mogg).

W drugiej czeéci omawianego segmentu respondenci zostali zapytani
o ich zwyczaje zwigzane z korzystaniem z danego typu medium. W kolej-
nych szesciu pytaniach ankietowani odpowiadali, jak czesto korzystaja z da-
nego zrédia wiedzy o historii. Wyniki zbiorcze prezentuje ponizsza tabela:

Tabela 3. Czestotliwoé¢ uzytkowania Zrodla wiedzy o historii

Rortale Fanpage .F ora Kanaty Filmy Gry
inter- na Face- inter- na i seriale wideo
netowe booku netowe Youtube
Codziennie 500 655 211 336 78 237
(22,4%) (29,3%) (9,4%) (15%) (3,5%) (10,6%)
Kilka razy 765 680 396 833 328 446
w tygodniu (34,3%) (30,5%) (17,7%) (37,3%) (14,7 %) (20%)
Raz na tydzier 361 266 260 487 469 293
(16,2%) (11,9%) (11,6%) (21,8%) (21%) (13,1%)
Raz w miesigcu 195 105 271 207 570 213
(8,7%) (4,7%) (12,1%) (9,3%) (25,5%) (9,5%)
Rzadziej niz 172 158 376 215 532 358
raz w miesigcu (7,7%) (7,1%) (16,8%) 9,6%) (23,8%) (16%)
Nie dotyczy 240 369 719 155 256 686
(10,7%) (16,5%) (32,2%) (6,9%) (11,5%) (30,7%)

Zrédlo: opracowanie wlasne.

Zauwazalny jest rozdzZwiek miedzy mediami internetowymi a filmami, se-
rialami oraz grami wideo. Oczywiscie, wziete pod uwage zostato to, jak cze-
sto dane medium sie ukazuje, co zdaje sie¢ wspoélgra¢ z otrzymanymi wyni-
kami. Wysokiej czestotliwosci pojawiania sie¢ materialéw popularyzujacych
wiedze historyczng towarzyszy wysoka czestotliwosé¢ partycypacji w odbio-
rze tychze tresci. Podobnie sprawa ma si¢ w ramach samych mediow cyfro-
wych - media spotecznosciowe, Youtube i Facebook, dominuja nad portala-
mi i forami; nawet wiecej, Facebook z racji prostoty mechanizméw przekazu
i tworzenia tresci zdaje sie¢ mie¢ nieznaczng przewage nad platforma wideo,
gdzie w konicu przygotowanie pelnowartosciowej produkcji filmowej zajmu-
je wiecej czasu. Nie musi od razu oznaczac to wiekszej silty oddziatywania me-
diéw spotecznosciowych w sferze funkcjonowania wiedzy historycznej, nie-
mniej jednak wysoka czestotliwos¢ uzytkowania danego medium moze by¢
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istotnym elementem wspomagajacym budowanie stalej grupy odbiorcow,
a zatem bardziej zaangazowanej, i mie¢ wplyw przez to na wzrost jego po-
pularnosci. Jak mozna zauwazy¢ w badaniu, nie zostat uwzgledniony naleza-
cy do spoéiki Facebook portal Instagram. Poréwnujac zainteresowanie historig
na Instagramie z innymi mediami, nietrudno spostrzec, iz dzieli je ogromna
przepasé nie tylko w zakresie liczby twoércéw, ale i odbiorcéw. Jest to kwe-
stia rozwojowa, ktorej z pewnoscia warto sie przyjrzeé, zwlaszcza biorac pod
uwage zauwazone przy innej okazji przez nas wnioski dotyczace , wizualno-
Sci” w partycypacji w medium®. W przeciwienistwie do innych omawianych
w niniejszym artykule mediéw, portale spotecznoéciowe, z uwagi na znacznie
wiekszg iloé¢ pojawiajacych sie na ich informacji, a niekiedy réowniez ich forme
(Facebook), maja mniejsza zdolnos¢ do wytworzenia postu badz filmu popu-
larnego w diuzszej perspektywie czasowej, gdyz aktywnos¢ uzytkownikow
w stosunku do nich czesto ogranicza sie jedynie do tu i teraz, gdy tymcza-
sem do popularnych filméw i seriali niejednokrotnie powraca sie wiele razy.

W segmencie trzecim ankietowani zostali zapytani o ich wlasne preferen-
cje wobec pietnastu przywolanych przez mediow (kanatéw, fanpage’ow). Po
pierwsze - respondenci zostali zapytani o znajomos¢ mediéw. Aby lepiej zo-
brazowa¢ odpowiedzi, uwzgledniliSmy odpowiedzi z podzialem na katego-
rie wiekowe®.

Kwestig interpretacji takiego stanu rzeczy poruszyliSmy juz wczesniej™.
Tu jednak chcieliby$my podkresli¢ korelacje pomiedzy znajomoscia danego
medium a forma przekazywanych przez nie tresci. Jesli zestawi¢ to z doko-
nujaca sie przemiang pokoleniowa w zainteresowaniach, widoczng w powyz-
szej tabeli, mozna zasugerowac wniosek, iz czynnikiem znacznie determinu-
jacym popularnos¢ przekazu jest kwestia oprawy wizualnej oraz stosowania
dozy kontrowersyjnosci (tabloidyzacji) w tresci. Kwestia fachowosci i herme-
tycznosci tematu znaczaco rysuje sie w przypadku tych profili, ktére znane sg
czesciej w grupach os6b powyzej 26. roku zycia. Interpretacje taka warto ze-
stawi¢ z p6zniejszym wykresem, opartym na tzw. mutual information, w sto-
sunku do pytania o ocene w skali od 1 do 5 omawianych profili, o czym dalej.
Kontynuujac watek popularnosci, mozna zauwazy¢, iz ankietowani czesto
wskazywali na te media, ktére pojawiaja sie na wiecej niz jednej platformie,
a im ich wiecej, tym lepiej dla wyniku. Zatem im wieksza multiplatfor-

51 W. Werner, D. Gralik, A. Trzoss, Wiedza historyczna w swiecie cyfrowym. Funkcjonowanie,
problemy, wymiana pokoleniowa, [w:] Historia a media. Zbior studiéw, t. 4, red. D. Golaszewska-
-Rusinowska, M. Mielewska, Torun 2019, s. 120-141.

%2 Z wyjatkiem kategorii 65+ ze wzgledu na nieistotng statystycznie liczbe respondentow
(szes¢ osob).

5 W. Werner, D. Gralik, A. Trzoss, dz. cyt.
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Tabela 4. Znajomos¢ profilu w danej grupie wiekowej

Grupa wiekowa Mniej niz 19 19-25 26-40 41-65
Liczba 0s6b 924 757 436 110

w danej grupie

Czydanyfan- | \pp | pax | NIE | TAK | NIE | TAK | NIE | TAK
page jest znany?

Ciekawostki hi- 399 525 245 512 131 305 38 72
storyczne

Histmag 665 259 421 336 133 303 28 82
Historia.org 639 285 520 307 190 246 48 62
Historia 50 874 42 715 65 371 39 71
bez cenzury

Historia 765 159 628 129 384 52 101 9
i wojskowosé

Historia 147 777 151 606 207 229 91 19
w 5 minut

Historycy.org 705 219 405 292 198 238 45 65
Historyczne 783 141 591 166 307 129 84 26
Bzdury

Historykon 798 126 561 196 288 148 68 42
Tytus 884 40 730 27 412 24 95 19
(Tytus.edu)

IT wojna 521 403 378 379 242 194 71 39
Swiatowa

w kolorze

Napoleon.org 856 68 687 70 392 44 91 19
Ohistorie 874 50 730 27 406 30 92 18
Sigillum 859 65 635 122 299 137 73 37
Authenticum

ThrashingMad 398 526 382 375 305 131 99 11

Zrédto: opracowanie wlasne.

mow 0§, tym wigkszy zasieg spoteczny danego medium, co zwigksza po-
$rednio zaangazowanie subskrybentow.

W kolejnym pytaniu ankietowani zostali zapytani o to, czy angazuja sie
w spolecznos¢ ktoregokolwiek z wymienionych wyzej mediéw, np. poprzez
zamieszczanie postow, komentowanie, lajkowanie czy udostepnianie tresci.
Az 37,4 proc. z nich odpowiedzialo negatywnie (835 odpowiedzi), co oczy-

% To jest na im wiekszej liczbie platform, kanatéw komunikacji dany profil/ medium wy-
stepuje.
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wiécie nie wyklucza éledzenia tychze tresci. Kolejne 117 oséb (5,2 proc.) po-
dato, iz kwestia ta ich nie dotyczy (co wskazuje na brak znajomosci omawia-
nych mediéw). Pozostale 58 proc. ankietowanych w mniejszym lub wiek-
szym stopniu tworzy community (spoleczno$é) wokot fanpage’éw, stron,
foréw. Regularnie angazuje sie co dziesigty ankietowany (237 osob), czasa-
mi az jedna czwarta (554), a sporadycznie jedna piata (490). Media spoleczno-
Sciowe kieruja sie podstawowa zasada angazowania swoich uzytkownikow
w twoérczos¢é w nich funkcjonujacy, co przeklada sie oczywiscie na obieg wie-
dzy historycznej®.

W trzech nastepnych pytaniach ankietowani odpowiadali, czy decydujac
sie na obejrzenie filmu lub serialu, a takze angazowanie (m.in. poprzez sub-
skrypcje) w fanpage czy kanaly Youtube oraz gry wideo, zwracaja uwage na
ich osadzenie w przesztosci i tematyke historyczna.

Tabela 5. Czestotliwosc¢ korzystania z rodzaju medium

Czestotliwosé Filmy i seriale FacYezzf[)ll;b(;raz Gry wideo
Zawsze 441 (19,7%) 382 (17,1%) 224 (10%)
Czesto 849 (38%) 833 (37,3%) 501 (22,4%)
Czasami 552 (24,7%) 555 (24,9%) 440 (19,7%)
Rzadko 183 (8,2%) 193 (8,6%) 249 (11,2%)
Woeale 102 (4,6%) 143 (6,4%) 192 (8,6%)
Nie dotyczy 106 (4,7 %) 127 (5,7%) 627 (28,1%)

Zrédlo: opracowanie wlasne.

Wyniki z pierwszych dwéch kolumn zdaja sie sugerowad, iz ankietowani
zdecydowanie zwracajg uwage na rzeczone produkcje, a nie dokonuja jedynie
ich biernej konsumpcji (w zasadzie prosumpgji). Jednak za Janem Pomorskim
powtdérzmy istotne pytania. Czy taki oglad sytuacji przez respondentéw jest
krytyczny®®? Czy zwracanie uwagi na ,detale historyczne” nie ma charakteru
faktograficznego, w ktorym akcent kladzie sie na ,,zgodnos¢ z miniong prze-
szloscig”, natomiast mniej na procesy historyczne? W przypadku portali spo-
tecznodciowych zas$ - czy nie jest aby tak, iz popularne portale, serwujac tresci
historyczne, faktograficznie zorientowane, kieruja sie zwyczajnie mechani-
zmem podaz-popyt? Czy spoleczne uwarunkowanie nie wynika ze szkolne-
go uformowania wizji historii, jak pisze Pomorski? Problem jest istotny o tyle,
iz jak wynika z jednego z ostatnich pytan, ledwie polowa respondentow we-

% W. Werner, A. Trzoss, Czy cyfrowe media...
% J. Pomorski, dz. cyt.
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ryfikuje treéci przez siebie absorbowane. Zatem wyb6ér danych tresci moze
sie¢ wigza¢ z prywatnymi zainteresowaniami, ktére znajduja potwierdzenie
w partycypowanym medium. Posrednio mozna to interpretowag, iz wiedza
historyczna tam przedstawiona nie odgrywa w oczach odbiorcéw pierwotnie
roli edukacyjnej, a bardziej rozrywki, dobrej opowiesci.

Seria kolejnych czterech pytan miala charakter otwarty, dotyczyly one od-
powiednio: zagadnienia historycznego, dla ktérego respondenci chcieliby sfi-
nansowaé wysokobudzetowa produkgje, jesli mieliby taka mozliwos¢, a tak-
ze wskazania najlepszego, pod wzgledem przedstawienia historii, kolejno:
filmu, serialu oraz gry wideo. Ze wzgledu na fakt, iz wszystkie wymienione
wyzej pytania byly dla wypelniajacych ankiete nieobowigzkowe (brak odpo-
wiedzi nie uniemozliwial wystania ankiety), liczba odpowiedzi r6zni sie od
ogolnej liczby respondentéw. Wyniki dla pierwszego z podanych wyzej py-
tan ksztattuja sie nastepujaco:

Tabela 6. Odpowiedzi na pytanie:
Gdyby Pan/i mégl/a sfinansowa¢ wysokobudzetowa produkcje historyczng, jakiego okresu/
wydarzeniu/ postaci by ona dotyczyta?

Epoka Liczba odpowiedzi
I wojna $wiatowa (1939-1945) 325
Historia powszechna éredniowiecza (476-1492) 284
Historia powszechna nowozytna (1492-1789) 215
Czasy Rzeczypospolitej Obojga Narodéw (1569-1795) 212
Historia antyku (starozytna Grecja i Rzym) 167
Historia powszechna XIX w. (1815-1914) 147
Polska okresu piastowskiego 125
Dwudziestolecie miegdzywojenne na $wiecie (1918-1939) 109
I wojna $wiatowa (1914-1918) 100
Okres II Rzeczypospolitej (1918-1939) 90
Okres zimnej wojny (1945-1989) 77
Rewolugcja francuska i epoka napoleoriska (1789-1815) 74
Polska pod panowaniem Jagiellonéw 64
Historia ziem polskich w XIX w. (1815-1914) 57
Czasy Polskiej Rzeczypospolitej Ludowej (1945-1989) 41
Historia starozytnego Bliskiego Wschodu (Mezopotamia, Egipt) 39
Historia najnowsza (po 1989 r.) 35
Prahistoria 28

Zrédlo: opracowanie wlasne.
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W zakresie postaci historycznych najwiecej gloséw zebrali: Napoleon
Bonaparte (19 gltoséw), rotmistrz Witold Pilecki (14), Bolestaw Chrobry (13),
marszalek J6zef Pitsudski i Tadeusz Kosciuszko (po 10), Roman Dmowski
i Zawisza Czarny (po 8) oraz Aleksander III Wielki i Kazimierz III Wielki
(po 7).

Przedstawiajac powyzsze wyniki, nalezy zaznaczy¢ dos¢ szerokie spek-
trum udzielanych odpowiedzi, co tez wymusilo dokonanie ich kategoryza-
qji, przy czym zdecydowalismy sie na podzial pod wzgledem epok i posta-
ci. Uzupelniajac te dane, mozna doda¢, ze wiele odpowiedzi mialo charakter
ogolnikowy - respondenci wskazali jedynie nazwe okresu historycznego.
W takim przypadku przyporzadkowano odpowiedzi do dziejéw powszech-
nych danej epoki (w stosunku do Séredniowiecza i epok powszechnych).
W przestanych ankietach znalazly sie rowniez tematy przekrojowe, ktore do-
tykaja wielu epok. Wsréd najczesciej pojawiajacych sie mozna wymienié¢ za-
gadnienia zwigzane z historig wojskowosci, historig gospodarczg, historia ko-
biet oraz historig zycia codziennego.

Przedstawione wyzej rezultaty czesciowo pokrywaja sie z wynikami ko-
lejnych pytan. Wéréd filméw®® najczesciej wskazywanym tytulem byt Szere-
gowiec Ryan, ktory zebrat 116 gtosoéw. W pierwszej dziesigtce znalazty sie row-
niez kolejno: Pianista (82 glosy), Potop (66), Ogniem i mieczem (62), Dunkierka
(50), Wotyn (47), Miasto 44, Krolestwo niebieskie, Krzyzacy (po 32) oraz Upadek
(31)®. W Kkategorii seriali grupe najczesciej wskazywanych produkgji sa:
Kompania braci (176 glosow), Wikingowie (135), Rzym (85), Czas honoru (83),
The Crown (53), Korona krélow (52), Pacyfik (34), Wspaniate stulecie (33), Dynastia
Tudorow (26), Czterej pancerni i pies, Gra o Tron oraz The Last Kingdom (po 18)%.
Z kolei wérod gier topowa dziesiatke serii i tytulow®! stanowia: seria Europa
Universalis (220 gtoséw), Kingdom Come Deliverance (196), seria Total War (118),
seria Hearts of Iron (113), Crusader Kings II (111), seria Assassin’s Creed (81), se-
ria Call of Duty (50), seria Battlefield (39), seria Company of Heroes (24) i seria
Civilization (23)°2.

Analizujac calo$¢ odpowiedzi na pytania otwarte, mozna zauwazy¢ kil-
ka prawidlowosci. Przede wszystkim wskazane filmy, seriale oraz gry wi-
deo w duzej mierze pokrywaja si¢ z epokami, na temat ktérych responden-
ci chcieliby sfinansowa¢ wysokobudzetowa produkcje. Prawdopodobnie sa

5 Ogotem w zakresie postaci wskazano 184 osoby reprezentujace rézne epoki historyczne.

8 Zaréwno w zakresie filmow, jak i seriali wzieto pod uwage jedynie produkeje fabularne,
nie uwzgledniono réwniez odpowiedzi, w ktérych nie wskazano konkretnych tytulow.

% Lacznie wskazano 261 filmow.

% Facznie wymieniono 125 seriali.

¢l Ze wzgledu na czeste wskazywanie przez respondentéw ogélnych odpowiedzi (tytut gry
bez numeru/wskazanie serii) zdecydowano si¢ podsumowac¢ gtosy dla konkretnych serii gier.

©2 ¥ acznie wskazano 66 gier/serii gier.



228 Wiktor Werner, Dawid Gralik, Adrian Trzoss

to jednoczesnie ulubione epoki i postacie historyczne badanych. Co cieka-
we, wéréd wskazanych dziel audiowizualnych mozna zauwazy¢ dwie glow-
ne grupy, tj. produkcje, ktére w pewnym wymiarze mozna uznac za kulto-
we (Szeregowiec Ryan wéréd filmow, Kompania braci wéréd seriali, seria Europa
Universalis wérod gier), a takze dzieta stosunkowo nowe, cieszace sie popu-
larnoscig wsréd polskich widzoéw i graczy (Dunkierka, Wikingowie, Kingdom
Come).

W stosunku do pierwszej z wymienionych kategorii, ze wzgledu na wy-
soki poziom wykonania (efekty specjalne, spektakularne sceny batalistyczne
itp.), co jednak nie zawsze wspolgra z poprawnoscia faktograficzng, i idaca
z tym parze dobra renome, mozna méwic¢ o nie mniejszym niz w przypad-
ku social mediow wplywie na wiedze historyczna respondentéw. Za wyja-
tek w tej grupie mozna uznac filmy i seriale powstate przed 1989 r., ktérych
popularnosé, prawdopodobnie szczegdlnie wsréd starszych respondentéw,
mozna ttumaczy¢ mala liczbg audiowizualnych dziet historycznych, ktoére
jednakze byly szeroko kolportowane zaréwno przez wladze komunistyczne,
jak 1 1989 r., np. poprzez wielokrotne emisje w telewizji.

Interesujace jest rowniez wskazanie jako produkcji o wysokich walo-
rach pod wzgledem historycznym dziet z kategorii fantasy (szczegélnie Gry
o Tron), co mozna interpretowac jako przejaw niewielkiej wiedzy responden-
tow na temat epoki, do ktérej te dziela nawiazuja, lub tez jej wyobrazenia
przez respondentéw niezgodnie ze stanem wspolczesnych badan. Po czesci
koreluje to z przedstawionymi nizej wynikami pytar dotyczacymi weryfika-
qji tredci, dowodzi tez umiejetnosci kreowania wizji $wiata przez ich twor-
cow.

W jednym z ostatnich pytar ankietowani odpowiadali, jak oceniajg poziom
merytoryczny omawianych fanpage’6w oraz kanaléw na Youtube (w skali od
1 do 5; pytanie nie bylo obligatoryjne). Powyzszy wykres obrazuje znormali-
zowana informacje wzajemna (ang. mutual information) pomiedzy rozkladami
ocen poszczegdlnych par mediow. Wartosci bliskie 1 swiadczg o duzej kore-
lacji pomiedzy rozkladami ocen, natomiast bliskie 0 - o niezaleznosci roz-
ktadéw ocen. Przyktadowo, w przypadku pary Historia.org.pl i Histmag.org
podana wartos¢ oznacza, ze oceniajacy je respondenci gtosowali podobnie.
Innymi stowy, znajac wyniki dla jednego z portali (np. Historia.org.pl), jeste-
$my w stanie z duza skutecznoscig przewidzie¢, jak zostanie oceniony drugi.
Z kolei rozpatrujac kanat Historia bez cenzury, gdzie wartosci informacji wza-
jemnej z innymi portalami nie przekraczaly wartosci 0.5, nie jesteSmy w sta-
nie stwierdzi¢ jakiejkolwiek korelacji. Znajac wyniki ocen tego portalu, nie
mozemy praktycznie nic powiedzie¢ o pozostatych ocenach.

W kwestii interpretacji skazani jesteSmy na game domystéw osadzong
w kontekscie literatury oraz samej ankiety. Hipoteza, ktérg stawiamy, opie-
ra sie na dwoch przestankach: grup docelowych odbiorcéw oraz formy i tre-
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Wykres 1. Znormalizowana informacja wzajemna rozkladu ocen poszczegolnych par profili.
Zrodto: opracowanie wlasne.

Sci prezentowanych przez omawiane media. W ramach takiej koncepcji oce-
ny Historii bez cenzury nie koreluja z innymi podmiotami ze wzgledu na
bardzo zréznicowane, a takze niezwykle liczne srodowisko subskrybentéw,
ktére nierzadko nie $ledzi innych tresci, oraz szerokie spektrum prezento-
wanych tematéw i tresci. Para omawiana w przykladzie Histmag i Historia.
org cechuje sie podobna forma, tematyka oraz srodowiskiem subskrybentow.
Podobnie sprawa ma sie¢ w grupie ztozonej z: Sigillum Authenticum, Ohistorie,
Napoleon.org.pl, Hrabia Tytus, Historykon i Historyczne Bzdury. Grupa ta sktada
sie z mediéw o wysokim podobienistwie rozktadéw ocen. Mimo réznej tema-
tyki wszystkie z nich cechuja sie wysokim stopniem wyspecjalizowania tema-
tycznego, fachowoscia prezentowanych informacji oraz brakiem kontrower-
syjnosci i nieprzesadng warstwa formy wizualnej. Mozna sie¢ zatem pokusic
(w oparciu takze o partykularne wyniki ankiety, dotyczace m.in. wczeéniej-
szych pytant o znajomosé danych profili) o prébe okreslenia typowego sub-
skrybenta tychze profili. Taka osoba jest student historii z duzego miasta, kto-
ry chetnie i czesto angazuje sie w wymienione media. Jak juz zostalo przez
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Wykres 2. Przykladowy rozklad ocen profili.
Zrédlo: opracowanie wiasne.

nas zaznaczone wczesniej, niemal 56,7 proc. ankietowanych weryfikuje tresci
zastane w powyzszych mediach. Nastepnie, w pytaniu o charakterze otwar-
tym, ankietowani wskazali, w jaki sposéb glownie dokonuja weryfikacji tresci
historycznych. Tu réwniez zauwazalna jest istotna rola Zrédet internetowych,
ktore, jak podejrzewamy, ciesza sie takim zainteresowaniem ze wzgledu na
wszechobecnos¢, prostote dostepu oraz swego rodzaju kompaktowosé infor-
maciji.

W ostatnim segmencie respondenci zostali zapytani o kwestie zwigzane
z polityka historyczng. W przedostatnim pytaniu ankiety 53,6 proc. (1196)
odpowiedzi wskazywalo, iz panistwo polskie powinno wspierac¢ inicjatywy
zwigzane z polityka historyczng skierowane do poszczegélnych grup spo-
tecznych. 32 proc. (715) wskazalo raczej tak, a zatem istnieje spore oczekiwa-
nie spoteczne na paristwowe wsparcie w tej materii. Z drugiej strony, w ostat-
nim pytaniu zawartym w formularzu wyniki sg bardziej zdywersyfikowane.
Ankietowani byli pytani, czy informacja o wsparciu przez paristwo powstania
danej tresci o tematyce historycznej wplywa na jej odbiér u respondenta (przy
czym nie byl rozrézniany stosunek pozytywny i negatywny). 21,3 proc. (476)
zaznaczylo, iz ta informacja jest dla nich zdecydowanie istotna, a w przypad-
ku 36,7 proc. (819) raczej tak. Niezainteresowani tg kwestig stanowia 32,6 proc.
ankietowanych (572 osoby raczej nie, 157 zdecydowanie nie). 9,4 proc. respon-
dentéw nie ma zdania w tej materii (209 ankietowanych). Z jednej strony ist-
nieje w spoleczenistwie aprobata dla paristwowego wsparcia inicjatyw o te-
matyce historycznej, z drugiej - nie ma to az tak zdecydowanego przelozenia
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Tabela 7. Zrédla weryfikacji informacji

Ksiagzki/literatura 429
Internet 425
Prace/czasopisma naukowe 352
Wikipedia 293
Rozmowy ze znajomymi i rodzing, wiedza nauczycieli/ 81
wykladowcow /fachowcow
Wiedza wtasna/wtasne badania 74
Zrodta historyczne 55
Filmy dokumentalne 7
Muzea 6
Proéba krzyzowa 2
Telewizja 2
Gry 1
1

Literatura pseudonaukowa

Zrédlo: opracowanie wlasne.

na odbidr (zaréwno pozytywny, jak i negatywny) tych dziataii. Mozna pro-
bowac¢ zalozyg¢, iz respondenci rozrdézniaja te inicjatywy podszyte propagan-
da obecng w polityce historycznej oraz te, ktére otrzymaty paristwowe wspar-
cie (zapewne zwlaszcza te finansowe), ale sa pod egida fachowcoéw, co do
ktérych - wydaje sie - jest nieco wieksze zaufanie spoteczne. Mozliwe tez, ze
spora grupa respondentdw zdaje sobie sprawe z charakterystycznego dla na-
szego kraju modelu finansowania produkcji filmowych, gdzie gtéwnym me-
cenasem wielu obrazéw jest Polski Instytut Sztuki Filmowej oraz sp6iki skar-
bu panistwa, co z jednej strony umozliwia powstanie nowych dziet o tematyce
historycznej, z drugiej za$ - gwarantuje je na niewystarczajacym poziomie, co
w polaczeniu z czesto stabym wykonaniem powoduje ich krytyczny odbior
przez widownie, zwlaszcza w poréwnaniu z zachodnimi blockbusterami, ktére
ciesza si¢ w Polsce popularnoscig chociazby w segmencie kina wojennego.
Zrelacjonowane powyzej badania mogg rzuci¢ swiatlo na funkcjonowa-
nie w Polsce sfery swiadomosci historycznej, nazywanej w Swiatowym pi-
$miennictwie public history®, ktory to termin wigze sie¢ z zjawiskiem spotecz-
nego zapotrzebowania na wiedze historyczna. Zapotrzebowania, ktére moze,
ale bynajmniej nie musi by¢ zaspokajane przez wytwory profesjonalnej histo-
riografii. W omawianym przypadku zauwazalna jest silna potrzeba narracji,

% H. Kean, P. Ashton, Introduction: People and their Pasts and Public History Today, [w:] People
and Their Pasts Public History Today, red. P. Ashton, H. Kean, Palgrave Macmillan 2009, s. 1-20.



232 Wiktor Werner, Dawid Gralik, Adrian Trzoss

ktora oprocz realizowania tradycyjnych funkcji zwigzanych z wiedza histo-
ryczng (np. podtrzymywania pozytywnej tozsamosci narodowej) znaczaco
akcentuje potrzebe emocjonalnego zaangazowania w przezywanie ludzkich
dramatéw obecnych w dziejach, oderwania od codziennej rzeczywistosci, po-
czucia czego$ wyjatkowego - w skrocie mozna to okredli¢ jako potrzebe roz-
rywki opartej na przezywaniu niecodziennej realnosci.
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Wiktor Werner, Dawid Gralik, Adrian Trzoss

Media spotecznosciowe a funkcjonowanie wiedzy historycznej
w Polsce. Raport z badan

Streszczenie

Artykul poswiecony jest funkcjonowaniu wiedzy historycznej w Polsce w mediach spoteczno-
sciowych. Podstawa badania jest badanie ilosciowe przeprowadzone droga internetowa w mar-
cu 2019 r. Projekt ankiety, wypelnionej przez 2200 respondentéw, zostal oparty o dotychcza-
sowy dyskurs dotyczacy §wiadomosci historycznej. Powotujac sie na prace Jana Pomorskiego,
Barbary Szackiej i Niny Assorodobraj autorzy dokonali zestawienia samooceny wiedzy histo-
rycznej uzytkownikéw mediéw spolecznosciowych, ich zainteresowan tematycznych, trendéw
popularnosci rodkéw przekazu oraz wpltywu mediéw epoki przed Web 2.0 (film, telewizja, gry
komputerowe). W wyniku przeprowadzonej analizy autorzy stworzyli charakterystyke spo-
tecznego zapotrzebowania na narracje historyczne (public history), a takze nakreslili obecny stan
spotecznej roli historii w obszarze, jakim jest rozrywka (cyfrowy homo ludens). Praca ta stanowi
element szerszego autorskiego projektu badan nad $wiadomoscia historyczng oraz funkcjono-
waniu wiedzy historycznej w Polsce z towarzyszacymi mu analizami szczegélowymi zawarty-
mi w innych tekstach.

Stowa kluczowe: badania iloéciowe, cyfrowy homo ludens, film, gry komputerowe, media spo-
tecznosciowe, public history, serial, Swiadomos¢ historyczna, wiedza historyczna
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Wiktor Werner, Dawid Gralik, Adrian Trzoss

Social media and the condition of historical knowledge
in Poland. Research report

Streszczenie

The article discusses the condition of historical knowledge in Poland in social media. The study
is based on a quantitative survey performed online in March 2019. The survey, filled out by
2200 respondents, was designed following the contemporary discourse on historical awareness.
Quoting the works of Jan Pomorski, Barbara Szacka, and Nina Assorodobraj, the authors com-
pared self-assessed historical knowledge of social media users with their interests, media popu-
larity trends, and the impact of media of the pre-Web 2.0 era (film, television, computer games).
Based on this analysis, the authors created a description of social need for historical narratives
(public history), and presented the contemporary condition of the social role of history in enter-
tainment (digital homo ludens). This work is a part of a broader original research project on his-
torical awareness and the condition of historical knowledge in Poland with detailed analyses in-
cluded in other texts.

Keywords: quantitative study, digital homo ludens, film, computer games, social media, public
history, television series, historical awareness, historical knowledge



