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Dzien Azji i Pacyfiku w Sejmie Rzeczypospolitej
Polskiej 5 pazdziernika 2016 roku. Uwagi wlasne i
komentarze na niektore tematy

Marek MoORON

1 Wstep

5 pazdziernika 2016 roku miato miejsce drugie spotkanie pod tytutem ,Dzien
Azji i Pacyfiku”. Tak jak w 2014 roku, spotkanie odbyto sie w Sali Kolum-
nowej Sejmu RP, a jego organizatorami byli: Sejm RP, Ministerstwo Spraw
Zagranicznych RP i Polski Instytut Spraw Miedzynarodowych.

Druga edycja ,Dnia Azji i Pacyfiku” dowodzi, ze problematyka relacji
Polski z Azja jest w coraz mniejszym stopniu postrzegana przez polska admi-
nistracje w kategoriach egzotyki i staje sie stalym i waznym elementem pol-
skiego dyskursu polityczno-gospodarczego. Jest to wyrazny sygnal, swiad-
czacy o zmianie stosunku polskiej administracji do relacji z Azja, a konkret-
nie jej wybranymi krajami. Kolejny ,Dzien Azji” byl dobrym wydarzeniem,
cho¢ jak to ze wszystkimi sygnatami i retoryka bywa, czas i ,kuchnia poli-
tyczna” pokaza zarysy realnych perspektyw polsko-azjatyckich.

W tym kontekscie nalezy odnotowac, ze w Katedrze Poréwnawczych Stu-
diow Cywilizacji Uniwersytetu Jagiellonskiego prowadzony jest od 2009 ro-
ku kurs pt. ,Polska Azja XXI wiek — nowy dyskurs, nowa praktyka”. Kurs
powstat z inicjatywy Pani Profesor Marty Kudelskiej, a przygotowat go i re-
alizuje dr Marek Moron. Co wiecej, Katedra organizowala seminaria i spo-
tkania w zakresie problematyki azjatyckiej, do niedawna postrzeganej przez
media i wiele srodowisk jako dziwna i niekompatybilna z realiami §wiata
wyobrazanego przez mainstream.
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Poczatkowe lata prowadzenia kursu byly w Polsce okresem kontynuowa-
nia pouczania Chin, w jaki sposob nalezy budowac spoteczenstwo i panstwo,
ostentacyjnych deklaracji wobec Tybetu (nawet wtedy, gdy tybetanska dia-
spora przestata domagac sie niepodleglosci) oraz straszenia Polakow Iranem,
przeciwko ktéoremu niezbedna byta, jak nam wmawiano, amerykanska tarcza
antyrakietowa.

W 2008 roku wyglosilem referat na seminarium z okazji 30-lecia reform
Deng Xiao Pinga, zorganizowanym w Patacu Staszica w Warszawie przez
Stowarzyszenie Obywatelskie ,Dom Polski”, ktorego jestem wiceprzewod-
niczacym Rady Programowej. Media nie byly zainteresowane relacjonowa-
niem tego wydarzenia, gdyz jak nas poinformowano: ,nie mieScimy si¢ w
glownym nurcie”. Taka sama odpowiedz zostata udzielona na pytanie i pros-
by o udzial mediow w dwoch seminariach pt. ,Engaging Iran” zorganizowa-
nych przez Katedre.

2 Polska - Azja. Zdecydowany zmierzch eurocen-
tryzmu

W 2016 roku wielu prelegentéw ,Dnia Azji i Pacyfiku” wypowiadalo si¢ na
temat ciaglosci polityki wobec Azji i postrzegania roli tego kontynentu w pol-
skim dyskursie politycznym. Trzeba jednak pamietac, ze ta ciaglosc jest bar-
dzo §wieza i ma najwyzej 2—3 lata. W wypadku Chin postulowanie cigglosci
od 2011 roku moze by¢ uprawnione z racji efektow wizyty 6wczesnego Pre-
zydenta RP. Wobec takiego dystansu historycznego warto przywotac naste-
pujaca anegdote: gdy swego czasu zapytano premiera Chinskiej Republiki
Ludowej Czou En-laja o jego ocene znaczenia Wielkiej Rewolucji Francu-
skiej 1789 roku dla Europy, 6w odpowiedzial, ze jest to trudne do okreslenia
z uwagi na dos¢ krotki czas, jaki uptynat od tego wydarzenia. Proponuje
zatem nieco historycznej pokory i skromnosci w przywotywaniu kategorii
cigglosci historycznej w kontekscie polskiej optyki relacji z Azja.

W potocznym rozumieniu i w ocenach polskich Azji i jej mieszkanicom
przypisuje si¢ miedzy innymi ceche pamigtliwosci, rozumiana w sposéb pe-
joratywny, jako niemal przygotowywanie si¢ do jakie$ zemsty. Diuga pa-
miec¢ istotnie jest zywym zjawiskiem w Azji, a celem jej pielegnowania jest
w kategoriach politycznych maksymalizacja faktografii, na podstawie kto-
rej mozna tworzy¢ wlasne opinie polityczne i podejmowac decyzje wobec
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podmiotéw. Dokonywanie ocen politycznych i budowanie relacji na podsta-
wie ,ciagglosci” trwajacej kilka lat nie bedzie cecha polityki zadnego z krajow
azjatyckich.

Przeglad polskiego politycznego ogladu Chin w okresach, gdy Polska mo-
gla prowadzi¢ samodzielng polityke wobec tego panstwa (tzn. w latach 1918-
1939 i od 1989 roku do chwili obecnej), zdecydowanie nie cechuje sie ciaglo-
$cig. Nie mam tutaj na mysli relacji i de facto uznania przez Polske podmio-
towosci marionetkowego panstwa Mandzukuo w 1938 roku (bez wzgledu na
argumentacje co do wylacznie konsularnych intencji porozumienia ). Chodzi
raczej o cala epoke po 1989 roku, kiedy to kierownicy polskiej polityki zagra-
nicznej nie szczedzili chinskim partnerom potajanek na temat karygodnego
stanu praw czlowieka i demokracji, wskazujac przy tym, jak Chinczycy, za-
patrzeni w przyklad Polski, zapragneli wolnosci i wystapili, upominajac sie
0 nia, na placu Tiananmen w czerwcu 1989 roku. Owo wydarzenie zostalo
w ocenie 6wczesnych polskich politykéw krwawo zniszczone przez komu-
nistyczng dyktature. Polscy politycy odwiedzali Taiwan i przesylali stamtad
roznego rodzaju deklaracje i oceny, biegunowo odlegte od prosb i staran in-
nych polskich politykow, zabiegajacych w tym samym czasie w Pekinie o ku-
powanie polskich towaréw. Tymczasem w 2012 roku, kiedy Stowarzyszenie
Obywatelskie ,Dom Polski” organizowato wraz z Ambasadg Chinskiej Repu-
bliki Ludowej Tydzien Kultury Tybetu, przygotowano niemats akcje i kam-
panie w celu niedopuszczenia do tego wydarzenia. Tym wlasnie charakte-
ryzuje sie polityka wolnej Polski wobec Chin. Druga strona raczej z uwaga
patrzy na te zalgzkowg ciaglos¢ i polska kuchnie polityczna, gdzie aktualnie
stronnictwo pouczania Chin i promowania polskiego humoris-prometeizmu,
niesienia $wiatla demokracji w glebiny Azji, jest wyciszone. Tak wigc w kon-
tekscie cigglosci proponuje deklarowanie, ze ,jest naszg intencja kontynu-
acja podjetych kierunkéw”, a nie powotywanie si¢ na owa rzekomo istniejaca
kontynuacje.

Jako nowy i zdecydowanie pozytywny glos odebralem ocene dyrektora
PISM Stawomira De¢bskiego, wedle ktorego ,Polska ma si¢ dostosowac do
nowej sytuacji rosnacej pozycji Azji”. Rowniez Jan Stanistaw Parys — szef
Gabinetu Politycznego Ministra Spraw Zagranicznych - powiedzial, ze ,no-
wy uklad i rosnaca rola Azji, w tym przede wszystkim Chin, powodujg ko-
nieczno$¢ reorientacji polskiej polityki i gospodarki Polski”. Te stuszne oceny
i wskazania zostaly wyrazone w sposob nieprecyzyjny, tworzac wsrdd cze-
$ci audytorium wrazenie, ze przekaz jest nastepujacy: ,jesteSmy zmuszeni
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do porzucenia swych wartosci, tak jak my je rozumiemy, i ideatéw, ponie-
waz ta Azja, ktorg staraliSmy sie przekonaé¢ do naszych pogladow, jest zbyt
silna ekonomicznie, dlatego musimy sie dostosowac i patrze¢, jakie korzysci
da sie dla Polski wyciagna¢”. Potwierdzeniem takiego odbioru przez czesé
stuchaczy byly gltosy w dyskusji.

Tymczasem, jak sadze, czes¢ polskich politykow i chyba catos¢ akade-
mii jest juz przekonana, Ze eurocentryczne aksjomaty, iz nie ma cywilizacji
oprocz zachodniej, nie ma wartosci oprocz zachodnich, nie ma innej koncep-
cji praw czlowieka, jak tylko zachodnie (cokolwiek ten przymiotnik w sensie
politycznym znaczy), sa (i byly zawsze) pustymi frazesami, nieoddajacymi
stanu rzeczy i nieprzekonujacymi juz chyba nikogo. I to wlasnie jest linia
wskazania nowej polskiej oceny. To wcale nie potega Azji zmusza nas do
zmiany stosunku wobec niej. Na podstawie wlasnej analizy i rosnacej wiedzy
stwierdzamy, ze eurocentryzm byt btedng koncepcja, wyrastajaca z ignoran-
cji, z ktorej juz wyroslismy. Takie ukazanie oceny politycznej byloby prze-
konujace i — mam nadziej¢ — odpowiadaloby stanowi faktycznemu ocen kie-
rownikoéw panstwa polskiego.

3 Polska marka w Azji

Dyrektor Stawomir Debski, minister Radostaw Domagalski-Labedzki, mini-
ster Jan S. Parys i marszalek Grzegorz Czelej wiele miejsca poswigcili w swych
wystapieniach kwestiom budowania , polskiej marki narodowej” oraz jej pro-
pagowania i umacniania w Azji. Ta cze$¢ tematyki poruszanej podczas spo-
tkan panelowych jawita mi sie jako mocno oddalona od meritum rzeczy.

Polskie ,marki narodowe” Polska juz miata. I miala je w duzym stopniu
w Azji. Marki narodowej nie da si¢ desygnowa¢ dekretem ani nawet zbu-
dowac za pomoca proponowanego podczas panelu ustanowienia ,Instytutu
Marki Narodowej” z rada ekspertow, strategia, koordynacja i prowadzeniem
,spojnych dziatan”. Te administracyjne projekty proponowane przez paneli-
stow i innych méwcow ,Dnia Azji” nie doprowadzg do wykreowania zadnej
~marki narodowej”, chyba ze przez ten termin rozumie¢ bedziemy jakiego$
nastepce nieszczesnego bialo-czerwonego latawca jako logo Polski za grani-
ca, swego czasu ustanowionego jako obowiazujacy.

Znane mi z bezposredniego doswiadczenia w Azji polskie gospodarcze
marki narodowe to miedzy innymi: Soko6t-Swidnik, Cegielski - silniki, Ko-
pex — gérnictwo wegla, Budimex — drogi, Elektrim - elektrownie, Centrozap
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- hutnictwo i gérnictwo siarki, Polimex - cukrownie. Nie wspomne szerzej
znakow towarowych Bumar, Iskra, Mesko, Lucznik. Wokot jednej z kopaln
wegla w Indiach widzialem kilka matych lokalnych warsztatow i sklepikow,
ktore w swej nazwie umiescity stowo ,Kopex”. Byl to wowczas symbol awan-
gardy technicznej i warto bylo si¢ za pomoca tej nazwy promowac.

Narodowych marek nie budujg administracyjne dyspozycje tworzenia in-
stytutow, ale produkty. Stowo ,produkt” nie padto w zZadnej wypowiedzi pa-
nelistow ani gosci. Natomiast w rozmowach kuluarowych z kolegami i kole-
zankami z ministerstw i uczelni to podstawowe stwierdzenie, ze kluczem jest
dobry produkt i jego dlugoterminowa obecnos¢ na rynku, byto oczywiste.

Marki narodowej nie zbudowalo tez promowane swego czasu hasto ,do-
bre, bo polskie”. Tego typu pomysly mozna postrzega¢ wylgcznie jako wyraz
kompleksow i zaklinania rzeczywistosci. Marke narodowa, ktéra wptywa na
rozpoznawalno$c¢ Polski, buduje si¢ przez dtugi czas, wysitkiem konkretnych
specjalistow w konkretnych firmach, wspieranych przez panstwo, ktoére ma
dalekosiezne koncepcje wykorzystywania pewnych produktow jako elemen-
tow budowy swej globalnej obecnosci, a ponadto dysponuje instrumenta-
rium oraz mozliwosciami realizowania postawionego celu. Bez wzgledu na
negatywne oceny o charakterze ideowym i politycznym, ktére mozna i na-
lezy przypisywaé okresowi PRL, to wlasnie wtedy myslano w kategoriach
tworzenia i umacniania polskich gospodarczych marek narodowych miedzy
innymi w Azji.

Kiedy jeden z prelegentow mowil w kontekscie dziatania na rynkach azja-
tyckich o sukcesie polskiego biznesmena, ktory zaczat sprzedawac na Filipi-
nach ciastka napoleonki, pamie¢ o wyzej wymienionych, mocno istniejgcych
przez kilka dekad markach polskich w Azji uswiadomita mi dramatyczna ska-
le roznic i zakresow, w jakich sie poruszamy. W drugiej dekadzie XXI wie-
ku Polska nie proponuje Azji zadnego produktu (ustugi), ktory technicznie
odpowiadalby aktualnemu poziomowi oczekiwan tamtejszych awangardo-
wych rynkéw. A oczekiwania te dotycza najnowszych rozwigzan technolo-
gicznych, najskuteczniejszych technik produkcji, projektowania i rzeczywi-
stych innowacji. Polska nie ma takiej oferty dla Azji. Nie pisz¢ o jabtkach,
wieprzowinie, meblach, miedzi lub puszkach do napojow, bo te produkty,
cho¢ moga przyniesc¢ zysk, nie beda sztandarem, pod ktérym polska innowa-
cyjnosc¢ i technologie XXI wieku zdobedg Azje.

Polska miata w Azji bardzo znane i dobre gospodarcze marki narodowe
do poczatku lat dziewigcdziesigtych XX wieku. Wydaje mi sie, ze od tamtego
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czasu ,,co$” si¢ zatrzymalo. Minat bezpowrotnie okres, kiedy polski inzynier
i polskie oceny techniczne byly w Azji awangarda, przyjmowana jako wska-
zania do rozwoju kraju. W okresie przetomu 1989/1990 zaczeto obowigzywaé
hasto ,state has no business in business” (nie jest biznesem panstwa zajmo-
wanie si¢ biznesem). Na efekty wystarczylto poczekac kilka lat, a odwrdcenie
utraty pozycji i rozpoznawalnosci gospodarczej w Azji jest realnie niemozli-
we.

Promocja rodzimej gospodarki i biznesu realizowana przez polskie insty-
tucje w i wobec Azji duzym wysitkiem nigdy nie zastapi obecnosci realnego
produktu i unikalnej ustugi. Promocja jest jedynie proteza informacji. W nie-
ktorych przypadkach przybiera forme wyzej juz wspomnianego zaklinania
rzeczywistosci. Azjatyckie rynki XXI wieku oczekuja precyzyjnych informa-
cji o produkcie i jego referencjach oraz warunkow finansowych transakeji.
Wszelkie ogdlne i sympatyczne promocyjne ,przechwalanie si¢” w stylu re-
feratu okolicznosciowego moze by¢ tlem o walorach estetycznych, ale nie
merytorycznych.

Co do rozpoznawalnosci Polski w obszarze kultury, panelisci i audyto-
rium nie mieli watpliwosci, ze ten potencjal istnieje i ma sie dobrze. War-
to wspomnie¢ choc¢by o statej i skutecznej dziatalnosci MSZ, jego placowek
oraz innych polskich podmiotéw zaangazowanych w rozwijanie kulturalnej
rozpoznawalnosci kraju. Prelegenci stuszne zauwazyli, ze jakos¢ tworzy roz-
poznawalnos¢, a to sprzyja sukcesowi. Dotyczy to zardwno gospodarki, jak
i kultury. Miara sukcesu polskiej marki kulturalnej jest coraz wieksza rozpo-
znawalnos¢ Polski. W wypadku marki gospodarczej rozpoznawalnos¢ jest
tylko etapem na drodze do osiaggniecia sukcesu.

W panelach i podczas dyskusji podnoszono kwesti¢ ujemnego salda han-
dlowego z duzymi krajami Azji. Jest to nadal przedstawiane jako bezwzgled-
nie negatywne zjawisko. Omawiajac podczas wykladow kwestie relacji go-
spodarczych Polski i Indii, czytam studentom fragmenty sprawozdania rocz-
nego Konsulatu w Bombaju za 1936 rok. W dokumencie tym szef placowki
skarzy sie, ze ,w tym roku saldo obrotéw handlowych nadal byto negatyw-
ne”. Jednak od 1936 roku mineto osiemdziesiat lat, a miarg sukcesu relacji
gospodarczych z danym krajem nie jest saldo eksportu i importu. Miara dla
takich relacji jest okreslenie, w jaki spos6b wymiana handlowa z danym kra-
jem przyczynia si¢ do zwiekszenia konkurencyjnosci polskiego produktu fi-
nalnego. Polska nigdy nie bedzie miata dodatniego salda z Chinami lub In-
diami. Dramatem nie jest ujemne saldo, ale struktura towarowo-ustugowa
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tej wymiany. Wspomne tylko, zZe naszym giéwnym towarem eksportowym
do Chin jest miedz, a import z Chin to w pierwszej kolejnosci urzadzenia
elektryczne.

Czlonkostwo Polski w AIIB (Asian Infrastructure and Investment Bank)
zostalo stusznie przez wszystkich uczestnikow Dnia Azji ocenione jako wta-
sciwy krok w zakresie umocowania Polski w instytucjach gospodarczych i fi-
nansowych tego regionu. Nalezy jednak podkresli¢, ze cztonkostwo w AIIB
to przede wszystkim szansa dla polskich firm na skladanie ofert w przetar-
gach oglaszanych w ramach finansowania przez Bank projektow w réznych
krajach. Czy polskie firmy sa w stanie brac¢ udzial w takich przetargach i spel-
nia¢ wymogi formalne? Czy dzialania w zakresie przetargéw AIIB sa wsparte
realng polska oferta? Aby takie oferty sktada¢, nalezy mie¢ produkt. Najbliz-
sze lata pokazg, na ile polskie firmy bedg w stanie ztozy¢ oferte, a nastepnie
wygrywac przetargi. Czlonkostwo w AIIB nie moze by¢ wylacznie gestem
i elementem kreowania pozytywnej retoryki. Moc polskiej retoryki i poli-
tycznego wptywu bedzie mierzona mocg polskiej gospodarki.

Udziat Polski w wielokrotnie przywolywanym podczas debaty projekcie
geopolitycznym Chin, tzn. Jednym Szlaku - Jednej Drodze, bedzie funkcja
mocy rodzimej gospodarki. Polska retoryka w sprawie zaangazowania w za-
kres Jednego Szlaku - Jednej Drogi nie moze by¢ kolejng odstong entuzjazmu
na wzor prezentowania mozliwosci polskiego gornictwa tupkéw lub sprze-
dazy jablek do Azji.

4 Relacjaz wystapienia ministra Krzysztofa Szczer-
skiego

Pragne w punktach zrelacjonowa¢ wystapienie ministra Krzysztofa Szczer-
skiego, sekretarza stanu w Kancelarii Prezydenta RP:

« Polska polityke wobec Azji cechuje i cechowac bedzie elastycznosc,
wrazliwos¢ i pragmatyzm. Polska deklaruje szacunek dla porzadku spo-
tecznego w krajach azjatyckich.

« Polska polityka wobec Azji, przy calym zrozumieniu zréznicowania
regionow, bedzie prowadzona na trzech poziomach: na poziomie pan-
stwa polskiego, na poziomie polityki regionu Europy Centralnej oraz
na poziomie wspdlnej polityki Unii Europejskiej. Poziomy te musza
by¢ zharmonizowane i za priorytet powinny uznac¢ interes Polski.

PJAC New Series 5 (1/2017): 125-133



MORON, Dzien Azji i Pacyfiku w Sejmie Rzeczypospolitej Polskiej... 132

« W zakresie relacji z Chinami jesteSmy zainteresowani kontynuacja
wspolpracy w formacie 16+1 oraz udzialem w inicjatywach Jeden Szlak
- Jedna Droga. Nasze czlonkostwo w AlIB jest tego wyrazem.

« W kontekscie relacji z Chinami jesteSmy otwarci i zainteresowani in-
westycjami w celu umacniania formuty ,Trzymorza”.

« Zawsze bierzemy pod uwage rowniez mniejsze panstwa azjatyckie.
Przykladem moga by¢ relacje ze Sri Lanka.

« Widzimy szczeg6lne znaczenie Polonii w kontekscie biznesu w Azji,
Australii i Nowej Zelandii.

5 Uwagikoncowe

Glownym referentem byl Sarath Amunugama, minister do zadan specjal-
nych w rzadzie Sri Lanki. Jego referat mial charakter prezentacji gospodar-
czej z bogatym zakresem danych statystycznych. W mojej ocenie bardziej
kwalifikowal si¢ do spotkania izb handlowych lub komisji gospodarczych.
Z referatu mozna bylo jednak wyciagna¢ wnioski o wysitkach Sri Lanki zmie-
rzajacych do rownowazenia wpltywow indyjskich i umacniania relacji z Chi-
nami. Minister wskazal na rozwdj Specjalnych Stref Ekonomicznych oraz
udzial stu piecdziesieciu firm chinskich w jednej z nich. Wskazal tez na co-
raz mniejszg role SAARC, szczegdlnie w III i IV kwartale 2016 roku, w duzej
mierze na skutek pogarszania sie¢ relacji Indii i Pakistanu.

Odnotowatem szczatkowg obecnos¢ w debacie kwestii relacji z Indiami.
Taka ocena dotyczy poréwnania z ,Dniem Azji” z 2014 roku. Jest ona takze
wyrazem mojej ogélnej impresji wynikajacej z rozméw z Kolezankami i Ko-
legami z réznych instytucji i sfer funkcjonowania, przede wszystkim admini-
stracji i biznesu polskiego, ktore przeprowadzitem w 2016 roku. Okreslenie
przyczyn tego stanu rzeczy wybiega poza tematyke niniejszego sprawozda-
nia.

Zdecydowanie pozytywnie oceniam wyrazne podkreslenie przez przed-
stawicieli najwyzszych wladz panstwa oraz panelistéw pilnej koniecznosci
poszerzania wiedzy o Azji. Po raz pierwszy tez ustyszalem od delegatow ad-
ministracji o potrzebie tzw. Asia consciousness, czyli swego rodzaju stalego
uswiadamiania sobie roli Azji w XXI wieku.

,2Dzien Azji” w Sejmie RP w dniu 5 pazdziernika 2016 roku byl dobrym
sygnatem i precyzyjnym wskazaniem co do podstawy polskich ocen tego
regionu.
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Relacje z ,Dnia Azji i Pacyfiku” w Sejmie RP znajdujg si¢ miedzy innymi
na stronie internetowej MSZ oraz na www.facebook.com/pscU]/

Nota o autorze

Marek MoroN socjolog, wykltadowca w Katedrze Poréwnawczych
Studiow Cywilizacji Uniwersytetu Jagiellonskiego. Jego zainteresowa-
nia badawcze obejmuja problematyke nacjonalizméw i separatyzmow
w Azji Potudniowej, relacje Polski z regionem Azji Potudniowej w okre-
sie II Rzeczypospolitej oraz kwestie nowego dyskursu stosunkéw
z Azja w XXI wieku.

Autor m.in. Zrédla nacjonalizmu bengalskiego i bangladeskiego, Kra-
koéw 2013; Cities in Bengal — Space for Nationalistic Emotions, “Politeja.
Pismo Wydziatu Studiéw Miedzynarodowych i Politycznych Uniwer-
sytetu Jagielloniskiego” 40 (2016), s. 301-318; O posiadanie suwerennego
paristwa — porownanie Krolestwa Nepalu i Chanatu Kalat/Baluczystanu,
sEstetyka i Krytyka” 23 (2011), s. 113—-121.
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