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ABSTRACT

Opinion Weeklies in the Local Government Election Campaign in 2018: Political Players,
Reviewers or Impartial Observers?

Opinion weeklies belong to the media addressed to those particularly interested in current
political problems, participating in elections, who consciously reach for the press to gain
in-depth knowledge and become acquainted with comments and opinions on socio-political
life. Relatively rarely, however, surveys were carried out on the content of weeklies in relation
to reporting on the local election campaign. The purpose of the study of five opinion weekly
magazines issued during the 2018 local elections was to determine what role they play: a polit-
ical player, reviewer, or impartial observer. The analysis covered the visibility of political
actors, the tone of the materials presented in the weeklies, including illustrations, and the
language of the publications. The research results justify the conclusion that the majority
of weeklies surveyed play the role of engaged political players. Although impartiality was
not expected of the press, it should be emphasized that weeklies playing the role of political
players are conducive to polarization of the political market.

Keywords: social and political weeklies, opinion weeklies, local elections, content analysis,
echo chamber
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Wprowadzenie

Tygodniki opinii, zwane takze tygodnikami spoteczno-politycznymi, odgrywaja
znaczgcy, cho¢ niewatpliwie specyficzng, role w zakresie dystrybuowania tresci
dotyczacych polityki. Ich wyjatkowos¢ polega na tym, ze czasopisma te, inaczej niz
telewizyjne programy informacyjne czy serwisy radiowe, nie s3 uzytkowane w sposéb
rytualny, niejako przy okazji (Klepka 2018, s. 143). W odrdznieniu od serwisu radio-
wego stuchanego w samochodzie w drodze do pracy czy programu informacyjnego
ogladanego nierzadko bezrefleksyjnie i traktowanego jako wieczorny obowigzek lub
zwyczaj, kontakt z tygodnikiem opinii jest najczesciej intencjonalng forma spedzenia
czasu. Czytaja je osoby szczegélnie zainteresowane biezagcymi problemami poli-
tycznymi. Nalezy domniemywa¢, ze w tej grupie odbiorcéw dominujg czytelnicy
bioracy udzial w wyborach, ktorzy siegaja $wiadomie po prase, by uzyskac bardziej
poglebiong wiedze od tej, jaka dostepna jest w codziennych telewizyjnych progra-
mach informacyjnych, oraz by zapoznac¢ si¢ z szerszymi komentarzami i opiniami
dotyczacymi zycia spoteczno-politycznego (Klepka 2017, s. 186).

Wedtug Stephana Russ-Mohla, tygodniki spoteczno-polityczne nalezg do prasy
jakosciowej, sg adresowane gtéwnie do inteligencji, a wigc do elit i decydentow
danego panstwa, sg dystrybuowane zwykle na poziomie krajowym, a nie regional-
nym, oraz zapewniaja obszerne i dogltebne oméwienie aktualnych wydarzen wraz
z ich szeroko rozumianymi kontekstami. Badacz wskazuje jednocze$nie na czynniki,
ktore warunkujg istnienie i rozwdj prasy jakosciowej, takie jak:

o stopien wyksztalcenia i zamozno$ci spoleczenstwa: musi istnie¢ wyksztalcony
i $wiadomy czytelnik, ktéry bedzie gotéw zaplaci¢ za wiadomosci i ich analize,

« tradycje kulturowe: w krajach ,,péinocnych” istnieje nawyk czytania czaso-
pism, podczas gdy w krajach ,,potudniowych” taka tradycja ogranicza si¢
do waskich elit,

o system sprzedazy: jedli istnieje silna konkurencja miedzy tytutami, jest mniej
prawdopodobne, ze rozwinie si¢ prasa wysokiej jakosci,

o stopien centralizacji pafistwa: w krajach takich jak Francja, Wielka Brytania
i Austria prasa wysokiej jakosci koncentruje si¢ w stolicy, w panistwach
bardziej zdecentralizowanych, takich jak USA, Niemcy i Szwajcaria, tytuty
takie sg bardziej rozproszone pomiedzy rézne miasta i regiony,

o wielko$¢ pafistwa: w mniejszych panstwach trudniej jest wytworzy¢ wysokiej
jako$ci prase, cho¢ kraje takie jak Dania, Holandia i Szwajcaria dowodza,
ze istniejg chlubne wyjatki od tej reguly (Russ-Mohl 2008, s. 4064 i n.).

W Polsce na rynku czasopism opinii jest wiele tytutéw w poréwnaniu z innymi
panistwami Europy Zachodniej, ale i Europy Srodkowo-Wschodniej, a czytelnictwo
tygodnikéw stoi na wyzszym poziomie niz dziennikéw (Dobek-Ostrowska 2018,
s. 229). Badacze medidéw zwracajg uwage na fakt, ze tygodniki opinii w Polsce nie
ukrywaja zwykle swoich sympatii politycznych. Rynek tygodnikéw opinii cechuje
sie zatem pluralizmem zewnetrznym - istnieje duza grupa czasopism reprezentu-
jacych szeroki wachlarz pogladéw i idei politycznych, ale zaden z tytuléw nie sili
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sie na pozory bezstronnosci i dazenie do prezentacji wywazonych, zréznicowa-
nych opinii tak, by do czytelnika nalezalo wyrobienie sobie zdania na dany temat
(Dobek-Ostrowska 2018, s. 241-242; Kolczynski 2017, s. 33-47). Taki model funk-
cjonowania prasy zwigzany jest, zdaniem badaczy, z jej historycznym rozwojem.
Od mediéw drukowanych, w odréznieniu od elektronicznych, nie oczekiwano
bezstronnosci, niezaleznie od istniejacych tradycji i roli odgrywanej przez $rodki
masowego przekazu (Hopmann, Van Aelst, Legnante 2012, s. 242).

Majac na uwadze powyzsze wskazania, za interesujacy problem badawczy uznano
analize tego, w jaki sposéb samorzadowg kampanie wyborcza relacjonowaty, komen-
towaly i poddawaty publicystycznej refleksji wybrane tygodniki opinii. Dotychczas
przeprowadzono juz obiecujace badania nad sposobem prezentowania kampanii
parlamentarnej, prezydenckiej oraz wyboréw do Parlamentu Europejskiego w tygo-
dnikach opinii (Klepka 2018; Szostok 2013, s. 44-71; Romiszewska 2012, s. 95-108;
Klepka 2016b, s. 140-152; Radek 2010, s. 80-100). Badano takze relacjonowanie
kampanii samorzadowej w mediach lokalnych (Mazur 2019, s. 12-30). Stosunkowo
trudno znalez¢ badania zawartosci tygodnikéw opinii w odniesieniu do lokalnej
kampanii wyborczej, cho¢ istnieja opracowania podejmujace problematyke rela-
cjonowania kampanii samorzadowej w prasie (Bukowski i in. 2016).

Celem niniejszego artykutlu jest okreélenie sposobu relacjonowania przez tygo-
dniki opinii samorzagdowej kampanii wyborczej w 2018 roku. W badaniu podjeto
takze probe uchwycenia tego, jakie §rodki i narzedzia byty wykorzystywane przez
tygodniki. Postawiono pytanie, czy wszystkie czasopisma postugiwaly si¢ podob-
nymi metodami prezentacji kampanii, czy tez niektére z nich cechowaty rozwia-
zania swoiste. Na podstawie wynikéw badan sformutowano wnioski dotyczace
mozliwych konsekwencji sposobu prezentowania w tygodnikach opinii kampanii
wyborczej, a takze polityki w ogéle.

Metodologia

W przeprowadzonym badaniu zostala wykorzystana jakoéciowa i ilo$ciowa analiza
zawarto$ci (Klepka 2016a; Idzik, Klepka 2019, s. 11-32). Wybrano pi¢¢ tytulow
polskich tygodnikéw opinii, ktore ukazaly sie¢ w okresie szesciu tygodni poprze-
dzajacych drugg ture wyboréw samorzadowych, czyli dzien 4 listopada 2018 roku.
Decyzje o wyborze konkretnych tytuléw podjeto na podstawie danych dotyczacych
rozpowszechniania platnego prasy w pazdzierniku 2018 roku. W ponizszej tabeli
zamieszczono szczegdtowe dane liczbowe.
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Tabela 1. Rozpowszechnianie platne razem tygodnikow spoleczno-politycznych

Tytul Pazdziernik 2018
Gos¢ Niedzielny 118 111
Polityka 96 372
Wprost 85352
Newsweek Polska 82431
Do Rzeczy 41481
Sieci 40178

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie danych Zwigzku Kontroli Dystrybucji Prasy
dostepnych na portalu wirtualnemedia.pl [https://www.wirtualnemedia.pl; 31.08.2019].

Mimo ze najwyzsze wyniki rozpowszechniania ptatnego razem mial Gosé
Niedzielny, nie zostal on objety badaniem. Decyzja taka wynikala gléwnie z faktu,
ze ma on charakter religijny oraz nietypowg sie¢ dystrybucji: poza zwyczajowymi
miejscami sprzedazy prasy jest takze kolportowany w kosciotach. Te czynniki spra-
wiaja, ze badacze tygodnikéw spoteczno-politycznych zwykle rezygnuja z analizy
zawarto$ci tego czasopisma w sytuacji rozpatrywania tematyki politycznej czy
wyborczej (Kolczynski 2013, s. 9). Do badania wybrano tygodniki: Do Rzeczy,
Newsweek, Polityka, Sieci oraz Wprost.

Przystepujac do analizy wspomnianych tygodnikéw opinii wydanych przed
wyborami lokalnymi, sformutowali$émy gléwne pytanie badawcze: jaki byt sposob
relacjonowania kampanii wyborczej poprzedzajacej wybory samorzadowe w Polsce
w 2018 roku? Postawili$my trzy alternatywne hipotezy, ktére zaktadaty, ze: (H1) badane
tygodniki prezentujg zréznicowane opinie, poréwnuja rozne punkty widzenia,
przedstawiaja wady i zalety uczestnikdw rywalizacji wyborczej lub (H2) badane
tygodniki surowo oceniajg wszystkich kandydatéw, koncentrujac sie na ich stabo-
$ciach, lub moze (H3) badane tygodniki opowiadajg si¢ zwykle po stronie ktoregos
z uczestnikéw kampanii wyborczej badz przeciwko ktéremus z komitetow.

Jednoczesnie, projektujgc badania, na poziomie oczekiwan normatywnych
sformutowali$my trzy przypuszczalne modele relacjonowania kampanii wybor-
czej: politycznego gracza, recenzenta lub bezstronnego obserwatora. Dokonujac
charakterystyki, stanowiacej skrocong operacjonalizacje, wyodrebniliémy charak-
terystyczne cechy dla kazdego modelu relacjonowania przyjetego w danym tygo-
dniku. Ich zestawienie zaprezentowano na ponizszym schemacie.
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Schemat 1. Charakterystyczne cechy modeli relacjonowania
samorzadowej kampanii wyborczej przez tygodniki opinii
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Zrédlo: opracowanie wlasne.

Przyjeliémy zalozenie, ze sposob prezentowania samorzgdowej kampanii wybor-
czej moze mie¢ charakter skrajnie stronniczy i woéwczas tygodnik silnie prefero-
walby poruszanie tematyki stawiajacej okreslony komitet w dobrym $wietle. W tym
celu tygodnik taki, bedacy ,,politycznym graczem”, najwiecej miejsca poswigcatby
swojemu faworytowi i materiatlom w rozmaity sposéb stawiajacym go w dobrym
$wietle, a jednocze$nie poddawalby miazdzacej krytyce najwiekszego konkurenta
faworyzowanego komitetu. Drugim modelem relacjonowania samorzadowej kampanii
wyborczej, jaki wydaje nam sie mozliwy, jest surowy i krytyczny ,,recenzent”, ktéry
epatowalby negatywizmem i dazyt do prezentowania stabych stron kazdego komi-
tetu wyborczego. Trzecim modelem, ktérego istnienie zatozyli$émy, byt ,,bezstronny
obserwator”. Tygodnik, ktory pelnitby takg funkcje, musiatby koncentrowac sie
na informacjach, w mniejszym za$ stopniu na materiatach oceniajacych komitety
biorace udziat w wyborach. Ponadto, musiatby po$wieci¢ podobng uwage kazdemu
z prezentowanych komitetéw wyborczych.

Przyjeto, ze tygodniki majg lini¢ programows, ktdra wyrazaja w jednoznaczny
sposob na swoich famach badz tez wynika ona z dotychczasowych badan prasy.
Szczegblowo zestawienie oczekiwanej linii politycznej kazdego z tygodnikéw
przedstawiono ponizej. Podkresli¢ nalezy, ze bardzo trudno oceni¢ linie polityczna
Wprost, ktora ulegata wielokrotnym korektom wraz ze zmianami na stanowisku
redaktora naczelnego.
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Tabela 2. Linia polityczna badanych tygodnikéw

Komitet lub partia zwykle

Tytut Linia polityczna popierane przez tygodnik
Do Rzeczy konserwatywna PiS
Newsweek Polska liberalno-lewicowa KO
Polityka lewicowa SLD Lewica Razem
Sieci konserwatywna PiS
Wprost brak brak

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie B. Dobek-Ostrowska 2018,
s.2321in; R. Klepka 2018, s. 143 i n.; M. Kolczynski 2017.

Tygodnik Polityka, ukazujacy sie najdtuzej sposréd badanych czasopism, cechuje
wyrazista centrowo-lewicowa linia redakcyjna, przy jednoczesnym dazeniu do obiek-
tywizmu i merytorycznej krytyki, takze ugrupowan lewicowych. Newsweek Polska
od 2012 roku, gdy redaktorem naczelnym zostal Tomasz Lis, stal sie tygodnikiem
zajmujacym krytyczng postawe wobec PiS. Do Rzeczy i Sieci bardzo silnie angazuja
sie zwykle po stronie PiS i kieruja swoje teksty do czytelnikéw wyraznie identyfiku-
jacych sie z obozem rzadzgcym po 2015 roku. Wprost po latach, gdy zarzgdzat nim
Marek Krol, miat siedmiu redaktoréw naczelnych, spos$rod ktdrych kazdy odcisnat
pietno na politycznej linii czasopisma. Jej zmienno$¢ w ostatnim okresie rozwija
sie w strone silnej krytyki wszystkich aktoréw politycznych i daleko posunietego
negatywizmu politycznego (Dobek-Ostrowska 2011, s. 141; Dobek-Ostrowska
2018, s. 233).

Badanie polegato na dokonaniu szczeg6élowej analizy zawartosci sze$ciu numerdw
kazdego spoérod pieciu badanych czasopism. Ogétem przeanalizowano zawarto$é
trzydziestu numerdéw tygodnikéw spoteczno-politycznych. Na potrzeby badan
opracowano klucz kategoryzacyjny. Pierwsze kategorie w kluczu odnosily sie
do ilo$ciowych parametréw tygodnikéw i pojedynczych materialéw dziennikar-
skich, takich jak liczba i objeto$¢ publikacji dotyczacych samorzadowej kampanii
wyborczej, ekspozycja materialéw na ten temat w strukturze czasopisma. Do szcze-
golowego badania zakwalifikowano wszystkie materialy, ktore w jakimkolwiek
stopniu pozostawaly w zwigzku z problematyka samorzadowej kampanii wybor-
czej. Wyselekcjonowane publikacje poddano poglebionej analizie ilo$ciowej i jako-
$ciowej, dazac do ustalenia w szczegolnosci tego, jaka uwage kazdy z tygodnikow
poswigcil kampanii wyborczej, ktérych jej uczestnikéw prezentowat najczesciej,
jaki wydzwiek nadawatl tym publikacjom i w jaki sposdb ilustrowano te publikacje.

W dalszej kolejnoséci w kluczu znalazly si¢ kategorie umozliwiajace precyzyjne
okreélenie liczby i objeto$ci materiatéw dziennikarskich pos§wigconych poszcze-
golnym komitetom wyborczym. Juz wstepna analiza zgromadzonego materiatu
pozwolila na ustalenie, ze ponad 90% wszystkich badanych tekstéw po$wiecono
jednemu tylko komitetowi, a pozostale sa w nich co najwyzej wspominane lub
wymienione. Taki uklad zawarto$ci publikacji pozwolil na pomiar powierzchni
publikacji po$wieconych w caloéci lub niemal w catosci konkretnym komitetom
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wyborczym. Zgromadzono takze dane dotyczace problematyki poszczegdlnych
tekstéw poswieconych wyborom oraz ich formy gatunkowej. Znaczna cze$¢ kate-
gorii klucza odnosita si¢ do ilo§ciowo-jako$ciowych elementéw analizy tygodnikéw,
przy czym uwage skoncentrowano tu w szczeg6lnoéci na jednym z postawionych
celéw badawczych, a mianowicie na sposobie relacjonowania kampanii wyborczej
poszczegdlnych komitetéw wyborczych.

W tym kontekécie badano, jak juz wskazywano, widocznos$¢ komitetéw wybor-
czych, a takze wydzwiek zaréwno calego tekstu, jak i jego nagtéwka oraz ilustracji,
ktore towarzyszyly materiatowi dziennikarskiemu. Jak twierdzg teoretycy i prak-
tycy analizy zawarto$ci mediéw, ocena wydzwieku materiatu dziennikarskiego
ma niewatpliwie subiektywny charakter i pozostawa¢ moze w zwigzku z wartosciami
i preferencjami badacza (Hopmann, Van Aelst, Legnante 2012, s. 248). W przypadku
analizowanych materiatéw dzieki opisanej procedurze badawczej starano sie ustalié,
na ile czytelnik danego czasopisma madgt zetkna¢ sie z réznymi opiniami, na ile za$
poglady i opinie zawarte w konkretnym tygodniku byly jednolite i odzwierciedlaty
jego linie programowg. Ponizsza tabela przedstawia schemat klucza kategoryza-
cyjnego wykorzystanego do analizy zawartosci tygodnikow.
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Tabela 3. Schemat klucza kategoryzacyjnego zastosowanego w badaniach

Element klucza Kategorie badawcze
Data publikacji / numer tygodnika
. __— towny temat oktadki
Ek lik ¢
spozycja publikacji temat wspomniany na okladce,
niebedacy tematem gtéwnym
Objetos¢ publikacji powierzchnia publikacji w cm?

Jakiemu komitetowi wyborczemu
po$wiecona jest publikacja?

Typ publikacji (objeto$¢ w cm?)

Temat publikacji (objeto$¢ w cm?)

Wydzwigk publikacji
(w przypadku publikacji po$wieconych wielu
komitetom odrebnie dla kazdego z nich)

Rodzaj i wydzwiek nagléwka

Powierzchnia ilustracji w cm?

Wydzwiek ilustracji

Prawo i Sprawiedliwo$¢
Koalicja Obywatelska
Polskie Stronnictwo Ludowe
SLD Lewica Razem
Partia Razem
Kukiz’15
publikacja poswiecona wielu komitetom
publikacja dotyczaca wybordw i kampanii
nieposwiecona konkretnemu komitetowi

krétka informacja
material publicystyczny
wywiad
felieton
wstepniak
inne

program partii/komitetu
sylwetki kandydatéw
konwencje
wydarzenia kampanijne
kampania ogélnie
samorzad ogélnie
strategie i plany wyborcze
ordynacja wyborcza i zasady glosowania
prognozy i agitacja na temat frekwencji
sondaze

neutralny

pozytywny

negatywny
ambiwalentny

informacja neutralna
informacja pozytywna
informacja negatywna
pytanie neutralne
pytanie pozytywne
pytanie negatywne
cytat/parafraza neutralne
cytat/parafraza pozytywne
cytat/parafraza negatywne

korzystne
negatywne
neutralne
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Element klucza Kategorie badawcze
szef partii
jedna osoba - nie szef partii
dwie osoby
Temat ilustracji trzy osoby

zdjecie zbiorowe
ilustracja nieprzedstawiajgca os6b z partii
grafika
wykres

Zrédlo: opracowanie wlasne.

Wyniki

W analizowanych wydaniach czasopism wystapito znaczne zréznicowanie, jesli
chodzi o powierzchnie, jaka poszczegoélne tygodniki zdecydowaly sie przeznaczy¢
na tematyke samorzadowej kampanii wyborczej. Zdecydowanie najwiecej miejsca,
bo niemal 50 tys. cm?, poswiecil jej tygodnik Sieci. Tylko dwie trzecie tej powierzchni
(nieznacznie powyzej 30 tys. cm?) przeznaczyl na problematyke kampanijng drugi
w kolejnoéci tygodnik — Newsweek. Nieco mniej uwagi tej tematyce po$wiecily
tygodniki Polityka i Do Rzeczy, za$ najmniej tygodnik Wprost (nieznacznie ponad
20 tys. cm?). Szczeg6lowe dane znajduja sie na ponizszym wykresie.

Wrykres 1. Powierzchnia publikacji (w cm?) po$wigconych samorzgdowej
kampanii wyborczej w badanych tygodnikach

I I I N

m Newsweek mPolityka = Whprost Do Rzeczy m Sieci
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0

Zroédlo: badania wlasne.

Okreélenie tego, jaki odsetek objetosci czasopisma po$wiecono samorzgdowej
kampanii wyborczej, pozwala méwic o takich samych relacjach pomiedzy tytu-
tami w zakresie nasycenia tygodnikéw badang problematyka, jak w przypadku
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powierzchni po$wieconej analizie tej problematyki. Dowodzi to, Ze zaangazowanie
w relacjonowanie problematyki wyborczej, a nie réznice w objetoéci poszczegolnych
tygodnikéw lub konkretnych numerdw, wyjasniajg zréznicowanie powierzchni
publikacji poswieconych kampanii wyborczej. Jedynie tygodnik Sieci poswiecit
relacjonowaniu kampanii wyborczej ponad 10% powierzchni badanych numerdw.
Najmniejszy udzial powierzchni po$wieconej tematyce wyborczej odnotowano
w przypadku Wprost (nieznacznie powyzej 5% ogdlnej powierzchni analizowanych
numerdéw). Szczegbélowe dane zestawione zostaly na wykresie.

Wykres 2. Odsetek powierzchni publikacji po§wieconych samorzadowej kampanii
wyborczej w badanych wydaniach tygodnikéw spoteczno-politycznych
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Zrédto: badania whasne.

Wyniki analizy zawarto$ci tygodnikéw pozwalajg wskazad, ze gtéwng linig
podziatu byl stosunek do partii rzadzacej, czyli Prawa i Sprawiedliwosci (PiS), oraz
jej kandydatow w wyborach lokalnych. Na ponizszym wykresie zaprezentowano,
ile miejsca po$wiecono na prezentacje¢ PiS w badanych tygodnikach.
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Wrykres 3. Powierzchnia publikacji (w cm?) po$wigeconych wylacznie lub
gléwnie Prawu i Sprawiedliwo$ci w badanych tygodnikach
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Zroédlo: badania wlasne.

Wybranie materiatéw prasowych, ktdre prezentowaltyby wytacznie badz w prze-
wazajacej mierze tresci dotyczace PiS, pozwala w pierwszej kolejnoéci na wskazanie,
ze w zasadzie w kazdym z czasopism to wlasnie tej partii po§wiecono wigcej miejsca
niz jakiejkolwiek innej. Na tym tle w szczegdlny sposdb wyrdznial sie tygodnik
Sieci, ktdry poswiecit tej partii w przyblizeniu tyle miejsca, ile dwa kolejne tytuly
facznie. Najmniej miejsca na analiz¢ kampanii wyborczej tego ugrupowania prze-
znaczyt Wprost, ktory tez w ogdle kampanii wyborczej po§wiecil najmniej uwagi.

Wykres 4. Wydzwiek publikacji poswieconych Prawu i Sprawiedliwos$ci
w badanych tygodnikach mierzony powierzchnig publikacji (w cm?) o charakterze
wylacznie korzystnym lub wylacznie negatywnym na temat komitetu
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Zr6dto: badania wiasne.

Analiza wydzwieku materialéw po$wieconych PiS-owi prowadzi do jedno-
znacznych wnioskéw. Poza tygodnikiem Wprost, pozostate czasopisma w kazdym
przeanalizowanym przez nas numerze prezentowaly niezmienny stosunek do ugru-
powania Jarostawa Kaczynskiego. Czytelnicy Do Rzeczy oraz Sieci nie mieli mozli-
woéci zapoznania si¢ z jakimikolwiek negatywnymi materialami na temat PiS-u, za$
w Newsweeku i Polityce zamieszczone zostaly tylko krytyczne teksty poswiecone tej
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partii. Jako tygodnik najbardziej bezkrytyczny wobec PiS-u wskaza¢ nalezy Sieci.
W czasopi$mie tym na 99,93% powierzchni materiatéw poswieconych tej partii
zakodowano pozytywny wydzwiek wobec PiS. W tym kontek$cie Do Rzeczy uzna¢
mozna za nieznacznie mniej sprzyjajacy partii Kaczynskiego, gdyz w badanych mate-
riatach po$wieconych PiS-owi, poza jednoznacznie pozytywnymi i pochwalnymi,
zakodowano takze materialy o charakterze neutralnym, a nawet ambiwalentnym.
W Do Rzeczy oraz Sieci bardzo popularne byty wywiady z politykami kandyduja-
cymi z PiS-u, takimi jak Patryk Jaki, Tadeusz Zysk czy Dariusz Stefaniuk, ktore
zbudowane byly tak, aby podkresli¢ zalety rozméwcy oraz uwypukli¢ mankamenty
konkurencji, zwlaszcza gtéwnego kontrkandydata. W Newsweeku i Polityce politycy
PiS-u utozsamiani byli z rzagdem i jego polityka centralizacji panstwa, za$ glosowa-
nie w wyborach samorzadowych przeciwko kandydatom tej partii stanowi¢ mialo,
zgodnie z przestaniem tygodnikdéw, aktywno$¢ ukierunkowang na utrzymanie
niezaleznoéci samorzadow, ktorej partia rzagdzgca miataby zagrazad.

Interesujacym dopelnieniem analizy zawarto$ci tekstow jest zbadanie wybra-
nych ilustracji zamieszczonych przez tygodniki. W czasopismach Do Rzeczy i Sieci
kandydaci z ramienia PiS-u prezentowani byli jako otoczeni gronem ekspertéw
profesjonaliéci. Podobnie zdjecia premiera Mateusza Morawieckiego i Kaczynskiego
mialy za zadanie budzi¢ sympatie. Prezesa partii prezentowano zawsze z dobro-
tliwym, pelnym ciepta usmiechem. Ilustracja taka miata niewatpliwie pozytywny
wydzwigk, ocieplajacy wizerunek Kaczynskiego. Odmiennie prezentowano poli-
tykéw zwigzanych z PiS-em w Polityce i Newsweeku. Wyraziste w tym kontekscie
byly grafiki przedstawiajace Morawieckiego i Zbigniewa Ziobre, ktére o$mie-
szaty politykéw w materiale na temat sporu pomiedzy nimi dotyczacego wyniku
wyborczego partii. Nie mniej krytyczny i prze$miewczy charakter mialy ilustracje
zamieszczone w Polityce, wyszydzajace rozliczne zastugi, ktdre premier i partia
rzadzaca przypisywali sobie w trakcie samorzgdowej kampanii wyborczej. Montaz
ukazujacy Morawieckiego jako Supermana lub Marie Sktodowska-Curie z dystan-
sem i dowcipem krytykowal kampanijne wystapienia premiera, w ktérych opisywat
on przelomowe zmiany, jakich dokonat wraz ze swoim rzadem.

Z kolei Wprost pozostawal bezstronny i zdystansowany do problematyki wybor-
czej, takze jesli chodzi o publikowane ilustracje. Wiekszoé¢ zamieszczanych na jego
famach materialéw dotyczacych PiS miata charakter neutralny lub ambiwalentny.
Fotografie za$ stawialy sobie za cel wylacznie ilustrowanie tekstu. Przedstawialy
wybory jako jeden z wielu tematéw i koncentrowaly sie raczej na zdystansowanej
prezentacji rywalizujacych kandydatéw niz na formutowaniu ocen ktérego$ z nich.

Materiatéw poswieconych tylko lub gléwnie Komitetowi Obywatelskiemu
w badanych tygodnikach zaprezentowano zdecydowanie mniej. Polityka nie opubli-
kowata ani jednego materialu, ktéry bylby w catosci lub w przewazajgcej mierze
poswiecony KO. Podobnie jak mialo to miejsce w przypadku PiS, takze na temat
KO najwiegcej pisat tygodnik Sieci. Zamieszczone w tym czasopi$mie publikacje
pos$wigcone wylacznie lub gléwne KO zajely ponad dwukrotnie wigkszg powierzch-
nie niz we wszystkich pozostatych tytutach facznie.
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Wrykres 5. Powierzchnia publikacji (w cm?) po$wigeconych wylacznie lub
glownie Komitetowi Obywatelskiemu w badanych tygodnikach
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Zrédto: badania wlasne.

Niewielka liczba lub brak publikacji poswigconych tylko lub gléwnie KO w tygo-
dnikach Newsweek i Polityka sprawily, ze trudne stalo sie jednoznaczne uchwycenie
wydzwieku materialéw po$wieconych komitetowi we wspomnianych tytutach.
W Newsweeku uwage zwrodcit zbidr tekstéw pod wspoélnym tytulem ,,Samorzad
2018”. W pakiecie tym znalazly si¢ rozmowa z profesorem Mikolajem Cze$nikiem,
material dotyczacy sposobu poprawnego oddawania glosu, tego, jak by¢ swiadomym
wyborcg, ranking najlepszych prezydentéw miast, material o tym, na co miasta
wydajg pieniadze, oraz artykul o znaczeniu wyboréw lokalnych jako teécie dla
demokracji. Publikacje te posrednio mialy charakter antyrzadowy oraz dowodzity,
ze wszyscy najlepsi samorzadowcy, ktérzy osiaggneli sukcesy jako prezydenci miast,
wywodzili si¢ z Platformy Obywatelskiej lub niezaleznych komitetéw i obecnie
silnie dystansujg si¢ od partii rzadzacej.

Wprost w swoich tekstach rzadko jednoznacznie wypowiadat si¢ na temat
KO, wiekszos¢ publikacji miata charakter ambiwalentny.

Z kolei Do Rzeczy oraz Sieci we wszystkich swoich publikacjach prezentowaly
KO w sposoéb niekorzystny. Uwage w przypadku tygodnikéw konserwatywnych
zwraca specyficzny jezyk wykorzystywany przez autoréw materialéw publicystycz-
nych. Styl tekstow tamie konwencje tygodnika opinii, ktdry zaliczany jest do prasy
jakosciowej. W publikacjach Do Rzeczy i Sieci, w odréznieniu od pozostatych czaso-
pism, wystepuje jezyk potoczny, niski, charakterystyczny dla tabloidu, ktérego celem
komunikacyjnym jest ponizenie oraz krytyka potaczona z insynuacja. Manifestuje
sie on zaréwno w pogardliwych tytutach (takich jak ,,Zegnaj, Czerwona Zarazo”
- o niepowodzeniu partii Razem i SLD), jak i w sposobie opisywania zjawisk czy
wydarzen politycznych. Tygodnik Do Rzeczy w nastepujacy sposob komentowat
zwyciestwo Rafala Trzaskowskiego w wyborach prezydenckich w stolicy:

Gtlupia sprawa z tg Warszawa. Prezydentem zostat Rafcio, ktory tak naprawde
zupelnie nie ma do tego serca, gdyz malze warszawskie bledng w poréwnaniu
z brukselskimi, no i w Warszawie, w poréwnaniu ze Strasburgiem, bardzo mato

ludzi czyta Morina po francusku. Na szcze¢écie pojawil sie juz sprytny koncept
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w Pelo, ktéry pozwoli Rafciowi si¢ nie przemeczal. Pomyst jest taki: robi¢
w Warszawie niewiele, za to duzo méwic, ze to wszystko przez faszystowski rzad,
ktéry nie chce Rafciowi, to znaczy warszawiakom, dawa¢ pieniedzy (Gociek,
Gmyz 2018, s. 18).

Tygodnik Sieci piérem jednej ze swoich felietonistek wynik wyboréw w Warszawie

skomentowal w podobnym stylu:

Zal mi mojego miasta. Zal mi Warszawy. Zastanawiam si¢ i nie moge zrozu-
mie¢, dlaczego Warszawa, to wspaniale, bohaterskie miasto przegralo z gtupia
warszawka, jak nazywam te druga czes¢ mieszkancéw stolicy. Nie moge zrozu-
mie¢, ze nie obudzili si¢ ludzie, ktérzy odtoza walke partii i zobacza, co traci
Warszawa na takim wyborze. Nie moge zrozumie¢, ze nie chcg si¢ pochyli¢ nad
osobami, ktdre zostaly wyrzucone z doméw. Doprowadzito to nawet do morder-

stwa (Laniewska 2018, s. 127).

Przedstawione fragmenty sg przyktadami specyficznej infantylizacji sposobu
pisania o polityce w tygodnikach opinii.

Wykres 6. Wydzwiek publikacji poswieconych Komitetowi Obywatelskiemu
w badanych tygodnikach mierzony powierzchnig publikacji (w cm?)
o charakterze wylacznie korzystnym lub wylacznie negatywnym
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Zrédto: badania wlasne.

Tustracje zamieszczone w konserwatywnych tygodnikach mialy o$mieszajacy

lub krytyczny wobec KO charakter. Na fotografiach politycy tej koalicji zawsze
prezentowani byli w sposéb wysoce niekorzystny. W odréznieniu od pozowanych
zdjec politykéw PiS-u, fotografie prezentujace osoby zwigzane z ugrupowaniem
Grzegorza Schetyny na og6t zostaly zrobione w sposéb przypadkowy, gdy znajdujace
sie na nich osoby mialy specyficzne miny, wygladajgc na nieszczere, rozbawione.
Same za$ zdjecia wzbogacano cytatem lub komentarzem, ktéry nadawat ilustracjom
jeszcze bardziej niekorzystny dla KO wydzwiek. Dobér zdje¢ miat podkresla¢ brak
profesjonalizmu kandydatéw KO.
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Pozostalym komitetom wyborczym, biorgcym udzial w samorzadowe;j elekcji,
tygodniki opinii po$wiecily zdecydowanie mniej miejsca niz dwém gtéwnym.
Czasopismo Sieci nie po$wiecilo zadnego odrebnego materiatu komitetom Polskiego
Stronnictwa Ludowego oraz SLD Lewica Razem. Na temat ludowcédw stosunkowo
najwiecej miejsca przeznaczyl na swoich tamach Wprost, ktérego teksty miaty w prze-
wazajacej mierze charakter neutralny. Materiaty traktujace o PSL i SLD w Do Reczy,
cho¢ nieliczne, zawsze cechowaly sie negatywnym wydzwiekiem. Najbardziej przy-
chylna wobec omawianych komitetéw byla Polityka, ktéra tez komitetowi SLD Lewica
Razem poswiecita najwigcej miejsca ze wszystkich badanych czasopism, prezentujac
zaréwno SLD, jak i PSL w spos6b korzystny. Ilustracje zawarte w Polityce prezento-
waly lideréw komitetéw, Wiodzimierza Czarzastego oraz Wtadystawa Kosiniaka-
-Kamysza, jako dynamicznych i sprawnych politykéw. Interesujacg koncepcja bylo
wykorzystanie w jednym z numeréw tygodnika konwencji fotografowania postaci,
ktére wydaja sie poruszaé, co czyni je szczeg6lnie wyrazistymi i aktywnymi. Takze
wyraz twarzy czy stréj lideréw obydwu ugrupowan pozwolily odczué, ze tygodnik
z duzg sympatig odnosil sie do prowadzonej przez nich kampanii.

Wrykres 7. Powierzchnia publikacji (w cm?) poswieconych wytgcznie lub
gléwnie Polskiemu Stronnictwu Ludowemu w badanych tygodnikach
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Zrédto: badania wlasne.

Wrykres 8. Powierzchnia publikacji (w cm?) po§wieconych wylacznie lub
glownie komitetowi SLD Lewica Razem w badanych tygodnikach
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Zrédlo: badania wlasne.
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Wrykres 9. Powierzchnia publikacji (w cm?) poswieconych wylacznie
lub gléwnie komitetowi Kukiz’15 w badanych tygodnikach
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Zroédto: badania wlasne.

Na temat komitetu Kukiz’15 pojawily sie pojedyncze materialy o bardzo niewiel-
kiej powierzchni jedynie w dwoch tytutach: Do Rzeczy oraz Polityka. W kazdym
z nich publikacje mialy negatywny wydzwiek. Podkresli¢ nalezy takze, ze w bada-
nych tygodnikach nie zamieszczono zadnego materiatu traktujacego o jakim-
kolwiek mniejszym komitecie wyborczym, takim jak Partia Razem, Bezpartyjni
Samorzadowcy czy Partia Zieloni.

Whioski

Przeprowadzone badanie dowodzi, ze - poza Wprost — wszystkie tygodniki
w podobny sposdb konstruowatly medialny wizerunek poszczegdlnych komitetow,
przy czym najwazniejszym czynnikiem réznicujacym ich dyskurs byt stosunek
do PiS. Czytelnicy Polityki i Newsweeka nie mieli mozliwoéci, by poznac jakiekolwiek
zalety czy pozytywny element kampanii samorzadowej PiS, za$§ odbiorcy Do Rzeczy
oraz Sieci nie mogli przeczyta¢ o negatywnych stronach kampanii wyborczej tego
ugrupowania. Pozostalym uczestnikom wybordéw tygodniki rzadko poswiecaly
osobny material. Mozna odnie$¢ wrazenie, ze Newsweek nie popieral zadnego
uczestnika wyborczej rywalizacji, akcentujgc na swoich tamach w szczegélnosci
negatywny stosunek do PiS. Z kolei Polityka, poza krytyka PiS, w pozytywnym
$wietle prezentowata kampani¢ wyborczg SLD Lewica Razem oraz PSL. Wskaza¢
mozna zatem, ze wigkszo$¢ badanych tygodnikéw pelnita funkceje politycznych
graczy, formutujgc swoj przekaz w taki sposdb, aby jednoznacznie poprze¢ wybrane
ugrupowanie polityczne, a jednocze$nie odwies¢ od glosowania na inne, w szcze-
golnosci na gtéwnego rywala popieranego stronnictwa.

Wiéréd analizowanych tygodnikéw wyrdzniat sie Wprost, ktory z dystansem
i najcze$ciej w sposdb neutralny prezentowal samorzagdowg kampanie wybrocza.
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Nalezy jednak podkresli¢, ze w tygodniku tym pojawito si¢ najmniej materialow
poswieconych kampanii wyborczej. Lektura czasopisma prowadzi do wniosku,
ze cho¢ ma ono status tygodnika spoteczno-politycznego, méwi¢ mozna o jego
odpolitycznieniu, polegajacym na koncentracji raczej na popularnych zagadnieniach
spotecznych oraz daleko idacym dystansie w prezentowaniu biezacej problematyki
politycznej. Wprost nie pelnit wiec funkeji politycznego gracza, ale raczej recenzenta.
Zasadna wydaje si¢ tu watpliwo$¢, czy tak ograniczona liczba materiatéw dotycza-
cych wybordw nie stanowi przejawu postepujacego wycofywania sie tygodnika
z problematyki spoteczno-politycznej w strong tematyki spoleczno-obyczajowej,
w ktérej zagadnienia polityczne stanowia jedynie waski margines.

Zdecydowana wigkszo$¢ tygodnikéw nie probuje prezentowaé réznych punktéw
widzenia, zderza¢ ze sobg Zrddel, budowac polemik. Taki stan rzeczy pozostaje
zatem zgodny z istniejagcymi koncepcjami, wedtug ktérych jednostka korzystajaca
z mediéw narazona jest na autocenzure, kontakt tylko z przefiltrowanymi dla niej
informacjami, co sprawia, ze w istocie poznaje jedynie postawy i poglady zblizone
do wiasnych. Cho¢ nie dowodza tego przeprowadzone przez nas badania, spodziewa¢
sie mozna okre$lonych skutkéw spotecznych analizowanego przekazu. Odbiorcy
medidw zostajg umieszczeni w komorze z wszechobecnym echem (Geschke, Lorenz,
Holtz 2019; Barberd i in. 2015). Maja do dyspozycji wiele kanaléw i Zzrédet informa-
cji, ale siegaja do tych, ktére pozwalajg im potwierdzaé sady i odczucia, do ktérych
s przyzwyczajeni (Hamborg, Donnay, Gipp 2018).

Zarysowane uwarunkowania sprawiajg, ze wybor czytanego tygodnika uzalez-
niony jest na ogo6t od preferencji politycznych czytelnika, ktdry, dokonujac wyboru,
nie chce dowiedzie¢ si¢ czegokolwiek, co byloby sprzeczne z jego oczekiwaniami.
Wiele innych badan dowodzi, Ze czytelnicy sg przekonani, iz pozostajg w wiekszosci,
gdyz wszystkie zrédla informacji, z ktorymi maja do czynienia, nie tylko potwier-
dzaja, ale poglebiaja ich sposéb myslenia, co silnie ksztaltuje poglady polityczne
i sprzyja ich polaryzacji (Pariser 2011; Sunstein 2002).

Niezaleznie od lokalnego charakteru przeprowadzonych badan, ich wynik odnies¢
mozna takze do specyfiki polskiej sceny politycznej. Silna polaryzacja, prowadzaca
do konfrontacji, sktonnos$¢ do poszukiwania przeciwienistw, a nie kompromisow,
oraz brak gotowoéci do stuchania gloséw innych od kilku lat na stale wpisaly si¢
w specyfike polskiego dyskursu politycznego. Jesli przyjaé, ze podobne zjawiska
zachodza takze w innych panstwach europejskich oraz w USA, zada¢ mozna pyta-
nie, na ile wspolizalezne pozostaja badane zjawiska oraz narastajgca polaryzacja
polityczna. Sadzi¢ nalezy, ze zaréwno medioznawcy, jak i politolodzy powinni
w swoich badaniach poszukiwaé odpowiedzi na te pytania i watpliwosci.
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STRESZCZENIE

Tygodniki opinii naleza do mediéw adresowanych do 0sob szczegélnie zainteresowanych
biezacymi problemami politycznymi, bioracych udzial w wyborach, ktore siggaja swiado-
mie po prase, by uzyskaé poglebiong wiedze oraz zapoznac sie z komentarzami i opiniami
dotyczacymi zycia spoleczno-politycznego. Stosunkowo rzadko prowadzono jednak badania
zawarto$ci tygodnikdw opinii w odniesieniu do relacjonowania samorzgdowej kampanii
wyborczej. Celem badania pieciu tygodnikéw opinii wydanych w okresie poprzedzajacym
wybory lokalne w 2018 r. byto okreslenie, jaki model relacjonowania samorzadowej kampa-
nii wyborczej przyjmuja: politycznego gracza, recenzenta czy bezstronnego obserwatora.
Analiza objeta widocznos¢ aktoréw politycznych, wydzwiek materialéw zaprezentowanych
w tygodnikach, w tym takze ilustracji i jezyka publikacji. Wyniki badan uprawniaja do sfor-
mulowania wniosku, ze wiekszo$¢ badanych tygodnikéw pelni funkcje zaangazowanych
graczy politycznych. Mimo iz od prasy nie oczekiwano bezstronnoéci, podkreéli¢ nalezy,
ze tygodniki odgrywajace role graczy politycznych sprzyjaja polaryzacji sceny polityczne;j.

Slowa kluczowe: tygodniki spoteczno-polityczne, tygodniki opinii, wybory samorzadowe,
analiza zawartosci, echo chamber



