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ABSTRACT

Literature and media — influences and interdependency in the empirical
research of public opinion

The purpose of this article is to present the most important changes that in the last years have
occurred in the branch of literature. These phenomena are discussed in the context of the influ-
ence of media on the literary form and content presented in literature. For this, some of the
causes and effects of hybridization of media and literary genres were presented. Also, created
in the last years at the intersection of literature and journalism, new genres and examples of
non-conventional literature were characterized. This article is a part of a doctoral dissertation
entitled “Literature and media. The idea of ‘interaction of discourses’”. The research was based
on surveys conducted from September to December 2014. Both materials available on internet
as well as in scientific journals and books dedicated to media and literature were used. The
results of this study allowed to draw important conclusions concerning the issue. On this basis,
the reading preferences of respondents as well as their approach to the changes in the literature
were determined.
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Przestrzen medialna stanowi platform¢ dziatan dla wielu sfer Zycia spolecznego,
takich jak m.in. polityka, ekonomia, ale roéwniez literatura, sztuka czy muzyka.
Wplyw mediéw na obecny stan wyzej wymienionych dziedzin jest wigc oczywi-
sty, a dyskusja o skutkach ich przeobrazen pozostaje wcigz aktualna. Celem niniej-
szego artykutu jest oméwienie najwazniejszych, zwigzanych z rozwojem mediow
zmian, jakie na przestrzeni ostatnich lat zaszty w dziedzinie literatury pigkne;j. In-
teresowa¢ mnie bedzie zwlaszcza oddziatywanie mediow na forme i tres¢ dziet
literackich — zaprezentuj¢ niektére przyczyny i efekty hybrydyzacji gatunkéw me-
dialnych i literackich, zwtaszcza nowe gatunki i przyktady literatury nieckonwen-
cjonalnej powstate w ostatnich latach na styku literatury i dziennikarstwa.

Od dhuzszego czasu badacze kultury odnotowuja postepujaca szeroko pojeta
,popkulturyzacje¢” sztuki (Kwasniak, Rottenberg, Was 2012; Kaliszewski 2012).
Oczywisty wplyw na 6w stan rzeczy majg zmiany technologiczne i socjologiczne,
wyraznie widoczne od przetomu XX i XXI wieku, za$ obecnie, znaczna czg¢$¢
spoteczenstwa czytajgcego regularnie pras¢ i korzystajgca z jej elektronicznej
wersji (witryn internetowych) tak bardzo przywykta do kultury obrazéw (wypet-
niajacych znaczgcg czg$¢ powierzchni strony drukowanej lub ekranu monitora),
ze niemal niemozliwe jest — a przynajmniej tak si¢ uwaza (Ruta 2009; Wolny-
-Zmorzynski 2007) — skupienie si¢ na tekscie dtuzszym niz jedna lub dwie za-
drukowane strony czystego pisma. Tym samym ikonografia stopniowo ostabia
zdolnos$¢ cztowieka do abstrakcyjnego myslenia.

Pojawienie si¢ i istnienie od wielu lat takich zjawisk, jak liberatura, wyko-
rzystywanie ikonografii w tekscie, formowanie ksigzki na wzér konkretnego
przedmiotu (np. butelki), kolaze, kaze zastanowi¢ si¢ nad tym, czy takie wyko-
rzystywanie tekstu jest jeszcze literatura. Same definicje ksiazki i literatury wid-
niejagce w stownikach zaréwno jezyka polskiego, jak i terminéw literackich, nie
wykluczajg z kregu literatury tekstow ignorujgcych tradycyjne kanony konstruk-
cjil. Natomiast z ust wielu czytelnikow ,,ludycznych™ ustysze¢ mozna jednak
stwierdzenie, ze istota definicji ksigzki i literatury artystycznej jest spojnosc fa-
bularna, wigc wickszo$¢ z nich, niezainteresowana eksperymentami literackimi,
nie potraktuje skomplikowanych dziet literackich jako literatury w tradycyjnym
rozumieniu. Np. ,,Ulisses” Joyce’a moze nie by¢ dla nich literaturg, poniewaz nie
ma znaczgcej fabuty, nie ukazuje historii.

Podobna jest sytuacja innych eksperymentatorow literackich, jak np. pisarzy
skupionych wokoét ugrupowania OuLiPo®. Tego rodzaju literature potrafi doce-

! Internetowy Stownik Jezyka Polskiego (PWN 1997-2014) tre§¢ stowa ksigzka definiuje jako:
1. zlozone i oprawione arkusze papieru, zadrukowane tekstem literackim, naukowym lub uzytko-
wym; tez: tekst wydrukowany na tych arkuszach; 2. pewna liczba arkuszy papieru ztozonych i opra-
wionych, przeznaczonych do jakich§ zapisow. natomiast /iteratura to 1. powiesci, dramaty, wiersze
itp. majace wartosc¢ artystyczna; 2. ksigzki i artykutly z zakresu jakiej$ nauki, specjalnosci.

2 Tworca terminu czytelnictwo ludyczne rozumial pod nim zwyczaje czytelnika potocznego,
niewykwalifikowanego (Stetkiewicz 2011).

3 Ouvroir de Littérature Potentielle (OuLiPo lub Oulipo), pol. Warsztat Literatury Potencjalnej,
grupa literacka, zatozona w 1960 roku we Francji z inicjatywy Raymonda Queneau. Jej zalozenia
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ni¢ stosunkowo niewielka grupa czytelnikow, szanujgca trud pisarza kreujgcego
skomplikowane tresci i pragngca uczestniczy¢ w procesie tworzenia literackich
sensow, jak uwazat Roland Barthes (1999). Oczywiste jest, ze okreslony rodzaj
literatury wymaga odpowiedniego odbiorcy. Ta prawda odnosi si¢ i do tematu,
i do formy dzieta.

* %k %k

Pierwsze zauwazalne zmiany, jakie w §wiecie literackim dokonaty si¢ pod wpty-
wem dynamicznego rozwoju techniki w potowie lat 80. XX wieku, wigzaly sig¢
z popularyzacja techniki komputerowej oraz wykorzystywaniem jej potencjatu
do celow artystycznych. Rezultatem tej rewolucji byto m.in. powstanie zjawiska,
ktére od lat niezmiennie fascynuje badaczy — hipertekstu. Ten system prezentacji
tresci, dajacy czytelnikowi m.in. mozliwos$¢ wspotksztattowania tekstu za pomo-
cg modyfikacji lub edycji zapisu, otworzyl drzwi nowym tendencjom, zaktadajg-
cym czynne uczestnictwo biernego dotychczas odbiorcy (Pisarski 2001-2010).
Tak wigc ograniczenie si¢ jedynie do czytania ksigzki 1 pominigcie aktu wspot-
tworzenia, charakterystycznego dla idei hipertekstu uznaje si¢ za biernosc.

Matgorzata Janusiewicz wskazuje 1981 rok jako dat¢ inicjujaca powstanie
tego zjawiska na gruncie literatury — w tym roku bowiem ukazata si¢ publikacja
Teda Nelsona ,,Literary Machines”, w ktorej autor zaprezentowat swoja koncep-
cj¢ Xanadu, tj. wielkich rozmiar6éw, interaktywnego i multimedialnego systemu
odniesien, pozwalajgcego na naprzemienne ,,przetaczanie si¢” uzytkownika mig-
dzy danymi wizualnymi, tekstowymi, dzwigkowymi itd. (Janusiewicz 2013).

To rewolucyjne pod wzgledem technologicznym podejscie do tekstu przyczy-
nito si¢ do znaczacej zmiany w traktowaniu samej literatury, a takze w kreowaniu
wypowiedzi artystycznej. Otworzylo nowe mozliwosci i utorowato droge takim
zjawiskom, dzi$§ juz dobrze znanym, jak poezja elektroniczna, cyfrowa poezja
konkretna czy e-komiks. W obrebie samej tylko literatury elektronicznej Ka-
therine N. Hayles wymienia takie liczne gatunki, jak powie$¢ hipertekstows (i jej
mutacje), powies¢ sieciows, interaktywng fikcje, interaktywny dramat, sztuke ge-
neratywna, narracje lokacyjne, dzieta kodowe (codeworki) oraz poezje flaszowa
(Hayles 2001-2010). Przy czym nalezy podkresli¢, ze te gatunki nie sg jedynymi,
powstatymi w sferze internetowej modyfikacjami literatury, a kolejne ich hybrydy
wcigz powstaja.

Naturalng konsekwencjg postgpu technologicznego bylto, poza wykorzysta-
niem koncepcji literackich w ramach wirtualnego $wiata, zaadaptowanie same;j
literatury do funkcjonowania na no$nikach audio i elektronicznych. Na polskim
rynku wydawniczym ksigzka w wersji elektronicznej (e-book) zagoscita stosun-
kowo pdzno, bo w 2000 roku — na $wiecie juz w latach 90. XX wieku funk-

byly zwiazane z wykorzystywaniem $cistych regul matematycznych i logicznych w konstruowaniu
tekstow literackich. Literatura na Swiecie, nr 11-12/1995, s. 318-320 (Bellos 1993).
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cjonowaty biblioteki internetowe, rozwijat si¢ rynek e-bookow oraz e-czytnikow
(Zygierewicz 2013).

W przypadku audiobookow, czyli ksigzek moéwionych, sytuacja jest inna. Ich
istnienie odnotowano w Polsce juz w latach 30., nagrywano wtedy bajki dla dzieci
i powiesci dla niewidomych (,,Ksigzka méwiona”). Nie jest to wiec nowe zjawi-
sko. W przesztosci w ten sposob dystrybuowano literaturg dziecigca — opowiada-
nia, basnie i1 bajki w formie stuchowisk nagrywano wowczas na kasety. Jednak
z biegiem lat ten sposob rozpowszechniania ksigzek ewoluowat i wspoétczesnie od-
bywa si¢ na o wiele wigkszg skale; obejmuje tez w duzej mierze literature pigkna.

Obecnie audiobooki nie sg zarezerwowane dla waskiego grona odbiorcow,
lecz stanowia potezng gataz rynku wydawniczego, s3 w ksiegarniach i stanowia
staty repertuar targdw ksiazki. W ostatnich latach wydawnictwa wypuscity na
rynek liczne klasyczne powiesci w wersji audio, autorstwa takich pisarzy, jak
Charles Bukowski, Elfriede Jelinek czy John Grisham. Mozna zatem méwic o no-
wym typie kanalizowania obiegu literatury — z wykorzystywaniem innych me-
didéw niz tradycyjny druk.

Wobec opisanych przemian przecigtny cztowiek w duzym stopniu przeprogra-
mowal swoje umiejetnosci poznawcze, dostosowujac je do zmieniajacego si¢ mo-
delu edukacji i nowych form przyswajania wiedzy (Desmurget 2012). Te zmiany
réznie si¢ ocenia, w zalezno$ci od Srodowiska, z ktorego wywodzi si¢ oceniajacy.
Konserwatysci mowia o degradacji intelektu i zejsciu elit do podziemia z powodu
dziatan podejmowanych przez liberalnych zwolennikéw ,,szerokiego dostgpu” do
edukacji, popieranych przez polityczny i kulturalny establishment (Furedi 2008).
Jak podkresla Maryla Hopfinger:

Kiedy obserwuje si¢ praktyki literackie zwigzane z nowymi no$nikami literatury,
kiedy rozpoznaje si¢ jej nowe obszary i mowi o nowych czytelnikach, wtedy wraz
z diagnoza demokratyzacji kultury notorycznie pojawia si¢ sprawa jej umasowienia
sprzggnicta z degradacja. Problem jest trudny, zwlaszcza jesli procesow demokra-
tyzacyjnych nie chce si¢ ocenia¢ negatywnie (Hopfinger 2010, s. 44).

Autorka uwaza, ze ,,nowi uczestnicy kultury nie przejmuja wyboréw podziela-
nych przez dotychczasowych lideréw kultury”, a ,,salon literacki nie multiplikuje
si¢, powstajg raczej galerie 1 markety, a usytuowanie wptywa [...] na zmiang¢ zna-
czenia” (Hopfinger 2010, s. 44). Trudno odpiera¢ zarzuty tego rodzaju, zwlaszcza
ze poziom debaty publicznej o literaturze i sztuce (a one sa wyznacznikiem inte-
lektualnego stanu spoteczefistwa) jest zatrwazajaco niski. Oczywiscie przyczyn
tego stanu rzeczy nie nalezy si¢ doszukiwac tylko w obnizeniu standardow czy-
telnictwa, ale ten czynnik niewatpliwie odgrywa istotng role. Ma on bezpos$redni
zwigzek ze sposobami przyswajania wiedzy i poziomem rozwoju umystowego,
a takze z rozwojem predyspozycji do konstruowania wyobrazen i abstrakcyjnego
mys$lenia oraz przekltadania ich na konkretne dziatania.

Gtlosne w ostatnich latach dyskusje medialne prezentuja watpliwosci i podno-
sza zgubne skutki nadmiernej ingerencji elektroniki (laptopow, tabletéw i innego
rodzaju czytnikow), gtéwnie w zycie dzieci. Kiedy w sieci opublikowano film
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prezentujacy roczne dziecko probujace postuzy¢ sie¢ tradycyjng papierowa gazeta
w taki sam sposob, jak tabletem (Wittenberg), wywotal on z jednej strony oburze-
nie, z drugiej konsternacje¢, a z jeszcze innej — rozbawienie. Jest to przyktad do-
bitny, lecz doskonale obrazujacy przemiany, ktére zapoczatkowane zostaty przez
rewolucje technologiczng, a ktore obecnie stanowig juz staly element procesu ob-
cowania ze sfowem pisanym.

Jak juz wspomniano, innym zwiastunem zmierzchu tradycyjnego obiegu teks-
tow jest wzrost popularno$ci literatury odtwarzanej na nosnikach elektronicznych
— majacej forme e-bookow i audiobookdéw. Coraz czestsze odchodzenie od li-
teratury prezentowanej w tradycyjnej, papierowej postaci ma zapewne zwigzek
z upodobaniem wspodtczesnych odbiorcow do elektroniki, ale rowniez z duza
waga, jaka przywiazuja oni do wizualnej strony dziela. Naprzeciw tym potrze-
bom wychodza autorzy nowych powiesci elektronicznych, ktore tacza wizualiza-
cje z tekstem — dla tych pisarzy (np. Jacka Dukaja, ktéry opublikowal w ostatnim
czasie powies¢ ,,Staro$¢ Aksolotla”, wydang jedynie w formie e-booka) ruchomy
obraz jest integralng cze$cig utworu. Nie nalezy réwniez zapomina¢ o dwdch po-
zostatych, roéwnie istotnych aspektach, decydujgcych o popularnosci e-bookow
— wygodzie oraz ekonomii. Oba realizujg si¢ poprzez szybka i tatwa dostgpnosc
do wybranych tytutow, co w obecnych czasach zdecydowanie przektada si¢ na
popularnos¢ ksigzki. Wymogowi tatwego dostgpu starajg si¢ zatem takze spro-
sta¢ wydawnictwa, oferujagce tradycyjny dodruk poszukiwanego przez czytelnika
tytutu przy ztozeniu zaméwienia w sklepie internetowym. Ksiazki papierowe sa
bowiem nadal pozadane, jednak zaobserwowaé mozna zjawisko zmiany funkcji
literatury w formie tradycyjnej; jest ona wspodtczesnie bardziej przedmiotem pre-
stizowym niz uzytkowym.

Wydaje si¢ takze, ze zwigkszona czestotliwo$¢ postugiwania si¢ skrotami my-
Slowymi jest konsekwencja odchodzenia od praktyki czytania rozbudowanych
tekstow (Ong 1992, 2009; Desmurget 2012). To z kolei ma skutki dla pisanego
jezyka, jakim postuguje si¢ w sieci czytelnik — przypomina on po czes$ci nowo-
czesne pismo obrazkowe, ztozone ze znakow interpunkcyjnych opisujacych stany
emocjonalne i nastroje (tzw. emotikonow).

W ten sposdéb powraca si¢ do tradycji poezji wizualnej, konkretnej, ktéra ma
dluga i bogata tradycje¢ (by wspomnie¢ w tym miejscu chociazby zabiegi arty-
styczne futurystow i dadaistow). Obecnie, wobec takiej obrazkowej rzeczywi-
stosci 1 popkulturowego klimatu specjalisci od marketingu, reklamy i sprzeda-
zy nadajg literaturze dodatkowa atrakcyjnos$¢ poprzez wiazanie stowa pisanego
z obrazem — czy to poprzez szokujace oktadki czasopism, przedstawiajacych li-
teratow jako atrakcyjnych i ekscentrycznych, czy poprzez wizualnie wyszukane
projekty oktadek. Tendencja do wizualizacji tekstu w literaturze skierowanej do
masowego odbiorcy (przejawiajaca si¢ m.in. w zamieszczaniu ilustracji w po-
wiesciach przygodowych, fantasy, horrorach czy dreszczowcach), co prawda sta-
ra, ale ostatnio bardzo si¢ nasilajgca i zyskujaca nowe funkcje, ma rowniez wpltyw
na wyspecjalizowane gatunki, adresowane do bardziej wyrafinowanego odbiorcy.
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Za przyktad moze tu poshuzy¢ ksigzka autorstwa jednego z najbardziej uzna-
nych pisarzy wspolczesnych, bedacego takze przedstawicielem $wiata nauki, Um-
berto Eco. Pisarz w swojej powiesci ,,Tajemniczy ptomien krolowej Loany” (Eco
2005) zamiescit dziesiatki ilustracji pozwalajacych czytelnikowi na przyjrzenie si¢
tym obrazom, ktére odtwarzatl w swojej pamieci gtowny bohater. Ten zabieg miat
na celu z jednej strony dopuszczenie odbiorcy do §wiata tegoz bohatera, ponadto
do dziecinstwa i mtodosci samego pisarza (czgs$¢ ilustracji i zdje¢ pochodzi z jego
prywatnego archiwum), a takze utatwienie odbioru, co podkresla polski wydaw-
ca w opisie zamieszczonym na rewersie oktadki: ,,To z pewno$cia najlatwiejsza
w odbiorze powies¢ Umberto Eco, pelna zagadek, prawie sensacyjna, a w dodatku
bogato ilustrowana, gtéwnie pamigtkami z minionych lat” (Eco 2005).

Przenoszenie elementow graficznych do literatury i taczenie stowa oraz obra-
zu w jeden twor nie jest, rzecz jasna, rezultatem dzialan ostatnich lat, jako ze od
kilku dekad artysci sukcesywnie przekraczaja granice tego, co mozna by okre-
$li¢ mianem literatury konwencjonalnej, lawirujac migdzy ré6znymi gatunkami
sztuki i1 taczgc obraz z tekstem (Chlosta-Zielonka 2012). Jako przyktad mozna
tu przywotaé tworczos¢ Stéphane’a Mallarmégo (1842—1898), czotowego przed-
stawiciela awangardy francuskiej Guillaume’a Apollinaire’a (1880-1918), poezje
futurystow i dadaistow, a w kolejnych latach takich artystow, jak Stanistaw Czycz
(1929-1996), czy Raymond Queneau (1903-1976).

Wydaje si¢, ze problem ,,pozapisemnego” oddziatywania na czytelnika pasjo-
nuje pisarzy od wielu lat. Zamieszczanie elementoéw graficznych i ilustracji w sa-
siedztwie tekstu jest bodaj tak stare jak sama ksigzka, natomiast obecnie grafika
funkcjonuje w ksiazce na takich samych zasadach i petni taka funkcje jak stowo;
nie jest jedynie jego uzupetieniem. W rezultacie powstaja utwory przypomina-
jace komiks, ktore okresla si¢ mianem powieSci graficznej (przyktadem ktorej
jest np. ,,Martwy sezon” Jakuba Woynarowskiego). Wspomniana juz Malgorzata
Janusiewicz jako zrédlo takiego stanu rzeczy podaje potrzebg¢ angazowania czy-
telnika 1 prowokowania jego aktywnego uczestnictwa w procesie wplywania na
forme opowiesci:

niektorzy z autorow poszli dalej — chcieli bezposrednio zaangazowac¢ czytelnika
W proces ostatecznego ksztaltowania tekstu. Takie utwory miaty narzuci¢ odbiorcy
wigksza niz zazwyczaj aktywno$¢. Wpisywano w tekst rozne, wariantowe strate-
gie utworu, ktore zaktadaly wyrazng wspotprace czytelnika z tworca, czyli cos,
co nazywamy interaktywnoscia. Jednocze$nie takze w tym celu rozszerzano od-
dziatywanie tekstu za pomoca srodkéw graficznych i malarskich, i nie chodzi tu
o proste ilustracje, lecz o tworzenie znaczen, ktore bez tych elementow nie zostang
wlasciwie odebrane (czyli jesli taki tekst jest czytany na glos — stuchacz nie jest
w stanie odczyta¢ wszystkich sensow z powodu pominigcia elementdw plastycz-
nych) (Janusiewicz 2013, s. 162).

Autorka ta nie bez racji faczy wtracenia graficzne w dziele literackim z inno-
wacjami tekstu. Rozbudowana warstwa graficzna dzieta, a takze konstruowanie hi-
storii jako sieci powigzan znaczeniowych — angazuje odbiorce. Aby czytelnik pojat
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intencje autora, a takze sens danej wypowiedzi artystycznej, musi sledzi¢ kolejne
znaki, interpretowac je i powigzaé ze wskazdéwkami w tekscie. Analiza tak rozbu-
dowanego znaczeniowo dziela literackiego wymaga wprawnego odbiorcy, znaja-
cego rozmaite odniesienia literackie i rozpoznajacego zawarte w teks$cie aluzje.

Swiadcza o tym sztandarowe intertekstualne dzieta literackie: ,,Ulisses” Jame-
sa Joyce’a, ,,Rzut ko§émi nigdy nie zniesie przypadku” Stéphane’a Mallarmégo,
,.Zycie. Instrukcja obstugi” Georges’a Pereca czy ,,Sto tysiecy miliardow wier-
szy” Raymonda Queneau. Wszystkie stanowig umystowe wyzwanie dla odbiorcy
(za sprawa zarowno $rodkow jezykowych, jak i wykorzystania w kreowaniu fa-
buty niestandardowych zasad).

Queneau dostownie czyni czytelnika tworca. Eksperymentalny tom poetycki
francuskiego pisarza sktada si¢ bowiem z serii werséw pocietych na fragmenty,
z ktorych czytelnik moze dowolnie komponowaé wlasne sonety*. Wspotczesénie
podobny pomyst wykorzystat Pawet Dunajko, ktory w 2010 roku wydat ksigzke
bez tytutu. Jak czytamy na stronie WWW wydawcy:

Ksigzkowy debiut Pawta Dunajko to pozbawiony statego tytulu poemat prozg —
mysl rozpigta migdzy milczeniem a cisza. Utwor sktada si¢ z 34 kart umieszczo-
nych w kopercie z wycigtymi okienkami — w zalezno$ci od utozenia kart, powstaje

zmienny, ruchomy tytul. Dodatkowo sam autor opisuje ten zabieg stowami: ,,Cho-

dzi o wyciszenie glosu, zeby ustysze¢ pismo™.

Obserwujac zmiany zachodzace obecnie w $rodowisku literackim, mozna
uznaé, ze rozwoj literatury przebiega dwutorowo, realizujac dwie opcje:

— Pierwsza wyrasta bezposrednio z awangardy literackiej i jest jej swoistg
kontynuacja. W tym konteks$cie mozemy umiesci¢ wszystkie dzieta, zwigzane
z tekstami wizualnymi, poezja cybernetyczna, hipertekstami, liberaturg itp.

— Druga jest silnie zwigzana z popkulturg, jest osadzona na operowaniu sche-
matami i docieraniu do mas. Do tego zjawiska mozna zaliczy¢é wykorzystywanie
motywow literackich w konkretnych dzietach lub tez wplatanie tresci literackich
w medialne.

Tego rodzaju podzial nie jest niczym niezwyklym — w zwigzku z niejedno-
litymi upodobaniami spoleczenstwa i ogromna przepascia miedzy znaczeniami
swoistymi dla tre§ci prezentowanych przez publiczne i prywatne media (notabene
w Polsce ,,przepas¢” ta jest wyjatkowo ptytka), stopniowej polaryzacji ulega co-
raz wiegcej dziedzin zycia artystycznego, takich jak sztuki plastyczne, muzyczne
czy film. Paradoksalnie — wraz z utrzymywaniem si¢ kategorycznego podziatu
sztuk 1 z jasno sprecyzowanymi grupami ich docelowych odbiorcow, profesjona-
lizacja sztuk, podporzadkowaniem ich i ukierunkowaniem na konkretny typ pub-
licznosci — jednocze$nie zaobserwowac mozna powstawanie gatunkéw hybryd,
stanowigcych pomost miedzy tymi dwiema sferami.

4 Mozna to zobaczy¢ na stronie: http://www.printcontrol.pl/?p=896; 14.11.2014.
5 Calo$¢ opisu dostepna jest na stronie internetowej wydawcy: http://www.ha.art.pl/
felietony/1231-mariusz-pisarski-diabelskie-roki-pawla-dunajko.html; 14.11.2014 .
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Gdzie$ na marginesie tych procesow i zabiegdw ulokowana jest tzw. popular-
na literatura tradycyjna, przedstawiajaca konwencjonalng i linearng fabute, kto-
rej celem jest dostarczanie rozrywki ,,zwyktym czytelnikom”. Ten rodzaj sztuki
pisSmienniczej nie stawia przed sobg i przed odbiorcg zadan odkrywanych stop-
niowo w procesie lektury. Nie nalezy zapominaé, ze dla znaczacej grupy czytel-
nikow, ktorych zainteresowanie literaturg nie wykracza poza standardowe obco-
wanie z ksigzka, to wlasnie taka jej posta¢ jest jedyna, ktora funkcjonuje w ogole.
W zwigzku z tym nie wigzg oni wiedzy o zmianach formy ksigzki z tym, jak jej
wizerunek obecnie funkcjonuje np. w mediach, a bazujg na skojarzeniach z da-
nymi dzietami literackim. Sg jednak czytelnicy, ktérzy wychodza poza te sko-
jarzenia i wobec tego uznac nalezy, ze procesy opisane powyzej wpltywaja na
obecng sytuacje literatury, a byly to: wykorzystywanie elementéw graficznych
1 taczenie ich z warstwa fabularng, r6Znorodne, starsze i nowsze eksperymenty
literackie, adaptowanie literatury do dziatania w ramach nowoczesnych rozwig-
zan medialnych i1 popkulturowych. W tym miejscu nalezy takze wymieni¢ zjawi-
ska: fanfiction; pisania ksigzek, ktorych fabuta oparta jest na tre$ci tak obecnie
popularnych seriali i gier komputerowych; konstruowania akcji ksigzki na wzor
tych ostatnich. Obecny wyglad eksperymentalnej literatury jest logicznym na-
stepstwem wszystkich tych procesow.

Przy zatozeniu, ze juz wczesne (w praktyce: modernistyczne, lub pomoder-
nistyczne, sprzed okoto stu lat) eksperymenty formalne miaty na celu cze$ciowe
angazowanie odbiorcy, a obecny obieg literatury jest swoistg kontynuacja tych
zabiegdw, przeanalizowania wymaga aktualny stan §wiadomosci czytelnika i jego
poglady na temat zachodzacych w literaturze modyfikacji. Zwazywszy znaczg-
ca role, jaka w procesie odbioru dziet przypisuje si¢ wspdtczesnie czytelnikowi,
okreslenie jego zainteresowania tematyka literackg stanowic¢ powinno punkt wyj-
Scia w dyskusji o wspotczesnej sytuacji literatury.

* %k ok

Szczegolnie interesujagce w tym kontekscie jest podej$cie do nowo powstatych
zjawisk literackich, swoiste dla wywodzacych si¢ z rozmaitych srodowisk czy-
telnikéw w roznym wieku i o zroznicowanym poziomie wyksztatcenia. Ukazuje
ono bowiem najbardziej wiarygodng ocen¢ tych modyfikacji w oczach odbior-
cOW 1 — by¢ moze — pozwala prognozowac na temat dalszego rozwoju zmian.
W zwiagzku z powyzszym, w okresie od wrzeénia do grudnia 2014 roku przepro-
wadzitam ankietg na probie 120 oséb, pochodzacych z réznych srodowisk (miej-
skich i wiejskich) oraz prezentujacych réznorodny poziom wyksztatcenia, wiek,
pte¢, wykonywany zawdd. Przebadatam tacznie 60 oséb uczgcych si¢ (20 gim-
nazjalistow, 20 licealistoéw oraz 20 studentow) oraz 60 oséb dorostych, wykonu-
jacych prace zarobkowa w réznych branzach (20 ankietowanych wykonuje prace
fizyczng, 20 — pracuje w o$wiacie oraz 20 w uslugach). W badanej grupie byly
84 kobiety oraz 36 m¢zczyzn.



LITERATURA A MEDIA — WSPOLNE ODDZIALYWANIE I ZALEZNOSCIL... 967

Pytania przedstawitam badanym w formie ankiet, ktore zostaly przekazane do
wypetnienia do wybranych placowek oswiatowych, uczelni, fabryk oraz biur. An-
kietowani kazdorazowo stanowili grupg losowo wybranych o0sob: 32 osoby w wie-
ku od 14 do 17 lat; 26 oso6b od 18 do 25 lat; 24 osoby od 26 do 30 lat; 15 osob
(najmniej ankietowanych) miato od 31 do 40 lat; 23 osoby w wieku 41 lat i wigcej,

Najliczniejszg grupe stanowily osoby posiadajace wyksztalcenie wyzsze
(55 0s6b), mniejsza — podstawowe (40 0sob), jeszcze mniejsza — srednie (25 osob).

Wigkszo$¢ ankietowanych zamieszkiwata w miastach wielkosci od 2,5 tys. do
5 tys. mieszkancow (25 0sob). Inni: we wsiach (21 0s6b); w miastach od 20 tys. do
40 tys. mieszkancéw (20 osob); — w miastach od 10 tys. do 20 tys. mieszkan-
cOw (17 osob); — od 100 tys. do 200 tys. mieszkancéw (20 oséb); — powyzej
200 tys. mieszkancow (11 osob). Najmniejsza liczba badanych (6 0sdb) zamiesz-
kuje w miastach od 5 tys. do 10 tys. mieszkancow.

Ankietowani odpowiedzieli na czterna$cie pytan zwigzanych z czytelnictwem:

1. Jak czgsto czyta Pan/Pani prasg?

2. Jakiego rodzaju gazety czyta Pan/Pani najczesciej?

3. Zjakiego zrédta czerpie Pan/Pani wiedzg o ksigzkach (np. nowosciach wy-
dawniczych)?

4. Ile ksiazek czyta Pan/Pani rocznie?

5. Gdzie najczgsciej spotyka si¢ Pan/Pani z odniesieniami do literatury (czy-
li z wszelkiego rodzaju motywami literackimi istniejgcymi w wypowie-
dziach poza samg ksigzka)?

6. Czy spotkat si¢ Pan/Pani z odniesieniami do literatury w ktéryms z poniz-
szych elementow kultury popularnej (film, muzyka, teledyski, przedmioty
codziennego uzytku, odziez, inne)?

7. Jaki rodzaj literatury czyta Pan/Pani najczesciej i najchetnie;?

8. Czy zauwazyl Pan/Pani w ostatnich latach w najblizszym otoczeniu wzrost
czgstotliwos$ci przekazywania informacji o literaturze, np. w mediach,
wsrod znajomych, rodziny?

9. Czy zwraca Pan/Pani uwagge na rodzaj i pochodzenie informacji powigza-
nych z literatura?

10. Jakie rodzaje informacji dotyczace literatury sa dla Pana/Pani najbardziej
atrakcyjne?

11. Jak ocenia Pan/Pani zjawisko popularyzacji literatury w mediach maso-
wych poprzez podejmowanie dziatan marketingowych 1 upowszechnianie
elementow literackich np. na przedmiotach codziennego uzytku?

12. Czy po zetknigciu si¢ z informacjami na temat literatury w mediach lub
w innych zrodtach sigga Pan/Pani po dang ksigzke?

13. Czy osoby z Pana/Pani najblizszego otoczenia (rodzina, przyjaciele, zna-
jomi z pracy, szkoty itp.) uzywaja w codziennych sytuacjach odniesien do
literatury?

14. Co Pana/Pani zdaniem ma wplyw na powyzszy stan rzeczy (wyksztatce-
nie, rodzina, przeczytane ksiazki, media)?
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Odpowiadajac na 1. pytanie, przewazajaca wigkszos¢ ankietowanych zadekla-
rowala, ze czyta pras¢ raz w tygodniu (50 os6b). Nastepng grupe stanowity oso-
by si¢gajace po wydawnictwa prasowe codziennie (30 osob), dalej — kilka razy
W miesigcu/raz na miesiagc (26 osob). Najmniej licznie jest reprezentowana grupa
ankietowanych czytajacych prase¢ rzadziej niz w/w badani (20 os6b).

Zdecydowana wickszos$¢ ankietowanych jako lekture wybierata (pytanie 2.)
tygodniki (60 osob), nastepne w kolejnosci sa osoby siggajace po dzienniki
(38 0s6b), miesieczniki (22 osoby) oraz dwutygodniki (15 0sob).

Na pytanie o zrodta czerpania informacji o ksigzkach (pytanie 3.) az 87 0soéb
wskazato na media; jedynie 39 ankietowanych — na najblizsze otoczenie (rodzing,
znajomych, przyjaciot). Pietnastu badanych nie zastanawiato si¢ nad tym, a jedy-
nie o$miu wiedze¢ o nowosciach wydawniczych czerpato z biuletynow, reklam lub
zrédet popularnonaukowych.

Kwestia czytelnictwa (pytanie 4.) wérdd ankietowanych wypada nastgpujaco:
zdecydowana wigkszo$¢ badanych (45 osob) czytato od 1 do 5 ksigzek rocznie.
Po ksigzki w liczbie od 6 do 12 rocznie siggaly 42 osoby. 20 badanych czytato od
13 do 24 ksigzek rocznie, natomiast najmniej liczng grupe stanowig osoby czyta-
jace rocznie 25 ksigzek lub wiecej — 17 ankietowanych.

Odpowiedzi na kolejne pytanie (5.), dotyczace odniesien literackich, przynio-
sty wiele ciekawych wnioskow. Jako odniesienie do literatury autorka rozumie
tu wszelkie motywy literackie spotykane poza samg drukowana ksiazka. Jako
zrédlo informacji o tego rodzaju zjawiskach wigkszo$¢ ankietowanych (54 oso-
by) wskazata prasg, a zwlaszcza wywiady oraz recenzje, a takze reklamy praso-
we. 36 ankietowanych odpowiedziato, ze z odniesieniami literackimi spotyka
si¢, siegajac po audiobooki, e-booki. 35 badanych nie potrafito okresli¢ miejsc,
w ktérych stykaja si¢ z odniesieniami literackimi (nie zastanawiali si¢ nad tym).
Warto zauwazy¢, ze 28 pytanych odniesienia literackie dostrzegto na przedmio-
tach codziennego uzytku (np. w formie sentencji, cytatow, wizerunkoéw pisarzy
na odziezy itp.).

Nastepne pytanie (6.) miato na celu doktadniejsze poznanie stopnia §wia-
domosci ankietowanych dotyczacej konkretnych odniesien literackich, z jakimi
ewentualnie spotykajg si¢ na co dzien. Az 52 badanych potwierdzito, ze spotkato
si¢ z odniesieniami literackimi w filmie, przy czym w kazdej z tych odpowiedzi
ankietowani podali ekranizacje powiesci, lektur szkolnych lub kanonu literatu-
ry $wiatowej czy powiesci wspolczesnych, ktérych motywy sa silnie zwigza-
ne z popkulturg. 27 ankietowanych wskazato na odniesienia literackie w mu-
zyce, przy czym wigkszo$¢ badanych na wiersze wykorzystywane jako stowa
piosenek (poezja $piewana); badani w tym miejscu wymieniali rowniez utwory,
ktore w swych tekstach korespondowaly z tworczos$cig klasykow literatury, jak
np. Ernesta Hemingwaya. 39 ankietowanych odpowiedziato, Ze nie spotkali si¢
z odniesieniami do literatury w zadnym z powyzszych przyktadow. 18 ankieto-
wanych spotkato si¢ z odniesieniami literackimi w formie nadrukow na odzie-
zy, a takze wizerunkow samych pisarzy lub bohateréw ksiazek, stanowigcych
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obecnie przedmiot kampanii marketingowych, np. takie kultowe juz pozycje, jak
,,Gra o tron” czy saga ,,Zmierzch”.

Warto zwroci¢ w tym miejscu uwage na fakt, ze pytani nie wymieniali raczej
wizerunkow pisarzy znanych przede wszystkim z dziel drukowanych, fragmen-
tow ich tworczosci czy cytatéw z niej, lecz podawali przyktady utworow, ktore
zostaly zekranizowane i tym samym staty si¢ istotnym elementem popkultury.
12 ankietowanych wskazato na przedmioty codziennego uzytku, co byto $cisle
zwigzane z wyzej opisanym zjawiskiem popularyzacji gadzetow zwigzanych
z akcjg marketingowa wokot ekranizowanych powiesci. 11 ankietowanych przy-
wotato inne elementy kultury popularnej, najczgéciej — wypowiedzi bohaterow
literackich sparafrazowane w reklamach.

Na pytanie (7.) dotyczace preferencji czytelniczych 57 ankietowanych wska-
zato na biografie jako ten rodzaj literatury, po ktory siegaja najczesciej. 45 ankie-
towanych siggato po beletrystyke, 32 — po literature faktu, 23 osoby — po porad-
niki, natomiast po poezje — jedynie 14 osob.

Znaczaca liczba ankietowanych (47) nie zauwazyla w ostatnim czasie (pyta-
nie 8.) wzrostu czgstotliwosci przekazywania informacji o literaturze np. w me-
diach, wéréd znajomych czy rodziny. Z kolei niewiele mniej, bo az 33 osoby
dostrzegly w ostatnich latach zwigkszenie liczby tychze informacji zwigzanych
z literaturg w swoim najblizszym otoczeniu. 26 ankietowanych uznato, ze wzrost
nastgpil Iub nie — zaleznie od Zrdédet tych informacji; a 14 badanych nie miato
zdania na ten temat.

Na pytanie 9.: ,,Czy zwraca Pan/Pani uwage na rodzaj i pochodzenie infor-
macji powigzanych z literaturg?” 45 ankietowanych odpowiedziato twierdzaco
(wspominajgc jednoczes$nie o motywach literackich wykorzystywanych na przed-
miotach codziennego uzytku). 40 badanych nie zwraca na to uwagi, natomiast
36 pytanych uzaleznia swoje zainteresowanie od rodzaju informacji: — jezeli jest
ona humorystyczna lub niekonwencjonalna, zwracaja uwagg, a jezeli nie — to nie
Zwracaja.

Na pytanie 10., dotyczace najbardziej atrakcyjnych dla ankietowanego infor-
macji na temat literatury, az 57 wymienilo recenzje i opisy nowosci ksigzkowych
czerpane z prasy, programow telewizyjnych itp. Na drugim pod wzgledem atrak-
cyjnosci miejscu uplasowaty sie sentencje, fragmenty o formie humorystyczne;j,
gry stow itp., a takze wizerunki samych pisarzy na przedmiotach codziennego
uzytku — takiej odpowiedzi udzielito az 41 osob. 32 respondentéw szczegdlnie
cenilo anegdoty i ciekawostki z Zycia pisarzy i ich pracy nad ksigzkami, nato-
miast 19 oséb — fragmenty powiesci prezentowane na antenie radia oraz w prasie.
Jedynie trzech badanych nie wskazato na zadne zrédlo informacji, poniewaz nie
interesujg si¢ literatura.

Popularyzacja literatury w mediach masowych poprzez podejmowanie dziatan
marketingowych, a takze upowszechnianie elementéw literackich np. na przed-
miotach codziennego uzytku (pytanie 11.) byly pozytywnie warto$ciowane przez
wiekszo$¢ ankietowanych. Az 71 badanych ocenilo je przychylnie, uznajac, ze
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oswajajg one ludzi z literaturg 1 wspomagajg wzrost czytelnictwa. Jedynie 15 ba-
danych oceniato je negatywnie, twierdzac, ze obnizaja warto$¢ literatury, zrow-
nujac ja z innymi elementami popkultury, co nie przyczynia si¢ do zwickszenia
poziomu czytelnictwa. 33 badanych nie ma zdania na ten temat.

A w jaki sposob przektada si¢ obcowanie z informacjami na temat literatury
na faktyczne zainteresowanie lekturg (pytanie 12.)? 71 badanych uzalezniato chgc
siegnigcia po dang ksigzke od sposobu przekazu tych informacji i od gatunku
ksigzki. 21 badanych po zetknieciu si¢ z informacjami na temat literatury w me-
diach lub w innych Zrédtach sigga po dang ksigzke, natomiast 19 ankietowanych
— wprost przeciwnie: negatywnie odpowiedzialo na to pytanie. 10 uczestnikéw
badania nie potrafito okresli¢ swojego stanowiska w tej kwestii.

Na pytanie o zauwazone zwyczaje jezykowo-obyczajowe czytelnikow (13. ,,Czy
osoby z Pana/Pani najblizszego otoczenia (rodzina, przyjaciele, znajomi z pracy,
szkoly itp.) uzywaja w codziennych sytuacjach odniesien do literatury?””) 37 bada-
nych odpowiedziato twierdzaco, utrzymujac, ze osoby z ich najblizszego otoczenia
postuguja si¢ cytatami z literatury, wypowiedziami samych pisarzy itp. 21 badanych
odpowiedziato negatywnie, twierdzac ze ich rodzina i przyjaciele nie postuguja si¢
odniesieniami literackimi. Zdecydowana wickszos¢, bo az 46 pytanych wskazato,
ze tak, ma to miejsce —jednak zdarza si¢ bardzo rzadko i s3 to utarte sformutowania,
ktdre na state weszty do jezyka codziennego. 13 0s6b nigdy si¢ nad tym nie zastana-
wiato, natomiast 4 respondentéw odpowiedziato, ze zdecydowanie nie.

Wedtug 37 badanych (pytanie 14.) na fakt uzywania w codziennych sytua-
cjach odniesien do literatury ma wplyw najblizsze otoczenie konkretnych osob.
Media wymienity 24 osoby, natomiast przeczytane ksigzki — 26 osob. Zdaniem
24 badanych wptyw na fakt postugiwania si¢ literackimi odniesieniami ma wy-
ksztatcenie, natomiast 21 respondentéw wskazato wszystkie proponowane odpo-
wiedzi. Jedynie 2 respondentéw nie potrafito ustosunkowac si¢ do powyzszego
pytania (odpowiedz: ,,nie wiem”).

* %k %k

Z przeprowadzonych badan mozna wysnu¢ kilka zasadniczych wnioskow.

Po pierwsze ten, ze literatura w formie tradycyjnej nie zawsze jest glownym
czynnikiem inicjujacym zainteresowanie czytelnictwem. Ogromng popularnos-
cig cieszg si¢ filmowe i serialowe ekranizacje losow bohaterow literackich. Co-
raz czgsciej to wlasnie obejrzane filmy, moda na dany serial czy tez duza ilo$¢
miejsca poswigcona w mediach na omawianie filmowych adaptacji literackich
pierwowzordéw budzi zainteresowanie lekturg. Tym samym pozostaje ona czgsto
koncowym elementem w procesie obcowania z dang tematyka.

Po drugie, fakt popularyzacji tematow zwigzanych z literaturg w srodkach ma-
sowego przekazu jest przez czytelnikdéw pozadany i pochwalany. Zdecydowana
wiekszo$¢ badanych wskazata, ze ten rodzaj oswajania odbiorcéw z motywami
literackimi wptywa korzystnie na wzrost poziomu czytelnictwa. W tym miejscu
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wypada rowniez podkresli¢, ze duzy procent badanych wskazat wtasnie media
jako zrédto, z ktorego czerpig oni wiedze o ksigzkach. Prowadzi to do kolejnego
wniosku, a mianowicie: media odgrywaja coraz wigksza rolg¢ w procesie ksztalto-
wania §$wiadomosci literackiej u nowych i coraz mtodszych czytelnikow. Oczywi-
$cie przedmiotem badania nie bylo wartosciowanie popularnej wiedzy o literatu-
rze 1 ocena jej jakosci (zwlaszcza w pordwnaniu z tradycja czytelniczg), ale kaze
si¢ to wszystko zastanowi¢ nad profilem czytelnika XXI wieku, urodzonego po
roku 2000 oraz wychowanego w coraz wiekszym uzaleznieniu od nowoczesnych
technologii.

Innym wnioskiem ptynacym z przeprowadzonych badan jest skonstatowanie
faktu wspoltczesnie zachodzacej 1 bardzo silnie postepujacej tendencji do utylitar-
nego traktowania ksigzek, ich bohateréw i historii. Swiadczy o tym réznicowanie
si¢ ze wzgledu na wiek respondentdéw skojarzen zwiazanych z ,,pozaksigzkowym
zyciem literatury”. Osoby powyzej 35. roku zycia biorace udziat w badaniu jako
gléwne pole napotykania odniesien literackich (poza sama ksigzka) wskazywaty
z reguly filmy i ekranizacje gto$nych powiesci, klasykow literatury, a takze utwo-
ry poetyckie wykorzystywane w piosenkach przez artystow muzykow. Z kolei
osoby w mtodszym wieku w odpowiedziach na to samo pytanie wymienialy juz
zupehie inne elementy kultury popularnej, jak np. przedmioty codziennego uzyt-
ku, odziez lub rowniez utwory muzyczne, ale nie poezj¢ Spiewana, lecz popularny
wsrod mtodych ludzi hip-hop. Zwraca rowniez uwage stosunkowo duza liczba
odpowiedzi, $wiadczacych o wychwyceniu powigzan bohaterow popularnych sag
literackich, takich jak ,,Zmierzch” lub ,,Gra o tron”, z catymi seriami produktow
promocyjnych zalewajacych rynek po premierach nowych sezonow telewizyj-
nych seriali lub kolejnych sequeli kinowych filmow.

Powoduje to konieczno$¢ wypracowania nowego jezyka dialogu migdzy wy-
dawcg a czytelnikiem; jezyka, w ktorym wigkszy nacisk polozony jest na prze-
kaz wizualny, a nie stowny. Wydaje sig¢, Ze to wtasnie ten czynnik jest kluczowy
w dyskusji na temat rozwoju i dalszej drogi literatury; tego, jakie ksztatty bedzie
ona przyjmowata lub w co moze si¢ przeistoczy¢ za kilkadziesigt lat — w pro-
dukt, dodatek do gazet, spisana, oprawiong i zawini¢ta w obwolute fabute filmu
z gwiazdorska obsada na oktadce, czy moze jedynie kliszg, zabytek, o ktorym
bedg wspominaé przyszli antropolodzy kultury w dyskusjach na temat wartosci
lat minionych.

Wciaz jednak najczesciej obecne sg jezykowe wytwory literatury, mimo oczy-
wistego odejscia prozy od dotychczasowych kanonéw. Co prawda ankietowani
zaznaczyli, ze najblizsze otoczenie postuguje si¢ utartymi sformutowaniami, kto-
re na state weszly do jezyka codziennego; jednak sam fakt cigglego ,,uzywania”
tych form w jezyku, pomimo drastycznie spadajacej liczby czytelnikéw ksigzek,
kaze przypuszczac, ze pewne tropy wciaz pozostaja aktualne.

Szczegbdlng uwage zwraca rdwniez ujawniona w wynikach ankiety silna za-
lezno$¢ migdzy mediami a literaturg. Biorgc pod uwage liczbe odpowiedzi typu-
jacych wlasnie media jako gtowny przekaznik 1 gtdéwne zrodto informacji na te-

MATERIALY



MATERIALY

972 ANNA KARPINSKA

mat literatury, nie mozna lekcewazy¢ tego sygnatu. Z przeprowadzonego badania
wynika, ze w wiekszo$ci czytane sg tygodniki, generalnie badani po prasg si¢gaja
przewaznie raz w tygodniu, a uwage najbardziej przykuwaja wywiady i recenzje.

Znaczace jest takze miejsce, jakie w zainteresowaniach czytelniczych zajmu-
ja ksiazki faktograficzne — literatura faktu, biografie i wspomnienia. Te gatunki
niezmiennie od lat cieszg si¢ popularnoscia. Tendencja utrzymuje si¢ nie tylko
wsrod badanych powyzej 35. roku zycia, lecz réwniez w §rodowisku gimnazjal-
nym i licealnym, co wskazuje na ciggle zainteresowanie prawdziwymi historiami
oraz biografiami opisujgcymi prywatne zycie osobisto$ci, znanych przewaznie ze
szklanego ekranu. To biografie wtasnie sg szczegdlnie pozadane — widaé je coraz
czesciej na wystawach ksiggarn.

Przy tej okazji warto si¢ zastanowi¢, w jakim stopniu wplyw na to zjawisko
ma charakter wspotczesnych przekazow medialnych. Oczywiscie gatunek biogra-
fii ma bogatg historie, jednak ostatnimi czasy swoje zycie opisuja nie tylko oso-
by zastuzone i faktycznie prowadzace ciekawe zycie, lecz réwniez drugorzedni
aktorzy, trzecioligowi dziennikarze lub prezenterzy, krotko mowiac — wszystkie
osoby mniej lub bardziej zwigzane z mediami. W zwigzku z tym zdaje sie, ze to
media wlasnie wyznaczajg nie tylko tematy opowiesci, aktualnie najbardzie;j inte-
resujacych i modnych, lecz rowniez kreujg przysztych bohateréw ksigzek. Media
napedzajg wiec koniunkture czytelnicza na wiele roznych sposoboéw i1 wyrastaja
na monopolist¢ masowej wyobrazni. Rynek literacki nie moze by¢ odporny na
skutki z tym zwigzane.
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STRESZCZENIE

Literatura a media — wspolne oddzialywanie i zalezno$ci w Swietle badan
empirycznych opinii spolecznej

Celem niniejszego artykulu jest przedstawienie pewnych zjawisk literackich, ktore zaszly
w ostatnich latach wskutek oddziatywania mediow na forme i tre$¢ dziet literackich. Pokazano
hybrydyzacje gatunkéw medialnych i literackich, scharakteryzowane zostaly niektore powstate
w ostatnich latach zanry literatury niekonwencjonalnej. W pracy wykorzystano materiaty
dostepne w internecie, czasopismach poswigconych tematyce medialnej i literaturoznawcze;.
Przeprowadzono badania ankietowe, na podstawie ktorych ustalono preferencje czytelnicze
badanych, ich podejscie do zmian.

Stowa kluczowe: literatura, czytelnik, odbiorca, media

MATERIALY



