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ABSTRACT

“Sherlock”. Fandom Games and the Employment of the Convergent Media
Potential

The British tv mini-series “Sherlock” has become nowadays the complex transmedia narra-
tive, utilizing different media and engaging its fandom to the intense creative actions and the
processes of the collective construction of knowledge. The lengthy production process and the
particular distribution strategy (with the two-year gaps between the seasons) force the showrun-
ners to develop various production and communication strategies so as to maintain the viewers’
involvement with the series during “the hiatuses”. To this purpose, different forms of communi-
cation with fandom are applied, together with the skillful use of the potential of the convergence
processes in media.
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W dotychczasowych artykutach tego numeru wielokrotnie zwracano uwage na
konstytutywne cechy serialu telewizyjnego. Poswigcono tez niemato uwagi dif-
ferentia specifica wspolczesnego serialu jakosciowego. Ten fragment rozwazan
serialowych dotyczy¢ bedzie w znacznej mierze zycia pozackranowego nowego

D4 Adres do korespondencji: — Instytut Dziennikarstwa, Mediéw i Komunikacji Spolecznej UJ;
ul. Lojasiewicza 4, 30-348 Krakow; malgorzata.lisowska-magdziarz@uj.edu.pl
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serialu telewizyjnego; sprobujemy spojrze¢ na neoserial jako na do$wiadczenie
transmedialne 1 zaposredniczone technologicznie, a jednocze$nie usytuowane
w kulturze partycypacji — odpowiadajace zatem na potrzeby i ambicje takiego
widza, ktéry chce by¢ kim§ wigcej niz tylko biernym odbiorca; stara si¢ mie¢
aktywny udziat w ksztattowaniu serialu.

Odbidr zaangazowany, fandom, tworczos¢ i kolektywne wytwarzanie wie-
dzy to zjawiska, ktore towarzysza licznym wspotczesnym serialom. Tym razem
przedmiotem naszych rozwazan bedzie nakrgcony przez BBC w latach 2010—
2015 ,,Sherlock”, poniewaz procesy medialnej partycypacji rozgrywajace si¢ wo-
kot tego serialu sa wyjatkowo wyraziste i zréznicowane, a producenci prowadza
z widzami dialog, odpowiadajacy na ich potrzeby i stymulujacy ich aktywnos¢.

Serial stanowi adaptacje opowiadan Arthura Conan Doyle’a' — bardzo swo-
bodna, zachowujaca jedynie zarysy niektorych opisywanych przez ACD przygod
stynnego detektywa. Showrunnerzy stusznie zatozyli bowiem, ze publiczno$é
az za dobrze zna najwazniejsze opowiadania i powiesci ACD, jak ,,Studium
w szkartacie”, ,,Psa Baskerville’o0w” czy ,,Skandal w Bohemii”, zatem dla utrzy-
mania zainteresowania trzeba je napisa¢ wilasciwie od nowa. Dokonali takze
waznej zmiany w stosunku do literackich pierwowzorow: przeniesli bohaterow
w czasy wspotczesne.

»Sherlock™ to 58. z kolei adaptacja telewizyjna przygod angielskiego detek-
tywa (oprocz tego bylo jeszcze co najmniej 86 ekranizacji filmowych, w tym
wiele o charakterze seryjnym). To wlasciwie miniseria, zaledwie dziesigcioodcin-
kowa?, tyle ze rozciagnigta na wiele lat. Odcinki serialu emitowane sa raz na dwa
lata, w segmentach po trzy (zatem w roku 2010, 2012 i 2014; w styczniu 2016
wyemitowano jeden odcinek specjalny; nastepne trzy pokazane zostana w roku
2017). Mimo niewielkich rozmiarow, adaptacja opowiadan ACD stata si¢ global-
nym przebojem. Serial szybko wywindowal kilkoro wykonawcow glownych rol
do statusu gwiazdorskiego. Stat si¢ tematem nie tylko recenzji dziennikarskich,
lecz takze publikacji akademickich (Frankel 2014; Hills 2017; Porter 2012; Stein,
Buse 2014 i in.). Powstata wokot niego wielomilionowa, ogromnie aktywna spo-
teczno$¢ fanowska, obejmujaca praktycznie wszystkie kontynenty (bardzo licz-
ne i aktywne sa na przyktad zbiorowosci fanow ,,Sherlocka” w Rosji, Indiach,
Chinach i Japonii). Jakie sa przyczyny ,.fenomenu ,,Sherlocka”? Filmoznawcy,
socjologowie, psychologowie, literaturoznawcy i specjalisci od zarzadzania me-
dialnym biznesem maja na ten rozmaite, uzupetniajace si¢ wzajemnie poglady:
o0 ,,Sherlocku” powstato juz kilkadziesiat interesujacych publikacji naukowych.

' W dalszym ciagu tekstu Arthur Conan Doyle = ACD.

2 Nakrgcono dotychezas dziesigé epizodow serialu; publicznosci udostepniono takze na plytach
nigdy nieemitowany w telewizji odcinek pilotazowy. Odnoszac si¢ do poszczegoélnych odcinkdéw
serialu, Autorka uzywa skrotow: UP = Unaired Pilot; ASiP = A Study in Pink; TBB = The Blind
Banker; TGG = The Great Game, ASiB = A Scandal in Belgravia; THoB = The Hounds of Basker-
ville; TRF = The Reichenbach Fall; THE = The Empty Hearse; TSoT = The Sign of Three; HLV =
His Last Vow; The Abominable Bride = TAB.
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Na pewno wazna, cho¢ nie jedyna przyczyna jest po prostu bardzo dobra jako$¢
produktu — oryginalny scenariusz, blyskotliwe dialogi, umiej¢tne potaczenie ak-
centow komediowych z tragizmem, nadzwyczaj staranna i pomystowa produkcja,
wyjatkowo atrakcyjne rozwiagzania wizualne. Serial oferuje ciekawe zagadki kry-
minalne, a w tym samym czasie eksploruje wazne dla wspotczesnych widzow za-
gadnienia odmiennos$ci, tozsamosci, zdrowia psychicznego, relacji w zwiazkach,
leku przed mediami itp. Charyzmatyczne aktorstwo prowadzi do interesujace;j,
wielowymiarowej konstrukcji pary gtéwnych protagonistow i ich relacji z innymi
bohaterami — bratem Sherlocka Holmesa Mycroftem, arcyztoczynca Moriartym,
gospodynia Marthg Hudson, policjantem Gregorym Lestrade’em, ,,kobieta wy-
stepna” Irena Adler, pracownica kostnicy Molly Hooper, zona Watsona Mary. Po-
zwala to zaangazowanej publiczno$ci na rozmaite spekulacje, fantazje i projekcje
wiasnych emocjonalnych potrzeb.

Medioznawca patrzy na ,,Sherlocka”

Z perspektywy medioznawcy interesujace sq nie tyle aspekty artystyczne czy pro-
dukcyjne ekranizacji dzieta ACD, ile to, jak serial BBC (oraz niemato innych
kryminalnych serii pierwszej i drugiej dekady XXI wieku) wpisuje si¢ w prze-
miany modelu odbioru mediéw oraz ewolucje stosunku audytoriow do produkcji
telewizyjnej, a takze w swoiste zalozenia epistemologiczne i poznawcze zmedia-
tyzowanej kultury technologiczne;.

Quality television i potrzeby odbiorcow

Przypomnijmy pokrotce: ,,Sherlock” to jeden z flagowych okrgtéw ogromne;j
zmiany, ktéra dokonata si¢ od poczatku wieku XXI w telewizyjnej produkcji seria-
lowej. To takze korelat szerszego zjawiska, jakim jest tak zwana telewizja jakos-
ciowa, przeznaczona dla widza wymagajacego, wyksztalconego i poszukujacego
ztozonych, atrakcyjnych tresci. Quality TV oferuje zatem produkty bardzo staran-
ne, zaadresowane do tej czg¢sci medialnych audytoriow, ktora od konca ubiegltego
wieku przejawiata coraz mniejsze zainteresowanie biezaca produkcja telewizyjna
jako ghupia, nieoryginalna, nadmiernie skomercjalizowana. Od telewizji zaczely
si¢ odwraca¢ najatrakcyjniejsze grupy konsumentow, publicznos¢ telewizyjna za-
czela sig starze¢. Wydawalo sig, ze medium telewizyjne dos¢ szybko znajdzie si¢
na pozycji drugorzednej — jako $rodek komunikowania wprawdzie o masowym
zasiggu, lecz przeznaczony dla publiczno$ci ubogiej, mato wyksztatconej i nie-
wymagajacej, poniewaz ,,lepsze”, mlodsze, zamozniejsze audytoria przeniosa si¢
do internetu w poszukiwaniu (czgsto ztudnym) tresci odpowiadajacych ich inte-
lektualnym i estetycznym potrzebom. Quality TV jest proba ratowania wizerunku
telewizji jako medium przyciagajacego zamozne i wyksztatcone grupy docelowe;
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jako narzedzia skutecznego oddziatywania marketingowego i politycznego; jako
waznej przestrzeni kulturalnej — t¢ bowiem rolg, pomimo pozostawania wciaz
medium najwazniejszym (przynajmniej dla starszych pokolen) telewizja zaczgta
tracié.

Telewizja wysokiej jako$ci ma by¢ wigc dostosowana do §wiata, w ktdrym me-
dium podstawowym nie jest odbiornik telewizyjny na stoliku wielofunkcyjnym
w centrum pokoju dziennego, lecz mobilne urzadzenie interaktywne, podtaczone
do sieci 1 umozliwiajace nie tylko odbidr obrazu i dzwigku w znakomitej jakosci,
lecz nieustanng wymiang opinii, wiedzy i1 tworczosci z innymi uzytkownikami.
W $wiecie tym telewizja tradycyjna — ta rozumiana jako medium rodzinne, do-
mowe, stacjonarne, przeznaczone dla szerokich rzesz niezbyt wymagajacej pub-
licznosci (bo masowos$¢ wymusza uproszczenia), ma status rozrywki taniej i ple-
bejskiej; wreez nie wypada si¢ przyznawac do jej ogladania. W zadnym wypadku
nie definiuje si¢ jej jako zrodta wartosciowej wiedzy, cho¢ jeszcze u progu ery
internetu w publikacjach na temat potencjatu poznawczego telewizji czgsto sig
na taka jej funkcj¢ wskazywato (Gripsrud 1999). Dopiero telewizja jako$ciowa,
wpisujaca si¢ w nowy, interaktywny paradygmat uzytkowania mediéw, okazuje
si¢ godna zainteresowania odbiorcow o duzym kapitale kulturowym i wysokim
statusie spolecznym.

Neoserial jest jednoczesnie tekstem artystycznym i produktem przemystu
medialnego. Cele showrunnerow musza wige by¢ dwojakie: dostarczenie wyma-
gajacym widzom doznania artystycznego — i sprzedaz trudnego, elitarnego pro-
duktu. Doswiadczenie artystyczne ufundowane musi by¢ na jakoS$ci estetycznej
i jako$ci rzemiosta, na wytworzeniu starannie wymierzonej (nie za wysokiej, ale
tez i nie za niskiej) komplikacji poznawczej, na dialogu z kanonem kulturalnym,
tradycja kulturalng 1 kapitatem kulturalnym widzéw, przy jednoczesnym umoz-
liwieniu widzom partycypacji i dostarczeniu im poczucia sprawczosci. Sprzedaz
produktu to szeroka dystrybucja, przedtuzanie jego zycia (serializacja, spin-offs,
podtrzymywanie zainteresowania w przerwach pomigdzy sezonami itp.) oraz roz-
szerzanie zasiegu (sprzedaz na innych no$nikach, tie-ins, produkty skojarzone),
w dluzszym za$ wymiarze — zwigkszenie sprzedazy innych produktow tego sa-
mego producenta czy dystrybutora oraz wsparcie jego pozytywnego wizerunku.

L Sherlock” w kulturze uczestnictwa

Quality content jest jednym z magnesow przyciagajacych ,,lepsza” publiczno$é
do telewizji i umozliwiajacych jej konkurowanie z internetem. Gdy si¢ okazato,
ze moze ono by¢ skuteczne, internet podjal rekawice; pojawily si¢ wysokojakos-
ciowe materiaty wyprodukowane z przeznaczeniem wyltacznie do odbioru w sie-
ci, z pominigciem telewizyjnego aparatu nadawczo-odbiorczego. Mamy w wyni-
ku tego do czynienia z sytuacja, gdy wysokojakosciowe seriale sg przeznaczone
do odbioru na rozmaitych noénikach, produkowane sa zas$ oraz rozpowszechniane
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przez producentéw/dystrybutorow o rozmaitym usytuowaniu (cho¢ omawiany tu
»Sherlock” BBC jest akurat produktem publicznej stacji telewizyjnej o bardzo
dhugiej tradycji). Odbiorca ich nie potrzebuje telewizyjnej ramowki — sam ustala
czas 1 miejsce ogladania. Nie pozwala tez sobie narzuci¢ rozmiaru jednorazowo
konsumowanej narracji. Seriale sa wigc konsumowane ,,za jednym zamachem”,
a nie w dawkowanych raz na jaki$ czas odcinkach. Doprowadzito to do zmiany
struktury, rytmu, rozwiazan narracyjnych. Zeby odbiorcy zechcieli konsumowaé
seriale w cato$ci lub w trakcie kilku posiedzen, muszg one by¢ zrobione znacz-
nie staranniej niz zwykta syndykowana produkcja telewizyjna. Jako$§¢ produkcji
zbliza je raczej do sztuki filmowej niz do telewizyjnej masowki. To jednak nie
wystarczy. Dodatkowym argumentem dla odbiorcy jest ich konwergentny i trans-
medialny charakter — obrastaja tie-ins, spin-offami, prequelami i sequelami, ksiaz-
kami, ptytami, grami, merchandisingiem, rozwijaja si¢ jednoczesnie w telewizji
1 w internecie, niejednokrotnie skonsumowanie cato$ci wymaga uzycia kilku me-
diow jednoczesnie. Sukces serialu nowego typu opiera si¢ zatem (migdzy inny-
mi) na umiejetnym operowaniu w ramach epistemologii internetu i kultury kon-
wergencji oraz na wykorzystaniu niezwykle silnych zwiazkéw wspotczesnego
odbiorcy z technologiami komunikacyjnymi. Przede wszystkim jednak klucz do
sukcesu quality content w mediach to stworzenie intelektualnego i poznawczego
wyzwania dla kompetentnej publicznosci oraz umiej¢tne zaangazowanie odbior-
cow do interakcji z tekstem i z innymi odbiorcami.

»Sherlock” BBC zatem zaprasza nie tylko do kontemplacji dobrze opowie-
dzianej i tadnie sfilmowanej historii. Zachgca tez do satysfakcjonujacego uczest-
niczenia w typowych dla zmediatyzowanego spoteczenstwa rytuatach komuniko-
wania i procesach dystrybucji wiedzy. Tworcy show prowadza z uzytkownikami
swoista gre, polegajaca na zachgcaniu do takiego aktywnego udziatu, podsuwaniu
wskazowek, podpowiedzi, zagadek, niekiedy celowym kluczeniu i dezorientowa-
niu. Jej celem jest nie tylko podtrzymywanie zainteresowania serialem podczas
emisji, takze — a moze nawet przede wszystkim — utrzymywanie zainteresowania
widzow w czasie hiatusow® — dwuletnich i dtuzszych przerw pomigdzy sezonami.
Rezultatem jest rozw6j wokot serialu aktywnego i lojalnego fandomu. W oficjal-
nych wypowiedziach showrunnerzy waloryzuja dziatania poznawcze i komunika-
cyjne fanow. W odpowiedzi fandom ,,Sherlocka™ ochoczo i bezinteresownie dzie-
li si¢ informacjami i wiedza, tworzy archiwa, katalogi i podreczniki, krytykuje,
spekuluje, dyskutuje, tworzy sztuke i metaanalizy, podrézuje na konwenty, $ledzi
produkcje kolejnych odcinkow, spotyka si¢ w realu, organizuje globalne sieciowe
pokazy odcinkéw ,,Sherlocka” i innych ekranizacji opowiadan ACD i — czeka na
nastepne epizody. Aktywny udzial w rytuatach fandomowych nie jest rzecz jasna

3 Stowo hiatus odnosito si¢ niegdy$ do przerwy pomiedzy rokiem 1891, gdy ACD ,uto-
pit” bohatera w szwajcarskim wodospadzie w opowiadaniu ,,The Final Problem”, a rokiem 1894,
gdy pod naciskiem opinii zgodzil si¢ wroci¢ do pisania o detektywie i przywrocit go do zycia
w ,,The Adventure of the Empty House”. Dla widzow ,,Sherlocka” hiatus oznacza dzi§ dwuletnia
przerweg pomigdzy sezonami.
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przymusowy i nie wszyscy widzowie angazuja si¢ w zlozone relacje z serialem.
Znaczna czg$¢ widzow kontentuje si¢ spokojnym binge-viewing, najwyzej wy-
miang opinii z innymi widzami w realu i w sieci, polecaniem serialu innym, moze
tez poszukiwaniem produktow tego samego producenta, rezysera, z tymi samymi
aktorami czy po prostu nalezacych do tego samego gatunku®. Jednak ci, ktorzy
decyduja si¢ na aktywny, zaposredniczony mediami udziatl w procesach komu-
nikacyjnych i kreatywnych na temat i wokot ,,Sherlocka”, otrzymuja w nagro-
de¢ charakterystyczne (i przyszlosciowe by¢ moze) doznanie udziatu w kulturze
technologicznej. Jednoczesnie te 10° procent najaktywniejszych odbiorcow jest
dla producentéw serialu ogromnie wazne — to w pewnym sensie liderzy opinii
1 gatekeeperzy. Ich zaangazowanie pomaga podtrzymac zainteresowanie serialem
wszystkich innych widzow.

Obszary gry

Gra producentoéw serialu z fanami moze si¢ toczy¢ w rdéznych przestrzeniach jed-
noczesnie. Producenci wbudowuja potencjat dla zaangazowania fanow w sam
podstawowy tekst serialu. Dystrybuuja rozmaite materiaty skojarzone. Wchodza
z fanami w interakcje na zywo i w przestrzeni wirtualnej. Za pomoca rozmaitych
zachgt i podpowiedzi w Sieci 1 w realu stymuluja tworczo$¢ fandw i zbiorowe
wytwarzanie przez nich wiedzy oddolnej. Wreszcie, obudowuje si¢ serial akcja
reklamowo-promocyjna sensu stricto.

Osobliwoscia tej sytuacji jest niemozno$¢ — o ile nie ma si¢ dostgpu do infor-
macji wewnetrznych — doktadnego rozdzielenia zabiegéw zaplanowanych przez
dzial promocji, pochodzacych od samych showrunnerow, i tych, ktoére wynikngty
z intensywnego zaangazowania odbiorcow w oddolne kreowanie narracji trans-
medialnej. To jeszcze jeden z wymiarow konwergencji: wymienno$¢ rdl i pozycji
nadawcow i odbiorcow, tworcow i promotoréw w procesach komunikacyjnych
wokot tekstu. Tworey 1 wspottworcy konwergentnego serialu telewizyjnego an-
gazuja si¢ we wzajemna, wielostronng komunikacyjna gre na kilka sposobow.

4 W USA pisano swego czasu o Sherlock effect i Downton effect — wywoltanym przez te seriale
wzrostem zainteresowania publicznosci innymi seriami brytyjskimi, emitowanymi przez stacj¢ PBS
w ramach programu ,,The Masterpiece Theatre” i ,,The Masterpiece Mystery”. Ogladalnos¢ PBS
w USA wzrosta pomigdzy 2010 a 2012 rokiem o 107 proc. (Goodman 2012).

> Empirycznie potwierdzona ,reguta 90-9-17 wskazuje, ze w kazdej zbiorowosci sieciowej
okoto 1 procenta uzytkownikow to innowatorzy i najbardziej zaangazowani uczestnicy procesow
kreatywnych i komunikacyjnych, nastgpne 9 proc., odpowiednio zmotywowanych, zachowuje si¢
aktywnie, pozostale za$ 90 proc. to bierni odbiorcy, jedynie korzystajacy z tresci wytworzonych
przez innych por. (Nielsen 2006; Horowitz 2006).
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Intertekstualnosé i dystrybucja wiedzy

Wiadomo, ze widzowie sa wyposazeni w duzy zasob skojarzeniowy i erudycje
audiowizualna wynikajaca z uzytkowania przez cale zycie rozmaitych mediow
audiowizualnych. Jednym z waznych obszaréw producenckiej ,,gry z fandomem”
jest wigc wykorzystywanie kompetencji intertekstualnej i zdolno$ci uzytkowania
rozmaitych medialnych konwencji gatunkowych, a takze stworzenie motywacji
do dzielenia si¢ wiedza intertekstualng z innymi widzami.

,»Sherlock” ma zatem skomplikowana, kilkuwarstwowa narracj¢. Pozwala ona
uzyskaé przyjemnos$¢ z ogladania przypadkowemu, niezbyt zaangazowanemu
widzowi, szczegolnych gratyfikacji dostarcza jednak dopiero widzom wnikliwym
i lojalnie $ledzacym cato$¢. Kazdy odcinek (z wyjatkiem TAB, czyli ,,Upiornej
panny mtodej” z roku 2016, o ktorej bedzie jeszcze mowa nizej) jest samodziel-
nym filmem kryminalnym i moze oby¢ ogladany bez znajomosci pozostatych.
Kazdy ztozony z trzech epizodéw sezon ma jednak wlasna, wewngtrzng dyna-
mike: pierwszy odcinek roztadowuje napigcie z poprzedniej serii, drugi dostar-
cza nowej wiedzy o psychologii postaci 1 rozwija relacje pomigdzy nimi, trzeci
prezentuje konsekwencje dwoch poprzednich 1 w dramatycznym cliffhangerze
buduje napigcie, ktére sprawia, ze widzowie czeka¢ beda na nastgpny sezon. Jesli
natomiast, jak to czynia wspolczesni binge viewers, obejrzy si¢ catos¢, ujawnia
si¢ dodatkowa opowiesc¢ (i zagadka) budowana konsekwentnie poprzez wszystkie
odcinki. Jej odczytanie wymaga w pelni zaangazowanej, wnikliwej analizy, fani
dziela si¢ wigc w Internecie 1 w realu spostrzezeniami i spekulacjami, konstruuja
alternatywne scenariusze, przewiduja dalszy ciag, wykorzystujac zarowno wie-
dzg o serialu, jak i o konwencjach, rozwiazaniach narracyjnych, estetyce innych
tekstow telewizyjnych.

Tworcy serialu postuguja si¢ wyrafinowanym kodowaniem kolorystycznym,
$wietlnym, dzwigkowym, montazowym — zndw, niekoniecznym do zrozumienia
przebiegu akcji, lecz dajacym poczucie wtajemniczenia i przyjemnosci zaanga-
zowanym widzom, zwlaszcza tym, ktdrzy zechca oglada¢ serial wielokrotnie.
Najwazniejsi bohaterowie 1 miejsca maja wtasne dominanty kolorystyczne oraz
motywy muzyczne, ktoérych uzywa si¢ migdzy innymi do sygnalizowania inter-
akcji pomigdzy nimi lub — niekiedy — przypominania o ich znaczeniu, gdy nie
sa fizycznie obecni na ekranie. (Fakt, ze brat Sherlocka Holmesa Mycroft nie
ma wlasnego motywu muzycznego, jest tematem wielu spekulacji). Zmiana tona-
cji kolorystycznej zapowiada niektore watki i tematy egzystencjalne (np. zimny
btekit — $Smier¢, zolty — zagrozenie, wrzos — prawdopodobnie erotyzm, ale tez
miasto Londyn). Pomystowy montaz i zmiany o$wietlenia sygnalizuja przej$cia
pomiedzy ,,rzeczywistym” §wiatem serialu a subiektywnymi stanami wewngtrz-
nymi bohateréw. Ekranowe wizualizacje proceséw myslowych detektywa i in-
nych bohaterow, atrakcyjne same w sobie, zachgcaja do starannego, wielokrotne-
go ogladania i poszukiwania w nich dodatkowych informacji. Fani odpowiadaja
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na t¢ ztozono$¢, dostownie rozktadajac epizody na czynniki pierwsze, analizujac
je kadr po kadrze, ujecie po ujeciu, sekwencje muzyczna po sekwencji. Latwe
w uzyciu i dostgpne narze¢dzia technologiczne pozwalaja na prowadzenie tych
analiz w nieustannym kontakcie z innymi uzytkownikami sieci.

Podobnie dzieje si¢ z bardzo bogata sfera zawartych w serialu cytatow i impli-
katur intertekstualnych. Wszystkie odcinki nawiazuja w taki czy inny sposob do
kanonu literackiego ACD oraz do uprzedniej produkcji filmowej i telewizyjnej na
temat detektywa. Odpowiedzia fanéw jest budowanie archiwow, metaanaliz, list
i kolekcji cytatow i nawigzan do holmesowskiego kanonu, zar6wno literackiego,
jak i filmowego. Widzowie identyfikujq tez inne nawiazania do literatury (Byron,
Poe), malarstwa (Vermeer, Rembrandt, Joshua Wright, Caspar David Friedrich,
Edward Hopper), filmu (Wilder, Welles, Hitchcock, Kubrick, Disney, ,,Lawrence
z Arabii”, ,,Incepcja”, film noir, kino azjatyckie lat 90. etc.).

Niekiedy za$ nawigzania czy cytaty uzywane sa jako narzedzia narracyjne
same w sobie. Opowie$¢ zatem si¢ rozwija 1 nabiera znaczen wowczas, gdy wi-
dzowie uzyja kulturalnych skojarzen do zrozumienia narracji. Jak w epizodzie
TEH, gdy niezbyt oczywista na pierwszy rzut oka, ale niewatpliwie obecna
w sekwencji otwierajacej epizod, trawestacja osiemnastowiecznego obrazu Jo-
shuy Wrighta ,,Eksperyment z pompa prozniowa” powoduje, iz relacja pomiedzy
bohaterami, chociaz powierzchownie zrozumiata dla widzéw niedostrzegajacych
malarskiego nawiazania, nabiera specjalnego znaczenia dopiero dla tych, ktorzy
je zauwazyli.

Autorzy serialu wykorzystuja cheé¢ fanéw do rozwiazywania wszelkiego ro-
dzaju zagadek narracyjnych i obsesyjnego analizowania wszystkich aspektow se-
rialu poprzez rozmaite wyzwania dla ich kompetencji — na przyktad, publikujac
w mediach spotecznosciowych enigmatyczne fragmenty zdje¢ z planu, zadajac
rozne zagadki w wywiadach i na konwencjach, umieszczajac wskazowki na swo-
ich kontach twitterowych. Scenarzysta i showrunner Mark Gatiss przed emisja
nowych epizodoéw zamieszcza na przyktad na swoim koncie rebus — trzy pozornie
niezwigzane ze soba stowa. Zadaniem fanéw jest odgadnaé, ktorego z opowiadan
ACD bedzie dotyczyt nastgpny odcinek.

W wyniku tak bogatego nasycenia tekstu zagadkami i odniesieniami interteks-
tualnymi odbiorcy czerpia satysfakcje z wlasnej kompetencji, poczucia wspdlno-
ty opartej na wspolnym zasobie referencjalnym. Pobudza to do kolektywnego po-
szukiwania i wytwarzania wiedzy. Zaangazowani fani uzywaja internetu takze po
to, by dzieli¢ si¢ spostrzezeniami z tymi, ktérzy nie zauwazyli nawiazan. Wokot
serialu powstaje swoiste srodowisko edukacyjne, w obrgbie ktérego fani bardziej
kompetentni dzielg si¢ swoja wiedza z mniej wyksztatconymi. Uzywaja do tego
celu fachowej wiedzy filmoznawczej, medioznawczej, literaturoznawczej, histo-
rycznej, medycznej, muzykologicznej, kryminologicznej. Juz nie tylko analizuja
cytaty i odniesienia do literatury, filmu, malarstwa, dziennikarstwa; omawiaja tez
zwiazki migdzy opowiadaniami ACD i ,,Sherlockiem” a ich kontekstem spotecz-
nym, artystycznym, nawet politycznym. Oceniaja realizm i umownos$¢ intrygi
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oraz jej usytuowanie w réznych filmowych i literackich konwencjach gatunko-
wych. Dziela si¢ uwagami na temat rezyserii, narracji, aktorstwa, pracy kamery,
montazu, produkcji. Czytelnicy tych analiz dyskutuja z autorami w internecie,
zadaja dodatkowe pytania, polemizuja i uzupeiaja. Rozwijaja si¢ procesy gru-
powego konstruowania, dystrybucji i redystrybucji wiedzy.

Technologia i wyjscie poza aparat telewizyjny

Odbiorcy neoseriali sa czgsto bardzo sprawnymi uzytkownikami nowych narzedzi
technologicznych i uczestnikami komunikacji sieciowej. Umozliwia to tworcom
»Sherlocka” wykorzystanie kompetencji technologicznych odbiorcow do budo-
wania ich lojalno$ci oraz podtrzymywania zainteresowania w okresie hiatusow.
Serial ma zatem z zatozenia charakter transmedialny; pelng znajomos¢ opowiada-
nej w nim historii gwarantuje dopiero zapoznanie si¢ z sieciowymi blogami boha-
teréw 1 lektura skojarzonych publikacji ksiazkowych. Producenci serialu pozwa-
laja na internetowy (lub na ptytach) dostep do materiatow z produkcji, making of,
niewykorzystanych scen, fotoséw, komentarzy producenckich i aktorskich.
Prowadza w internecie archiwa dotyczace réznych aspektow produkeji serialu
i wspieraja dziatalnos¢ archiwizacyjna fanow. Pomimo istnienia serialowego mer-
chandisingu licencjonowanego przez BBC, nie sprzeciwiaja si¢ produkowaniu
przez fanéw pamiatek i gadzetow. Podtrzymuja tez przyjazne relacje z interneto-
wymi stronami fanowskimi. Jedna z nich — Sherlockology.com — zyskata wrecz
oficjalna, publiczna aprobate ekipy produkujacej ,,Sherlocka”. Po kilku latach
serial obroést tez aplikacjami mobilnymi, grami, elektronicznymi gadzetami (jak
oficjalne tapety i wygaszacze). ,,Sherlocka” mozna dzi§ konsumowac (i komento-
wac) na rozmaitych nosnikach i w ré6znych medialnych konfiguracjach. Autorzy
wyprowadzili serial poza ramy aparatu telewizyjnego. Technologia, dodajmy, jest
wykorzystywana takze dla potrzeb tworczosci oddolne;j.

Tworczosé i spotecznosé

Jednoczes$nie bowiem fani sami przyczyniaja si¢ do rozszerzenia zasiggu opo-
wiesci 1 jej migracji ponad granicami technologii. Serial wygenerowat olbrzymia
liczbg wyspecjalizowanych blogow 1 kont w portalach spoteczno$ciowych (szcze-
g6lnie w LiveJournal i tumblr.com). Typowe dla uzytkowania mediow w kulturze
partycypacji jest potaczenie odbioru z wtasng tworczoscia widzow czy czytelni-
kow. Jest to zarowno tworczos$¢ artystyczna (tak zwane transformative works),
jak 1 materialty wytworzone w procesach kolektywnego kreowania i dystrybu-
cji wiedzy — metaanalizy, archiwa, bazy danych. Wokét ,,Sherlocka” powstato
bardzo duzo fanfiction, tworczosci plastycznej, filmowej, muzycznej. W inter-
necie mozna tez znalez¢ niezwykle rozbudowane, wielowymiarowe analizy
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roznych aspektow serialu; ich tresci przenosza ,,Sherlocka™ z obszaru telewizji
w sferg zbiorowego doswiadczenia kulturalnego. Dziata to oczywiScie na rzecz
trwalego zainteresowania widzow dalszymi odcinkami serialu oraz produktami
skojarzonymi.

Dla powstania wokét tekstu medialnego spotecznosci zaangazowanych od-
biorcow kreatywnych potrzebne sa impulsy naktaniajace ludzi do komunikowa-
nia si¢. Na etapie, na ktérym spoteczno$¢ juz istnieje, warunkiem sukcesu jest
wspoOlpraca z nia, dostarczanie jej paliwa. Waznym elementem ,,gry z widzami”
tworcow neoseriali jest zatem mobilizowanie 1 wykorzystywanie kreatywnosci
odbiorcow. Tworcy serialu $wiadomie i celowo przyktadaja si¢ tez do budowa-
nia podstaw pod spotecznos$ciowe dziatania fandomu. Nie tylko komunikuja si¢
z fanami poprzez twitter, konta spoteczno$ciowe, strony internetowe i blogi. Nie-
ktérzy osobiscie odpowiadaja na e-maile i udzielaja fanom wywiadow. Spotykaja
si¢ i rozmawiaja z widzami na premierach, konwencjach fanowskich, spotkaniach
autorskich. Dawno juz takze pogodzili si¢ z tym, ze krecenie wszystkich scen
kolejnych odcinkéw, rozgrywajacych si¢ pod gotym niebem, odbywa si¢ w oto-
czeniu olbrzymiego tlumu obserwujacych ekipe fandw. Tworcy serialu przyznaja,
ze ta wytgzona obserwacja bywa wielce klopotliwa dla organizacji planu i grozi
spojlowaniem tajemnic przygotowywanych odcinkéw; z powodu obecnosci fa-
néw na planie trzeba bylto na przyktad nakreci¢ kilka fatszywych wersji tego,
w jaki sposob Sherlock Holmes przezyt skok z dachu szpitala $w. Bartlomie-
ja w TRF i TEH. Showrunnerzy nie zabraniaja jednak fanom pobytu na planie,
wprost przeciwnie — spotykaja si¢ z nimi, rozmawiaja, udzielaja dodatkowych
wyjasnien. Obecni przy produkcji widzowie od razu fotografuja i filmuja dzia-
fania ekipy oraz za pomoca medidow spotecznosciowych natychmiast informuja
swiat o wszystkich szczegotach nowo powstajacej produkcji. Ujawniane w ten
sposob szczegodly staja si¢ tematem kolejnych analiz i spekulacji, podtrzymujac
1 wzmacniajac zainteresowanie serialem.

Pozostaje kwestia otwarta, na ile tworczos¢, wiedza i1 naciski fandomu wpty-
waja na efekty pracy showrunneréw. Znane sa przypadki, gdy producenci seriali
telewizyjnych wprost, jawnie przyznawali, iz ksztattowanie produktu odbywa si¢
we wspolpracy z fanami; nie bez powodu stacje telewizyjne korzystaja tez z wyni-
kéw badan opinii. Tworcey ,,Sherlocka™ nie sa pod tym wzgledem ani pierwsi, ani
jedyni. Zapewne pierwszymi producentami serialu, ktorzy jawnie zaprosili kre-
atywnych fanéw do wspotpracy, byli producenci amerykanskiej serii ,,Bufty the
Vampire Slayer”, a zaowocowato to powstaniem spotecznosci odbiorczej, o kto-
rej pisze si¢ do dzisiaj prace akademickie. Relacje ekipy ,,Sherlocka” z fandomem
sa jednak niezwykle starannie planowane i1 konstruowane, a przy tym umiejgtnie
budowana jest swoista ambiwalencja. Tworcy serialu jednocze$nie chwala spo-
teczno$¢ fanowska, wyrazaja jej szacunek i uznanie, spotykaja si¢ z nig i mobi-
lizuja ja do dziatania — i podkreslaja, ze zadne z ich rozwigzan artystycznych nie
powstato pod naciskiem fandomu. Zapewnienia sg zbyt konsekwentne i uparte,
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by mogta to by¢ catkowita prawda, tym bardziej, ze sami si¢ publicznie okreslaja
jako fanboys.

Znaczenie zbiorowoS$ci fanowskich i ich twdrczo$ci zostato przez tworcow se-
rialu dowarto$ciowane w czasie drugiego hiatusu, w przerwie pomigdzy cliffhan-
gerem z serii drugiej z roku (TGG, 2012), gdy gtowny bohater bardzo przekonu-
jaco zginal tragicznie na oczach publicznosci 1 swego najblizszego przyjaciela
—a poczatkiem serii trzeciej (TEH, 2014), gdy, jak niegdy$ u ACD, Sherlock Hol-
mes wrocil zza grobu. Dwuletnia przerwe pomigdzy tymi dwoma epizodami fani
wypetnili probami wyjasnienia zagadki, w jaki sposob Sherlock Holmes przezyt
— nadzwyczaj zlozonymi, wielopoziomowymi, wykorzystujacymi rozmaite ro-
dzaje wiedzy medycznej, psychologicznej, matematycznej i fizycznej, o trickach
filmowych, sztukach iluzjonistycznych, ztudzeniach optycznych etc. Showrun-
nerzy stymulowali te dzialania, dawkujac informacje i podpowiedzi w licznych
wywiadach prasowych i internetowych, niekiedy prowadzac fanéw w strong re-
alistycznego rozwiazania, ale czgsto tez celowo kluczac, ktamiac i zaprzecza-
jac sami sobie. Jednoczes$nie zainicjowali wérdéd widzow akcj¢ obrony ,,dobrego
imienia” bohatera, ktory w TGG oskarzony zostal, Ze jest oszustem i ze zmyslit
posta¢ Moriarty’ego, by przysporzy¢ sobie stawy. Hashtagi #lIbelieveinSherlock-
Holmes oraz #Moriarty WasReal wypehily przestrzen wirtualna, nalepki i napisy
o tej samej tresci — przestrzen realna, przeniosty si¢ tez na koszulki, kubki, tapety
i wygaszacze komputerowe. Akcja obrony dobrego imienia (fikcyjnego przeciez)
bohatera szybko przybrata globalne rozmiary.

Spekulacje na temat rozwiazania zagadki $mierci Holmesa oraz jego obrona
wypehity widzom dwuletnie oczekiwanie na nowy sezon, nie tylko podtrzymu-
jac, ale wreez zwigkszajac zainteresowanie nowym epizodem serialu. Premiero-
wa emisja TEH w 2014 roku zgromadzita najliczniejsza jednorazowa widownig
ze wszystkich odcinkéw ,,Sherlocka™. Odcinek zawierat specjalna premieg dla
fanow: scenariusz odnosit si¢ literalnie do r6znych fanowskich koncepcji, wizua-
lizujac je 1 od razu dekonstruujac jako niewystarczajace albo niemozliwe. Tworcy
serialu wlasciwie odmowili podania petnego, przekonujacego rozwiazania zagad-
ki. Fabuta zawierata sugesti¢, ze w obliczu silnych emocji, jakie zagadka ta budzi-
ta u widzow, zadne wyjasnienie nie moze si¢ okaza¢ zadowalajace.

Kontrowersja i wieloznacznos¢

Silne emocje przynajmniej czesci widzow zwiazane s z niezwykle zrecznym wy-
korzystywaniem w serialu pola spotecznej kontrowersji. Scenarzysci ,,Sherlocka”
sugeruja lub pokazuja wprost rozne kontrowersyjne zagadnienia — zaburzenia
poznawcze i chorobe psychiczna, narkomanig, polityczna inwigilacje, zepsucie
moralne mediéw, spoleczng izolacj¢ odmiennosci. Internauci chetnie dyskutuja

¢ Pierwsza emisj¢ odcinka TEH obejrzato 12,7 mln widzow (Dowell 2016).
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na te tematy, eksploruja je takze w fanfiction dotyczacej serialu. Najbogatsza jest
dyskusja na temat mozliwej orientacji seksualnej gtownych protagonistow oraz
mozliwosci zwiazku erotycznego pomigdzy nimi. Aluzje co do mozliwej homo-
seksualnej natury relacji pomigdzy Holmesem a Watsonem zawarte sa w samych
opowiadaniach ACD, chociaz badacze literatury nie sa zgodni co do tego, jak
nalezy je interpretowac’. Jak wskazuje lektura fanworks i dyskusji na forach inter-
netowych, cz¢s$¢ serialowego fandomu dono$nie wyraza pragnienie, by zwiazek
pomigdzy bohaterami rozwinat si¢ w kierunku homoseksualnego romansu. Czgs$¢
uwaza to za zagrozenie dla catej historii — dwuznaczno$¢ i nierozwigzane napig-
cie to przeciez atrakcyjne zabiegi narracyjne. Cz¢§¢ widzow widzi w serialu po
prostu pigkna histori¢ o przyjazni. Sa i tacy, ktérzy argumentuja, iz zestawienie
Holmesa jako aseksualnego cztowieka-maszyny z impulsywnym i emocjonalnym
Watsonem jest o wiele bardziej interesujace niz ewentualny romans. 7jlc (the
johnlock conspiracy) jest w kazdym razie zrdédlem obfitej tworczosci oddolne;,
a poszukiwanie wskazowek pozwalajacych na taka lub inng interpretacj¢ zwiazku
Holmesa i Watsona sktania widzow do wielokrotnego ogladania i analizy kazdego
kadru i ujgcia. Sam serial filmowany jest — zapewne z rozmystem — w taki sposob,
by mozliwe i prawdopodobne byty rozmaite interpretacje. Podobnie ksztaltowane
sa dialogi.

Tworcy serialu nie zaprzeczaja ani nie potwierdzaja. Przynajmniej nie wprost.
Niekiedy deprecjonuja dyskusje na ten temat jako niewazna, innym razem wy-
czerpujaco odpowiadajq na pytania dziennikarzy i fanéw. Czasami daja nadziej¢
zwolennikom #lc, innym razem zupetnie ja odbieraja. Klucza, ktamia, zaprzecza-
ja sami sobie, puszczaja oko i zaraz powaznieja... Wyraznie zdaja sobie sprawe,
ze w kazdym razie wlaczanie do produktu elementow stymulujacych kontrower-
sje jest skuteczne, gdy chodzi o zainteresowanie odbiorcow.

Rozgrywka w rytmie sezonow

»Rozgrywka z fandomem” wymaga przyjecia okreslonej strategii; gra musi roz-
wija¢ si¢ w proporcji i w nawigzaniu do rozwoju akcji serialu konwergentnego.
W koncu jej celem nie jest samo w sobie dostarczenie widzom przyjemnosci, tyl-
ko zwigkszanie ogladalnosci, podnoszenie zyskow ze sprzedazy calego komplek-
su transmedialnego, i utrzymanie zainteresowania serialem przez wiele sezonow.
Zwykle wigc dziatania promocyjne stymulujace zainteresowanie i aktywnos¢
fanow seriali intensyfikowane sa wokdt otwarcia nowego sezonu, szczegdlnie
istotnych zwrotéw narracyjnych, wprowadzenia do serialu nowej postaci itp.
W wypadku omawianego tu ,,Sherlocka” gra z czasem jest o wiele bardziej ztozo-
na. Chodzi o utrzymanie lojalnosci widzoéw w czasie bardzo dtugich, dwuletnich

7 Conan Doyle nie mogt w kazdym razie napisa¢ niczego wprost; w jego czasach w Anglii
homoseksualizm byl potgpiany spotecznie oraz traktowany jako przestgpstwo kryminalne; zob. takze
(McLaughlin 2013).
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i dluzszych przerw pomigdzy sezonami, gdy nie ma nowego materiatu. Sprawg
zalatwiaja czg$ciowo niezwykle mocne, zaskakujace cliffhangery. W chwili gdy
pisany jest ten tekst, zima 2016, dwa lata po zawieszeniu akcji HLV, widzowie
wciaz jeszcze prowadza w internecie skomplikowana dyskusje na temat tego, jak
moze si¢ rozwina¢ dalsza akcja. Powstaje na ten temat wiele metaanaliz i jeszcze
wigcej fanfiction, zwlaszcza ze wyemitowany na przetomie 2015/2016 odcinek
specjalny TAB wywotat wigcej pytan, niz dostarczyt odpowiedzi. Dziatania pod-
trzymujace 1 pobudzajace zainteresowanie publicznosci ,,Sherlockiem” sa wige
rozciagnigte na dhugi czas. Rezultat jest taki, ze przynajmniej dla cz¢sci odbior-
cOw to, co sig dzieje pomigdzy sezonami, jest rownie wazne, a moze nawet waz-
niejsze, niz premiery odcinkow. Tekst telewizyjny ,,Sherlock”, w znacznej mierze
za sprawg bardzo umiejgtnego zarzadzania procesami komunikacyjnymi typowy-
mi dla kultury 2.0, jest dzisiaj czgscia swoistego transmedialnego i spotecznoscio-
wego zbiorowego doswiadczenia calego pokolenia kompetentnych i zaangazowa-
nych widzoéw — uczestnikow.

Strategia utrzymywania zainteresowania widzow serialem w dtugich prze-
rwach migdzy emisjami okazata si¢ niezwykle skuteczna. Najnowszy epizod se-
rialu — odcinek specjalny ,,The Abominable Bride”, poprzedzony raczej oszczed-
na akcja promocyjna (przygotowano dwa trailery) — wyemitowany zostal w BBC
i w amerykanskim PBS 1 stycznia 2016 roku i natychmiast pobit rekordy ogladal-
nosci (Dowell 2016). Co wigcej, po raz pierwszy zorganizowano tez przy catko-
wicie wypetnionych widowniach jednorazowe pokazy kinowe — w Anglii, USA,
Nowej Zelandii, Australii, Indiach, Japonii, Hongkongu, Chinach, Korei Potu-
dniowej, Danii, Szwecji, Finlandii, Niemczech, Wtoszech, Rosji, Polsce. Byt to
swoisty test dla lojalno$ci 1 zaangazowania fanow, ktorzy mogli przeciez niemal
w tym samym czasie zobaczy¢ odcinek w telewizji lub poczekac na jego (bardzo
wczesna, juz w styczniu 2016) sprzedaz na phytach i w internecie. Woleli jednak
zobaczy¢ TAB w kinach — najwyrazniej udzial w zbiorowym wydarzeniu zwia-
zanym z serialem by! tutaj atrakcja samg w sobie. W chwili gdy jest pisany ten
tekst, nie ma jeszcze danych statystycznych dotyczacych liczby widzow, ktérzy
zobaczyli kinowe pokazy odcinka serialu. Wiadomo juz jednak, ze w Chinach
pierwszego dnia obejrzato go w kinach 1,7 miliona widzow (Lee 2016), a w Po-
tudniowej Korei miat ogladalnosc¢ lepsza niz szeroko reklamowany w tym samym
czasie nowy epizod ,,Gwiezdnych wojen” (Tartaglione 2016).

Co zrobi¢ z sukcesem?

Paradoksalnie, wciagnigcie widzow do interaktywnej zabawy z produktem i pod-
noszenie zaangazowania fanow, przy jednoczesnych olbrzymich, masowych jego
audytoriach moze stanowic dla jego popularnosci niejakie zagrozenie. W szalenie
popularnym epizodzie specjalnym TAB showrunnerzy wyraznie, jawnie postawili
na dostarczenie przyjemnosci przede wszystkim lojalnemu, znakomicie zoriento-
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wanemu we wszystkich zakamarkach serii, fandomowi. Po raz pierwszy zerwano
Z narracyjna autonomia i z zatozeniem pelnej zrozumiatos$ci odcinkéw serialu
dla widzéw, ktorzy go nigdy dotad nie ogladali. Odcinek, przenoszacy bohate-
row (z powrotem) do wiktorianskiej Anglii byt co prawda sam w sobie matym
arcydzietem, gdy chodzi o wngtrza, rekwizyty, kostiumy, o§wietlenie, montaz,
postprodukeje, a przede wszystkim aktorstwo. Jednak blyskotliwa produkcja zo-
stata wypakowana po brzegi tekstowymi i wizualnymi nawiazaniami nie tylko
do kanonu literackiego, lecz takze (przede wszystkim) do poprzednich odcinkow
»Sherlocka”. Autorzy nie oszczedzili samych siebie, w autoreferencjalnej zaba-
wie parodiujac niektore motywy z poprzednich sezondéw. Fabuta nawiazywata do
cliffhangera z trzeciego sezonu, cho¢ posungta histori¢ w czasie zaledwie o kilka
minut; pelne zrozumienie, co si¢ dzieje, koniecznie wymagato znajomosci po-
przednich epizodéw. Dla kogos, kto ,,Sherlocka” nie znat, a cho¢by ogladat tylko
raz i niezbyt uwaznie, cata historia po prostu musiata by¢ czegsciowo niezrozu-
miata. Odzwierciedlaja to recenzje internautéw. Lojalni widzowie serialu pisali
o TAB z entuzjazmem, radoscia, rozbawieniem. W ciagu paru dni od prapremiery
w sieci pojawily si¢ memy, zarty, gifsety i liczne analizy wszystkich wlasciwie
aspektow odcinka. Czg$¢ widzoéw natomiast data wyraz glebokiemu rozczarowa-
niu: ci mniej zaangazowani po prostu niewiele z ,,Upiornej panny mtodej” zro-
zumieli!

Nie wiadomo na razie, co si¢ wydarzy w jeszcze bardziej teraz wyczekiwanej
czwartej serii serialu i jakie beda reakcje widzow; produkcja zaczeta si¢ w kwiet-
niu 2016, premier¢ BBC zapowiedzialo na rok 2017. Przypadek ,,Sherlocka”
w kazdym razie pokazuje caly katalog zabiegow, do jakich musza si¢ uciekac
producenci seriali, by przez dluzszy czas sprosta¢ oczekiwaniom wymagajacej
widowni. Mieszana recepcja ostatniego odcinka ilustruje za$ sprzeczno$¢ potrzeb
i upodoban pomig¢dzy masowa publicznoscia telewizyjna, a tymi uzytkownikami
mediow, ktorzy uchylili juz drzwi do kultury partycypacji.
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STRESZCZENIE
»Sherlock”. Gry z fandomem i wykorzystanie potencjalu konwergencji

Brytyjski serial ,,Sherlock” jest dzisiaj ztozonym kompleksem transmedialnym, wykorzy-
stujacym rozne media i angazujacym fandom do intensywnych dziatan kreatywnych oraz
zbiorowego konstruowania wiedzy. Diugotrwaly proces produkcyjny i specyficzna strategia
dystrybucyjna (przewidujaca dwuletnie przerwy pomigdzy sezonami) zmuszaja producentow
do rozwijania rozmaitych strategii produkcyjnych i komunikacyjnych podtrzymujacych zain-
teresowanie serialem podczas hiatusow. W tym celu wykorzystuja oni rozmaite formy komuni-
kacji z fandomem oraz potencjat konwergencji mediow.

Stowa kluczowe: fandom, opowiadanie transmedialne, konwergencja, inteligencja kolek-
tywna, kreatywno$¢
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