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ABSTRACT
The polish comic book market between years 1989 and 2010

The article discusses the comic book market in Poland in 1989-2010. The author tried to deter-
mine both its size and progress dynamics. The key elements of the paper are Polish comic pub-
lishers, e.g. Egmont Polska (Egmont Poland), Kultura Gniewu (Wrath’s Culture), Mandragora,
Japonica Polonica Fantastica, and their most important titles. The article includes almost all
forms of comic book publishing, such as European, American and Asian comic albums and
books, comic magazines, children magazines, in which cartoons and funnies prevail. The paper
do not analyze comic strips published in newspapers. The article is supported by numerical
data. The study contains also author’s own definition of the comic book market.
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Komiks to zaaranzowanie obrazéw (rysunkéw, malunkéw lub zdjeé) oraz — cze-
sto — stowa pisanego, stuzace opowiedzeniu konkretnej historii dramatycznej
badz idei. Komiksy najczg¢sciej ukazuja sie drukiem, cho¢ dostgpne mogg by¢ tez
na innym nosniku'.

Chociaz dzi$ w Polsce komiks jest coraz czgs$ciej nazywany sztuka i docenia-
ny za wartosci literackie oraz wizualne, to paradoksalnie, mimo Zze jest on two-
rem euroamerykanskiej kultury popularnej, nie cieszy si¢ w naszym kraju duzym

' W. Eisner: Comics and Sequential Art, New York 1985, s. 13.

P< Adres do korespondencji: Instytut Bibliotekoznawstwa i Dziennikarstwa Uniwersytetu Jana
Kochanowskiego w Kielcach, 25-509 Kielce, ul. Le$na 16; mat.zapala@gmail.com

nione
wisach bibliotecznych




POLSKI RYNEK KOMIKSOWY W LATACH 1989-2010 205

zainteresowaniem odbiorcow. Migdzy innymi z tego powodu badacze mediéw
rzadko zajmuja si¢ historiami obrazkowymi i ich rynkiem?.

Rynek komiksowy — informacje podstawowe

Na poczatku warto wyjasnié, co kryje pod pojeciem rynku komiksowego. Ma on
pewne cechy wspdlne z rynkiem prasowym. Modyfikujac zatem jego definicje,
na przyklad t¢ z ,,Encyklopedii wiedzy o prasie”, mozna stwierdzié, ze rynek ko-
miksowy to ,,0g06t stosunkéw wymiennych mig¢dzy kupujacymi a sprzedajacymi
1 dystrybuujacymi komiksy oraz migdzy wydawcami a reklamodawcami. Komiks
moze by¢ wigc zaréwno srodkiem komunikowania, jak i no$nikiem reklamy oraz
towarem’.

2 Opracowania dotyczace komiksu to przede wszystkim publikacje internetowe — autorstwa

wydawcow komiksow i profesjonalnych krytykow (niewiele jest pozycji drukowanych). Nie sa zbyt
szczegodtowe, rzadko zawieraja dane liczbowe. Prezentowany artykut uwzglednia analizg rynku ko-
miksow azjatyckich (np. mang) i dziecigcych (w tym czasopism franczyzowych). Wnioski za§ w nim
zawarte poparte sa danymi liczbowymi.

W zakresie dostgpnych prac na interesujacy nas temat wymieni¢ trzeba ,,Podsumowania” Jaro-
stawa ,,Jarka Obwazanka (sic!)” Machaty na WRAK.pl — portalu Komiksowej Agencji Prasowej. Por.
J. Machata: Posumowanie roku 2002, http://wrak.pl/index.php3?strona=nowosci_2002 (dostep:
7.01.2011); ten ze: Podsumowanie roku 2003, http://wrak.pl/index.php3?strona=nowosci_2003 (do-
stgp: 7.01.2011); t e n z e: Podsumowanie roku 2004, http://wrak.pl/index.php3?strona=nowosci_2004
(dostep: 15.01.2011); tenze: Rynek komiksowy u progu 2009 roku, http://wrak.pl/index.
php?strona=artykuly 1 &t=rynek komiksowy 2009 (dostep: 15.01.2011); Interesujacych danych do-
starczyta takze bibliografia komikséw: M. Misiora: Bibliografia Komiksow wydanych w Polsce
w latach 1895 (1858) — 1999, Poznan 2010 [dalej: BK PL].

Podejmowane bylty takze proby holistycznych analiz polskiego rynku komiksowego, np. przez
Huberta Ronka (znanego tworcg historii obrazkowych — H. Ronek: Komiks w Polsce w latach
1989-2003 i jego wartosci edukacyjne. Praca magisterska napisana pod kierunkiem dra R. Tarasiuka,
Lublin 2004, http://www.zeszytykomiksowe.org/skladnica/ronek2004.pdf, dostgp: 6.07.2013) czy
Sebastiana Frackiewicza (publicyste Polityki —S. Frackiewicz: Komiks w polskiej komunikacji
spotecznej po 1989 roku. Praca magisterska napisana pod kierunkiem prof. P. Czaplinskiego, Poznan
20006, http://www.zeszytykomiksowe.org/skladnica/frackiewicz2006.pdf (dostep: 6.07.2013). Studia
nad ontologig badz kulturowa warto$cia omawianego medium sa natomiast w Polsce znacznie popu-
larniejsze. Zob. np. K.T. Toeplitz: Sztuka komiks: proba definicji nowego gatunku artystycznego,
Warszawa 1985; J. Szytak: Komiks i okolice pornografii: o seksualnych stereotypach w kulturze
masowej, Gdansk 1996; tenze: Zgwatcone oczy: komiksowe obrazy przemocy seksualnej, Gdansk
2001; tenze: Komiks: $wiat przerysowany, Gdansk 1998; tenze: Komiks w kulturze ikonicznej
XX wieku: wstep do poetyki komiksu, Gdansk 1999; tenze: Komiks i okolice kina, Gdansk 2000;
W. Birek: Gléwne problemy teorii komiksu. Rozprawa doktorska napisana pod kierunkiem prof.
dra hab. S. Uliasza, Rzeszow 2004, http://www.zeszytykomiksowe.org/skladnica/birek2004.pdf (do-
stegp: 6.07.2013).

Zgodnie przyjetymi w Zeszytach Prasoznawczych zasadami redakcyjnymi tytuty tych publikacji
komiksowych, ktore pod wzglgdem formalnym sg czasopismami, zapisane zostaly kursywa. Tytuly
wydawnictw zidentyfikowanych jako ksiazki (oraz nazwy serii i cyklow, a takze niesamodzielnych
wydawniczo utworéw komiksowych) ujeto w cudzystow. Zgodnie z ta zasada np. Smerfy to perio-
dyk, a ,,Smerfy” to seria wydawnicza. Tytuly mogace budzi¢ najwigksze watpliwosci autor bedzie
uzupetniat odpowiednim komentarzem.

3 Definicja wlasna autora. Nie stanowi wiazacej wyktadni terminu rynek komiksowy.
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Pozostajac jeszcze w krggu ogdlnych informacji na temat rynku komiksowe-
g0, warto si¢ przyjrze¢ miegjscu, jakie ten zajmuje wsrdd innych segmentow rynku
medialnego.

Komiksy wydawane w Polsce napedzaja statystyki rynku prasowego (komik-
sy wydawane periodyczne) albo ksiggarskiego (w przypadku komikséw nieperio-
dycznych — najczesciej dostgpnych w ksiggarniach). Domy medialne zajmujace
si¢ wydawaniem historii obrazkowych obok swojej glownej dziatalnosci (praso-
wej badz ksiggarskiej) wprowadzaja je do wlasciwych sobie kanatéw dystrybu-
cji oraz zrownuja formalnie ze swoim podstawowymi produktami. Komiksy pu-
blikowane przez wydawcow stricte komiksowych dystrybuowane sg najczesciej
w empikach i sklepach specjalistycznych.

Ujmujac powyzsze w jezyk algebry: jesli w ogdle zauwaza si¢ istnienie zbio-
ru, ktory okresli¢ mozna mianem rynku komiksowego, to jest on podzbiorem ryn-
ku prasowego badz ksiggarskiego.

Do catkowitego wchtoniecia rynku komiksowego przez wigksze segmenty
rynku medialnego nie dopuszczaja edytorzy stricte komiksowi oraz departamenty
duzych wydawnictw zajmujace si¢ jedynie historiami graficznymi. Wspomnia-
ne podmioty gospodarcze uznaja, ze dostarczane przez nich produkty — pomimo
rozprowadzania ich kanatami dystrybucji czasopism lub ksigzek — powinny byé
klasyfikowane wiasnie jako komiksy.

Mowiac zatem o rynku komiksowym, mamy na uwadze zaréwno jednostki
wydawnicze (zwane komiksami) wchodzace w zakresy rynkdéw prasowego i ksig-
garskiego*, jak i te w nich si¢ niezawierajace.

Cho¢ niniejsza analiza nie bedzie si¢ na nich koncentrowaé, trzeba rowniez
pamieta¢ o utworach komiksowych publikowanych na przyktad w prasie co-
dziennej i tygodnikach opinii. Co wiecej, do elementow rynku komiksowego zali-
czane bywaja takze traktujace o komiksie ksiazki, prasa fachowa oraz komiksowe

* Na przyktad magazyn komiksowy to czasopismo, w ktoérym procz komiksow, stanowiacych
glowna jego zawarto$¢ (ponad 50%), moga by¢ publikowane takze materialy informacyjne
i publicystyczne. Kolejne historie rzadko zachowuja w nim ciaglos¢ fabularng. Procz magazynow
o tematyce ogdlnokomiksowej tego typu wydawnictwa czgsto stanowia czg$¢ jakiejs franczyzy,
zwigzanej np. z filmem, serialem telewizyjnym badz animowanym albo gra wideo. Przyktadowe
magazyny komiksowe to: tresci ogélnej — ZNAKomiks, Produkt, AQQ, Otaku, Swiat Komiksu;
bedace czgscig franczyzy — Ben 10 Magazyn, Cartoon Network Magazyn, Spiderman Magazyn,
Kaczor Donald, Mickey Mouse.

Serial komiksowy natomiast jest to wydawnictwo ciagte, posiadajace ISSN, historie zachowuja
cigglos¢ fabularng (istnieja rowniez niesamodzielne wydawniczo seriale komiksowe publikowane
np. w prasie codziennej). Nie nalezy ich myli¢ z seriami komiksowymi, odpowiednikami — znanych
z nomenklatury bibliotekoznawczej — serii wydawniczych (poszczegdlne tomy serii to wydawnictwa
zwarte).

Mozna takze wyro6zni¢ cykle komiksowe — historie obrazkowe wlaczane sa w nie wedlug
ustalonego przez wydawce klucza gatunkowego badz tematycznego, np. ,,Mistrzowie Komiksu”,
,Plansze Europy” z Wydawnictwa Egmont. Na cykl moze si¢ sktadac kilka serii. Wydawnictwa
zajmujace si¢ publikacja komikséw czgsto powotuja takze imprinty, np. Klub Swiata Komiksu
(wydawnictwo Egmont), Mroja Press (wydawnictwo Timof i cisi wspdlnicy), Dobry Komiks
(Axel Springer Polska).
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gadzety 1 partworki. Z rynku komiksowego nalezy natomiast definitywnie wyla-
czy¢ cartoon (rysunek satyryczny).

Nalezy mie¢ jednak swiadomosé, ze jakakolwiek charakterystyka polskiego
rynku komiksowego — zaréwno holistyczna, jak i fragmentaryczna — ze wzgle-
du na niedostatek danych, szczegdlnie tych statystycznych (gtéwnie z lat 1989—
—1999), jest zadaniem niebywale trudnym i ztozonym?®. Dlatego opracowanie ni-
niejsze miejscami bedzie si¢ ograniczac¢ do opisu najbardziej reprezentatywnych
przyktadéw komiksowych inicjatyw wydawniczych.

Autor zdecydowat si¢ takze przyjac, ze w tej analizie podstawowa jednostka
podlegajaca pomiarowi statystycznemu bedzie tzw. pozycja komiksowa, czyli po-
jedynczy numer wydawnictwa ciaglego (zeszyt, numer komiksowego tytutu pra-
sowego) badz tom wydawnictwa zwartego (album). T¢ metod¢ kwantyfikowania
wymusza po czesci specyfika komiksowego rynku oraz nawyki kolekcjonerskie
mito$nikéw graficznego medium. Liczba tytutow, do jakiego stopnia to mozliwe,
rowniez bedzie wskazywana — gtéwnie w wypadku wydawnictw periodycznych.

Rynek komiksowy mozna podzieli¢ na dwa wyrazne segmenty: tzw. rdzen
(w jego sktad wchodza zeszyty, albumy — w przypadku komiksu azjatyckiego
zwane tomikami, oraz magazyny komiksowe adresowane do hobbystow) i na ko-
miksowa prase¢ dla dzieci (przynajmniej 50% zawartosci takiego periodyku po-
winny stanowi¢ historie obrazkowe)®. Wewnatrz rdzenia polskiego rynku komik-
sowego, procz wspomnianej wyzej klasyfikacji formalnej, czgsto dokonuje si¢
takze podzialu genologicznego — opartego na odmianach gatunkowych powiesci
(na komiksy przygodowe, komediowe, fantastyczne, horrory itd.) badz nawia-
zujacego do kregow kulturowych, np. komiks europejski, pétnocnoamerykanski
oraz azjatycki (manga).

Zarys dziejow komiksow w Polsce w latach 1945—1989

Pierwszym periodykiem, ktéry po II wojnie swiatowej zamiescil na swych ta-
mach serial komiksowy, byta Gazeta Ludowa. Pomimo stanowiska 6wczesne-
go $srodowiska kulturalnego, ktore glosito, ze komiks nie ma zadnych warto$ci
artystycznych, kolejne periodyki zaczety publikowaé na swych kartach historie
sekwencyjne. Byly to m.in. Zycie Warszawy i Express Ilustrowany. W latach
1945-1950 ukazato si¢ w Polsce wiecej komiksow niz przez cate lata 30. XX w.
Zmianie ulegta tematyka historii obrazkowych. Opowiesci humorystyczne powo-
li byly wypierane przez utwory przygodowe i sensacyjne, a nawet fantastyczne.

> Niemozliwe jest na przyktad doktadne ustalenie naktadow (zaréwno srednich jednorazowych,
jak i globalnych) oraz sprzedazy sporej czgsci pozycji komiksowych. Wydawcy rzadko chwalg si¢
tymi danymi.

¢ Podzial najbardziej widoczny jest w latach 2005-2010.
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Nie ewoluowata jednak forma artystyczna — teksty wciaz umieszczane byty pod
kadrem. Komiksy nadal byly domenag prasy’.

Wtadze Polski Ludowej — po niezbyt udanej probie przedstawienia komiksu
jako prymitywnego $rodka przekazu wywodzacego si¢ z zepsutego Zachodu —
w latach 1949-1955 znacznie zideologizowaly historie obrazkowe. Sztuka ko-
miksowa zaczeta by¢ wykorzystywana jako nosnik propagandy kierowanej do
najmtodszego odbiorcy®.

W latach 1956-1979 komiksy nadal adresowane byty raczej do nieletniego
czytelnika. Najczesciej publikujacym je periodykiem byt Swiat Miodych. Na jego
famach debiutowal m.in. Henryk Jerzy Chmielewski, znany pod pseudonimem
Papcio Chmiel’.

Komiksowe paski przeznaczone dla odbiorcy dorostego goscily przede
wszystkim na stronach Przekroju i Szpilek. Periodyki te chetnie wykorzystywaty
komiks jako nosnik dla satyry spoteczno-polityczne;.

W drugiej potowie lat 60. — zachodnim wzorem — tekst komiks6w umiesz-
czony zostal w chmurkach, a dominujaca forma publikacji historii obrazkowych
staty sie zeszyty lub albumy'®. Najczesciej czytywane byty serie: ,,Tytus, Romek
1 A’Tomek” autorstwa Papcia Chmiela (komiks ukazujacy si¢, z wigkszymi badz
mniejszymi przerwami, od 1966 r. do dzisiaj), ,,Kapitan Zbik” pomystu Wiady-
stawa Krupki (sensacyjna seria o przygodach bystrego milicjanta, ktérego rysow-
nikiem byt m.in. Grzegorz Rosinski'!), ,,Kapitan Kloss” (seria oparta na popular-
nym serialu telewizyjnym)'2.

Ogromng rolg w upowszechnianiu historii w Polsce odegrat miesigcznik ko-
miksowy Relax, ukazujacy si¢ w latach 1976-1981 (31 numerow). Na jego stro-
nach publikowali m.in. Janusz Christa, Tadeusz Baranowski, Grzegorz Rosinski,
Jerzy Wroblewskils.

W latach 80. XX w. tematem historii obrazkowych dla pelnoletniego odbiorcy
nie byly juz tylko satyry polityczno-spoteczne, ale przede wszystkim skompliko-
wane fabuly, gldwnie z gatunku science fiction. Przewaznie ukazywaly si¢ one
w Komiksie-Fantastyce. Ten kierunek rozwoju komiksowego rynku spowodo-
wany byt fascynacja komiksem francuskim oraz amerykanskim trafiajacym do
Polski z drugiej reki.

7 Tamze, s. 32.

8 Zob. A. Rusek: Cykliczne historyjki obrazkowe w Polsce w latach 1945-1955,
[w:]J. Kostecki (red.): Ludzie i ksiazki, Warszawa 2006, s. 315-375.

® J. Szytak: Komiks: §wiat przerysowany, jw., s.134.

1 A. Rusek: Krotka historia opowiesci obrazkowych w Polsce Ludowej, [w:] M. Stomka
(red.): 45-89 Comics Behind The Iron Curtain, Poznan 2009, s. 35-39.

11 Por. S.B. L enard: Kapitan Zbik —, bohater naszych czaséw”. Seria komiksowa o przygodach
kapitana Zbika, Wiadomosci Historyczne 2006, nr 3, s. 35-46.

12" Tamze.

13 Szerzej na ten temat zob. Relax — magazyn opowiesci rysunkowych, http://www.relax.nast.
pl/1/enter.htm (dostep: 12.11.2012).
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W obiegu podziemnym komiksy wykorzystywane byly jako medium anty-
komunistycznej propagandy. Wydawaty je $rodowiska zwigzane z Komitetem
Obrony Robotnikéw oraz ,,Solidarnoscia”. Jednym z bardziej znanych autorow
tego nurtu byt Jacek Fedorowicz'*.

Pod koniec lat 80. XX w. w gtéwnym obiegu si¢ zaczety ukazywac polskie
przektady albumowych komiksoéw francuskich (np. ,,Lucky Luke”) i belgijskich
(np. ,,Smerfy”). W 1989 r. pojawily si¢ pierwsze przedruki historii graficznych
wywodzacych si¢ ze Stanéw Zjednoczonych. Wraz z upadkiem realnego socjali-
zmu rynek komiksowy, podobnie jak prasowy, zaczat si¢ gwattownie rozwijac®.

Polski rynek komiksowy w latach 1989—1999

Nieoceniong rolg w propagowaniu historii obrazkowych wsrod Polakéw odegrat
debiutujacy w 1987 r. Komiks-Fantastyka (kwartalny dodatek do miesigcznika
Fantastyka, wydawany przez RSW ,,Prasa-Ksigzka-Ruch”)'. Pod tym tytutlem
pismo funkcjonowato do 1990 r. Pézniej — naktadem Wydawnictwa KANT IMM,
a nastegpnie Proszynski i S-ka — periodyk ukazywat si¢ jako Komiks. Magazyn
wydawano do 1995 r. Na jego kartach publikowano m.in. serie ,,Funky Koval”,
»Yans”, ,Rork” oraz komiksowsa adaptacje ,,Wiedzmina”. Komiks-Fantastyka
ukazywal si¢ w jednorazowym naktadzie 200 000 egz., natomiast Komiks —
ok. 50 000 egz."".

W poczatkach lat 90. XX w. — bezposrednio po przemianie ustrojowe;j i likwi-
dacji RSW (zakonczeniu panstwowego monopolu wydawniczego) — polski rynek
komiksowy byl peten efemeryd komiksowych. Okoto 100 polprofesjonalnych,
prywatnych wydawcow publikowato opowiesci rysunkowe w naktadach prze-
kraczajacych nawet 300 000 egz. Wigkszos$¢ tytutow prezentowato raczej niktg
wartos¢ artystyczna!®.

W latach 1992-1999 mieliSmy natomiast na polskim rynku komiksowym do
czynienia z duopolem. Wydawnictwa TM-Semic i Egmont Polska raczej z soba
nie konkurowaly, gdyz funkcjonowaty w réznych segmentach rynku. Pierwszy
z wydawcow w duzych ilosciach publikowat zeszytowe seriale z przygodami
amerykanskich superheroséw (gtéwnie z wydawnictw DC Comics i Marvel),

4 Por. M. Czubaj: Komiks powaznieje, Polityka 2005, nr 49, s. 72-74.

15" Por. W. Birek: Wielce obiecujacy kryzys, Nagfos 1995, nr 20, s. 148—166.

16 Komiks-Fantastyka kwartalny dodatek do magazynu Fantastyka, Warszawa 1987-1990.

17" Prehistoria, czyli co drzewiej si¢ ukazato, KZ 2008, nr 2, http://www.kzet.pl/2008 02/m__
dawno.htm (dostgp: 21.11.2009); K. Skrzypczyk: Wprowadzenie. O komiksologii polskiej,
[w:]K.Skrzypczyk (red.): Komiks w Polsce a komiks polski, £.6dz 2002, s. 5-9; P. Stasiak:
Niebanalnie wirtualnie, Polityka 2007, nr 35, s. 41-43; Proszynski i S-ka: Historia, http://www.
proszynski.pl/Historia-a-11-4-.html (dostep: 12.12.2009); J. S zy tak: Komiks: §wiat przerysowany,
jw., s. 147; Komiks-Fantastyka, KZ 2006, nr 3, http://www.kazet.bial.pl/2006_03/tn_kfan.htm
(dostep: 10.11.2009).

8 Por. T. Mielczarek: Monopol, pluralizm, koncentracja, Warszawa 2008, s. 81-223.

Publikacja objeta jest prawem autorskim. Wszelkie prawa zastrzezone. Kopi abronione
Publikacja przeznaczona jedynie dla klientow indywidualnych. Zakaz ro: ch erwisach bibliotecznych
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drugi natomiast przewaznie wydawal adresowane do najmlodszych komiksy na
licencji Wytwoérni Walta Disneya.

Nalezy podkresli¢, ze obie firmy byly filiami skandynawskich doméw me-
dialnych: Egmont Polska — dunskiego Egmontu'®, a TM-Semic — szwedzkiego
Semica. Oba wydawnictwa wykorzystywaty powszechng w Polsce w latach 90.
XX w. modg¢ na produkty wywodzace si¢ z USA. Omawiani edytorzy publikowali
komiksy, korzystajac z najtanszych surowcéw, co mialo zagwarantowac maksy-
malny zysk®.

W latach 90. XX w. najpopularniejszymi historiami obrazkowymi z wy-
dawnictwa TM-Semic byly miesi¢czniki Batman (1990-1997, 82 zeszyty) oraz
The Amazing Spider-man (1990-1998, w sumie 102 zeszyty). W latach 1990—
—1999 pod skrzydtami TM-Semic ukazato si¢ tacznie 41 tytutow komiksowych,
czyli 877 pozycji — byly to przede wszystkim zeszyty.

Pod koniec 1998 r. komiksy z Wydawnictwa TM-Semic zaczg¢ty lawinowo
traci¢ nabywcdw, Swiadczy o tym przede wszystkim likwidacja wigkszosci tytu-
tow tego edytora (tabela 1). Naktady komikséw publikowanych TM-Semic nie
sa znane.

Tabela 1. Liczba tytuléw i pozycji komiksowych wydanych przez TM-Semic
w latach 1990-1999

Rok Liczba tytulow Liczba pozycji (glownie zeszyty)
1990 6 18
1991 10 78
1992 18 120
1993 23 140
1994 16 116
1995 14 99
1996 11 80
1997 18 102
1998 14 77
1999 8 47
RAZEM 877

Zrodlo: TM-Semic/Fun-media zestawienie komikséw, KZ 2003, nr 7, http://www.kazet.bial.
pl/2003_07/tmsemic_tabela_intro.html (dostgp: 20.10.2010).

1 Wigcej na temat wydawnictwa Egmont mozna znalez¢ na internetowych stronach http://

www.egmont.pl i http://www.egmont.com (dostep: 20.12.2010).

2 A. Wréoblewski: Bez zakonczenia, KZ 2003, nr 7, http://www.kzet.pl/2003_07/bez_za-
konczenia.html (dostgp: 29.12.2009); K. Wisniewski, P. Mazur: Top 25 TM-Semic, http://
komiks.nast.pl/artykul/3300/Top-25-TM-Semic (dostgp: 20.12.2010); Dziesigciolecie m&a, Otaku
2006, nr 1,s.26-28; K. Wisniewski: Wywiad z Marcinem Rusteckim, http://komiks.nast.pl/arty-
kul/3224/1/Wywiad-z-Marcinem-Rusteckim/ (dost¢p: 20.03.2010); BK PL, 102—-103.
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Flagowymi komiksami Egmont Polska byly adresowane do dzieci, zawiera-
jace przygody popularnych disnejowskich bohaterow magazyny Mickey Mouse
1 Donald Duck. Wydawnictwo Egmont w swojej ofercie miato takze skierowang
do mtodziezy i dorostych francuska przygodowa seri¢ ,,Asteriks”.

W 1994 1., taczac z soba Mickey Mouse 1 Donald Duck, Wydawnictwo Egmont
wprowadzito na rynek Kaczora Donalda. Chociaz wigkszo$¢ zawartosci czasopis-
ma stanowity historyjki obrazkowe, wydawca zdecydowat si¢ na zamieszczenie
w nim statych, niekomiksowych dzialéw, m.in. ,,Zgadywanki i zagadki”, ,,Figle
figlarzy”, ,, Krzyzowka” i ,,Zawsze $mieszne”. Magazyn miat bardzo silng promo-
cje — kampanig¢ reklamowa w radio i telewizji. Do kazdego numeru dotaczany byt
(wtlasciwie nadal jest, gdyz Kaczor Donald wciaz si¢ ukazuje) gadzet. Do dzi$
nie wiadomo, czy ,,Kaczora Donalda kupowano dla zamieszczonych w nim ar-
tykutow [komiksow] czy — co bardziej prawdopodobne — zgbow wampira, od-
lotowych latarek i podobnych prezentéw”?!. Co wigcej, od pierwszego numeru
wydawca zdecydowal si¢ takze na sprzedaz powierzchni reklamowej wewnatrz
czasopisma. W 1997 r. Kaczor Donald stat si¢ tygodnikiem. W latach 1994-1999
ukazato si¢ 213 numerdéw tego czasopisma, naktady w okresie 1994-1998 nie sa
znane. W 1999 r. natomiast $redni jednorazowy naktad tego magazynu wynosit
255 170 egz., sprzedaz za$ siggata 175 897 egz.”2.

Do konca 1999 r. Egmont opublikowal lacznie 544 historie obrazkowe
(tabela 2). Co wigcej, wydawca ten w latach 90. XX w. wykazat si¢ lepszg strate-
gia wydawniczg i marketingowq niz TM-Semic.

Tabela 2. Liczba tytuléw i pozycji komiksowych wydanych przez Egmont
w latach 1990-1999

Wydawnictwa ciagle Liczba pozycji
Rok Liczba Liczba pozycji zwartych Lacznie
tytulow (zeszytow) (albuméw)
1990 1 3 1 4
1991 3 27 2 29
1992 6 53 10 63
1993 6 61 6 67
1994 5 41 8 49
1995 2 30 3 33
1996 3 32 3 35
1997 5 56 7 63
1998 4 83 8 91
1999 4 94 16 110
RAZEM 39 480 64 544

Zrédto: obliczenia whasne na podstawie baz danych Biblioteki Narodowej, Wielkiego Archiwum
Komiksoéw, Katalogu Mediéw Polskich OBP UJ.

2 T.Mielczarek: Monopol, pluralizm..., jw., s. 203.
22 Wyniki kontroli ZKDP z 1999 r.
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W okresie dominacji wydawnictw TM-Semic i Egmont réwniez inni profesjo-
nalni edytorzy prébowali swoich sit w publikacji komikséw. W latach 90. XX w.
publikacja komikséw paraly si¢ m.in. wydawnictwa KAW, Korona oraz Orbita.
Co ciekawe, kazdy z tych edytoréw miat w swej ofercie seri¢ ,,Thorgal” — belgij-
ski bestseller autorstwa Jeana Van Hamme’a (scenariusz) i Grzegorza Rosinskie-
go (rysunki), ale Zaden ze wspomnianych wydawcow nie wykorzystat handlowe-
go potencjatu tego tytutu®,

Ciekawostka jest komiksowe wydawnictwo AS Editor, ktére w latach 1989—
—1990 probowato wprowadzi¢ na polski rynek popularne amerykanskie seriale
komiksowe, np. Elektra i Conan. Wydawca ten przeszacowat jednak zapotrze-
bowanie na komiks, co zaowocowalo zbyt wysokimi jednorazowymi nakladami
(przekraczajacymi nawet 300 000 egz.). AS Editor zbankrutowat po roku dziatal-
nosci. Naktadem tego wydawcy ukazato si¢ 9 albumdéw komiksowych?,

W latach 90. XX w. w Polsce debiutowat takze komiks japonski. Stalo si¢ to
dos¢ p6zno, bo dopiero w 1996 r. Wiasnie wtedy, w Olecku, z inicjatywy Shina
Yasudy powstato wydawnictwo Japonica Polonica Fantastica (JPF)*. Do korica
1999 r. JPF opublikowato 5 tytutow: serie ,,Az do nieba” (3 tomy), ,,Czarodziejka
z Ksigzyca” (8 tomow), ,,Akira (2 tomy), ,,Dr. Slump” (2 tomy) oraz miesigcz-
nik Neon Genesis Evangelion (7 numerdw) — ten periodyk byt pierwsza wydang
w Polsce mangg w oryginalnym japonskim uktadzie stron®.

Sukces wydawnictwa z Olecka przetamat strach mito$nikéw japonskich ko-
miksow przed podjeciem inicjatywy wydawniczej. W 1999 r. wystartowato wy-
dawnictwo Waneko — niewielka warszawska firma. Jego publikacje byty prze-
znaczone dla dorostego odbiorcy, wszystkie od lat utrzymywaty w Japonii status
bestselleréw. W 1999 r. pod skrzydtami Waneko ukazaty sie dwie serie —,,Czes¢
Michael” (3 tomy) oraz ,,Locke Supercziowiek” (1 tom).

Obie mangowe oficyny okazaty si¢ nader profesjonalnymi wydawcami. Wy-
kazaty si¢ one ponadto rozsadkiem w doborze tytutow. Stawiano albo na popu-
larne, sprawdzone w Polsce marki, np. seria ,,Czarodziejka z Ksigzyca”?’, badz
— jak wydawnictwo Waneko — na produkty w ogdle w naszym kraju nieznane,
za to w Japonii majace status bestsellera, m.in. seria ,,Locke Supercztowiek”?,

2 Por. BK PL, s. 102-103.

2 Por. Prehistoria, czyli co drzewiej si¢ ukazato, jw. Trzeba nadmieni¢, ze podobnych
komiksowych inicjatyw, wg danych BN i BK PL, we wczesnych latach 90. XX w. byto w Polsce
przeszto 100.

% 0d 2006 r. siedziba JPF znajduje si¢ w Mierzynie w wojewodztwie szczecifiskim.

26 Mangi z JPF dostepne byly w punktach dystrybucji prasy i ksiazki. Wszystkie tytuty opubli-
kowane pod skrzydtami oleckiego wydawnictwa charakteryzowaly si¢ wysokim poziomem edycji,
dobrym tlumaczeniem i wyjatkowym pietyzmem formalnym.

27 Wydawnictwo JPF, wprowadzajac na rynek seri¢ ,,Czarodziejka z Ksigzyca”, wykorzystato
popularnos¢ emitowanego w owym czasie na antenie Polsatu japonskiego serialu animowanego pod
tym samym tytutem.

2 Dziesigciolecie m&a, jw. Zob. M. Skorek: Manga w Polsce. W krggu problematyki
réznic kulturowych, [w:] K. Skrzypczyk (red.): Komiks w Polsce a komiks polski, £6dz 2002,
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Komiksy obu edytorow dystrybuowane byty w punktach sprzedazy prasy i ksia-
7ek®.

W latach 90. XX w. polskie opowiesci rysunkowe i ich twércy byli poza sfera
zainteresowan duzych wydawnictw, mimo to mtodzi polscy ,,komiksiarze” two-
rzyli w latach 1989—-1999 bardzo pre¢znie dziatajace srodowisko. Udziat ,,under-
groundu” w polskim rynku komiksowym lat 90. byt ogromny. Wedtug obliczen,
ktoére poczynit autor na podstawie bibliografii zinow OBP*’ i ,,Antologii zindw
1989-2001"3! autorstwa Dariusza Ciosmaka, w ostatniej dekadzie XX w. oko-
o 20 procent zinow ukazujacych si¢ w Polsce (bisko 200 znanych tytutéw) na
swych tamach publikowato komiksy. Cze$¢ z nich koncentrowata si¢ tylko na
historiach obrazkowych.

Po latach przyjeto si¢ uwazaé, ze najwybitniejsze posrod inicjatyw wydawni-
czych polskiego ,.komiksowego podziemia” lat 90. XX w. byly te, ktore podejmo-
wat Krzysztof ,,Prosiak” Owedyk. W latach 1990-1999 w Katowicach wydawat
on nieregularny magazyn Prosiacek (naktad jednorazowy od 700 do 1000 egz.).
Czasopismo to reprodukowano, uzywajac kserokopiarki, a dystrybuowano przez
wysylke. Komiksy w Prosiacku opowiadaty przede wszystkim o walce migdzy
subkulturami mtodziezowymi, tajaty przerézne grupy spoteczne i polemizowaty
z naukami Ko$ciota katolickiego. Od 5. numeru periodyk zmienit tematyke. Sce-
nariusze Owedyka przybraty charakter filozoficzny (ontologiczny). Lacznie do
1999 r. ukazato si¢ 8 numerdéw Prosiacka®.

Do najciekawszych, obok prac Owedyka, inicjatyw polskiego ,.komiksowego
podziemia” lat 90. XX w. nalezaly m.in.: zredagowany przez Krzysztofa Galin-
skiego 1 wydany w Sopocie Inny Komix (1991 r., 1 numer), lubelski Saturator
(1994-1995, 3 numery), terroranarchistyczny ,,Likwidator” (w latach 1995-2000,
2 albumy?* — jego autorem byt Ryszard Dabrowski), wydawane w Ole$nicy ko-
miksy Bartosza ,,Termosa” Stomki, np. magazyn Bartol Komix (1994-1996, 2 nu-
mery) i album ,, Tyfus, Homek i Erotomek” (1995 r., 1 tom). Interesujacy jest
takze dorobek Dariusza ,,Paty” Palinowskiego, m.in. lubelski magazyn Zakazany
Owoc* (1989-1995, 5 numerow).

s. 17-18. O JPF zob. http://www.jpf.com.pl (dostep: 19.02.2010). O Waneko zob. http://waneko.
pl/?v=firma (dostgp: 21.02.2010).

¥ Warto wspomnieé, ze rosnaca popularnosé japonskich komiksow, a takze animacji (anime)
szybko zaowocowala powstaniem profesjonalnej krytyki. Juz w 1997 r. wroctawskie wydawnictwo
Silver Shark, zajmujace si¢ dotychczas czasopismiennictwem o tematyce komputerowej, uruchomito
Kawai — magazyn adresowany do zagorzatych fanéw mangi i anime.

3 W. Chorazki iin: Polska prasa alternatywna (trzecioobiegowa) 1990-1995, maszynopis
katalogu zdeponowany w bibliotece Osrodka Badan Prasoznawczych Uniwersytetu Jagiellonskiego,
1996.

31 Zob. D. Ciosmak: Antologia zindw 1989-2001, Kielce 2001.

2 K. Kaim (oprac.): Krzysztof Owedyk — Prosiak, http://www.kultura.com.pl/index.
php?s=a_02&d=a (dostgp: 12.01.2010).

3 W latach 2001-2003 kolejne 4 albumy tej serii, tym razem w gléwnym obiegu, ukazaly si¢
naktadem wydawnictw Kultura Gniewu, Zielony Front oraz Pasazer.

3% Szerzej zob. J. Szytak: Okrutne szyderstwo, sarkazm i pozbawione zludzen poczucie
humoru, [w:] D. Palinowski: Niezwykte przygody Braci Kowalskich, Warszawa 2003, s. 3—4.
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Komiksy publikowat rowniez magazyn Ma¢ Pariadka®. W latach 90. XX w.
miesigcznik ten starat si¢ propagowacd anarchistyczne idee réwniez za pomoca
historii obrazkowych. Na jego kartach mozna byto znalez¢ opowiesci rysunkowe
polskich autoréw, np. niejakiego Badyla, Krzysztofa Skrzypczyka, oraz zagra-
nicznych, m.in. Paula Mavridesa i Jaya Kinneya. Komiksy w Ma¢ Pariadce pre-
zentowaly wysoki poziom literacki.

Précz powyzej omdwionych inicjatyw stricte undergroundowych w latach 90.
XX w. funkcjonowaty w Polsce takze legalne wydawnictwa zajmujace si¢ publi-
kacja polskich niskonaktadowych magazynéw komiksowych. Czasopismom tym,
mimo lokalnego charakteru, nie mozna byto odmoéwié profesjonalizmu.

To wiasnie niskonakladowe periodyki w gldwniej mierze odpowiadaja za
ukonstytuowanie si¢ polskiego srodowiska komiksowego. Przyktadami takich
pism sa: poznanskie 400 redagowane przez Witolda Tkaczyka, prowadzony
przez Michata Antosiewicza Krakers, KKK — oficjalny magazyn Krakowskiego
Klubu Komiksu, Czas Komiksu nr 1-8 — wydawane w latach 1995—-1998 w nakta-
dzie 2-5 tys. egz. tdédzkie ,,pseudoczasopismo” (pod wzgledem prawnym byta to
seria albumdw), ktérego redaktorem byt Waldemar Jeziorski®.

Redakcje tych pism chetnie publikowaty nadsytane przez czytelnikow komik-
sy. Do najbardziej znaczacych polskich tworcow, ktorzy w drugiej potowie lat 90.
XX w. debiutowali m.in. na tamach wspomnianych magazyndw, naleza np. Michat
,.Sledziu” Sledzir'lski, Rafat Skarzycki, Tomasz Lew Le$niak, Przemystaw ,, Trust”
Truscinski, Benedykt Sznajder, Jakub Rebelka, Krzysztof Gawronkiewicz, Dennis
Wojda, Krzysztof Ostrowski, Filip Myszkowski, Karol Kalinowski®’.

Wedhug definicji rynku komiksowego, ktora przedstawiono na poczatku ni-
niejszego artykuhu, historie obrazkowe moga by¢ takze nos$nikiem reklamy. Nie
ulega watpliwosci, ze komiks — definiowany jako gatunek artystyczny — chetnie
wykorzystywany jest w celach marketingowych. Czasami dzieje si¢ tak takze
w przypadku komikséw — produktéw wydawniczych, réwniez tych dystrybu-
owanych odptatnie. Trudno jest nie dostrzec, ze funkcja reklamowa jest jedna
z wazniejszych — obok rozrywkowej i edukacyjnej — w dziecigcych czasopismach
komiksowych, ktére sa oparte na popularnych markach (zabawkach, serialach

3% Magazyn ugrupowan anarchistycznych oraz ich sympatykow procz anarchizmu propagujacy
m.in. kontrkulturowg literaturg, muzyke, komiks, graffiti. Ukazywal si¢ w latach 1990-2005
(90 numeréw), od potowy 1994 r. pismo zarejestrowane w Sadzie Wojewddzkim w Gdansku oraz
w Krajowym Biurze ISSN.

3¢ Zob. AQQ 1993-2004, nr 1-31; Krakers 1997-2003, nr 1-36; KKK — Magazyn Komiksowy
1996-2004, nr 1-24; Czas Komiksu 1995-1998, nr 1-8.

7 Szerzej na ten temat zob. np. K. Mirowski: Michat Sledzinski (Sledziu), http://www.
komiks.gildia.pl/tworcy/michal sledzinski (dostgp: 8.01.2011); B. Btazek: Rafat Skarzycki —
sylwetka, http://www.komiks.gildia.pl/tworcy/rafal skarzycki (dostgp: 10.01.2011); taz: Tomasz
Lew Lesniak — sylwetka, http://www.komiks.gildia.pl/tworcy/tomasz_lew lesniak (dostgp:
10.01.2011); Mamon: Jez Jerzy. Od zera do (filmowego) bohatera, http://independent.pl/n/12242
(dostep: 12.04.2011); W. Birek: Przemystaw Truscinski (Trust), http://www.komiks.gildia.pl/
tworcy/przemyslaw_truscinski (dostep: 12.04.2011).
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animowanych). Istnieja rowniez tego typu wydawnictwa adresowane do odbiorcy
dorostego.

Jednym z najciekawszych tego przyktadow jest ,,KRON: komiks prawdziwych
mezczyzn”. Ten pseudoperiodyk (formalnie byta to seria broszur oznaczonych
ISBN) zadebiutowat na rynku w 1999 r. Funkcje jego redaktora naczelnego piasto-
wat Bogustaw Polch (rysownik znany m.in. z ,,Funky Kovala” tudziez komiksowe;j
adaptacji ,, Wiedzmina”). ,, KRON” wspoéttworzyli takze Rafat Skarzycki, Przemy-
staw Truscinski oraz Tomasz Lew Les$niak. Pomimo znanych nazwisk komiksy za-
mieszczane w czasopismie prezentowaly zenujacy poziom graficzny i literacki®.

To jednak nie artystyczna porazka wybitnych polskich tworcow wyrdzniata
»KRON”. O wiele bardziej interesujacy byl fakt, ze ukazujacy si¢ w 60-tysigcznym
naktadzie, sprzedawany w cenie 4,50 zt w punktach dystrybucji prasy zaledwie
szesnastostronicowy komiks byl de facto elementem kampanii reklamowej mar-
kowej wodki. Trzeba pamigtac, ze proby ominiecia zakazu reklamowania alkoholu
wysokoprocentowego byly w owym czasie w Polsce praktyka dos¢ czgsta. Wystar-
czy choéby wspomnie¢ telewizyjne spoty ,.t.6dka Bols” i ,,WTK Soplica”. Na ich
tle omawiang komiksowa reklame wyrozniato jednak to, ze za dostep do niej musiat
zaptacic jej adresat. ,,KRON” zniknat z rynku zaledwie po dwoch numerach®.

Podsumowujac, w latach 90. XX w. naktadem profesjonalnych polskich wy-
dawcéw ukazywaty si¢ przede wszystkim komiksy na zagranicznych licencjach.
Wigkszo$¢ z nich jednak nie opublikowata wigcej niz 10 pozycji. Nie jest wigc
przektamaniem stwierdzenie, ze rynek historii obrazkowych w latach 1989-1999
nalezal do wydawnictw TM-Semic i Egmont Polska. Za popularyzacj¢ graficz-
nego medium i ksztattowanie kultury komiksowej wsrod polskich czytelnikow
wyroéznienie nalezy si¢ firmie KANT IMM/Proszynski i S-ka. Warto zaznaczy¢,
ze przyczyna powstania mangowych oficyn byta raczej ,,fanowska potrzeba” niz
cheé wysokich zyskow. Podstawa ich sukcesu byt przemyslany wybor pozycji.

Lata 2000-2003 — ,, Boom komiksowy”

Lata 2000-2003 byly czasem gwaltownego rozkwitu inicjatyw wydawniczych,
intensyfikacji czytelnictwa, ogromnej popularno$ci w mediach oraz poprawy
spolecznego postrzegania komiksdw. Trzyletni okres prosperity zyskatl mia-
no ,.boomu komiksowego” i byt jednym z najbardziej interesujacych okresow
w dziejach polskiego rynku opowiesci rysunkowych*.

¥ Kron. Recenzja magazynu komiksowego KRON, Produkt 2000, nr 2, s. 27.

¥ D. Gizicki: Komiks jako nos$nik reklamy, Swiat i Stowo 2006, nr 2, s. 171-181; tenze:
Komiks w szponach reklamy, Esensja, nr 10, http://www.esensja.pl/magazyn/2004/10/is0/09 32.
html (dostgp: 20.12.2010). Ciekawych informacji na temat komiksu jako elementu kampanii
wyborczych dostarcza artykut: M. Kochan: Kapitan Zbik glosuje na Platforme, czyli komiks
w stuzbie reklamy politycznej, Zeszyty Prasoznawcze 2001, nr 3/4, s. 37-57.

40 Szerzej na ten temat zob. M. Zapata: Boom komiksowy. Polski rynek historii obrazkowych
w latach 20002003, INFOTEZY 2011, nr 1, s. 81-97, http://www.ujk.edu.pl/infotezy/ojs/index.php/
infotezy/article/view/ 14 (dostgp: 10.10.2012).
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Wzrost popytu na komiks w poczatkach XXI w. rozpoczety nalezace do Eg-
mont Polska: redagowany w Warszawie magazyn Swiat Komiksu*' oraz Klub
Swiata Komiksu [dalej: KSK] — hybryda cyklu wydawniczego, imprintu i pro-
gramu lojalno$ciowego, ktora publikowata m.in. niezwykle popularna seri¢
,»Thorgal”#,

Og6t komiksow ukazujacych si¢ pod szyldem KSK charakteryzowat wysoki
poziom edytorski — dobrej jakoSci papier i solidna, poczatkowo broszurowa, opra-
wa. Translacjom takze nie mozna bylo nic zarzuci¢®. Komiksy KSK dostepne
byty w ksiggarniach, salonach prasowych, empikach i, wtedy jeszcze nielicznych,
sklepach specjalistycznych*.

Formalnie kazda publikacja KSK byta ksiazka, w omawianym okresie uka-
zujacq si¢ w nakladzie 4000 egz.®. Jesli zas wierzy¢ plotkom, zainteresowanie
komiksami Egmontu byto tak wysokie, ze konieczne byty kilkukrotne dodruki*.

W latach 1999-2003 w ramach Klubu Swiata Komiksu ukazato si¢ lacznie
317 albumow. W 1999 r. do sprzedazy trafito ich 8, w 2000 — 17, w 2001 — 55,
w 2002 — 97, a w 2003 az 140%.

Wraz ze wzrostem liczby albuméw KSK znacznemu zréznicowaniu ulegta
czestotliwos$é ich ukazywania si¢ oraz cena. W omawianym okresie za historie
obrazkowe Egmontu trzeba byto zaptaci¢ od 14,90 zt do nawet 69 zt.

Cho¢ informacje na temat sposobow selekcji pozniejszych ,.klubowych al-
bumdéw” pozostaja tajemnica wydawnictwa Egmont, to mozna domniemywac,
ze wydawnictwo decydowato si¢ przede wszystkim na publikacj¢ komiksowych
bestsellerow, ktore zbieraly najlepsze recenzje w Europie Zachodniej, USA i Pol-
sce, np. albumowe serie ,,Sandman” ze scenariuszami Neila Gaimana, ,,Hellboy”
autorstwa Mike’a Mignoli, ,,Western” duetu Van Hamme—Rosinski, ,,Lucky
Luke” z historiami autorstwa René Goscinny’ego, ,,Antologia Komiksu Polskie-
go”, w ktorej zamieszczano prace mtodych polskich tworcow, np. Rafata Skarzy-
ckiego, Jacka Frasia, Krzysztofa Ostrowskiego*. Mozna ponadto przypuszczaé,

“t Swiat Komiksu 1998-2005, nr 1-38.

2 Powotanie KSK zaanonsowano na tamach 12. numeru Swiata Komiksu. Zob. T. Koto-
dziejczak: Wstep, Swiat Komiksu 1999, nr 12, s. 2.

4 Thorgala” z je¢zyka francuskiego przetozyt Wojciech Birek — znany polski badacz komiksow.

# Do 2005 r. Egmont Polska oferowato mozliwos¢ pakietowej subskrypcji albuméw KSK.

45 W pézniejszych latach jednorazowe naktady albuméw KSK ulegly znacznemu zréznicowaniu.
Doktadne ich wielkosci, poza drobnymi wyjatkami, pozostaja tajemnica handlowa wydawnictwa
Egmont.

% K. Wisniewski, M. Kowalski, G. Ciecielag: Jestem czytaczem fabul, Aleja
Komiksu, http://komiks.nast.pl/artykul/2771/1/Jestem-czytaczem-fabul-wywiad-zTomaszem-Kolo-
dziejczakiem/ (dostep: 15.11.2010).

47 Obliczenia wlasne na podstawie Przewodnika Bibliograficznego i Wielkiego Archiwum
Komiksu, www.wak.net.pl (dostgp: 10.10.2012).

4% Do 2012 r. ukazato si¢ 7 albuméw ,,Antologii Komiksu Polskiego”. Zob. Najlepsi mtodzi
rysownicy — komiks, Warszawa 2000; Wrzesien, Warszawa 2003; Czlowiek w proboéwce, Warszawa
2004; Powstanie 44 w komiksie, Warszawa 2009; Powstanie ’44 w komiksie, Warszawa 2010;
Powstanie *44 w komiksie. Morowe panny, Warszawa 2011; Powstanie *44 w komiksie. Antologia
prac konkursowych 2011, Warszawa 2012.
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ze redakcja KSK, wybierajac tytuly, nie brata pod uwage ich przekazu ideologicz-
nego czy politycznego.

Wydawnictwo Egmont — dzigki trafnej selekcji tytulow, profesjonalnemu po-
dejsciu do edycji oraz dystrybucji — w latach 2000-2003 ostatecznie wypraco-
wato sobie pozycje lidera polskiego rynku komiksowego. Tomasz Kotodziejczak
natomiast — redaktor naczelny Swiata Komiksu — przez wielu uznawany jest za
ojca ,,polskiego komiksowego renesansu’.

Wkrétce po komercyjnym sukcesie Egmontu na rynek opowiesci obrazko-
wych wkroczyli inni wydawcy, ktorych mozna podzieli¢ na dwie grupy. Pierw-
sza stanowili edytorzy, ktoérzy wczesniej publikowali jedynie ksiazki, np. wy-
dawnictwa Amber, Muza, Siedmiordg. Nakladem tych wydawcow ukazywaty
si¢ przede wszystkim bestsellery komiksowe. Wydawnictwa Amber i Sied-
miorég — podobnie jak Egmont — publikowaly gtdownie popularne europejskie
serie’®, Muza natomiast wydawata reprinty peerelowskich seriali komikso-
wych — wznowiono: w formie serii broszur ,,Kapitana Klossa” (20 zeszytow)
i ,Kapitana Zbika” (7 zeszytéw), a takze 2 albumy fantastycznonaukowej sagi
»Ekspedycja™'. Warto zaznaczy¢, ze wydawcom ksigzek opowiesci obrazkowe
jawity si¢ jako potencjalne zrodto wysokich dochodow oraz szansa na dywersy-
fikacj¢ kapitatu.

Druga grupe tworzyly oficyny stricte komiksowe, nienasladujace polityki wy-
dawniczej Egmontu, m.in. warszawska Kultura Gniewu (nowa fala komiksu pol-
skiego i tzw. komiksy alternatywne), warszawska Mandragora (przede wszystkim
zeszytowe opowiesci obrazkowe o przygodach amerykanskich superbohateréw),
krakowski Post (historie obrazkowe o silnym oddziatywaniu spotecznym)*.

4 A.K1o$: Powr6t wygnancéw, Gazeta Stoleczna 2001, nr 71,s.9; B. Cichofiski: Ciagle si¢
odnawia¢. Wywiad z Grzegorzem Rosinskim, Swiat Komiksu 1998, nr 8, s. 56; H. Ronek: Komiks
w Polsce..., jw.,s. 54-55;S. Frackiewicz: Komiksw polskiej komunikacji spotecznej, jw., s. 23—
—24; K. Wisniewski: 50 lat Asteriksa. Wywiad z Tomaszem Kotodziejczakiem, Aleja Komiksu,
http://komiks.nast.pl/artykul/4423/50-1at- Asteriksa-wywiad-z-Tomaszem-Kolodziejczakiem/
(dostep: 17.11.2010); K. Godlewski: Komiks szuka $rodka, Gazeta Wyborcza 2005, nr 236, s. 28;
W. Orlinski: Koniec klatwy Marciniaka, Gazeta Wyborcza 2003, nr 250, s. 4. Zob. Swiat Komiksu
2001-2002, nr 21-27.

30 Amber publikowat przede wszystkim potnocnoamerykanskie komiksowe albumy z serii
»Star Wars”, naktadem Siedmioroga zas ukazywaty si¢ europejskie serie, m.in. ,,Aldebaran”, ,, XIII”.

S Kazdy zeszyt lub album, ktéry ukazat si¢ nakladem Muzy, byl wydawnictwem zwartym
oznaczonym ISBN.

2 J. Machata: Archiwum WRAK.pl, http://www.wrak.pl/index.php?strona=arch03
(dostep: 20.11.2010); P. Nurzynski: Strzat w dziesiatke, Esensja 2002, nr 1, http://www.esensja.
pl/magazyn/2002/01/is0/10_90.html (dostep: 24.11.2010); D. Wejder: Amber, KZ, nr 21,
http://www.kazet.bial.pl/2003_09/amber.html (dostep: 25.11.2011). Por. M. Kowalski: Dokad
zmierza polski komiksowy rynek?, http://komiks.nast.pl/artykul/1095/Dokad-zmierza-polski-
komiksowy-rynek/ (dostgp: 28.11.2010); O nas — Redakcja Wydawnictwa Post, http://www.post.
krakow.pl/index.php?site=8 (dostep: 2.12.2010; H. Ronek: Komiks w Polsce..., jw., s. 51-52.
O wydawnictwie Mandragora, http://www.komiks.gildia.pl/wydawnictwa/mandragora (dostep:
5.12.2010); T. Pstragowski: 10-lecie Kultury Gniewu, http://komiksomania.pl/publicystyka/10-
lecie-kultury-gniewu-wywiad-z-szymonem-holcmanem.html (dostgp:11.12.2010).
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Nalezy takze pamietac, ze to dzigki czysto komiksowym wydawnictwom
znacznej poprawie uleglo spoteczne postrzeganie historii obrazkowych. Dzieta
takie, jak: ,,Maus” autorstwa Arta Spiegelmana®, ,,Bajki urlackie stare i nowe”
Krzysztofa Owedyka, ,,Doktor Bryan” Jakuba Rebelki (Kultura Gniewu) oraz
serie: ,,V jak Vendetta” Alana Moore’a (Post), ,,Sandman” Neila Gaimana (Eg-
mont), udowodnity polskiemu odbiorcy, ze komiks moze z powodzeniem wigzad
w sobie elementy medium masowego i sztuki wysokie;j.

Swoj udziat w poprawie spotecznego postrzegania komiksow mial takze,
wspomniany juz, magazyn Ma¢ Pariadka. Na poczatku XXI w. periodyk koncen-
trowat si¢ przede wszystkim na upowszechnianiu tzw. kontrkultury, a w tym takze
historii obrazkowych.

,Boom komiksowy” doprowadzit réwniez do znacznych zmian w strukturze
rynku periodycznych historii obrazkowych. Prawie wszystkich odbiorcow utracit
TM-Semic (jeden z lideréw rynku komiksowego w latach 90. XX w., wydawca
czasopism z przygodami superbohaterdéw, np. Batmana)**. Nowych czytelnikow
zyskaty natomiast niskonaktadowe magazyny, ktore publikowaly gtéwnie polski
komiks autorski, m.in. AQQ, Krakers, KKK, Produkt.

Kilka zdan warto poswigci¢ temu ostatniemu magazynowi. Produkt zade-
biutowat pod koniec 1999 r. Redakcja tego czarno-biatego magazynu miescita
si¢ w mieszkaniu na poznanskim osiedlu Bonin, wynajmowanym przez Michata
,.Sledzia” Sledzinskiego (redaktora naczelnego). Wydawca magazynu byt bydgo-
ski Independent Press (p6zniej znany jako Prasa Niezalezna)®*.

Na kartach Produktu czytelnik mégt znalez¢ peten przekrdj stylistyk komikso-
wych: od kreskdwkowych prac duetu Lesniak—Skarzycki (,,Jez Jerzy”) przez ko-
miksy w konwencji buffo Michata Sledzinskiego (,,Osiedle Swoboda™*) i Filipa
Myszkowskiego (,,Emilia, Tank & Profesor”), prymitywistyczne prace Bartosza
i Tomasza Minkiewiczow (,,Wilq”) i niejakiego Bizona (,,Pokolenia. Saga gang-

3 Nagrodzona Pulitzerem komiksowa powies¢ ,,Maus” to wiclowatkowa historia Wtadka,
polskiego Zyda ocalatego z Holokaustu. W utworze tym role Izraelitow odgrywaty myszy, Niemcow
— koty, Polakdéw — $winie. Antropomorficzny aspekt powiesci Arta Spiegelmana wywotal w Polsce
silng publiczna dysputg, inspirowana glownie przez srodowiska skrajnie prawicowe — stworzyly
nawet one slogan ,,Tylko $winie czytaja «Mausa»!”. Jak si¢ pozniej okazato, prasa opiniotwodrcza
(m.in. Polityka, Przekrdj, Gazeta Wyborcza, Rzeczpospolita i Tygodnik Powszechny) oraz srodowisko
komiksowe przyjely t¢ ksiazke z uznaniem. Zob. np. M. Czub aj: Zaglada, myszy, Swinie, Polityka
2001,nr 17,s. 53; W. Tkaczyk: Maus. Recenzja powiesci graficznej Arta Spiegelmana, 400 2001,
nr4,s. 76; M. Wojtczuk: Myszy i ludzie, Gazeta Stoleczna 2001, nr 90, s. 2; K. Maston: Myszy
i ludzie, Rzeczpospolita 2001, nr 104, s. D4; J. Jarz¢bski: Myszy i inne zwierzgta, Tygodnik
Powszechny 2001, nr 20, s. 20.

3 TM-Semic przeksztalcito sig¢ w Fun-Media w 2002 r. Oficyna ta, mimo poprawienia jakosci
edytorskiej i wprowadzenia nowych tytutow (np. The Ultimate Spider-man), nie poradzita sobie na
rynku. TM-Semic/Fun-Media zakonczyto dziatalnos¢ w czerwcu 2003 r.

3 W. Tkaczyk: Jak si¢ rodzi Produkt, AQQ 2001, nr 23, s. 48.

% Szerzej na ten temat zob. np. J. Demianczuk: Okruchy rzeczywistosci, czyli polska
codziennos$¢ w ,,Osiedlu Swoboda”, Zeszyty Komiksowe 2004, nr 2, s. 44-45; A. Rusek: Leksykon
polskich bohaterow i serii komiksowych, Poznan 2010, s. 173—-174; M. Czubaj: ,,Osiedle
Swoboda”, czyli kultura abnegacji, Kultura Popularna 2003, nr 4, s. 61-66.
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sterska”) do surrealistycznych dziel Piotra Kowalskiego i Rafata Gosienieckiego
(,,Phantasmata”).

Utwory Zatogi Produktu (tak nazywali siebie redaktorzy magazynu) peine
byly odniesien do polskiej codziennosci (osiedlowej egzystencji mtodych ludzi,
bezrobocia, natogdw, religii i1 polityki) i kultury popularnej (muzyki, literatury,
gwiazd kina i telewizji, a w szczegdlnosci rodzacej si¢ w Polsce w tym okresie
kultury celebrytow)®’.

W magazynie nie brakowato takze stron poswigconych informacji i publicy-
styce komiksowej. Przyzna¢ nalezy, ze artykuly zamieszczane na tamach Produk-
tu, cho¢ petne wulgaryzmdw, byt uczciwe i do bolu szczere.

Produkt zyskat uznanie mitosnikéw graficznego medium, doprowadzit row-
niez do wzmocnienia koniunktury na komiks polski, w szczegdlno$ci ten saty-
ryczny i spotecznie zaangazowany.

Paradoksalnie to wiasnie wzrost popularno$ci komiksu polskiego przyczynit
si¢ do upadtosci Produktu. Mito$nicy historii obrazkowych woleli, zamiast rze-
czonego periodyku, kupowac ,,pelnometrazowe” albumy z pracami ,,producen-
tow”. Wydawane byt one wtasnym sumptem (np. albumy serii ,,Wilq” braci Min-
kiewiczow) albo ukazywaty si¢ naktadem wiekszych wydawcow (np. Egmontu,
m.in. ,,Jez Jerzy” Skarzyckiego i Le$niaka).

Poznanski magazyn pograzaly takze rosnace koszty produkcji. Sledzinski za
wszelka ceng chciat zadowoli¢ czytelnikéw, dlatego stale zwigkszat liczbe stron
i jakos¢ edycji magazynu®,

W latach 20002003 rozwinal si¢ rowniez polski rynek mang, ktérego liderem
w tym czasie byto Wydawnictwo Japonica Polonica Fantastica (63-procentowy
udzial w rynku). Dobrze radzito sobie Waneko. Po 2000 r. na mangowy rynek
wkroczyli takze najwigksi wydawcy komiksu tradycyjnego — Egmont Polska
(edytor ten uruchomit nawet Klub Mangi — twdr na pograniczu imprintu i serii
wydawniczej) i Mandragora. Debiutowaty takze wydawnictwa Kasen i Saisha®.

Podczas ,,boomu komiksowego” rynek historii obrazkowych skierowanych do
dzieci zdominowata oferta Egmontu (np. magazyny Kaczor Donald i Czarodziej-
ki WIT.C.H. oraz cykl albuméw ,,Gigant Poleca” — powstaty z przeksztalcenia
miesigcznika Komiks Gigant). Warta odnotowania jest takze dzialalno$¢ Agory
SA, ktora co piatek publikowata Komiksowo — bezptatny dodatek do Gazery Wy-
borczef®.

57 Por. W. Orlinski: Dekada w komiksie, Gazeta Wyborcza 2011, nr 2, s. 14.

% Por. W. Tkaczyk: Jak si¢ rodzi Produkt, jw.

% Por. M. Skorek: Manga w Polsce..., jw., s. 17-18. Por. M. Jaw orski: Japoniska inwazja
(pop) kulturowa? Kontrowersje wokot japonskich komikséw i filméw animowanych w Polsce,
Edukacja Otwarta 2002, nr 1/2, s. 121-129; recenzja Eden, tom 1, http://manga.tanuki.pl/strony/
manga/33-eden/tomy/236/rec/64 (dostep: 28.11.2010).

¢ Pytania i Odpowiedzi, Oficjalne forum wydawnictwa Egmont, poz. 60, http://forum.nast.
pl/viewtopic.php?t=4461 (dostep: 30.12.2010). Zob. DisneyPolska!, http://disneypolska.pl (dostep:
30.12.2010). O magazynie Czarodziejki W.1.T.C.H., http://www.egmont.pl/pl/czasopisma/nasze
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Podsumowujac omawiany okres w dziejach polskiego rynku komiksowego,
warto przedstawi¢ jego ilosciowq charakterystyke.

Poniewaz nie istnieja zadne opracowania dotyczace liczby tytutow i publi-
kacji komiksowych, ktore ukazaty sie na terytorium Polski w latach 2000-2001,
autor przeprowadzit wlasne obliczenia dla tego okresu. Powstaly one na podsta-
wie Przewodnika Bibliograficznego, Bibliografii Wydawnictw Ciqgfych 1 katalo-
gow: Wielkie Archiwum Komiksu oraz Aleja Komiksu.

W 2000 r. ukazato si¢ w Polsce: 80 albumoéw komiksowych, 9 tytuléw komik-
sow periodycznych, czyli 74 numery, oraz 9 magazynow komiksowych — tacznie
27 numerdéw. W 2001 r. natomiast liczba albuméw wzrosta do 133, a zeszytow
do 41. Opublikowano réwniez 80 numerdéw czasopism komiksowych dla dzieci,
a takze 8 tytulow magazynoéw komiksowych — tacznie 32 numery®!.

W 2002 r., na kanwie rosnacego zainteresowania komiksem, portale specja-
listyczne zaczgly prowadzi¢ statystyki wydawnicze. Do najdoktadniejszych na-
leza te przygotowane na potrzeby WRAK.pl — Komiksowej Agencji Prasowej
przez Jarostawa ,,Jarka Obwazanka” Machate. Wedtug danych przez niego ze-
branych, w 2002 r. ukazato si¢ w Polsce 445 wydawnictw komiksowych (288
albumoéw, 41 zeszytow, 82 numery komiksowych czasopism dla dzieci, 34 man-
gi), w 2003 r. opublikowano natomiast 520 historii obrazkowych (382 albumy,
34 zeszyty, 72 numery pism dziecigcych, 32 tomy komiksow dalekowschodnich)®.

W sumie w latach 2000-2003 ukazato si¢ w Polsce 1455 pozycji komikso-
wych, czyli mniej wigeej tyle, ile w ciagu calych lat 90. Informacje te zaprezen-
towano w tabeli 3.

Tabela 3. Statystyka publikacji komiksowych w latach 2000-2003

. . Liczba numerow Liczba numerow ..

Liczba Liczba . . Pozycji

Rok albuméw zes NG komiksowych magazynow laconie

y czasopism dla dzieci komiksowych A

2000 80 30 74 27 211
2001 133 41 80 32 286
2002 288 41 82 34 445
2003 382 34 74 32 520
SUMA 883 146 310 118 1457

Zrédto: obliczenia wiasne; J. Machata: Podsumowanie roku 2002; tenze: Podsumowanie roku
2003.

czasopisma/art22.html (dostep: 4.01.2011); T. Zuk o w s k i: Komiksowo, czyli kapitalizm od kotyski,
Zeszyty Komiksowe 2004, nr 2, s. 46-47.

st Zrodlo: obliczenia wlasne.

92 J.Machata: Podsumowanie roku 2002; tenze: Podsumowanie roku 2003.
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Jarostaw Machata wskazat rowniez przyblizona liczbe dziatajacych na terenie
Polski komiksowych wydawcow. W 2002 r. byto ich 23, w 2003 r. natomiast
az 46. Zestawienie najaktywniejszych wydawcow ,,boomu komiksowego” przed-
stawiono w tabeli 4.

Tabela 4. Najaktywniejsi polscy wydawcy komiksow lat 2002-2003

Liczba pozycji (albumoéw, zeszytow, nrow komiksow
Wydawca czasopism itd.) w roku
2002 2003
Egmont* 201 255
JPF 48 55
Mandragora 23 35
Twoj Komiks 26 33
Waneko 24 26
Podsiedlik-Raniowski i S-ka** 22 12
Amber 12 32
XXL Grupa Medialna 3 10
Fun-Media 7 16
Kultura Gniewu 7 4
Post 7 4
Prasa Niezalezna 6 7
Siedmiorog** 2 7

* Wszystkie komiksy wydawcy, w tym tytuly KSK
** Wydawca zakonczyt dziatalno$¢ w 2003 r.
Zrodto: J. Machata: Podsumowanie roku 2002; tenze: Podsumowanie roku 2003.

Nalezy podkresli¢, ze w czasie ,,boomu” polski rynek historii obrazkowych po
raz pierwszy byt prawdziwie konkurencyjny®.

Rok 2004 — unormowanie sie popytu na komiks

Rok 2004 byt dla polskiego rynku komiksowego czasem weryfikacji euforyczne-
go stanu, w jakim znalezli si¢ wydawcy w dobie ,,boomu”. Niedoszacowanie po-
trzeb czytelniczych i btedy selekcji tytutlow wywotaly falg bankructw (w 2003 r.
dziatato 46 wydawcow, a w 2004 r. — 37). Poktadajace wielkie nadzieje w publi-
kacji historii obrazkowych duze domy prasy i ksiazki byly zmuszone ograniczy¢

% Por. A. Pieniazek: Kajko i Kokosz kontratakuja, czyli rynek komikséw w Polsce, Notes
Wydawniczy 2003, nr 3/4, s. 26-30.
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swoja dziatalnos$¢ (np. Amber) badz w ogole wycofac sie z komiksowego rynku
(m.in. Siedmiorég, Muza, Podsiedlik-Raniowski i S-ka, Agora, ktéra zakonczyla
publikacje Komiksowa — dodatku do Gazety Wyborczej)®.

Omawiany rok okazat si¢ rowniez finatem wigkszos$ci polskich magazynow
komiksowych. Z rynku zniknety m.in. AQQ, KKK, Produkt, Krakers®.

W 2004 r. ukazato si¢ w Polsce 501 komiksow, czyli 299 wydan albumo-
wych, 83 zeszyty, 95 numerdéw komiksowych czasopism dla dzieci i 18 numerow
magazynéw komiksowych. W omawianym roku polscy wydawcy historii obraz-
kowych znacznie rzadziej publikowali komiksy polskie (51, w 2003 r. — 84) i po-
chodzace z krajow francuskojezycznych (43, w 2003 r. — 119), wzrosta natomiast
liczba opowiesci rysunkowych wywodzacych si¢ ze Stanéw Zjednoczonych
(ze 106 w 2003 r. do 164) i Japonii (z 92 w 2003 r. do 110).

Tabela nr 5 zawiera poréwnanie najaktywniejszych wydawcoéw na polskim
rynku komiksowym w latach 2003 1 2004.

Tabela 5. Najaktywniejsi wydawcy 2004 r. w zestawieniu z 2003 r.

Liczba pozycji (albumow i zeszytow, numerrow
Wydawca komiksowych czasopism itp.) w roku
2004 2003
Egmont 240 255
Mandragora 55 35
JPF 51 55
Axel Springer 32 0
Waneko 31 26
XXL Grupa Medialna 11 10
ISA 7 0
Kultura Gniewu 6 4
Amber* 6 12
Twoj Komiks* 5 33
Prasa Niezalezna** 4 6
Post 3 7
Zin Zin Press** 3 2

* Wydawca zawiesit dziatalnos¢ w 2004 r.
o Wydawca zakonczy! publikowanie swojego podstawowego tytutu
Zrddto: J. Machata: Podsumowanie roku 2004, jw.

% M. Wojtczuk, A. Ktos: Obrazkowy renesans, Gazeta Stoleczna 2002, nr 88, s. 11;
M.Sledzinski, Czolem!, Produkt2001,nr6,s.2; W. Birek: Od Zbika do Thorgala, Rzeczpospolita
2003, nr 57,s. A12; K. Godlewski: Komiks szuka $rodka, jw.; J. Machata: Podsumowanie roku
2004, jw. Zob. Zeszyty Komiksowe 2004—; Zeszyty Komiksowe. O komiksie. Na serio, http://www.
zeszytykomiksowe.org/strona.php?strona=zkinfo (dostgp: 15.12.2010).

% W 2012 r., po 8 latach przerwy, magazyn ten wznowiono.

% J.Machata: Podsumowanie roku 2004, jw.
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Jak juz wspomniano, w 2004 r. na polu komiksowym dziatato 37 wydawcdw,
czyli o 9 mniej niz w roku poprzednim. Liderem rynku nadal pozostawal Egmont
Polska. Na drugie miejsce w tej kategorii wspiela si¢ Mandragora. Tym samym
o jedno miejsce spadt JPF, ktory utrzymat liczbg premier podobng do 2003 r., co
wskazuje na stata, mocna pozycj¢ mangi na polskim rynku. Na czwartym znalazt
si¢ debiutujacy w maju 2004 r. Axel Springer Polska z 32 zeszytami Dobrego
Komiksu®.

Warto podkresli¢, ze oficyny zajmujace si¢ publikacjg komiksow, stojac w ob-
liczu wzrastajacych kosztéw produkcji i obnizajacego si¢ popytu na komiks, nie
zdecydowaly sie na wyrazng podwyzke cen. W 2004 r., podobnie jak w 2003 r., za
jeden album trzeba byto zaptaci¢ $rednio 20 z1, a za zeszyt 5 I,

Skurczenie si¢ rynku komiksowego nie miato wptywu na spadek jakosSci ar-
tystycznej publikowanych historii. Polscy edytorzy z poczatkiem 2004 r. zaczeli
dostarcza¢ wigcej krajowych komikséw na wysokim poziomie — niejeden album
zostal zauwazony przez dziennikarzy spoza komiksowej branzy (np. ,,Achtung
Zelig! Druga Wojna” Krystiana Rosenberga i Krzysztofa Gawronkiewicza®).

W 2004 r. srodowisko komiksowe zidentyfikowato takze podstawowy pro-
blem polskiego rynku historii obrazkowych. Rafat Skarzycki, scenarzysta komik-
sOw z serii ,,Jez Jerzy”, omawia go w sposdb nastgpujacy:

Chtopcy i dziewczynki chetnie czytaja komiksy, lubig je, sa w stanie namowié ro-
dzicow na regularne wydawanie pienigdzy na gazetke komiksowa, a potem — rap-
tem — tracg zainteresowanie historiami opowiadanymi za pomocg komiksu. [...]

Ten brak popytu na komiks, a doktadniej brak sensownego wytlumaczenia, dlacze-
go tak jest, stanowi co$ w rodzaju Wielkiej Zagadki Komiksu™.

¢ Axel Springer Polska publikowal komiks amerykanski za posrednictwem Dobrego
Komiksu (na jego potrzeby powotano imprint pod ta samg nazwa). Periodyk w kioskach pojawit si¢
28 maja 2004 r. i zawierat pierwszy odcinek ,,Street Fightera”. W Dobrym Komiksie w kazdy piatek
(za 5 zt) mialy si¢ ukazywa¢ amerykanskie serie, gtdéwnie z gatunku opowiesci superbohaterskich.
Poprzez magazyn, oprocz wspomnianego ,,Street Fightera”, polscy czytelnicy mogli si¢ m.in.
zapozna¢ z ,,Ultimate X-Men”, ,,Soul Saga” i ,,Spectacular Spider-manem”. Z czasem oferta
zostata poszerzona o kolejne serie, z ktérych warto wymienié¢: ,,The Amazing Spider-man”, ,New
X-Men” i ,,Superman/Batman”. Dobry Komiks zashiguje na pochwate DK przede wszystkim za
niewygoérowang cen¢ oraz bardzo dobra edycj¢. Axel Springer Polska probowat takze, wzorem
czasopismiennictwa hobbystycznego, nawiazywac kontakty z czytelnikami — za nie odpowiadat
Marek ,,Warlock” Choroszucha, tworca i redaktor Wielkiego Archiwum Komiksu (http://www.wak.
net.pl) (dostgp: 15.12.2010).

68 Zrédto: obliczenia wlasne; J. Machata: Podsumowanie 2004 r., jw.

% Komiks ten na tamach Gazety Wyborczej chwalil m.in. Wojciech Orlifiski. Zob. W. Orlinski:
Wojna w obrazkach, Gazeta Wyborcza 2004, nr 226, s. 2. Por. A. Rusek: Leksykon polskich
bohateréw 1 serii komiksowych, Poznan 2010, s. 269-271; A. Kucinska: Achtung! Komiks
z Polski, Gazeta Wyborcza 2005, nr 180, s. 4.

7 R.Skarzycki: Wielka Zagadka Komiksu, [fo:pa] 2007, nr 3, s. 80.
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Rynek historii obrazkowych w Polsce w latach 2005-2010

Przez caty 2004 r. Egmont Polska bezskutecznie probowat przezwycigzy¢ niska
sprzedaz Swiata Komiksu — niegdy$ najpopularniejszego magazynu komiksowe-
go w Polsce. Czasopismo znikng¢to z rynku w maju 2005 r.”.

Wydawnictwo Egmont nie wycofato jednak z publikacji albuméw komikso-
wych. W ramach Klubu Swiata Komiksu w latach 20052010 nadal ukazywaty
si¢ amerykanskie i europejskie, w tym polskie, historie obrazkowe.

Po 2005 r. Egmont Polska ograniczyt liczb¢ popularnych serii z USA. Jest
wielce prawdopodobne, ze spowodowane to byto niska ich sprzedaza, za kto-
ra z kolei odpowiadata konkurencja w postaci Dobrego Komiksu (wydawanego
przez Axel Springer Polska).

W 2005 r. wydawnictwo Egmont zdecydowalo si¢ na od$wiezenie formuly
cyklu ,,Mistrzowie Komiksu” wchodzacego w sktad KSK. Wprowadzono jeszcze
grubszy i drozszy kredowy papier, twarde oprawy uszlachetnione przez miejsco-
we zastosowanie folii matowej i btyszczacej. Naktad poszczegdlnych albumow
tego cyklu wynosit okoto 1000 egz. Drastycznej podwyzce ulegly ceny kolejnych
albumow tej kolekeji (z 25-30 zt do nawet 220 zt).

Opisane posunig¢cie doprowadzito do nadania komiksom — wytworom kultury
popularnej — cech produktow elitarnych, pozwolito takze w pelni wykorzystac¢
specyfike hobbystycznego rynku komiksowego. Co wazne, nie wykluczato to do-
tarcia z historiami obrazkowymi poza grono wiernych fanow’.

W tym samym czasie (w 2005 r.) klgske poniost Dobry Komiks publikowany
przez Axel Springer Polska’™, a wydawnictwo Egmont zaczeto powoli monopoli-
zowacé polski rynek komiksowy.

" Zob. Swiat Komiksu 1998-2005, nr od 1 do 38.

2 Do najciekawszych nalezaty m.in. pdtnocnoamerykanskie albumowe serie: ,,Batman”, ,,Sand-
man”, ,Kaznodzieja”, ,,Sin City”; zachodnioeuropejskie: ,Asteriks”, ,,Piotrus Pan”, ,XIII”,
»Przygody Tin Tina”, ,,Thorgal”; polskie: ,,Jez Jerzy”, ,,Kajko i Kokosz”, ,,Marzi”, ,,Mikropolis”.

3 Katalog Gildii Komiksu: Swiat Komiksu — nr 38 (czerwiec 2005), http://www.komiks.gildia.
pl/prasa/swiat_komiksu/38 (dostgp: 18.03.2011); P. Bak: Cien. Recenzja albumu komiksowego
~Batman — Azyl Arkham”, http://komiks.nast.pl/artykul/3082/3/Cien-Azyl-Arkham/ (dostgp:
16.03.2011); J. Swidzinski: Granice S$wiadectwa/Swiadectwo Granicy: Komiks ,Josel.
19 kwietnia 1943”, Zeszyty Komiksowe 2010, nr 10, s. 129-133; G. Ciecielag: ,,Obrazy Grozy”
— szczegoOty, http://komiks.nast.pl/nowosci/2083/Obrazy-Grozy-szczegoly/ (dostgp: 16.03.2011);
G.Ciecielag, A. Rusek: ,,Plansze Europy” — blizej, http://komiks.nast.pl/nowosci/3803/Plansze-
Europy-8211-blizej/ (dostep: 17.03.2011).

™ Lek polskich wydawcoéw komikséw przed konkurencja Axel Springer Polska okazal si¢
niepotrzebny. Dobry Komiks nie stat si¢ hitem rynkowym. ASP nie udato si¢ dotrze¢ poza waskie
grono wiernych, zagorzatych fanow ,,superbohaterskich historii obrazkowych”. W 2004 r. wigksza
czgs$¢, pono¢ 40 tys., naktadu tego czasopisma wracata do wydawcy. Axel Springer Polska zbyt
optymistycznie zatozyl, ze brak silnej konkurencji na polu komiksu zeszytowego pozwoli mu
catkowicie zmonopolizowa¢ ten segment rynku. Bigdem byto takze wprowadzenie, obok solidnych
amerykanskich historii z gatunku superhero (np. ,,The Amazing Spider-man”, ,,New X-men”), seriali
wyraznie niskiej jakosci, m.in. ,,Soul Saga”, ,Street Fighter”, ,,Silent Hill”. Wydawanie Dobrego
Komiksu zakonczono w maju, a zawieszenie tytutu oficjalnie ogloszono w pazdzierniku 2005 r.
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Sukces nowej edycji ,,Mistrz6w Komiksu” zachecit Egmont do uruchomie-
nia kolejnych ekskluzywnych cykli, takich jak: ,Plansze Europy”, ,,Obrazy
Grozy”, ,,Komiksy Grzegorza Rosinskiego”, ,,Sensacja”, ,,Science Fiction”,
»Zebra”, XX wiek, wiek XXI”. Historie zamieszczane w ramach wymienio-
nych cyklow adresowane byly przede wszystkim do osdb dorostych, rzadziej
do starszej mtodziezy.

W sumie do 2010 r. w ramach Klubu Swiata Komiksu ukazato si¢ 698 al-
bumodw, w latach za§ 2005-2010 — 290. W tym okresie rocznie ukazywalo si¢
$rednio 50 albuméw. Warto takze wspomnie¢, ze cena poszczegdlnych serii rok-
rocznie byla wyzsza’. Pozostate oficyny — ktorym udato si¢ przetrwaé kryzys
2004 r. i cheiaty kontynuowac publikacj¢ komiksow — przewaznie zmuszone byty
zredukowac liczbg tytutow.

Sukces luksusowych kolekcji z KSK zachecit wydawcéw do nadania komik-
som cech medium elitarnego. Naktadem komiksowych wydawnictw, m.in. war-
szawskich: Mandragora i Kultura Gniewu oraz krakowskiego Postu, zaczely si¢
ukazywac¢ bibliofilskie albumy w odpowiednio wysokich cenach, nierzadko sig-
gajacych nawet 100 zk. Ich jednorazowe naktady wynosity przewaznie od 500 do
1000 egz.

Trzeba takze zaznaczy¢, ze Mandragora nie byla w stanie rozwiaza¢ swoich
ktopotéw finansowych i zbankrutowata w 2008 r. Nakladem tej oficyny ukazato
si¢ tacznie 289 pozycji komiksowych.

Kultura Gniewu i Post radzity sobie dobrze na rynku. Ten pierwszy wydawca
rozszerzyt nawet swojq dziatalno$¢ — naktadem Kultury Gniewu od 2005 r. zaczg-
ly si¢ ukazywac takze amerykanskie i zachodnioeuropejskie historie obrazkowe,
np. ,,Pixy” Maxa Andersona.

W latach 2006-2010 na komiksowym rynku debiutowaly rowniez nowe ko-
miksowe oficyny. W segmencie komiksu tradycyjnego byly to m.in. Timof i cisi
wspdlnicy (katalog tego edytora stanowily polskie i zagraniczne historie obrazko-
we skierowane do wymagajacego odbiorcy, np. ,,Blankets” Craiga Thompsona’®)
oraz Ongrys (wydawca, ktérego oferta sktadajaca si¢ z polskich klasykow, gtow-
nie z lat 80. 1 90. XX w., adresowana byta glownie do kolekcjoneréw i zaawan-
sowanych hobbystow, np. album ,,Metacom” Jacka Widora). Warto zaznaczyc¢,
ze po 2005 r. komiks z powodzeniem wykorzystano jako nosnik tresci historycz-
no-patriotycznych. Taki profil przyjeto m.in. Wydawnictwo Zin Zin Press, ktorego
naktadem ukazaly si¢ takie albumy, jak ,,Solidarno$¢ — 25 lat: Nadzieja zwyktych
ludzi” ze scenariuszem Macieja Jasinskiego, ,,1940 Katyn. Zbrodnia na nie-

W sumie ukazato si¢ 40 numerdw tego czasopisma. Zob. J. O leksak: Retrospektywa 2004, http://
kolorowezeszyty.blogspot.com/2008/12/99-retro-2004.html (dostgp: 16.01.2011); J. Machata:
Dobry Komiks — Kartoteka, http://www.wrak.pl/index.php?strona=albumyiseriel&t=237 (dostep:
9.03.2011).

7> Obliczenia wiasne na podstawie Przewodnika Bibliograficznego i Chronologicznego spisu
komikséw wydawnictwa Egmont Polska prowadzonego przez Aleje Komiksu. Zob. http://komiks.
nast.pl/wydawnictwa/1/Egmont/chronologicznie/ (dostep: 12.03.2011).

76 Zob. C. Thompson: Blankets. Pod $niezna kolderka, Warszawa 2006.
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ludzkiej ziemi” (scenariusz: Tomasz Nowak i Witold Tkaczyk, rysunki: Krzysztof
Gawronkiewicz, Jacek Michalski, Jerzy Ozga), ,,Ksiadz Jerzy Popictuszko. Cena
wolnos$ci” (scenariusz: Maciej Jasinski, rysunki: Krzysztof Wyrzykowski)”’.

Po 2004 r. mangowy segment polskiego rynku komiksowego zdominowa-
ny byt przez trzy wydawnictwa: Japonica Polonica Fantastica, Egmont Polska
(imprint/cykl Klub Mangi), Waneko. Wymienieni wydawcy publikowali okoto
20-30 tomdw rocznie.

Mangowy rynek zasility migdzy innymi w 2007 r. Wydawnictwo Hanami
(publikujace gléwnie wysokoartystyczene komiksy adresowane do oséb doro-
stych, np. ,,Suppli” Mari Okazaki) oraz w 2006 r. Studio JG (wydajace mangi
polskich tworcow, np. ,,Cesary” Katarzyny Wasylak, oraz Otaku — magazyn fa-
ndéw mangi i anime)’.

Poniewaz wigkszo$¢ nowych inicjatyw wydawniczych podejmowaty osobi-
stosci od lat dziatajace i dobrze rozpoznawalne w tzw. sSrodowisku komiksowym,
mozna zaryzykowac¢ stwierdzenie, ze juz w 2008 r. krajowy rynek historii obraz-
kowych zaczat nabiera¢ cech oligopolu.

Warto przypomnieé, ze w latach 2005-2010 statystyki polskiego rynku ko-
miksowego napedzaly przede wszystkim komiksowe czasopisma dla dzieci
i mtodziezy. Ten segment rynku byt zdominowany przez Egmont Polska, np. Cza-
rodziejki W.I.T.C.H., 1 Media Service Zawada, np. Scooby-Doo!

W latach 2005-2010 flagowym magazynem komiksowym Egmontu adreso-
wanym do dzieci (7-12 lat) pozostawat Kaczor Donald. Tak jak w latach po-
przednich trzon zawartosci tego czasopisma stanowity historie obrazkowe z przy-
godami Kaczora Donalda, Sknerusa, Myszki Miki i Goofy’ego. W magazynie
znajdowaly si¢ takze dziaty niekomiksowe, np. ,,Figle figlarzy”, ,,L.amacz glowy”.
Do kazdego numeru Kaczora Donalda nadal dotaczany jest gadzet (plastikowa

7). Szytak: Swiat w stowach i obrazach, Ksigzki w Tygodniku, dodatek do Tygodnika
Powszechnego 2010, nr 26, s. 4; M. Podolec, R. Wyrzykowski: Kapitan Sheer, Warszawa
2010, IV s. okfadki; Komiksy Kultury Gniewu — Kapitan Sheer, http:/kultura.com.pl/index.
php?s=komiksy (dostgp: 21.03.2011); W. Orlinski: Dekada w Komiksie; Kultura Gniewu — stopka,
http://kultura.com.pl/index.php?s=stopka  (dostgp: 21.03.2011); Migdzynarodowy Festiwal
Komikséw i Gier w Lodzi — Laureaci, MNFKiG, http://komiksfestiwal.com/laureaci/ (dostep:
20.03.2011); W. Tkaczyk: O albumie ,,Solidarnos¢ — 25 lat: Nadzieja zwyktych ludzi”, 4leja
Komiksu, http://komiks.nast.pl/komiks/3578/Solidarnosc-25-lat-Nadzieja-zwyklych-ludzi/ (dostep:
9.03.2011); tenze: ,,Solidarno$¢” po premierze, Aleja Komiksu, http://komiks.nast.pl/nowosci/568/
Solidarnosc-po-premierze/ (dostgp: 10.03.2011); M. Czubaj: Komiks powaznieje, jw.;
P. Timofiejuk: Wydawnictwo Timof i cisi wspdlnicy, http://www.timof.pl/timof-wydawnictwo-
plhtml (dostep: 11.03.2011); L. Kaczanowski: Co tam stycha¢ w Ongrysie — dla kolekcjoneréw
stow kilka, http://forum.nast.pl/viewtopic.php?t=9522 (dostep: 22.03.2011).

78 Zob. Wydawnictwo Japonica Polonica Fantastica, http:/pl.wikipedia.org/wiki/Japonica
Polonica_ Fantastica(dostep: 20.03.2011); Oficjalnastrona internetowa wydawnictwa JPF, http://www.
jpf.com.pl/ (dostep: 21.03.2011); Katalog mang wydanych przez JPF, Aleja Komiksu, http://komiks.
nast.pl/wydawnictwa/88/JPF/ (dostgp: 21.03.2011); Oficjalna strona internetowa wydawnictwa
Waneko, http://www.waneko.pl/ (dostgp: 22.03.2011); Katalog komiksow wydawnictwa Egmont,
http://www.egmont.pl/pl/komiksy/katalog/ (dostep: 22.03.2011); O nas — Studio JG, http://studiojg.
pl/about.html (dostgp: 22.03.2011).
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zabawka). Pod koniec 2010 r. za jeden numer tego magazynu trzeba byto zaptaci¢
5,90 zt. Sredni naktad oraz sprzedaz Kaczora Donalda w latach 2005-2010 ujeto
w tabeli 6.

Tabela 6. Sredni naklad i srednia sprzedaz Kaczora Donalda w latach 20052010

Rok Sredni naktad Srednia sprzedaz
2005 103 417 68 775
2006 90 242 62 240
2007 88 633 63 818
2008 87958 58222
2009 75113 44 969
2010 60378 35172

Zrédto: wyniki badan ZKDP 2005-2010.

Trzeba wspomnie¢, ze w 2009 r. Wydawnictwo Egmont zakonczylo publika-
cje¢ cyklu ,,Kaczogrodu” — luksusowej serii komikoéw Disneya. Tytul ten adreso-
wany byt do mlodziezy i 0s6b dorostych™.

W latach 2005-2010 na rynku komiksowych czasopism dziecigcych z Eg-
montem konkurowata warszawska spotka Media Service Zawada, dziatajaca od
1994 r. Poczatkowo zarzadzata ona sprzedaza powierzchni reklamowej m.in. dla
Wydawnictwa Bauer. W latach 1997-2002 waznym partnerem Media Service
Zawada bylo Wydawnictwo Marshall Cavendish. Wspdlnie z nim firma wydata
w Polsce 10 tytutdow partworkowych.

0d 2003 r. Media Service Zawada dziata przede wszystkim na rynku prasy dla
dzieci i mtodziezy. Specjalnoscia wydawcy sa publikacje zwiazane ze znanymi
markami, np. z zabawkami, serialami animowanymi i aktorskimi®’.

Znajomos¢ rynku produktow dziecigcych zagwarantowata warszawskiej spot-
ce pozycje mocnego gracza wirod wydawcow prasy dla najmtodszych, w szcze-
gblnosci tej komiksowej. Na tym polu jest ona, jak juz wspomniano, gldéwnym
rywalem Egmontu.

Warto blizej si¢ przyjrze¢ najciekawszym, w opinii autora, komiksowym pe-
riodykom z portfolio Media Service Zawada.

Szczegdlnie waznym komiksowym czasopismem publikowanym przez wspo-
mniang spotke jest Scooby-Doo! Od 2006 . jest to nadal si¢ ukazujacy jeden z naj-
popularniejszych magazynow dla dzieci w wieku 6—12 lat. Do kazdego numeru
tego miesigcznika dotaczony jest gadzet nawiazujacy do przygod psa Scooby’ego

7 Zob. Kaczogrod, t. 1-5, Warszawa 2004—2009.
8 Zob. Media Service Zawada — O firmie, http://www.msz.com.pl/o_firmie 4 (dostep:
10.12.2012).

Publikacja objeta jest prawem autorskim. Wszelkie prawa zastrzezone. Kopi
Publikacja przeznaczona jedynie dla klientéw indywidualnych. Zakaz rozpow
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i jego przyjacidt. Magazyn w omawianym okresie dostgpny byt w cenie 6,99 z1®!.
W 2010 r. $redni jednorazowy naktad tego czasopisma wynosit 109 874 egz.,
a sprzedaz 72 669 egz.®.

Uzupelnienie miesigcznika stanowia albumy komiksowe z serii ,,Scooby-Doo
Superkomiks”. Te liczace 112 stron kieszonkowe ksigzeczki w latach 2007-2010
ukazywaly si¢ co dwa miesiace i kosztowaty 6,99 zt. Do konca 2010 r. opubliko-
wano 21 tomdw tej serii.

Innym ciekawym periodykiem komiksowym z Wydawnictwa Media Service
Zawada jest Cartoon Network Magazyn. Miesigcznik ten oparty jest na licen-
cji kanatu telewizyjnego, ktéry emituje filmy i seriale animowane®. Czasopismo
ukazuje si¢ od 2005 r. Magazyn skierowany jest do dziewczat i chlopcow w wie-
ku 7-12 lat. Pod koniec 2010 r. omawiany miesigcznik kosztowat 6,90 zt i liczyt
ponad 40 stron®, a jego sredni jednorazowy naktad wynosit 50 889 egz., sprzedaz
natomiast 30 607 egz.®.

Media Service Zawada w swojej ofercie ma takze inne magazyny komiksowe
oparte na serialach i filmach animowanych emitowanych na kanale Cartoon Ne-
twork, m.in. Ben 10 Magazyn, Bakugan Magazyn.

W tabeli 7 zestawiono czasopisma opublikowane przez wspomnianego wy-
dawce w latach 2003—-2010. Uwzgledniono w niej lata ukazywania sig¢ i czgstotli-
wosc¢ kazdego z periodykdw, jego grupe docelowa, zrddlo pierwotnej licencji oraz
$redni jednorazowy naktad i $rednig jednorazowa sprzedaz do grudnia 2010 r.
(badz przez caly okres ukazywania sig, jesli dane czasopismo przestato si¢ uka-
zywac przed wspomniang data). W zestawieniu symbolem * oznaczono te tytuty,
ktére nie moga by¢ jednoznacznie uznane za magazyny komiksowe.

Z tabeli 7 wynika, ze ponad polowa publikowanej przez Media Service Zawa-
da prasy to magazyny komiksowe. W latach 2003-2010 naktadem wydawnictwa
ukazywaly si¢ m.in. adresowane do dziewczat: Odlotowe Agentki, Filly Magazyn,
Winx Club; kierowane do chtopcow: Gormiti, Action Man A.T.O. M.

Do wigkszosci periodykdéw ukazujacych si¢ naktadem Media Service Zawada
dotaczany byt plastikowy gadzet-zabawka.

Wréémy do rdzenia rynku opowiesci rysunkowych w Polsce (albumoéw, ze-
szytdow 1 hobbystycznych magazynéw komiksowych adresowanych przewaz-
nie do nastolatkow i dorostych). Do konca 2007 r. odczuwat on skutki krachu
z 2004 r. Najbardziej widoczny w tym okresie byl gwaltowny spadek liczby

81 Oficjalna strona internetowa Scooby-Doo!, http://www.scoobydoomagazyn.pl/ (dostep:
10.12.2012; Czasopisma Media Service Zawada, http://www.msz.com.pl/Czasopisma 9 (dostgp:
15.03.2011).

2 Dane ZKDP z 2010 1.

8 Warto zaznaczy¢, ze w latach 2000-2002 naktadem wydawnictwa Polskie Media Amercom
ukazywat si¢ dwutygodnik Cartoon Network.

% Oficjalna strona internetowa Cartoon Network Magazyn, http://www.cnmagazyn.pl/ (dostep:
10.12.2012); Czasopisma Media Service Zawada.

8 Wyniki kontroli ZKDP z 2010 r.

% Czasopisma Media Service Zawada.
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zeszytdw komiksowych. Wynikato to przede wszystkim z wycofania si¢ z rynku
komiksowego wydawnictwa Axel Springer Polska oraz trudnej sytuacji finanso-
wej 1 pdzniejszego bankructwa Mandragory®’.

Po 2008 r. zaczeta wzrastaé liczba zeszytow (gtownie dzigki wydawnictwom
niezaleznym). Wzrosta rowniez liczba albuméw komiksowych. Za rozwoj seg-
mentu albumowego odpowiadali takze edytorzy, ktorzy historie obrazkowe publi-
kowali sporadycznie (nierzadko jednorazowo). Takich oficyn w latach 2005-2010
byto przeszto 30.

Tabela 8 zawiera dane dotyczace liczby komiksow wydanych w Polsce w la-
tach 2005—2010 (zestawienie uwzglednia podziat na typy publikacji).

Tabela 8. Statystyka publikacji komiksowych w latach 2005-2010

Liczba numeréw Pozycji lacznie
Liczba Liczba komlksoyvych Liczba numerow . . .
Rok \ , czasopism magazynow Bez komiksowej | Z komiksowa
albuméw | zeszytow . > L L
dla dzieci komiksowych prasy dziecigcej |prasa dziecigca
i mlodziezy i mlodziezowa |i mlodziezowa
2005 221 69 119 13 303 422
2006 230 44 147 14 288 435
2007 235 10 233 15 260 493
2008 330 17 247 23 370 617
2009 332 23 319 27 382 701
2010 310 66 284 30 406 690
SUMA 1658 229 1349 122 2009 3358

Zrédto: obliczenia whasne na podstawie: Aleja Komiksu, Wielkie Archiwum Komiksu, Przewodnik
Bibliograficzny.

Lata 2005-2010 mozna wigc uzna¢ za udane dla komiksu w Polsce. Krajo-
wy rynek historii obrazkowych podniost si¢ z zatamania, ktore nastapito w roku
2004. Niestety nie byt on juz tak otwarty i konkurencyjny jak w czasie ,,boomu
komiksowego”. Dziatalnos¢ rozwijaly juz istniejace wydawnictwa. Kazde z nich
dostarczalo ciekawych pozycji zaréwno polskich, jak i zagranicznych autorow.
Po 2005 r. dziatalno$¢ rozpoczety nowe oficyny. Byly to inicjatywy podejmowane

8 Zob. Aktualnosci — Fantasy Komiks, http://www.swiatkomiksu.pl/strona-glowna/aktualno-
sci/art,31,fantasy-komiks-.html (dostep: 25.03.2011); Czasopisma/Komiksy dla dzieci — Komiksowe
Hity, http://www.egmont.pl/pl/czasopisma/komiksy dla_dzieci/artl5.html (dostgp: 25.03.2011); Cza-
sopisma wydawane przez Media Service Zawada; O magazynie Mix Komiks, http://www.xxlmedia.
pl/index.php?id=mix_komiks (dostep: 25.03.2011); ,,Maluchy” — badanie czytelnictwa wsrod dzieci
i mtodziezy w wieku 4—14 lat, http://www.mediadzieci.pl/raportyianalizy/rozne/art27,maluchy-bada-
nie-czytelnictwa-wsrod-dzieci-i-mlodziezy-w-wieku-4-14-lat.html (dostep: 13.03.2011).

Publikacja objgta jest prawem autorskim. W t
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przez aktywnych dziataczy (autoréw i krytykow) ze srodowiska komiksowego.
Wigkszo$¢ starata si¢ odnalez¢ wilasna nisze, dzigki czemu polski rynek komikso-
wy stat si¢ bardziej roznorodny. W latach 2005-2010 ukazato si¢ w Polsce okoto
2009 pozycji z tzw. rdzenia (wliczajac publikacje niezalezne) oraz 1349 numerow
komiksowych czasopism dla dzieci i mlodziezy.

Polscy edytorzy zdecydowali, ze jedynym sposobem na bezpieczng inwestycje
w historie obrazkowe z tzw. rdzenia jest publikowanie ich w niskich naktadach
(z rzadka przekraczajacych 1000 egz.) i nadawanie im cech towaru luksusowe-
go. Czgsto powoduje to niepotrzebna maksymalizacj¢ ceny danego tytutu. Spora
czes¢ mitosnikow komiksow takich jednak wiasnie elitarnych produktow oczeku-
je. Wszak komiks jest w Polsce hobby podobnym do filatelistyki czy numizmatyki.

Wedhug tabelarycznego zestawienia nr 9 najaktywniejszym komiksowym
wydawca w latach 2005-2010 byt Egmont Polska. Do konca 2008 r. pokazng
liczbe publikacji dostarczyta takze Mandragora. Na kolejnych miejscach plasuja
si¢ oficyny mangowe: JPF, Waneko, Hanami, Studio JG i Kasen (ten wydawca
zawiesil dziatalnos¢ w 2008 r.). W omawianym okresie aktywnie publikowaly
takze Kultura Gniewu oraz Timof i cisi wspdlnicy — oba wydawnictwa kojarzone
z komiksem alternatywnym.

Tabela 9. Najaktywniejsi wydawcy na polskim komiksowym rynku w latach 2005-2010

Wydawca 2005 2006 2007 2008 2009 2010
Axel Springer Polska 8 0 0 0 0 0
Egmont Polska 82 (177) 71(177) 113 (262) |127 (286) |135(334) |117 (312)
Hanami 0 0 2 12 16 14
J.P. Fantastica 34 17 27 28 37 27
Kasen 21 9 6 2 0 0
Kultura Gniewu 7 8 13 15 14 13
Mandragora 63 82 19 2 0 0
Manzoku 1 0 6 11 2 0
Media Service Zawada | (23) (43) 6(82) 8 (86) 18 (88) 13 (83)
Mucha Comics 0 0 3 8 3 7
Ongrys 0 0 0 0 10 7
Studio JG 0 2 15 19 16 12
Taurus Media 5 14 3 8 11 11
Timof i cisi wspdlnicy 1 8 22 20 16 17
Waneko 26 22 23 14 10 16
XXL Grupa Medialna (12) (11) (12) 3) 0 0

Zrédto: obliczenia whasne na podstawie Alei Komiksu.

Publikacja objeta jest prawem autorskim. Wszelkie prawa zastrzezone. Kopi
Publikacja przeznaczona jedynie dla klientéw indywidualnych. Zakaz rozpow
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Wartosci w nawiasach uwzgledniajg liczb¢ numerdw czasopism dziecigcych
1 mtodziezowych, ktoérych 50% zawarto$ci stanowity komiksy, np. dwutygodnik
Kaczor Donald (Egmont Polska), miesi¢cznik Czarodziejki W.1.T.C.H. (Egmont
Polska), dwumiesigcznik Tom & Jerry (Egmont Polska), miesi¢cznik Scooby-Doo!
(Media Service Zawada), miesigcznik Cartoon Network Magazyn (Media Service
Zawada).

Trzeba tez wspomnie¢ o problemach z dystrybucja. Dla niektorych matych
oficyn zgubna okazala si¢ wspotpraca z Empikiem. Sie¢ ta bardzo czgsto zalegata
z ptatno$ciami za sprzedany towar. W rezultacie czes¢ wydawcow zbankrutwo-
wata. Pod koniec pierwszej dekady XXI w. wigkszos$¢ niewielkich oficyn komik-
sowych zdecydowata si¢ odsuna¢ od Empikoéw i dystrybuowaé swoje komiksy
jedynie w sklepach specjalistycznych oraz przez internet. Osobnym problemem
sa tzw. empikowi czytacze — osoby, ktore w tych sklepach czytaja cate komiksy,
ale rzadko je kupuja, thumaczac si¢ przy tym wysoka ceng tego medium. Wydaw-
cy porownuja takie persony do piratéow komputerowych®®.

W latach 2005-2010 do$wiadczaliSmy na polskim rynku czgstych, nierzadko
bezzasadnych, podwyzek cen komikséw. Zbyt wysokie ceny — rezultat podwyzki
VAT-u na prasg¢ i wprowadzenia tego podatku na ksiazki — od 2011 r. stanowig
powazng trudno$¢ w pozyskaniu nowych odbiorcow komikséw i zachowaniu
starych.

Podsumowanie

Niewielki rozmiar komiksowej galezi przemyshu wydawniczego — zwlaszcza
w poréwnaniu z innymi segmentami polskiego rynku mediéw — powoduje na-
gminne wlaczanie jej w rynek ksiggarski badz prasowy.

Polski rynek komiksowy, podobnie jak rynki innych medidéw, przejawia ten-
dencje do monopolizacji (préba dominacji wydawnictwa Egmont Polska), cho¢
obecnie przyjmuje on raczej strukture oligopolu niz czystego monopolu. Trzeba
réwniez zaznaczy¢, ze wyrazny jest podziat na segmenty komikséw: euroamery-
kanskich — tzw. tradycyjnych, azjatyckich — mange, oraz na komiksy dziecigce
(ukazujace si¢ gldwnie w formie czasopism). Polski rynek historii obrazkowych
charakteryzuje takze pluralizm §wiatopogladowy. Od ponad 20 lat rokrocznie wy-
dawanych jest w Polsce zaledwie kilkaset komiksow. Niewielka liczba opowiesci
rysunkowych dostepnych na polskim rynku wynika przede wszystkim z matego
— chociaz statego — grona ich odbiorcow.

8 K. Wisniewski: Czytanie komiksow w empiku to piractwo? Nowa opinia, Gazeta.p!
Warszawa, http://warszawa.gazeta.pl/warszawa/1,34889,8926481,Czytanie_komiksow_w_empiku_
to_piractwo Nowa_ opinia.html (dostep: 20.03.2011); E. Sera fin: Czytali komiksy przed Sejmem,
bo nie chca VAT-u, Gazeta.pl Warszawa, http://warszawa.gazeta.pl/warszawa/1,71286,8307106,Czy
tali_komiksy_przed Sejmem_bo_nie_chca VAT u.html (dostegp: 20.03.2011).
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Zakonczeniem niniejszego artykulu powinny by¢ zbiorcze zestawienia tabela-
ryczne przedstawiajace ilosciowq charakterystyke polskiego rynku komiksowego
w latach 1989-2010. Poniewaz jednak niemozliwe jest ustalenia nawet przyblizo-
nych ilosci tytutéw 1 pozycji komiksowych (zeszytow, albumow itd.) wydanych
w Polsce migdzy 1989 a 1999 r.¥, podsumowujaca artykut tabela 10 zawiera jedy-
nie dane z lat 2000-2010. Uzupetnieniem tabeli jest wykres 1, ktory przedstawia
procentowy udziat poszczegolnych form publikacji komiksow we wspomnianym
okresie.

Tabela 10. Liczba komiksow wydanych w Polsce w latach 2000-2010

Liczba numeréw Liczba
Rok Liczba Liczba komiksoyvych numeréw Pozyc'ji
albumoéw ZeSZYtOW czasopism magazynow tacznie
dla dzieci komiksowych
2000 80 30 74 27 211
2001 133 41 80 32 286
2002 288 41 82 34 445
2003 382 34 74 32 522
2005 221 69 119 13 422
2006 230 44 147 14 435
2007 235 10 233 15 493
2008 330 17 247 23 617
2009 332 23 319 27 701
2010 310 66 284 30 690
RAZEM 2541 375 1657 247 4822

Zrédlo: tabela 3 1 8.

% Wptyw na to ma przede wszystkim ogromna liczba nierejestrowanych efemeryd komiksowych
wydanych w tamtej dekadzie. Rzetelno$¢ nakazuje jednak wspomnieé, ze BK PL sugeruje,
ze w latach 90. XX w. ukazato si¢ w Polsce ok. 1100 pozycji komiksowych.
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Wykres 1. Procentowy udzial poszczegélnych form publikacji komiksow
w latach 2000-2010

247; 5%

W Liczba albuméw
W Liczba zeszytow

[0 Liczba numeréw
komiksowych czasopism
dla dzieci

@ Liczba numeréw magazynow
komiksowych

375; 8%

Zrédto: tabela 10.

Tabela 11 1 wykres 2 podsumowuja natomiast dziatalno$¢ najaktywniejszych
polskich komiksowych wydawcéw migdzy 2002 a 2010 r. Oba zestawienie
uwzgledniaja pozycje z tzw. rdzenia oraz numery czasopism komiksowych dla
najmtodszych.

Tabela 11. Najaktywniejsi polscy wydawcy komiksow w latach 2002-2010

Liczba pozycji komiksowych
Wydawca (albumow, zeszytow, numeréw czasopism itp.) w roku RAZEM
2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010
Amber 12 32 6 0 0 0 0 0 0 50
?(’)‘lesi(ipri“ger 0 0 |32 |38 0 o | o 0 0 40
Egmont Polska 201 | 255 [240 |177 | 177 |262 |286 |334 |312 2244
Hanami 0 0 0 0 0 2 12 16 14 44
Fun-Media 7 16 0 0 0 0 0 0 0 23
JPF 48 55 55 34 17 27 28 37 27 328
Kasen 0 0 10 21 9 6 2 0 0 48
Kultura Gniewu 7 4 6 7 8 13 15 14 13 87
Mandragora 23 35 55 63 82 19 2 0 0 279

Publikacja objeta jest prawem autorskim. Wszelkie prawa K r nianie zabronione
Publikacja przeznaczona jedynie dla lientéw indywidualnych. Zakaz serwisach
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Manzoku 0 0 0 1 0 6 11 2 0 20
Media Service 0 2 12 |23 |43 |88 |94 |106 | 96 464
Zawada

Mucha Comics 0 0 0 0 0 3 8 3 7 21
Ongrys 0 0 0 0 0 0 0 10 7 17
Podsiedlik-

-Raniowski i S-ka 22 12 0 0 0 0 0 0 0 34
Siedmiorog 2 7 0 0 0 0 0 0 0 9

Studio JG 0 0 0 0 2 15 |19 |16 |12 64
Taurus Media 0 0 0 5 14 3 8 11 11 52
Timofi cisi 0 0 0 1 8 2 |2 |16 |17 84
wspolnicy

Twéj Komiks 26 | 33 5 64
Waneko 24 |26 |31 |26 |22 |23 |14 |10 |16 192
XXL Grupa

Modialns 3 0 |1 |12 | 12 3 0 0 62

Zrédlo: tabela 4, 51 9.

‘Wykres 2. Procentowy udzial najaktywniejszych komiksowych wydawcéw w rynku
historii obrazkowych w latach 2002-2010

Timof i cisi wspdlnicy

1,989% XXL Grupa Medialna
Studio JG Waneko 1,468%
1515% 4,545% b
n
Taurus Media 1 r1r184e/r
1,2319 v
Twéj Komi

= Axel Springer Polska
0,947%

1 15%
Podsiedlik-Raniowski i S-ka**

Ongrys 0,805% Siedmiorog
0,402% 0 213%

u Mucha Comics 74
0,497%
= MediaServiceZawada
10,938%
= Manzoku EEEEEEE

0,473%

" Mandragora
6,605% \

= Kul
’ t;rSGGOr;ewu = Egmont Polska

- 53,125%
= Kasen
1,136% = J.P. Fantastica

7,765%/
= Fun-Media Hanami

0,545% 1,042%

Zrédto: tabela 11.

Publikacja objeta jest prawem autorskim. Wszelkie prawa zastrzezone. K i \nianie zabronione
Publikacja przeznaczona jedynie dla lientéw indywidualnych. Zakaz serwisach
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STRESZCZENIE
Polski rynek komiksowy w latach 1989-2010

Tematem artykutu jest polski rynek komiksowy w latach 1989-2010. Autor starat si¢ zardwno
okresli¢ jego rozmiar, jak i przedstawi¢ dynamike rozwoju poszczegdlnych segmentow. Klu-
czowym watkiem artykutu jest omowienie dziatalnosci komiksowych wydawcow (np. Egmont
Polska, Kultura Gniewu, Mandragora, JPF) oraz prezentacja najwazniejszych tytutow, ktore
ukazaly si¢ ich nakladem. W pracy uwzgledniono prawie wszystkie przejawy komiksowej
dziatalno$ci wydawniczej, a wigc albumy i zeszyty z europejskimi, amerykanskimi i azjatycki-
mi komiksami, magazyny komiksowe, czasopisma dla dzieci i mlodziezy, ktérych gtowna
zawartosé stanowia historie obrazkowe. Nie analizowano natomiast paskéw komiksowych
ukazujacych si¢ w gazetach i czasopismach. Wnioski przedstawione w artykule poparte sa
danymi liczbowymi. W opracowaniu zawarto takze autorska definicj¢ rynku komiksowego.

Stowa kluczowe: komiksy, manga, czasopisma dla dzieci i mtodziezy, rynek wydawniczy

Publikacja objeta jest prawem autorskim. Wszelkie prawa zastrzezone. Kopi
Publikacja przeznaczona jedynie dla klientéw indywidualnych. Zakaz ro:

hnianie zabronione
ania serwisach bibliotecznych
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