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Najnowsza ksigzka katowickiej badaczki jest po§wiecona obszernemu oméwieniu
tematyki publicznych nadawcéw radiowo-telewizyjnych w regionach autono-
micznych Hiszpanii. Praca sklada si¢ ze wstepu, dwdch czesci, z ktérych pierw-
sza (,,Media publiczne w systemach medidéw”) zawiera cztery rozdzialy, a druga
(»Uwarunkowania prawno-instytucjonalne i strategie autonomicznych nadawcéw
publicznych w Hiszpanii”) rozdzialéw pie¢, oraz podsumowania i bibliografii.
We wstepie Autorka krotko szkicuje najwazniejsze wydarzenia z hiszpanskiej

historii najnowszej, w tym kluczowy z punktu widzenia pracy proces konstytuowa-
nia si¢ podziatu terytorialnego pafistwa na 17 wspélnot autonomicznych. Przy tej
okazji Autorka wspomina o dwoch wiodacych i $cierajacych sie ze sobg koncepcjach
panstwowosci hiszpanskiej, z ktérych jedna nakazuje traktowaé Hiszpanie jako
wspolnote kultur i narodéw, a druga osadza ja ,,w kontekscie chrzedcijanstwa, elimi-
nujgc zasade pluralizmu w imie jednoéci panstwa” (s. 12), a takze o trzech typach
tozsamosci panstwowej. Pierwszy z nich charakteryzuje regiony zwyczajowo blisko
zwigzane z Kastylig i sprzyjajace panstwowosci hiszpanskiej, drugi regiony, ktére
wspolczesnie manifestujg potrzebe niezaleznosci (np. Walencje), a trzeci regiony
historyczne (Galicje, Kraj Baskdw, Katalonie i Nawarre), ktore tradycyjnie juz
cechuje najmniejsze przywigzanie do idei unitarnego panstwa hiszpanskiego (s. 13).
W kontekscie mediéw Dagmara Gluszek-Szafraniec wskazuje natomiast na znaczenie
zamachdw terrorystycznych w Madrycie oraz kryzysu ekonomicznego pod koniec
pierwszej dekady XXI w. jako wydarzen bedacych katalizatorami reformy mediow
publicznych w Hiszpanii. Jako cel pracy Autorka wskazuje cheé pokazania, ,,jak
wspolczesnie ksztaltuje sie system nadawczo$ci publicznej [na przykladzie nadaw-
céw radiowo-telewizyjnych — A.Sz.] w Hiszpanii, jak definiuje si¢ misj¢ nadawcéw
autonomicznych i jakg role nadaje si¢ mediom publicznym w poszczegélnych
regionach” (s. 13) tego kraju. Autorka wskazuje takze cele szczegolowe, formulujac
na ich podstawie osiem pytan badawczych (s. 14). W uzasadnieniu wyboru tema-
tyki swojej pracy Autorka obszernie omawia stan dotychczas obecnego w Polsce
pi$miennictwa na temat hiszpanskiego rynku mediéw, obejmujacego opracowania
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przede wszystkim czesciowe i fragmentaryczne, wyrazajac nadzieje na uzupelnienie
istniejacej luki w zakresie opracowan kompleksowych/catosciowych. W zatozeniach
metodologicznych Dagmara Gluszek-Szafraniec wskazuje analize systemowa jako
metode badawczg zastosowang w pracy. Obejmuje ona m.in. analize stanu prawnego
i standardéw zawartych w ustawodawstwie, jak rowniez otoczenia polityczno-eko-
nomicznego. Autorka stosuje wielorakie i zréznicowane kryteria analizy, do ktérych
w kontekscie historyczno-prawnym nalezg m.in. dostep do mediéw réznych grup
etnoregionalnych; umocowanie regulacji medialnych w statucie autonomicznym;
istnienie odrebnych niz panstwowe regulacji na poziomie autonomii; struktura
mediéw; ich gtéwne zadania misyjne; procedury powolywania najwazniejszych
cial zarzadzajacych; gwarancje dla reprezentacji politycznych, obywatelskich lub
niezaleznosci mediéw oraz powolywanie instytucji medialnych kontrolujacych rynek
(niezaleznych lub podlegajacych rzagdowi/parlamentowi regionalnemu) (s. 20-21).
Na tej podstawie identyfikuje cztery rézne typy rozstrzygnie¢ dotyczacych regional-
nych nadawcéw radiowo-telewizyjnych w Hiszpanii, sposobdéw zarzadzania nimi
i realizowania przez nadawcéw regionalnych misji publicznej, ktorych szczegélo-
wej prezentacji poswieca druga cze$¢ swojej ksigzki. Cze$¢ pierwsza ma charakter
rozwazan teoretycznych.

Pierwszy rozdziat (,,System medialny jako przedmiot badan medioznawczych”)
I czeéci monografii zawiera rozwazania dotyczace struktury i elementéw skia-
dowych systemu mediéw, modeli systemdéw medialnych, relacji zachodzacych
pomiedzy systemami medialnym i politycznym oraz regionu jako przedmiotu
badan. Autorka omawia tradycje badan i dorobek polskich badaczy, wyrdzniajac
prace Barttomieja Golki, Bogustawy Dobek-Ostrowskiej, Macieja Mrozowskiego
i Zbigniewa Oniszczuka, a w dalszej czesci wywodu takze wybranych autoréw
zagranicznych. Dagmara Gluszek-Szafraniec zwraca uwage réwniez na obecna
w literaturze przedmiotu wielo$¢ definicji i w konsekwencji brak precyzyjnego
aparatu pojeciowego w odniesieniu do obszaru jej dociekan naukowych, podkres-
lajac ,narodowsa” konotacje pojecia system medialny (s. 29) i postulowana przez
niektérych autoréw (por. J. Hardy) potrzebe uwzglednienia w badaniach dyna-
miki zmian transnarodowych i transkulturowych. W dalszej czeéci rozwazan
Autorka omawia cztery teorie prasy E.S. Sieberta, T. Petersona i W. Schramma oraz
typologie systeméw medialnych D.C. Hallina i P. Manciniego, jak réwniez prace
autoréw (por. M. Briiggemann, S. Engesser, F. Biichel, E. Humprecht, L. Castro)
krytykujacych ich koncepcje.

W kontekscie relacji wzajemnych systeméw medialnego i politycznego Dagmara
Gluszek-Szafraniec koncentruje sie na omdéwieniu prac cechujacych sie praktycz-
nym podej$ciem do badan poréwnawczych nad systemami medialnymi (w tym
m.in. J.G. Blumlera i M. Gurevitcha, C.E. Bakera, S. Enessera i A. Franzetti,
B. Schneider czy tez przywotywanych wczesniej D.C. Hallina i P. Manciniego oraz
J. Hardy’ego). W odniesieniu do regionu jako przedmiotu badan Autorka wylicza
czynniki skltadowe tego pojecia, do ktérych zalicza terytorium, nazwe wlasna,
spolecznos¢ mieszkancow, ich dziafania 1 wspdlng kulture, ideologie, elity, a wreszcie
historig, a w przypadku regionéw hiszpanskich takze sposob ich funkcjonowania
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jako osrodkéw administracji terenowej (s. 43). Autorka podkre$la réwniez znacze-
nie mediéw regionalnych i lokalnych jako sprzyjajacych ,bogaceniu i utrwalaniu
sie tozsamo$ci kulturowej i $wiadomo$ci przynaleznosci lokalnej wéréd miesz-
kancéw” (s. 44).

Rozdzial drugi (,,Polityka medialna — pojecia i jej wymiary”) zawiera rozwaza-
nia dotyczace zakresu definicyjnego terminu polityka medialna, jej celéw i instru-
mentarium, a takze modeli zarzgdzania mediami publicznymi i ich zadaniami
w XXI w. Autorka wskazuje na obszernos¢ terminu polityka medialna, dokonuje
przegladu definicji oraz czynnikéw wplywajacych na ksztalt polityki medialnej,
szerzej omawiajac koncepcje takich badaczy, jak C.J. Hammelink i K. Nordenstreng,
D. McQuail, K. Jakubowicz, a takze Z. Oniszczuk i in. Nastepnie Autorka omawia
tre$¢ unijnych regulacji prawnych oraz rezolucji w sprawie koncentracji i plurali-
zmu medidéw z 2008 r. W kontekscie celow polityki medialnej zwraca uwage, ze jest
ona przede wszystkim ,,emanacja tych wartosci, ktére wyznawane sg przez dane
spoteczenstwo” (s. 56). Wsérdd wskaznikéw pozwalajacych na identyfikacje glow-
nych kierunkoéw polityki medialnej Autorka wymienia system regulacji i kontroli
dotyczacy wolnosci stowa i jej ochrony; pluralizm wiasno$ci i dostepu do rynku
medialnego; poziom koncentracji i transparentnoéci rynku mediéw; zakres funkcji
realizowanych przez media; obowigzujgce standardy profesjonalizmu zawodowego
w $rodowisku dziennikarskim i kondycje ich samorzadu, tj. organizacji branzo-
wych zrzeszajacych dziennikarzy; a wreszcie i infrastrukture mediow. W dalszej
czedci rozwazan na podstawie kryterium perspektywy czasowej Dagmara Gluszek-
Szafraniec wprowadza istotne rozréznienie pomiedzy audytorium (perspektywa
dorazna) mediéw a spoteczeristwem (perspektywa diugofalowa). Wéréd mozliwych
celéw polityki medialnej wylicza natomiast stworzenie optymalnej struktury
mediéw/zréwnowazonego porzadku medialnego, chroniacego pluralizm mediéw
we wszystkich jego wymiarach (za Jakubowiczem Autorka wskazuje wymiary
zewnetrzny, wewnetrzny i indywidualny), wolno$¢ stowa oraz prawo do informa-
cji. W kontekscie instrumentéw polityki medialnej Dagmara Gluszek-Szafraniec
wskazuje na instrumenty prawne (mozliwoé¢ wprowadzenia okreslony regulacji
prawnych, w tym koncesji) oraz finansowe (oplaty abonamentowe, subsydia czy
dopuszczenie Zrédel komercyjnych; w Hiszpanii przyjeto mieszany model finan-
sowania mediéw publicznych). Cze¢$¢ rozwazan poswiecona modelom zarzgdzania
mediami skupia sie na analizie mozliwych form ich finansowania oraz mozliwych
form ingerencji czynnikéw politycznych, gdzie za Hallinem i Mancinim Autorka
wymienia modele parlamentarny i obywatelski, a dalej takze m.in. paternalistyczny,
autonomiczny oraz stuzby, ktéry uznaje za najbardziej przydatny do analizy rynku
mediéw hiszpanskich. Wsréd zadan medidéw publicznych w XXI w. Autorka podkre$la
integracje spotecznosci lokalnej, socjalizacje obywateli, kreacje sfery publicznej itd.,
ktoére w kontekscie réznorodnosci kulturowej wspdtczesnych spoteczenstw (w tym
takze spoleczenstwa Hiszpanii) niosg dla mediéw nowe wyzwania.

Rozdzial trzeci (,,Hiszpanski system medidw”) zawiera rozwazania na temat
tta wspolczesnych uwarunkowan rozwoju mediéw, regulacji prawnych doty-
czacych obecno$ci medidw, krajobrazu medidéw hiszpanskich, formy prawnej
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mediéw publicznych, kodeksu deontologicznego Federacji Zwiazkéw Zawodowych
Dziennikarzy Hiszpanii, a takze pluralizmu mediéw w Hiszpanii. Autorka rozpo-
czyna swoj wywod od ogdlnej charakterystyki kraju i oméwienia zréznicowania
regionalnego i kulturowego, a takze kluczowych informacji na temat jego historii
najnowszej oraz systemu politycznego i partyjnego. Podstawa prawng dziatalno-
$ci medidw jest przede wszystkim art. 20 Konstytucji Hiszpanii z 1978 r., a takze
ustawa organiczna (Ley Orgdnica 2.1997), przepisy antykoncentracyjne, ustawa
o ochronie konkurencji z 2007 r., ustawa o komunikacji audiowizualnej (nazywana
takze ustawg o dzialalno$ci transmisyjnej) z 2007 r. i wiele innych dokumentéw
prawnych, ktérych tre$¢ zostaje w pracy bardzo szczegélowo omdwiona.

Nastepnie Autorka dokonuje charakterystyki krajobrazu mediéw hiszpanskich,
uwzgledniajac wszystkich 17 regionéw autonomicznych kraju, bogato ilustrujac swoje
rozwazania wykresami i grafikami informacyjnymi. Wskazuje, ze hiszpaniski rynek
mediéw jest zdominowany przez duze grupy medialne, jednak przewaza w nim
kapital rodzimy, z wyjatkiem koncernu Mediaset (powigzanego z kapitalem wloskim).
Dagmara Gtuszek-Szafraniec omawia najwazniejsze podmioty rynku, w tym oprécz
wspomnianego wyzej Mediaset przedsiebiorstwo medialne Antena 3 (Atresmedia
Corporacion de Medios de Comunicacion S.A.) oraz Radiotelevisiéon Espaiiola
(RTVE), zwracajac uwage, ze wlaénie telewizja jest najbardziej popularnym medium
w Hiszpanii, ktérej miejsca nadal ustepuje korzystanie z internetu (czytelnictwo
prasy jest najsilniejsze na pdtnocy, w pozostatych regionach kraju czesciej korzysta
sie natomiast z medidéw internetowych). Trzecie miejsce pod wzgledem popularno-
$ci zajmuje wéréd medidéw w Hiszpanii radio, ktdre jest medium towarzyszacym
(gléwne podmioty tego sektora to trzy gléwne sieci prywatne: SER, COPE, Onda
Cero oraz nadawca publiczny RNE). Na rynku mediéw drukowanych w Hiszpanii
dominujg dzienniki (media opiniotwdrcze sg czytane rzadziej), duza popularnosciag
cieszy sie rowniez prasa plotkarska i poradnikowa, a takze sportowa.

Celem reformy prawnej mediéw publicznych w Hiszpanii w 2006 r. byto przede
wszystkim prowadzenie neutralnoéci, przejrzystoéci i podniesienie jakosci oferty
RTVE. Nowa ustawa utrzymata publiczny status nadawcéw, powierzajac kontrole
nad mediami Kortezom Generalnym oraz powotanym do tego celu instytucjom
niezaleznym. Cytujac tre$¢ ustawy, Autorka wskazuje, zZe celem mediéw publicz-
nych jest ,zaspokojenie potrzeb spoleczenstwa hiszpanskiego w zakresie informa-
¢ji, kultury, edukacji i rozrywki; rozpowszechnianie jego tozsamoéci kulturowej
i ré6znorodnosci; pobudzenie spoleczenstwa informacyjnego; promowanie plura-
lizmu, partycypacji obywatelskiej i innych wartos$ci konstytucyjnych, gwaran-
tujac dostep znaczacych grup spotecznych i politycznych” (s. 99-100). Dagmara
Gluszek-Szafraniec podkresla tez, wazny z punktu widzenia tematyki monografii,
zapis nakazujacy mediom publicznym ,,promowanie sp6jnosci terytorialnej, plura-
lizmu i réznorodnoéci jezykowej i kulturowej w Hiszpanii” (s. 100). Misja mediéw
publicznych zostata opisana w El mandato-marco z 2007 r. (rozporzadzenie weszto
w zycie w 2008 r.) i obejmuje wiec zadanie budowania przez RTVE tozsamo$ci
Hiszpanii przy jednoczesnym poszanowaniu réznic narodowych oraz regionalnych,
co w praktyce oznacza przeplyw tre$ci pomiedzy wspdlnotami autonomicznymi
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(decentralizacja treéci nastapita juz w latach 80. XX w.) oraz mozliwo$¢ nadawa-
nia w jezykach regionalnych. Zadaniem mediéw publicznych jest zatem obrona
pluralizmu mediéw we wszystkich trzech wymiarach (patrz wyzej). Niemniej
jednak Hiszpania nadal pozostaje krajem o $rednim poziomie pluralizmu mediéw.

Rozdziat czwarty (,,Telewizje autonomiczne w Hiszpanii”) opisuje poczatki
rozwoju nadawcow regionalnych i problemy, jakie napotykali oni na przetomie
XX i XXI w., Federacje Organizacji Autonomicznych Radia i Telewizji (FORTA)
oraz kulture medialng regionéw. Autorka zauwaza, ze zmiana, jaka dokonata si¢
w ustroju medidéw po zakonczeniu rezimu Franco, byla konsekwencja przemian
politycznych. Reforma panstwa, w szczeg6lnosci nowy podzial administracyjny
kraju i zakres kompetencji wladz lokalnych, przyniosly réwniez zmiany na rynku
mediéw. Przeksztalcenn dokonano najpierw w Kraju Baskoéw, Katalonii i Galicji.
Dynamiczny rozwdj regionalnych nadawcéw telewizyjnych rozpoczat sie w 1982 r.,
a juz kilka lat p6Zniej mozna byto méwi¢ o dominacji regionalnych o$rodkéw tele-
wizyjnych, a w konsekwencji decentralizacji rynku radiowo-telewizyjnego. Poczatek
XXI w. stanowit okres dalszego dynamicznego rozwoju nadawcéw regionalnych,
trudnosci pojawily sie natomiast w zwigzku z kryzysem ekonomicznym lat 2008-2011,
ktéry dotknat wiele osrodkéw oraz mediéw lokalnych i regionalnych. Na problemy
finansowe nalozyly sie tez zaniechania w zakresie demokratyzacji i poprawy systemu
zarzadzania wielu sposrdd oérodkdéw regionalnych, ktérych ogladalnos¢ spadta
do bardzo niskiego poziomu. Poza Katalonig i ledwie kilkoma innymi regionami
bardzo wyraZznie odczuwano brak reform, ktore wiekszo$¢ osrodkéw byta zmuszona
podja¢ w kolejnych latach. Sporo uwagi Dagmara Gluszek-Szafraniec poswieca w tym
rozdziale powotanej do zycia w 1989 r. Federacji FORTA, ktdra ,,skupia podmioty
radiowo-telewizyjne z dwunastu wspdlnot autonomicznych [...] w celu koordy-
nowania wszelkich wspolnych przedsiewzie¢ autonomicznych nadawcdéw” (s. 133),
co wydajnie zwieksza potencjal zrzeszonych w FORTA stacji zaréwno w zakresie
oferty programowej, jak i zasiegu oraz liczby widzéw. Mechanizm oddziatywania
mediéw publicznych w regionach autonomicznych Autorka wyjasnia w oparciu
o koncepcje wzordéw kulturowych Manuela Castellsa, stwierdzajac, ze ,,polityka
medialna rzagdéw wspdlnot autonomicznych staje si¢ wiec uzasadniona w konteks-
cie budowania autonomii politycznej i kulturowej” (s. 142).

Cze$¢ druga monografii jest po§wiecona uwarunkowaniom prawno-insty-
tucjonalnym i strategiom autonomicznych nadawcéw publicznych w Hiszpanii.
Rozpoczyna si¢ od rozdziatu pigtego (,,Autonomiczne media publiczne a rozwig-
zania prawno-instytucjonalne w statutach autonomicznych”), w ktérym Autorka
omawia réznorodno$¢ kulturowg poszczegoélnych regiondw autonomicznych, ich
media oraz regulacje zawarte w statutach autonomicznych tych regionéw dotyczace
zakresu swobdd i rzeczywistej autonomii. Ich opis sporzadzono w porzadku alfa-
betycznym (z wyjatkiem regionéw subsaharyjskich). W podsumowaniu rozdziatu
Autorka zauwaza:

Analizujgc podstawy prawne funkcjonowania mediéw w regionach, mozna zauwa-

2y¢, ze nie wszystkie wspdlnoty autonomiczne z jednakows sitg zaznaczaly wage
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i role srodkéw komunikowania audiowizualnego we wlasnym systemie prawnym,
bedacym posrednio emanacja warto$ci wyznawanych przez dane spoleczenstwo.
Tylko cze$¢ z nich podkresla waznos¢ jezyka, kultury regionu i roli, jaka w tej
dziedzinie wyznacza si¢ wobec tego mediom publicznym, ktére kazda ze wspolnot
planowata w przysztoéci tworzy¢ (s. 166).

Kolejne rozdzialy tej cze$ci monografii s3 poswiecone oméwieniu czterech podsta-
wowych modeli, ktére Autorka wyrdznita w odniesieniu do rynku hiszpanskiego,
analizujac strategie i polityki medialne poszczegélnych regionow.

Rozdzial sz6sty (., Typ podstawowy — media regiondéw”) po$wiecony jest charak-
terystyce mediow Estremadury, Kastylii-La Manchy, Wspdlnoty Autonomicznej
Madrytu, Aragonii i Murcii jako regionéw, ktére cechuje umiarkowane przywigzanie
do regionalnych réznic kulturowych, a przyjete rozwigzania w zakresie zarzgdzania
mediami powoduja, ze sg one w wysokim stopniu upolitycznione. Autorka przy-
pomina, ze jest to model, ktéry w Hiszpanii ,,dominowal na poziomie centralnym
przez wiele lat funkcjonowania publicznych mediéw ogdlnokrajowych, co umozli-
wialo instrumentalizacje mediéw przez wladze publiczng” (s. 168). W odniesieniu
do kazdego z wymienionych regionéw Dagmara Gluszek-Szafraniec szczegétowo
omawia, jak definiowana jest misja tamtejszych mediéw publicznych i jak wyglada
ich struktura, ew. jakie instytucje regulacyjno-kontrolne sg na nim obecne.

Rozdzial siodmy (,,Pomiedzy publiczng misjg a prywatnym interesem. Mieszany
typ zarzadzania nadawcg publicznym”) Autorka przedstawia charakterystyke
mediéw w takich regionach, jak Kastylia i Leon, La Rioja oraz Nawarra i Kantabria.
Sa to przyklady wspolnot autonomicznych stosujacych rozwigzania dopuszcza-
jace posrednie formy zarzadzania przedsiebiorstwami medialnymi, w czeséci
obejmujace nawet wylaczny udzial podmiotéw komercyjnych w rynku mediéw
regionalnych. Roéwniez w odniesieniu do tych regionéw Autorka charakteryzuje
sposob definiowania misji tamtejszych mediéw, struktury ich rynku oraz kompe-
tencje instytucji regulacyjno-kontrolnych.

Rozdzial ésmy (,,Od instrumentalizacji politycznej do medidéw tozsamoséciowych.
Typ w fazie tranzycji ku profesjonalizmowi”) jest po$wiecony mediom Asturii,
Wysp Kanaryjskich, Balearéw oraz Walencji, ktore wedle typologii wyrdznionej
przez Dagmare Gluszek-Szafraniec ,,charakteryzuja sie niestabilno$cia sytuacji
zaréwno finansowej, jak i politycznej”, co w praktyce oznaczalo dotad ,,cigglty wptyw
partii politycznych na dzialalno$¢ nadawcédw publicznych w regionach, pomimo
unormowan prawnych, majacych gwarantowa¢ mediom niezalezno$¢” (s. 227).
Regiony te probujg sie przeciwstawié tego rodzaju wptywom, podejmujgc starania
w kierunku profesjonalizacji mechanizméw zarzadzania i przyjetych standardéw
pracy redakcyjnej. Schemat analizy wymienionych rynkéw jest analogiczny jak
w poprzednich rozdziatach.

Ostatni rozdzial (dziewiaty) tej czesci monografii (,0d tozsamosci regionalnej
w strone niezaleznego profesjonalizmu. Typ zaawansowany”) Autorka poswieca
omoéwieniu rynku mediéw w Andaluzji, Galicji, Kraju Baskéw i Katalonii, ktére
sg regionami historycznymi, tradycyjnie cechujacymi si¢ silnym przywiazaniem
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do wlasnej autonomii i - w konsekwencji - staba identyfikacjg z ideg unitarnego
panstwa hiszpanskiego. Dagmara Gluszek-Szafraniec wyrdznia te regiony w zapro-
ponowanej typologii jako typ zaawansowany, ktory ,,charakteryzuje si¢ przede
wszystkim wyzszym poziomem precyzji przepisoéw i jasnoscia celow, jakie stawia
sie mediom publicznym”, oraz najdiuzszg i najbogatsza tradycjg nadawczosci
publicznej (s. 274). Kolejna cecha wspdlng tych regionéw jest ich zbiezne przy-
wigzanie do postrzegania mediéw publicznych jako instytucji waznej, bo silnie
wplywajacej na ksztaltowanie sie tozsamosci narodowo-kulturowej mieszkancow.
To w rezultacie oznacza podobny sposéb definiowania ich misji, ktéra obejmuje
m.in. promowanie lokalnego jezyka oraz pluralizmu spotecznego, kulturowego
i politycznego tych regionow.

Prace koniczy podsumowanie, w ktérym Autorka oprécz wskazania najwazniej-
szych wnioskéw, wynikajacych z przeprowadzonej analizy, i odniesienia wlasnych
ustalen do koncepcji innych badaczy zawiera takze postulaty i wskazuje mozliwe
kierunki dalszych badan. Dokonujac bilansu diugiej drogi i transformacji, jaka
w Hiszpanii przeszed! system mediéw publicznych od zakonczenia dyktatury
Franco, Dagmara Gluszek-Szafraniec stusznie zauwaza, ze:

[...] w przypadku wspdlnot etnonarodowych, ktére funkcjonuja w spoteczen-
stwach wielonarodowych z dominujacym jezykiem oficjalnym, wazniejsze sg inne
wartosci anizeli swobodny przeptyw kapitatu i urynkowienie mediéw. Czesto
cele polityczne, spoteczne i kulturowe przewazaja nad podstawowymi zjawiskami
rzadzacymi dzialalnoécig wspdtczesnych mediow, tj. komercjalizacjg, tabloidyza-
cja czy globalizacja (s. 337-338).

Na konicu pracy zostala zamieszczona obszerna bibliografia.

Reasumujac, nalezy powiedzie¢, ze tematyka badan dotyczacych ustroju mediow
publicznych w kraju o tak ztozonej strukturze etniczno-kulturowej i administracyjnej
jak Hiszpania jest tematem wymagajacym od badacza nie tylko rozleglej wiedzy, ale
i ogromnej dyscypliny w prowadzeniu wywodu oraz dojrzalego warsztatu badawczego.
Na tym wiekszg pochwate zastuguje Autorka, ktéra poradzita sobie z tym wyzwa-
niem w sposdb wzorowy. Ksiazka Dagmary Gluszek-Szafraniec stanowi niezwykle
rzetelne kompendium wiedzy na temat systemu mediéw publicznych w Hiszpanii.
Publikacje te cechuje bardzo przejrzysta i logiczna struktura oraz jasnos¢ i precy-
zja prowadzonego wywodu. Zaréwno zakres oméwionego pi$miennictwa i prac,
ktérych ustalenia Autorka prezentuje w swojej publikacji, jak i dokumentéw praw-
nych regulujgcych rynek mediéw w Hiszpanii oraz jej poszczeg6lnych regionach
autonomicznych, a takze warstwa rozwazan empirycznych, bazujaca na analizie
systemowej jako metodzie badawczej, stanowig o wysokiej wartoéci poznawczej
recenzowanej monografii. Oby wigcej tak rzetelnych opracowan na naszym rynku.
Zachecam do lektury!
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