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Abstract

SELECTED LEGAL ASPECTS OF MEDIA TABLOIDIZATION. PROTECTING
THE IMAGE OF CELEBRITIES

It would seem that modern media constantly balance on the edge of law, common decency and moral-
ity. Puzzling might be the reason why these unlawful procedures keep happening even though regula-
tions exist in the Polish law, however not sufficient. In fact, there are many causes. The consumers’ in-
terest in the offered product appears to be one of the most important. The immediate consequence
of this phenomenon is the tabloidization of media. Searching for scandals, gossips and drama in eve-
ry sense of the word, has become the driving force behind the media market. It can be assumed that
the media are slowly losing their independence, following the defined (in their judgement) needs of
society. The financial aspects outweigh the quality and the reliability of given content. Journalism, as
a public trust profession, imposes on the broadcasters and the publishers the duty of acting pro pub-
lico bono. 1t is associated with fulfilling a certain mission and serving the public. Honest journalism,
that is in line with the norms of ethics and is fully responsible for the effects of the publications may
be considered as such. Unfortunately, the customary practice suggests that the journalists very often
decide to overstep the boundaries set by the legislators. Their actions are fully conscious and what is
more, desired and accepted by the employers, all the while being consistent with the economic in-
terest of a given media organisation. It results in operating on the edge of the existing law, leading
up to an increasing number of public image rights violation claims. The Polish law is not adapted to
the changing media reality. The review of judicial decisions shows that the current rules must be up-
dated and specified. Both media representatives and public figures ought to be aware that they oper-
ate within the law and if they are to go beyond it, they do that knowingly, on their own responsibil-
ity, and that there are legal consequences to be suffered.
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Media, jak zauwaza Maciej Mrozowski, ,nie sg ani przezroczystym, ani neutral-
nym posérednikiem komunikacji, tylko realizuja swoje zadania »po swojemu, tzn.
kierujac si¢ wlasng logika i wtasnymi interesami™. Z kolei Mirostaw Karwat formu-
tuje poglad, iz s3 one w istocie zajete samoobstuga, czyli walkg o poczytnos¢ prasy,
zwigkszony zasieg i atrakcyjnos¢ stacji radiowych i telewizyjnych?. Zbyt czgsto za-
pomina si¢ jednak, ze media ze wzgledu na ich wielka sile oddzialywania na opi-
nie publiczng pelnig istotng funkcje w komunikacji spotecznej. Juliusz Braun pisze
wrecz, ze ,media ukazujg nam nie tylko to, co widzimy i slyszymy, ale takze ksztal-
tuja w nas sposob widzenia i styszenia. One interpretujg $wiat, wptywaja na styl my-
$lenia i zachowania ludzi™.

Dziennikarstwo, jako zawod zaufania publicznego, naklada na nadawcow i wy-
dawcow obowiazek dziatania pro publico bono. Wiaze si¢ to z pelnieniem misji,
stuzby spoleczenstwu. Za takie uznaje si¢ rzetelne, zgodne z normami etyki zawo-
dowej dziennikarstwo oraz przyjmowanie odpowiedzialnosci za skutki publikacji.
Funkcjonowanie mediéw powinna wiec cechowac rozwaga i wolnos¢ od naciskow
ze strony reklamodawcéw, elit politycznych czy samych odbiorcow. Wspdlczesne
media dzialajg jednak w konkurencyjnym srodowisku, czego konsekwencja jest
zmiana ich roli z obroncy demokracji, stojacego na strazy dobra publicznego, na
rzecz funkeji dostawcy ustug rozrywkowych. Presja zwigkszenia sprzedazy tytu-
tu prasowego lub podwyzszenia ogladalnosci programu telewizyjnego naklada na
dziennikarzy i pracownikéw mediéw obowigzek poddania si¢ gustom audytorium.
W odpowiedzi na popyt ze strony widzéw, czytelnikow i stuchaczy media oferuja
produkty spelniajace oczekiwania masowego odbiorcy. Coraz cz¢sciej rola dzien-
nikarza ogranicza si¢ jedynie do realizacji potrzeb konsumenta mediéw. Mozna
uznad, ze podstawowa determinantg dzialalno$ci mediow staje si¢ obecnie ich efek-
tywno$¢ ekonomiczna, ktdrej gwarantem jest jak najwiekszy udzial w rynku. Celem
nadrzednym wszelkiej dziatalnosci medialnej jest bowiem skupienie i utrzymanie
uwagi pozadanego audytorium - bez niego media nie przetrwalyby na konkuren-
cyjnym rynku. Umberto Eco twierdzi nawet, ze ,wszelka produkcja nastawiona jest
na maksymalizacje zyskow, jak rowniez na maksymalizacje konsumpcji™. Dlatego
media masowe nastawiajg si¢ na masowego odbiorce.

Media z jednej strony sg zobowigzane do realizacji misji, z drugiej za$ sa pod-
dane mechanizmom rynkowym, ktére sukces oceniajg w kategoriach popytu i po-

! M. Mrozowski, Media masowe, Wiadza, rozrywka, biznes, Oficyna Wydawnicza Aspra-JR,
Warszawa 2001, s. 135.

* M. Karwat, O wymuszeniu medialnym, [w:] M. Duczmal, B. Nierenberg (red.), Media elektro-
niczne w procesie komunikacji rynkowej, Wyd. Wyzszej Szkoly Zarzadzania i Administracji w Opo-
lu, Opole 2005, s. 190.

* Tekst na okladce ksigzki J. Brauna pt. Potega czwartej wladzy, WSiP, Warszawa 2005.

* U. Eco, Semiologia Zycia codziennego, Czytelnik, Warszawa 1999, s. 158.
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dazy. Uznaje si¢, iz konsekwencjg tych rynkowych zachowan jest tabloidyzacja me-
diéw. Proces tabloidyzacji, zwyczajowo kojarzony z okreslonym typem prasy, jest
zjawiskiem obecnym we wszystkich mediach: w tygodnikach opinii, w radiu i te-
lewizji. W tym kontekscie trudno nie zgodzi¢ si¢ z opinig Macieja Mrozowskiego,
ze media nie realizuja potrzeb publicznych, lecz kieruja si¢ wlasnymi interesami®.
Kwestie o wymiarze dobra spotecznego podejmujg jedynie wtedy, gdy jest to zbiez-
ne z ich interesem.

Zaklada sie, iz konsument tresci medialnych niekoniecznie musi by¢ zainte-
resowany czymkolwiek innym niz np. kompromitujagcym zdjeciem osoby znanej.
Prawo do opinii, nawet krytycznej, nie moze jednak narusza¢ dobra i godnosci dru-
giej osoby. Praktyka dzialania wskazuje, Ze dziennikarze, szczegdlnie ci pracujacy
dla tzw. brukowcow, czegsto tej zasady nie respektuja. Powszechna jest bowiem opi-
nia, ze w tabloidach zasadg jest brak zasad. Dziennikarze nierzadko decydujg si¢
na famanie zasad wyznaczonych przez ustawodawce. Ich dzialanie jest Swiadome,
a ponadto pozadane i akceptowane przez pracodawce. Wydaje sig, iz wspdlczesne
media nieustannie balansujg na granicy prawa, przyzwoitosci i moralnosci. Skut-
kuje to dziataniami na granicy obowiazujacego prawa, prowadzac do coraz liczniej-
szych powddztw z tytulu naruszenia wizerunku.

Egzemplifikacjg powyzszych rozwazan s kazusy prawne dotyczace oséb pub-
licznie znanych: Anny Muchy oraz Cezarego Pazury.

1. Tabloidyzacja medidw, czyli dziennikarstwo na opak

Tabloidyzacje¢ charakteryzuja uproszczone i przystepne informacje o charak-
terze sensacyjnym, dlatego jest to pojecie o zabarwieniu pejoratywnym. W od-
niesieniu do standardéw dziennikarstwa zawodowego tendencje te s3 uznawane
za nieprofesjonalne i czgsto poddawane krytyce. Autorem pierwszej rozbudowa-
nej definicji tabloidyzacji jest Henry Kuritz, ktéry uwazal, Ze proces ten oznacza
pojawienie si¢ trzech tendencji wystepujacych w mediach. Zaliczyt do nich: po-
wszechne obnizanie standardéw dziennikarstwa, zmniejszenie liczby powaznych
informacji na rzecz treéci rozrywkowych, skandalicznych, tandetnych oraz zmia-
ne definiowania przez media tego, co ich zdaniem powinien wiedzie¢ odbiorca®.

Wydaje sig, iz obecnie do masowego odbiorcy docierajg te informacje, ktére sa
podane w sposob prosty, przejrzysty i zarazem kontrowersyjny, positkujace sie sen-
sacjonizmem i przekraczajgce granice dobrego smaku’. Konsekwencja tego faktu
jest obnizanie standardéw dziennikarstwa. To z kolei prowadzi do zmian zachodza-

> M. Mrozowski, dz. cyt., s. 135.

¢ D. Piontek, Tabloidyzacja dyskursu politycznego w polskich mediach, Wydzial Nauk Politycz-
nych i Dziennikarstwa Uniwersytetu Adama Mickiewicza, Poznan 2013, s. 12.

7 D. Piontek, Tabloidyzacja i dziennikarstwo, ,Miesiecznik Znak”, marzec 2011, nr 670.
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cych w samych mediach. Wynikajg one z koniecznosci dostosowania si¢ do warun-
koéw, ktore dyktuje odbiorca®.

Krzykliwe, rzucajace si¢ w oczy tytuly to cecha charakterystyczna tabloidéw,
cieszacych si¢ niestabnaca popularnoscig zaréwno w Polsce, jak i na $wiecie. Wska-
zuja na to statystki, z ktérych wynika, ze w naszym kraju najchetniej czytang gazeta
jest ,Fakt”. Dolgczajac do tego nieco mniej popularny ,,Super Express”, okazuje sie,
ze sektorem codziennej prasy wladaja tabloidy®. Tabela 1 prezentuje sprzedaz tab-
loidéw w marcu 2015 roku w zestawieniu z ,Gazeta Wyborczg”

Tabela 1. Sprzedaz gazet codziennych (w tym tabloidéw), marzec 2015

Tytut Wydawca Okres Sprzedaz Sprzedaz Sprzedaz
wydan dru- | e-wydan ogoélem
kowanych
»Fakt Gazeta Co- | Ringier Axel Springer | marzec 2015 | 3 154 555 245 315 700
dzienna” Polska Sp. z o.0.
»Super Express” ZPR Media SA marzec 2015 148 122 0 148 122
»Gazeta Wyborcza” | Agora SA marzec 2015 156 644 1880 158 524

Zrédlo: Zwigzek Kontroli i Dystrybucji Prasy, Dzienniki — marzec 2015, http://www.teleskop.org.pl/
zkdp/index.jsp?p=publicDataNoReg (dostep: 17.05.2015).

Analiza wynikéw wskazuje, ze kiedy zsumujemy wyniki sprzedazy ,Faktu”
i ,Super Expressu”, ich przewaga jest dominujgca nad pozostalymi tytutami.

Przejawy tabloidyzacji sa w istocie widoczne wszedzie. Wyrézniaja je banero-
we naglowki, przewaga obrazu nad trescig. Tabloidy cenig sobie site perswazji, jaka
daje wizualizacja. Prostota w tekscie, kolorowa grafika i krzykliwe napisy to klucz
do sukcesu. Nie dziwi wigc fakt, ze media coraz czgéciej korzystajg z narzedzi ko-
jarzonych z tabloidyzacja. Jednym z nich sg ilustracje. Prezentujg to, co znajduje
sie w tek$cie — wizualizujg i sprawiajg, ze jest on bardziej wiarygodny. Obrazy sta-
ja sie czesto punktem odniesienia dla tekstow. Pretekstem, wokot ktorego buduje
sie opowie$¢, zazwyczaj przyjmujaca postac plotki, przewaznie dotyczacej 0séb po-
wszechnie znanych, celebrytow'’. W rezultacie wszyscy podgladamy zycie tych sa-
mych ludzi, a informacjom o nich nadawana jest istotna ranga. Wazne sg informa-

¢ D. Piontek, Tabloidyzacja dyskursu politycznego..., dz. cyt., s. 10.

° http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/coraz-mniejsze-czytelnictwo-dziennikow-ogolnopol-
skich-fakt-caly-czas-na-czele (dostep: 20.04.2015).

10 B. Sobczak, Sposoby przyciggania uwagi i utrzymywania uwagi w tabloidach na przyktadzie
dziennika ,Fakt”, [w:] I. Kaminska-Szmaj (red.), Tabloidy. Jezyk, wartosci, obraz swiata, Wydawnic-
two Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw 2011, s. 94.
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cje o zyciu uczuciowym, kreacjach czy zarobkach celebrytéw'!. Nie bez znaczenia
jest tez czgsta wspolpraca gwiazd z mediami w celu podnoszenia zainteresowania
swoja osoba. Sprzedaz praw medialnych do slubu, kolejne etapy cigzy na oktadkach
magazynow, zdjecia noworodka, szczegély z proceséw rozwodowych - to wszystko
powtarza si¢ w coraz to nowych odstonach'.

Wedlug Zygmunta Freuda podgladactwo jest naturalng potrzebg czlowieka,
wyzwalang przez ciekawos¢ $wiata, zakorzeniong w mniejszym lub wiekszym stop-
niu w kazdym z nas, cho¢ u niektérych moze zmienia¢ si¢ ona w patologiczng od-
miane ekshibicjonizmu lub voyeuryzmu®. Pierre Bourdieu twierdzi nawet, ze me-
dia, by wyj$¢ naprzeciw tym potrzebom, pokazuja nam ,,(...) skrawki zycia, ktdre sa
jego gltéwnym tematem, akty emocjonalnego obnazania si¢, ktore nie nosza nawet
pozorow prawdziwie przezytego doswiadczenia (...)"".

W Polsce medioznawcy majg zdecydowanie negatywny stosunek do tabloi-
dow™. Sa one atakowane za melodramatyzm, sensacjonizm, emocjonalizm, prze-
ksztalcenie informacji w rozrywke oraz niszczenie demokracji. Sa jednak i tacy,
ktérzy uwazaja, iz taka prasa jest potrzebna, gdyz jej adresatem sg srodowiska mniej
wyksztalconych odbiorcéw — lepsza wigc taka niz zadna'®.

Zdaniem Kazimierza Wolnego-Zmorzynskiego zjawisko tabloidyzacji me-
diéw powoduje, ze moralna i profesjonalna postawa dziennikarza jest podpo-
rzagdkowana regulom wolnego rynku'. Prace dziennikarza charakteryzuje bo-
wiem pogon za sensacjg. Dbalo$¢ o prawde wypiera zabieganie o tzw. newsa
i ogladalno$¢ programu. Zauwazyl to juz przed laty brytyjski premier Tony Blair,
podkreslajac, ze rosnaca konkurencja w $wiecie mediéw zmusza dziennikarzy do
holdowania praktykom maksymalizujagcym efekt, na dalszy plan spychajac dba-
tos¢ o prawde i oddzielanie faktow od opinii. Zdaniem Blaira sktonno$¢ mediow
do niszczenia ludzi i reputacji wplywa na ostabienie autorytetu kraju i jego wiare
zaréwno w siebie, jak i jego instytucje, wptywajac tym samym na zdolno$¢ do po-
dejmowania wlasciwych decyzji'®.

1 http://www.plotek.pl/plotek/1,78649,17132319,W_koncu_wiemy__kim_jest_nowy_chlo-
pak_Dody__ (dostep: 5.01.2015).

12 http://www.se.pl/rozrywka/plotki/plaga-rozwodow-rozenek-rozczka-figura-ksiadz-walde-
mar-pawlik-apeluje-opamietajcie-sie_300325.html (dostep: 15.01.2015).

B W. Godzic, Telewizja i jej gatunki po ,Wielkim Bracie”, Universitas, Krakow 2004, s. 101.

4 P. Bourdieu, O telewizji. Panowanie dziennikarstwa, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warsza-
wa 2009, s. 79.

5 M. Wojdyta, Tabloidy w badaniach medioznawczych, [w:] 1. Kaminska-Szmaj (red.), dz. cyt.,
s. 29.

' Tamze.

17°]. Zatuski, Dziennikarz, czy media-worker? Ewolucja zawodu, [w:] D. Piontek (red.), W kregu
mediow i polityki, Wyd. UAM, Poznan 2003, s. 25.

'8 T. Blair, Lecture by the Prime Minister the Right Honourable Tony Blair MP on Public Life, Reu-
ters, Canary Wharf, London 2007.
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Jak zauwaza Jan Zaluski, to wlasnie wolny rynek coraz wyrazniej ksztaltuje ob-
licze medioéw, w tym takze moralng i profesjonalng kondycje wspotczesnego dzien-
nikarza". Czego konsekwencja jest miedzy innymi fakt, iz coraz czesciej przekra-
czane s3 kolejne granice dotyczace prywatnosci oséb powszechnie znanych.

2. Zakres prawa do ochrony prywatnosci i wizerunku osob
powszechnie znanych

Badania literatury przedmiotu wskazuja, Ze istnieje powszechna zgoda, iz
ochrona prywatnosci i wizerunku oséb publicznych w prawie polskim jest niewy-
starczajgca. Nieprecyzyjne prawo stwarza mozliwo$¢ dowolnosci w wydawaniu wy-
rokow przez sady.

Jak zauwaza Jacek Sobczak: ,Dziennikarz, wykonujgc swoje zadania i stuzac,
zgodnie z art. 10 ust. 1 prawo prasowe, spoteczenstwu i panstwu, powinien poste-
powac zgodnie z etyka zawodows. Etyka to, najogdlniej rzecz biorac, moralnos¢,
a takze zespol norm postepowania oraz ocen moralnych, charakteryzujacych okres-
long spolecznos¢™. Wydaje sie, ze to wlasnie etyka, a wiec w istocie moralnos¢, po-
winna wyznaczaé granice twdrczosci dziennikarskiej. Z drugiej strony za dzienni-
karskimi dziataniami (np. dziennikarstwo $ledcze) przemawia prawo do wolno$ci
stowa. Prawo to w istocie przystuguje kazdemu. Wydaje sig, iz prawo do opinii, na-
wet krytycznej, nie moze narusza¢ dobra i godnosci drugiej osoby. Praktyka dzia-
tania wskazuje jednak, ze dziennikarze, szczegoélnie pracujacy dla tzw. brukowcow,
czgsto tej zasady nie respektujg. Powszechna jest bowiem opinia, ze w tabloidach
zasada jest brak zasad.

Wykroczen z ich strony mozna dopatrywac si¢ na wielu plaszczyznach. O ile
wyrok Sadu Najwyzszego z 18 stycznia 1984 roku moéwi, iz wolno$¢ prasy moze
usprawiedliwia¢ publikowanie informacji o charakterze prywatnym, o tyle obo-
wigzkiem dziennikarza jest dbanie o sfere dobr osobistych osoby, na temat ktorej
pisze artykul?'.

Najczg$ciej przekraczang granicg przez dziennikarzy jest granica prywatnosci.
Osoby uznawane za publiczne i ich zycie prywatne to sfera, ktora cieszy sie najwiek-
szym zainteresowaniem. Zgodnie z wyrokiem Sadu Najwyzszego nalezy stwierdzic,
iz zycie prywatne to jedno z dobr osobistych, ktore pozostaje pod ochrong®. Jest to

¥ ]. Zatuski, dz. cyt., s. 25.

» ]. Sobczak, Dziennikarz - sprawozdawca sgdowy. Prawa i obowigzki, Wydawnictwo Prawni-
cze, Warszawa 200, s. 31.

21 'Wyrok Sadu Najwyzszego z dnia 18 stycznia 1984 r., sygn. akt I CR 400/83, Orzecznictwo
Sadu Najwyzszego — Izba Cywilna/Pracy 1984, nr 11, poz. 195.

22 'Wyrok Sadu Najwyzszego z dnia 6 grudnia 1990 r., sygn. akt ICR 575/90, Orzecznictwo Sg-
dow Polskich 1992, nr 10, poz. 214.
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dziedzina Zycia rodzinnego, osobistego, do ktérego kazdy czlowiek ma niezbywal-
ne prawo. Tak jak i do ochrony swojego wizerunku.

Wspolczesnie z rozpowszechnianiem wizerunku mamy do czynienia wyjgtko-
wo czesto. Bez watpienia ufatwia to mnogos$¢ srodkéw przekazu. Mozna go roz-
powszechnia¢ w istocie wszedzie: w mediach tradycyjnych, takich jak prasa czy
telewizja, oraz w sieci, zaréwno na portalach internetowych, blogach, jak i w me-
diach spotecznosciowych. W dobie Internetu bardzo tatwo bowiem sta¢ si¢ obiek-
tem zainteresowania szerokiego grona odbiorcéw. Portale spolecznosciowe, takie
jak Twitter czy Facebook, oraz kanaly, np. YouTube, pozwalajg na dotarcie do kil-
kutysigcznej, a nawet kilkumilionowej grupy odbiorcéw w bardzo krétkim czasie.
Sie¢ rozpowszechnia jednak nie tylko informacje, ale réwniez plotki i wizerunek,
ktéry w mysl prawa podlega ochronie. ,,Dawid Kwiatkowski nie zyje” - taki pro-
fil pojawil si¢ na Facebooku. Internauci wyjatkowo niesmacznie zazartowali sobie
z mlodego piosenkarza i idola wielu polskich nastolatek. Profil w ciagu kilku godzin
zdazylo ,,polubi¢” ponad 50 tysiecy 0os6b*. Réwniez w mediach tradycyjnych uzna-
wanych za opiniotworcze, takich jak np. ,,Newsweek’, pelno jest skandali/plotek
o0 zyciu prywatnym oséb publicznych. W tekscie Krajobraz po sprawie*, bedacym
echem publikacji ,Wprost” na temat Kamila Durczoka, tygodnik zamiescil zdjecie
zrobione dziennikarzowi na ulicy. Fotografia zostala opatrzona podpisem: ,,Kamil
Durczok po rozstaniu z TVN wrocit na Slagsk. Katowice, 10 marca 2015”. W arty-
kule nawigzujacym do oktadki mozna przeczyta¢, iz pod domem dziennikarza wy-
czekujg paparazzi, czego zalaczone zdjecie jest najlepszym dowodem?®. Fotografie
zrobione z ukrycia i bez zgody osoby fotografowanej w mysl obowiazujacego prawa
naruszaja jednak wizerunek danej osoby.

Wizerunek jest dobrem osobistym prawnie chronionym w polskim ustawo-
dawstwie. Regulacje dotyczace ochrony wizerunku zostaly unormowane w Ustawie
o prawie autorskim i prawach pokrewnych z dnia 4 lutego 1994 roku®® oraz w Ko-
deksie cywilnym z dnia 23 kwietnia 1964 roku®. Zgodnie z Ustawg o prawie autor-
skim i prawach pokrewnych, rozpowszechnianie wizerunku wymaga zgody oso-
by na nim przedstawionej, chyba ze osoba otrzymala pienigdze za pozowanie, przy
czym nie zastrzegta sobie, iz nie wyraza zgody na rozpowszechnianie. Od tej zasady
oczywiscie istnieje wyjatek?®. Stanowi on, ze do rozpowszechniania wizerunku oso-
by powszechnie znanej nie jest wymagana jej zgoda, jezeli wizerunek zostal wyko-
nany w zwigzku z pelnieniem przez nig funkcji publicznych, w szczegdlnosci poli-

# http://www.tvp.info/16770543/usmierceni-w-sieci-polscy-celebryci-padaja-ofiarami-hejte-
row (dostep: 11.04.2015).

2 W. Cieéla, R. Gebura, Krajobraz po sprawie, ,Newsweek” 2015, nr 12, s. 36-39.

» Tamze.

% Ustawa z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych (Dz.U. 1994, nr 24,
poz. 83 z poin. zm.).

7 Ustawa z dnia 23 kwietnia 1964 r. - Kodeks cywilny (Dz.U. 1964, nr 16, poz. 93 z p6zn. zm.).

2 Art. 81 Ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych
(Dz.U. 1994, nr 24, poz. 83 z pézn. zm.).
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tycznych, spotecznych i zawodowych®. Jak stwierdzil Sad Apelacyjny w Warszawie,
aby prawidlowo dokona¢ wyktadni tego przepisu, nalezy doj$¢ do wniosku, ze roz-
powszechnianie wizerunku osoby powszechnie znanej wymaga spetnienia dwoch
warunkéw. Po pierwsze, wizerunek powinien by¢ wykonany w zwigzku z pelnie-
niem wymienionych w przepisie funkcji. Po drugie, rozpowszechnianie tego wize-
runku musi pozostawa¢ w zwigzku z petnieniem przez sportretowanego tych funk-
cji**. Kolejnym przypadkiem, kiedy nie wymaga si¢ zgody na rozpowszechnianie
wizerunku, jest wizerunek osoby stanowigcej szczegot calosci, takiej jak np. krajo-
braz czy impreza publiczna®.

Akty prawne normalizujg takze prawa autorskie i prawa pokrewne*”. Reguluja
konsekwencje wynikajace z naruszenia prawa do wizerunku. W tym miejscu warto
zaznaczyd, Ze przepisy te nie wyczerpuja w calosci omawianej problematyki. Ochro-
na wizerunku zostala uregulowana réwniez w Kodeksie cywilnym?**. Warto wspo-
mnie¢, iz wizerunek prezentowany w prasie jest chroniony Ustawg o prawie praso-
wym™. Niestety wymienione wczesniej przepisy nie definiujg pojecia wizerunku.
W prawie nie zostalo opisane czy tez scharakteryzowane to pojecie, co skutkuje
m.in. trudnoscig oceny skali naruszenia, w przypadku gdy do niego dojdzie. Prze-
pisy prawne okreslajg jedynie, ze wizerunek zostaje pod ochrong oraz ze za jego
naruszenie przystuguja odpowiednie roszczenia. Ochrona wizerunku to w istocie
ochrona prywatnosci.

Nie ulega watpliwosci, ze prywatnos¢ jest pojeciem bardzo szerokim, na kto-
re sklada si¢ wiele sfer, np. dane osobowe, Zycie rodzinne, tajemnica koresponden-
cji etc. Jan Wawrzyniak uwaza, ze ,,przez prywatnos¢ nalezy rozumiec taki stan rze-
czy, w ktérym jednostka pozostawiona bylaby samej sobie we wszystkich istotnych
sprawach zycia fizycznego i duchownego (niezwigzanych z prowadzeniem dzialal-
nosci publicznej) wtedy, gdy sama sobie tego zyczy i gdy nie stoi to w konflikcie z do-
niostymi interesami ogélnymi oraz prawami i wolno$ciami innych oséb™. Przy pro-
bie zdefiniowania prywatnosci warto zwroci¢ uwage na stanowisko Marka Safjana.
W jego ocenie prywatno$¢ to z jednej strony obszar intymnosci i odosobnienia od
innych ludzi, a z drugiej wolno$¢ decydowania o samym sobie*. Oba stanowiska

¥ Tamze.

% Wyrok Sadu Apelacyjnego w Warszawie z dnia 5 wrzeénia 2003 r., sygn. akt VI ACa 120/03,
LEX nr 535033.

31 Art. 81 ust. 2 pkt 2 Ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrew-
nych (Dz.U. 1994, nr 24, poz. 83 z pdzn. zm.).

2 Tamze, art. 83 w zwigzku z art. 78 ust. 1.

3 Ustawa z dnia 23 kwietnia 1964 r. - Kodeks cywilny (Dz.U. 1964, nr 16, poz. 93 z p6zn. zm.).

** Ustawa z dnia 26 stycznia 1984 r. Prawo prasowe (Dz.U. 1984, nr 5, poz. 24 z pozn. zm.).

» J. Wawrzyniak, Prawo do prywatnosci. Zarys problematyki, Wyd. Prywatnej Wyzszej Szkoty
Businessu i Administracji, Warszawa 1994, s. 8-9.

% M. Szablowska, Ochrona prywatnosci w krajowych oraz miedzynarodowych systemach prawnych
(zagadnienia wybrane), ,Zeszyty Naukowe Ostroleckiego Towarzystwa Naukowego” 2006, nr 20, http://
mazowsze.hist.pl/28/Zeszyty_Naukowe_Ostroleckiego_Towarzystwa_Naukowego/649/2006/23276/
(dostep: 8.01.2015).
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wskazujg na to, ze najwazniejszym aspektem prywatnosci jest zdolno$¢ do samode-
cydowania, w tym samodecydowania o tym, kto moze ingerowa¢ w prywatnos¢ danej
jednostki, w jej zycie. Wydaje sie, iz definicja ta jest najblizsza zagadnieniu prywat-
nos$ci w kwestiach naruszania débr. Formulowano réwniez poglad, iz ,,prywatnos¢
odnosi sie m.in. do ochrony informacji dotyczacych danej osoby i gwarancji pewne-
go stanu niezalezno$ci, w ktdrej ramach czlowiek moze decydowac o zakresie i za-
siegu udostepniania i komunikowania innym osobom informacji o swoim zyciu™.
Takie rozumienie prywatnosci funkcjonuje tez w codziennym uzytku. Okres-
la ono jasno i zrozumiale, gdzie lezy granica prywatnosci drugiego cztowieka, kto-
rej przekroczenie bedzie mozna uznac za ingerencje. Jak mawiat Alexis de Tocque-
ville: ,wolno$¢ cztowieka konczy si¢ tam, gdzie zaczyna si¢ wolno$¢ drugiego™®.

3. Prawne konsekwencje naruszania dobr osobistych

Sfera prywatna to jedno z najczesciej pogwalcanych przez dziennikarzy débr
osobistych. Zwazywszy na fakt, iz spoteczenstwo zywo interesuje si¢ Zyciem innych
0sob, a publikacje te §wietnie si¢ sprzedaja, dziennikarze decyduja si¢ na famanie
obowigzku ochrony tych doébr oraz zasad etycznego postgpowania zawodowego.
Jest to konsekwencja tego, ze konsumenci produktéw medialnych chetnie o tym
czytaja, zas dziennikarze chetnie o tym piszg.

W Polsce konflikty oséb publicznych z mediami nie majg dtugiej historii. Dla
sadownictwa jest to nowos¢, przez co sedziowie, wydajac wyroki, nie moga postu-
zy¢ si¢ precedensem. Nie majg réwniez doswiadczenia. Co wigcej, pracy sedziom nie
ulatwiajg ustawy, ktore nie sg precyzyjne i nie podazaja za potrzebami srodowiska.

Za prekursorke walki z paparazzimi na wigkszg skale uznaje si¢ Anne¢ Przybyl-
ska, ktdra glosno i bezwzglednie sprzeciwiala sie ingerowaniu w jej Zycie osobiste.
Aktorka walczyta o ochrone wizerunku i prywatnosci swojej rodziny. Nagrywala
paparazzich, a filmy udostepniala w Internecie. Jej zachowanie zostalo réznorako
odebrane. Niektorzy staneli po stronie aktorki, inni zarzucali jej Swiadome robienie
szumu wokol wlasnej osoby i kreowanie popularnosci®.

W mysl obowigzujacego prawa media powinny ponosi¢ konsekwencje dzia-
tan niezgodnych z przepisami, np. za zniestawienie badz zniewage. W pierwszym
przypadku Kodeks karny moéwi, ze ,,kto pomawia inng osobg, grupe osob, instytu-
cje, osobe prawna lub jednostke organizacyjng niemajaca osobowosci prawnej o ta-
kie postgpowanie lub wlasciwosci, ktére mogg ponizy¢ ja w opinii publicznej lub

7 Wyrok Trybunatu Konstytucyjnego z dnia 19 maja 1998 r., sygn. akt U 5/97, Orzecznictwo
Trybunatu Konstytucyjnego 4/98, poz. 46.

3 http://lubimyczytac.pl/cytat/38067 (dostep: 11.04.2015).

% Komentarze pod postem TVN24, https://www.facebook.com/tvn24pl/posts/101516298
41616485 (dostep: 6.05.2015).
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narazi¢ na utrat¢ zaufania potrzebnego do danego stanowiska, zawodu lub rodza-
ju dziatalno$ci™, podlega sankcjom prawnym. W przypadku mediéw sankcje te
moga przybrac posta¢ grzywny, ograniczenia wolnosci lub pozbawienia wolnosci
do roku*. Dla zniestawienia dokonanego przez media ustawodawca przygotowat
surowsze sankcje. W przypadku zniestawienia dokonanego przez zwyklego czlo-
wieka nie ma mowy o pozbawieniu wolnosci. W przypadku zniewagi Kodeks karny
mowi: ,,kto zniewaza inng osobe w jej obecnosci albo cho¢by pod jej nieobecnosé,
lecz publicznie lub w zamiarze, aby zniewaga do osoby tej dotarfa™*? — réwniez pod-
lega sankcjom prawnym. Mediom grozi za to, tak jak w przypadku zniestawienia:
grzywna, ograniczenie wolnosci lub pozbawienie wolnosci do roku®. Ustawodaw-
ca zagwarantowal mozliwos¢ odstgpienia od wymierzenia kary za zniewage, jeze-
li byla ona wywotana prowokacyjnym zachowaniem zniewazonego lub jezeli odpo-
wiedzial on na zniewage w sposdb naruszajacy nietykalno$¢ cielesng*.

W opinii Jacka Sobczaka: ,,ochrona débr osobistych przystuguje jedynie przed
dziataniem bezprawnym. Za bezprawne uwaza si¢ kazde dziatanie naruszajace do-
bra osobiste, jezeli nie zachodzi zadna ze szczegolnych okolicznosci usprawiedli-
wiajacych tego typu dzialanie””. Wydaje si¢ jednak, iz nie powinno to by¢ prze-
stanka dla dziennikarza. Wypowiedzi/relacje muszg bowiem miesci¢ sie w ramach
prawa prasowego i prawa cywilnego, ale réwniez w granicach zdrowego rozsad-
ku i moralnego tadu. Te dwie ostatnie plaszczyzny nie podlegaja jednak w isto-
cie wielu regulacjom prawnym, umozliwiajac tym samym dowolnos¢ interpretacji
w zakresie ingerencji w zycie prywatne osob znanych. Co prawda, istnieja regula-
cje prawne, ktére pozwalajg na ochrong tych débr, niestety w ustawodawstwie pol-
skim brakuje prawnych definicji, czym w istocie sa te dobra. Skutkuje to trudnoscia
w osadzie, co wptywa na rézne stanowiska sagdéw w podobnych sprawach. Za po-
zytywny nalezy uznac fakt, ze coraz czgsciej zaréwno sady, jak i sami zainteresowa-
ni zaczynaja oddziela¢ zycie prywatne od zawodowego. Czgs¢ celebrytow zaczela
przywiazywac wieksza wage do swojego zycia prywatnego, walczac z dziennikarza-
mi szukajacymi sensacji. Podobna tendencj¢ mozna zauwazy¢ wsrod sedziow, kto-
rzy przy wydawaniu orzeczen widza w osobach publicznych zwyktych ludzi.

Kwestia ochrony prywatnosci przez dziennikarzy zostala zauwazona na arenie
miedzynarodowej. Rada Europy wskazala, ze nalezy przestrzega¢ prawa do pry-
watnosci. Podkreélifa tez, ze dziennikarz powinien uzyskiwa¢ informacje w sposob
etyczny, a ustawodawca w kazdym kraju powinien unormowac sankcje grozace za
niestosowanie si¢ do powyzszych norm*.

0 Art. 212 § 1 Ustawy z dnia 6 czerwca 1997 r. - Kodeks karny (Dz.U. 1997, nr 88, poz. 553
z pdzn. zm.).

4 Tamze, art. 212 § 2.

4 Tamze, art. 216 § 1.

4 Tamze, art. 216 § 2.

4 Tamze, art. 216 § 3.

# ]. Sobczak, Dziennikarz - sprawozdawca sgdowy..., dz. cyt., s. 111.

1 Tamze, s. 35-37.
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4. Ochrona wizerunku w praktyce. Analiza kazuséw prawnych

Kazus Anny Muchy

Aktorka i celebrytka Anna Mucha w srodowisku tabloidéw jest dobrze znana. To
pierwsza osoba, ktéra wytoczyla proces dziennikowi ,,Fakt”. Sprawa dotyczyta ochro-
ny dobr osobistych i zado$¢uczynienia w zwigzku z ich naruszeniem w postaci prawa
do prywatnosci i wizerunku. Powodem zlozenia pozwu przez aktorke byla publika-
cja zdjec¢ polnagiej, opalajacej sie Anny podczas prywatnych wakacji w Egipcie oraz
kilka innych publikacji w tym samym dzienniku, ktére dotyczyly np. zwiazku aktorki
z Kubg Wojewddzkim i kandydowania przez nig do Rady Warszawy. W omdwieniu,
ktore oparte jest na wyroku Sadu Najwyzszego z dnia 24 stycznia 2008 roku”’, skupio-
no sie wylacznie na kwestii zwigzanej z wakacyjnymi zdjeciami.

Sad Okregowy w Warszawie po rozpoznaniu sprawy m.in.:

1. zobowigzal strone pozwang do zamieszczenia w ,Fakcie” o$wiadczenia

z przeprosinami dla Anny Muchy;

2. nakazal zaprzestania rozpowszechniania wizerunku Anny Muchy, ktéry byt

przedmiotem pozwu;

3. zasadzil odszkodowanie w postaci kwoty 25 tysiecy zlotych*.

W opinii tego sagdu Anna Mucha jest osobg publiczng. Ponadto jest rozpozna-
walna, lubiana oraz ma swoich wiernych fanéw. Sad zauwazyl, ze w zwiazku z tym
nie jest wymagana zgoda na publikacje jej wizerunku w zwigzku z pelnieniem przez
nig funkcji publicznych. Osoby takie jak Anna Mucha muszg liczy¢ si¢ z tym, ze
media s3 nimi bardziej zainteresowane, a dazenie do popularnosci to jedna z rze-
czy charakterystycznych dla zawodu aktora. Sad Okregowy uznal jednak, ze w tym
przypadku ,Fakt” przekroczyl swoje uprawnienia oraz granice ingerencji w zy-
cie prywatne 0s6b publicznych. Opinia sadu, ze zdje¢cia wykonane podczas waka-
cji z przyjaciétmi oraz opalanie sie topless na plazy z ograniczonym dostgpem nie
sa zwigzane z zyciem zawodowym aktorki, wydaje si¢ uzasadniona i racjonalna®.

Mimo do$¢ korzystnego wyroku Anna Mucha wraz ze swoim pelnomocnikiem
ztozyla apelacje w tej sprawie. Sad Apelacyjny w Warszawie zdecydowal sie na czes-
ciowe uznanie apelacji i zmiane wyroku. Efektem tego byto dodatkowe orzeczenie
nakazu zaprzestania publikacji wszelkich zdj¢¢ aktorki na famach ,,Faktu” oraz za-
przestania naruszania prawa do prywatnosci. Ponadto sad zwigkszyt kwote odszko-
dowania do 75 tysiecy zlotych. W uzasadnieniu swojego wyroku sad podkreslil, ze
publikacje dotyczace aktorki zostaly zamieszczone bez jej zgody, a towarzyszace im
tresci byly klamliwe. Wedlug sadu podstawowa kwestia, ktérg nalezy ustali¢ przy

¥ ‘Wyrok Sadu Najwyzszego z dnia 24 stycznia 2008 r., sygn. akt I CSK 341/07, Orzecznictwo
Sadu Najwyzszego.

¥ Tamze.

¥ Tamze.
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publikowaniu tresci bez zgody osoby publicznej, jest to, czy dana osoba wykonuje
dziatalno$¢ publiczng i czy informacje, ktdre zamierzamy opublikowa¢, sa zwigza-
ne wlasnie z tg dzialalnoscig. Sad Apelacyjny uznal, Ze poprzez dziatania tabloidu
doszto do naruszenia débr osobistych oraz ze istnieje wysokie prawdopodobien-
stwo kolejnych naruszen. Dlatego tez orzekl o braku mozliwosci dalszych publika-
¢ji na temat aktorki bez jej zgody™.

Strona pozwana, nie zgadzajac si¢ z wyrokiem, wniosla skarge kasacyjng do
sadu wyzszej instancji o uchylenie wyroku i przekazanie do ponownego rozpo-
znania. Sad Najwyzszy oddalil skarge, zauwazajac, zZe prawo do prywatnosci jest
warto$cig chroniong przez Konstytucje RP. Réwnoczesnie, nie zapominajac o pra-
wach mediow, podkreslil, Ze ustawa zasadnicza zapewnia wolnos¢ wyrazania po-
gladow oraz pozyskiwania i rozpowszechniania informacji. Konfrontujac ze soba te
dwa prawa, nalezy pamig¢tac o tym, ze Zadne z nich nie ma charakteru absolutnego,
przez co moze by¢ ograniczone. Sad Najwyzszy stwierdzil, Ze osoby znane czesto
same zabiegajg o zainteresowanie mediéw i fanow, udzielajagc wywiadoéw dotycza-
cych ich zycia prywatnego. W tym jednak przypadku to media wtargnely w strefe
prywatno$ci Anny Muchy i nie byly w stanie dowies¢ tego, ze to sama aktorka udo-
stepniata im przedmiotowe informacje. Spowodowalo to, wraz z brakiem zgody na
publikacje ze strony Anny, ze Sad Najwyzszy oddalit skarge kasacyjna, a spor zostat
rozstrzygniety na korzy$¢ powodki’!.

Kazus Cezarego Pazury

Sprawa Cezarego Pazury na podstawie wyroku Sadu Najwyzszego z dnia
14 grudnia 2011 roku® przedstawia zupelnie inne podejscie sagdu do osob publicz-
nych. Okazuje sig, ze wtargniecie mediéw w sfere prywatng tych osdb nie zawsze
musi wywolywa¢ dla nich negatywne skutki prawne. Bywaja bowiem przypadki,
w ktérych osoby znane, celebryci, sami proszg si¢ o zainteresowanie tabloidéow,
dzielac sie chetnie informacjami ze swojego Zycia.

Przedmiotem sprawy bylo powddztwo o ochrone débr osobistych postaci, czci,
nietykalno$ci mieszkania oraz prawa do prywatnosci i wizerunku. Publikacje, kto-
re wedtug Cezarego Pazury naruszyly jego dobra, byly umieszczane w serwisie Pu-
delek.pl i dotyczyly zwigzku powoda z Edyta Zajac.

Przy pierwszym rozpoznaniu sprawy Sad Okregowy zobowiazal strong po-
zwang do zlozenia o$wiadczenia z przeprosinami. Ponadto zasadzil na rzecz akto-
ra 50 tysiecy ztotych tytulem zado$¢uczynienia. Sad w swoim uzasadnieniu wska-
zal, Ze na portalu plotkarskim przez dlugi czas pojawialy si¢ publikacje dotyczace

3 Tamze.

1 Tamze.

2 'Wyrok Sadu Najwyzszego z dnia 14 grudnia 2011 r., sygn. akt I CSK 111/11, Orzecznictwo
Sadu Najwyzszego.
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zwigzku Cezarego, fotografie pary oraz ich domu. Ponadto zaznaczyl, Ze informacje
zamieszczane w owych publikacjach byly nieprawdziwe, co przyczynilo si¢ do nie-
korzystnego i obrazliwego postrzegania Cezarego Pazury i pociagneto za sobg fale
negatywnych komentarzy ze strony internautéw™. Krétko méwiac, publikacje spra-
wily, ze dotychczasowa i wypracowana sympatia do aktora zmalala. Wedlug sadu
orzekajgcego w pierwszej instancji naruszyly one prawo do prywatnosci, ktére bez-
apelacyjnie wiaze sie z poczuciem indywidualnosci i godnosci kazdego czlowieka.
Co wiecej, sad stwierdzil, ze dzialan portalu nie usprawiedliwia to, iz Cezary Pazu-
ra to osoba powszechnie znana, ktéra powinna liczy¢ si¢ z mozliwo$cig wystepowa-
nia takiego zainteresowania swoja osoba. Nie bez znaczenia pozostat tez dla sadu
fakt, ze to sam aktor chetnie opowiadal mediom o swoim zyciu prywatnym. Nie za-
uwazyl tez, by publikacje dzialaty w obronie uzasadnionego spotecznie interesu™.

Z powyzszymi stwierdzeniami nie zgodzila si¢ strona pozwana i zlozyla apela-
cje od wyroku. Okazalo sie, ze Sad Apelacyjny przychylil si¢ do niej i zmienil wyrok
wydany w pierwszej instancji. W swoim uzasadnieniu zaznaczyt, ze ludzie posia-
daja autonomie woli i mogg wyznaczy¢ granice dostepnosci w swoja sfere prywat-
na. W ocenie sagdu Cezary Pazura jest osoba, ktora zabiega o popularnos¢, przez co
nigdy nie tworzyla zadnych barier informacyjnych miedzy swoim Zyciem a media-
mi. Warto w tym miejscu zwrdci¢ uwage na fakt, ze sam aktor dobrowolnie dzielit
sie szczegotowymi informacjami o zwigzku z Edyta Zajgc. Ponadto pozwany serwis
plotkarski w zasadzie nie podejmowat dzialan, ktére moglyby naruszy¢ dobra oso-
biste aktora, poniewaz nigdy nie byl on $ledzony przez dziennikarzy Pudelka. Sad
uznal, ze publikacje zawarte na famach portalu mieszczg si¢ w granicach dozwolo-
nej satyry i karykatury, ktore przewiduje prawo prasowe. Co za tym idzie, nie moz-
na uznac ich za bezprawne®.

Z decyzja Sadu Apelacyjnego nie zgodzita si¢ strona powodowa i ztozyla skar-
ge kasacyjna do Sadu Najwyzszego, ktory swoim wyrokiem przekazat ja do ponow-
nego rozpoznania.

Jak sie wydaje, sprawa Anny Muchy jest przykltadem na to, iz polski organ s3-
downiczy przychyla si¢ do obrony prywatnosci i wizerunku oséb publicznych.
W omawianej sprawie od poczatku stawial wyrazng granice miedzy sprawowaniem
funkcji publicznych przez te osoby a ich zyciem prywatnym. W ocenie sagdu oso-
bom publicznym, mimo ze budza ogromne zainteresowanie spoleczenstwa, przy-
stuguje - tak jak kazdemu czlowiekowi - prawo do ochrony prywatnosci. Z kolei
orzeczenie wydane przez Sad Apelacyjny pokazuje, ze sprawy tego rodzaju moga
by¢ rozstrzygane w réznoraki sposoéb — nie zawsze na korzy$¢ poszkodowanych.
Wydaje sig, ze to jednak sprawa Cezarego Pazury charakteryzuje problem braku
wyraznego unormowania kwestii dotyczacych oséb publicznych oraz braku zakres-
lenia granic miedzy ich zyciem prywatnym a publicznym.

5 Tamze.
% Tamze.
% Tamze.
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Jak na razie przepisy obowigzujace w Polsce dajg organom sagdowniczym moz-
liwos¢ roznej interpretacji. Mozna uznad, iz konsekwencja tego faktu jest, ze me-
dia $wiadomie naruszaja obowigzujgce przepisy prawa. Jak twierdzg zarzadzajacy
nimi, nie mogg abstrahowa¢ od potrzeb swoich odbiorcéw. Sledzac stupki ogladal-
noéci/stuchalnosci, mozna ogodlnie stwierdzi¢, ze udzialy w rynku podazaja w kie-
runku wyznaczanym przez konsumentéw* mediéw. Jest to szczegélnie niepokoja-
ce, gdyz to wlasnie gazeta ,,Fakt” w okresie od grudnia 2014 do kwietnia 2015 roku
odnotowala wzrost poziomu wiarygodno$ci i zaufania o 3 punkty procentowe, co
prezentuje Tabela 2.

Tabela 2. Zaufanie do poszczegdlnych mediow

Medium % zaufania na 1000 badanych
Telewizja Polska SA 71
TVN 68
Polsat 68
Polskie Radio SA 65
Internet 64
Radiowe rozglosnie komercyjne, prywatne 60
»Gazeta Wyborcza” 44
,»Fakt” 42
Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji 40
»Rzeczpospolita” 39
»Gazeta Codzienna” 36
»Nasz Dziennik” 30
Telewizja Trwam 28
Radio Maryja 25

Zrédlo: Badanie TNS na zlecenie TVP SA - Zaufanie do TVP i ocena programéw telewizyjnych.

Wydaje sie, iz wzrost zaufania do tabloidu ,,Fakt” jest zjawiskiem niepokojacym,
bo w istocie potwierdza, ze ten sposéb zarzadzania informacjg — postugiwanie sie
plotka i poméwieniem - okazuje sie skuteczny. Nie tylko przynosi wymierny efekt
finansowy (sprzedaz gazety), ale co gorsze jest akceptowany przez odbiorcow. To, ze
42% badanych ufa tabloidowi, jest odzwierciedleniem zmian zachodzacych na ryn-
ku mediéw. Tak wysoki procent zaufania dla ,,Faktu” oznacza, ze spoleczenstwo sta-
je si¢ coraz mniej wymagajace i coraz bardziej podatne na manipulacje medialng.

¢ http://www.wykop.pl/link/291094/grzegorz-miecugow-tabloidyzacja-mediow-wymuszana-
-przez-polakow/ (dostep: 27.05.2015).
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Wybrane aspekty prawne tabloidyzacji mediéw. Ochrona wizerunku oséb...
Zakonczenie

W Polsce regulacje prawne dotyczace ochrony wizerunku i prywatnosci oséb
powszechnie znanych sa niewystarczajace. Nie mozna stwierdzi¢, ze ustawodaw-
ca bagatelizuje problem, wszystkie osoby majg bowiem prawo do ochrony swoich
débr osobistych. Problem pojawia sie¢, kiedy mamy do czynienia z ochrong débr
osobistych 0s6b powszechnie znanych. Brak precyzji w terminologii oraz brak wy-
raznych granic wyznaczonych przez prawo sprawiaja, ze ochrona w przypadku
0sob znanych nie jest juz tak oczywista.

Mimo ze obowigzujgce prawo prasowe reguluje kwestie dotyczace ochrony
dobr osobistych przez dziennikarzy, decyduja si¢ oni na tamanie zasad wyzna-
czonych przez ustawodawce. Ich dzialanie jest $wiadome, a ponadto pozadane
i akceptowane przez pracodawce. Wydaje sig, iz wspolczesne media nieustannie
balansujg na granicy prawa, przyzwoito$ci i moralnosci. Moze zastanawia¢ fakt,
dlaczego tak sie dzieje, skoro regulacje w polskim prawie (cho¢ niewystarczaja-
ce) istnieja. Przyczyn z pewnoscia jest wiele. Jedng z najwazniejszych wydaje si¢
zainteresowanie konsumentéw mediéw. Jak pokazujg badania, w listopadzie 2014
roku portal Fakt.pl zanotowal 4 338 796 unikatowych uzytkownikéw, podczas gdy
rok wczedniej liczba ta byla niemal o potowe mniejsza (2 891 405). W tym samym
czasie portal se.pl zanotowal odpowiednio 2 870 528 1 2 767 341 unikatowych uzyt-
kownikow?. Jak wida¢, liczba uzytkownikéw internetowych wersji tabloidow zna-
cz3co wzrosta.

Zjawisko tabloidyzacji we wspodlczesnych mediach jest powszechne. Goniac za
sensacja, plotka i aferg w szerokim tego stowa znaczeniu, stalo sie sila napedowa
medialnego rynku. Mozna uzna¢, iz media zatracajg swa niezalezno$¢, podazajac
za zdefiniowanymi (w ich ocenie) potrzebami spoteczenstwa. Wzgledy finansowe
przewazajg nad jako$cig i rzetelnoscig podawanych tresci. Réwniez opinia Ryszar-
da Kapuscinskiego nie pozostawia ztudzen co do oceny roli mediéw w dzisiejszym
spoleczenstwie. Kryterium warto$ci przestala by¢ prawda, a zastgpila ja wartosé
rynkowa, czyli atrakcyjno$¢. Autor podkresla, Ze media nie stuza juz zrozumieniu
$wiata, lecz go zaciemniaja*®.

Polskie prawo nie jest dostosowane do zmieniajgcej si¢ rzeczywistosci technicz-
nej. Praktyka orzecznictwa wskazuje, ze nalezy uaktualni¢ i doprecyzowac obowia-
zujace przepisy. Zaréwno przedstawiciele mediow, jak i osoby publiczne powinny
mie¢ $wiadomo$¢, ze poruszaja si¢ w granicach wyznaczonych przez prawo, a jezeli
beda je przekraczad, to zrobig to $wiadomie i na wlasng odpowiedzialnos¢ oraz po-
niosg konsekwencje prawne swych czynoéw.

%7 http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/gazeta-pl-bez-2-mln-uzytkownikow-traci-wzgledem-
-interii-fakt-pl-i-tvn24-pl-przed-02-pl-top-10-portali (dostep: 11.04.2015).

% R. Kapuscinski, Antymedialny reportaz, ,Gazeta Wyborcza’, 17.03.1997, [za:] M. Rézycka, Pa-
nowanie czy wladza mediéw?, [w:] W. Piatkowska-Stepaniak, A. Drosik (red.), Wiladza mediow, Wy-
dawnictwo Uniwersytetu Opolskiego, Opole 2010, s. 56.
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Wiele wskazuje na to, ze konkurencyjny rynek wymusza na wydawcach/na-
dawcach zachowania niezgodne z dziennikarska etyka i obowigzujacymi przepisa-
mi prawa. Zasadne wydaje si¢ wigc stwierdzenie o bezwzglednosci i odhumanizo-
waniu mediéw w dazeniu do generowania zyskow za wszelka cene.
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