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ABSTRACT

Media Narrative as a Russian Propaganda Tool. The “Yellow Vests” Revolution in France
as Presented in Network Reports of Russian Propaganda Media

The article concerns the propagandist influence of the media narratives created during
political protests. The results of research carried out during the “Yellow Vests” revolution
in France, present the activity of Russian propaganda media. The quantitative analysis
confirmed the hypothesis that the propaganda narrative does not have to involve creating
fake news and trolling, or disinformation activities that are usually the domain of interference
of the Russian Federation in the information security of third countries. Instead, effectively
implemented propaganda can take the form of an intensive coverage of events that builds
a narrative fostering the fulfillment of propaganda goals. The article shows the important role
of social media used as a channel of “telling” stories about political protests, to strengthen the
phenomenon of cyberpolarisation. Creating the network enclaves of deliberation effectively
sustains interest in the protest, increasing the range of information about it and activating
antagonisms between social groups.
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Wstep

Opowiadana historia (storytelling) staje si¢ istotnym elementem oddzialywania
na duze grupy spoleczne ulegajace umiejetnie prowadzonej manipulacji emocjami
i nastrojami spolecznymi. Maciej Bachryj-Krzywaznia uwaza, zZe opowiadanie
historii opartej na komunikowaniu idei staje sie skutecznym sposobem zarzadzania
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wyobraznig odbiorcy. Autor dowodzi, ze narracyjnos¢ stanowi ,,uniwersalng forme
ludzkiego do$wiadczenia i rozumienia rzeczywistosci” (Bachryj-Krzywaznia
2019, s. 195) Wynika to ze struktury poznawczej porzadkujacej bodzce poznawcze
w forme opowieéci, ktora za pomocg uporzgdkowanych i chronologicznych calosci
tworzy strukture perswazyjnej historii przekazywanej w sposob fabularyzowany.
W przypadku skutecznego storytellingu za istotne nalezy uzna¢

[...] umocowanie komunikatu w jakiej$ bardziej uniwersalnej historii, ukazanie
jej na kanwie toposu stanowigcego wazng skladows §wiadomosci zbiorowej. Stad
pojawiajg sie odwolania do archetypow i mitéw jako wzorcéw fabularnych przy-
datnych w konstruowaniu opowieéci, czy tez proby zredukowania wieloéci narra-
cji do kilku uniwersalnych kulturowo typow (Bachryj-Krzywaznia 2019, s. 197).

Jacek Wasilewski i Tomasz Olczyk, koncentrujac si¢ na zdolno$ciach poznaw-
czych, piszy:

Mozliwoéci umystu w zakresie przetwarzania informacji sa ograniczone iloscig
posiadanych zasobéw mentalnych (tego, co moge pojac) oraz procedurami
ich dystrybucji (do czego moge to dopasowac i co wtedy strace/zyskam). [...]
Zrozumienie narracji wymaga wiec dopasowania fragmentu do catosci ukltadanki,
czyli reprezentacji wiedzy o $wiecie. [...] Narracje polityczne powalajg nawigowa¢
nam po $wiecie spolecznym i pomijaé to, co wydaje si¢ nie pasowa¢ do schematu
(Wasilewski, Olczyk 2017, s. 45).

Podobnie uwaza Kinga Stopczynska, podkreslajagc wymdg atrakcyjnosci opowie-
$ci w oczach odbiorcéw (Stopczyniska 2016, s. 318). Opowie$¢ stanowi podstawowy
sposéb przekazania otoczeniu wlasnej perspektywy i przedstawienia wyznawanych
warto$ci. Umozliwia tym samym oddanie ztozonych emocji, ktére toruja droge idei
wplywajacej na postawy oso6b i grup, do ktdrych przekaz jest adresowany. Tresci
rozwijajace opowiadang histori¢ angazuja jej odbiorcéw, ktérzy utozsamiajg sie
z bohaterami akgji albo podzielaja emocje towarzyszace dziataniom podejmowa-
nym przez bohaterow.

W niniejszym artykule narracja zostala zdefiniowana utylitarnie. Uznano
ja za opowiadanie historii identyfikowanej ideologicznie i potraktowano jako zjawi-
sko, ktérego celem jest zarzadzanie $wiadomoscia zbiorowa poprzez odwolanie
do podzielanych wartoéci oraz stereotypdw kulturowych. Rosyjskie oddzialywa-
nie propagandowe na protesty polityczne rozgrywajace si¢ we Francji ma charak-
ter ukierunkowanego i zintensyfikowanego relacjonowania wydarzen. Nicholas
Vinocur z Politico wskazal, ze w nowych mediach wzrasta rola rosyjskiej propa-
gandy, oddzialujacej na przebieg wydarzen podczas rewolucji ,,z6ttych kamizelek™.
Vinocur zwraca uwage na to, ze falszywe lub wprowadzajace w btad informacje
wplynety na wzmocnienie ruchu ,,z6éttych kamizelek”. Jednocze$nie zaznacza,
ze informacje nieprawdziwe lub wprowadzajace w blagd tworzone byly w celu ich
rozprzestrzeniania sieciowego gltéwnie przez rodzimych, francuskich twdrcéw
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(Politico 2019). Materiaty pochodzgce z RT! byly raczej obiektywne, a ich celem byto
wzmacnianie protestéw i rozwijanie wokoét nich ruchu sieciowego. Adam Lelonek
uwaza, ze waznym elementem rosyjskich dziatan jest ,instalowanie narracji”, ktérej
celem jest osiggniecie wysokiego stanu polaryzacji spotecznej i wywotanie chaosu
informacyjnego. W tym stanie utatwione jest bowiem prowadzenie innych dziatan
o charakterze politycznym (Polskie Radio 24 2019). Procesowi kreacji spolaryzo-
wanych grup (group polarization) sprzyja dyskurs, ktéry powoduje, ze jednostki
radykalizujg swoje poglady wzgledem tych, jakimi kierowali si¢ poczatkowo,
co w dalszej kolejnosci wplywa na okres§lone wybory. Cyberpolaryzacja, ktéra
odpowiada polaryzacji w sieci, jest zjawiskiem realnym i prawdziwym. Dochodzi
do niej w wyniku uzywania przekonujgcych argumentéw i informacji przekazywa-
nych podczas interakcji sieciowych. Drugim elementem wplywajacym na zjawisko
cyberpolaryzacji jest reputacja, wyznaczajgca warto$¢ jednostki w grupie. Trzecim
natomiast jest korelacja cech: zaufania, ekstremizmu i potwierdzenia jako elemen-
téw wystepujacych wspoélnie w procesie oddzialywania na jednostke. Jednostka,
zyskujac zaufanie, staje si¢ bardziej ekstremalna w swoich przekonaniach, co nie
musi prowadzi¢ do radykalizmdw, jednak stosujgc potwierdzanie (realizowane
stwierdzeniem ,,ludzie tacy jak ty”), umacnia si¢ w swoich przekonaniach, prakty-
kach spotecznych i komunikacyjnych. Cyberpolaryzacja prowadzi do powstawania
enklaw deliberacji (enclave deliberation). Mozna je zdefiniowa¢ jako wyizolowane
grupy, w ktérych podobnie my$lacy ludzie komunikuja sie gléwnie miedzy soba.
Media spotecznoéciowe znacznie utatwiajg procesy kreacji enklaw deliberacji,
jednoczeénie obnizajgc koszty tworzenia takich sieciowych grup-enklaw (Sunstein
2018, s. 68-87).

Zagrozenie rosyjska wojng informacyjng jest przedmiotem wielu analiz koncen-
trujacych sie na propagandzie oraz dezinformacji i trollingu®. Za istotny obszar
analizy przyjmuje sie prowadzone przez rosyjskie stuzby specjalne dziatania, bedace
instrumentem kreowania lub intensyfikowania kryzyséw politycznych. Polegajg
one na wzmacnianiju §rodowisk radykalnych, tendencji antyunijnych, aktywnosci

1 RT (do 2009 roku Russia Today) to rosyjska telewizja propagandowa, wyrazajaca rosyjska
racje stanu.

2 Trollowanie (ang. trolling) polega na celowym i intencjonalnym wplywaniu na innych
uzytkownikéw w celu ich o$mieszenia, obrazenia lub prowokowania konfliktéw w siecio-
wych dyskursach. Prowadzi do tego publikowanie informacji nieprawdziwych (fake news),
napastliwych, kontrowersyjnych lub obrazliwych wpiséw, prowokujacych do dyskusji.
Aktywnosc¢ trolli widoczna jest w sieci: na forach, w grupach spolecznosciowych oraz
na czatach. Skutkiem trollingu jest dezorganizacja prowadzonej dyskusji, ktéra zostaje
podporzadkowana interakcjom uzytkownikéw wobec wpiséw dokonywanych przez trolla.
Trolling, jako zjawisko wykorzystywane w sieciowej propagandzie i dezinformacji, podle-
ga instytucjonalizacji poprzez tworzenie tzw. farm trolli, wykorzystywanych do dziatan
zmasowanych. Do usuwania kont obstugiwanych przez trolli, za pomocg ktérych pro-
wadzone sg dziatania zwigzane gtéwnie z propagandg polityczng (w formie tzw. czarnej
propagandy), przyznat sie Facebook i Google [https://businessinsider.com.pl/technologie/
farma-trolli-na-facebooku-koncern-zablokowal-kolejne-konta/83hj94h; http://wyborcza.
pl/7,155287,22492420,po-google-tez-hasaly-trolle-z-rosji.html; 8.08.2019].
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dgzacych do zakldcania procesdéw politycznych oraz dyskredytacji nieprzychylnych
Kremlowi §rodowisk i lideréw politycznych®. W tresci niniejszego artykutu skon-
centrowano si¢ na analizie sposobu relacjonowania protestéw we Francji poprzez
kreowanie w przestrzeni internetu ukierunkowanej narracji z wykorzystaniem
rosyjskich mediéw propagandowych. Badania zostaty przeprowadzone w serwi-
sach spoteczno$ciowych. Analizie poddano tworzenie i upowszechnianie tresci
przez rosyjskie media propagandowe: RT, Sputnik France (dalej Sputnik) i Ruptly.
tv. Dokonujac kategoryzacji tematycznej publikowanych informacji ze wzgledu
na ich tre$¢ oraz formy przekazu, zilustrowano zaangazowanie uzytkownikéw
w ruch sieciowy oraz wyrazanie opinii o wydarzeniach we Francji. Wnioski plynace
z badan pozwalajg na identyfikacje zalozen rosyjskiej propagandy pochodzacych
z oficjalnych dokumentéw regulujacych polityke informacyjng Federacji Rosyjskiej
w praktycznym tworzeniu i rozprzestrzenianiu tre$ci w przestrzeni sieciowej.

Rewolucja ,,z0ttych kamizelek”. Przyczyny jej wybuchu i przebieg
wydarzen

Rewolugcja ,,z6ttych kamizelek” zwigzana jest z ruchem spolecznym, ktéry rozwi-
jal si¢ od poczatku 2018 roku na Facebooku. Aktywiéci ruchu ,,Gniew” (fr. Colére)
artykulowali tam przestanki, ktére nastepnie, jesienig 2018 roku, wykorzystane
zostaly w rewolucji ,,z6ttych kamizelek” (fr. le mouvement des gilets jaunes). Ruch
powstal i aktywizowal jednostki w sieci, co odpowiada wspotczesnej teorii tworzenia
nowych ruchéw spotecznych (zob. Juris 2008; Castells 2013b, s. 27-28). ,,Gniew”,
bedac typowym przyktadem nowych ruchéw spotecznych, pozostat niesformalizo-
wany, apolityczny, bez struktur organizacyjnych oraz jednolitych postulatéw (Ofte
2009, s. 219-222; Eisenstadt 2009, s. 11; Paleczny 2010, s. 24-28; Marczewska-Rytko
2017, s. 16-17; Piechota 2018, s. 32-42). W wyniku sformulowania probleméw i ich
masowego poparcia wyrazonego podpisaniem petycji w sieci?, doszto do przenie-
sienia protestu na ulice francuskich miast. Z czasem zwolennicy ruchu uaktywnili
sie rowniez w Belgii, Holandii, Portugalii oraz Wielkiej Brytanii i Izraelu. Postulaty
protestujacych, mimo iz dotyczyly problemdw istotnych lokalnie (tj. w miejscach
protestu), zostaty zdefiniowane ogdlniej jako sprzeciw spoteczny przeciwko decy-
zjom elit politycznych. Symbolem protestow stata sie¢ z6tta kamizelka — obowigz-
kowe wyposazenie samochodéw we Francji. Protesty na ulicach Paryza rozpoczety
sie 17 listopada 2018 roku, bezposrednio po drastycznym podniesieniu wysokosci
opodatkowania paliw. Wydarzenia we Francji (i w pozostalych wymienionych krajach),
zdaniem Aurélie Lebelle, uznaje si¢ za protesty klasy $redniej, ktérej warunki zycia

3 W literaturze takie dzialania okresla si¢ mianem ,,srodkéw aktywnych” i zalicza do operacji
ofensywnych. Szerzej o tym zagadnieniu piszg m.in. J. Darczewska i P. Zochowski; P. Ogro-
dowczyk; F. Bryjka.

4 Do 25 pazdziernika petycje podpisato 225 tys. oséb, a do 10 grudnia 2018 petycja zebrala
ponad 1,128 mln podpiséw (Czarnacka 2018).
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obnizajg si¢ na skutek rosngcych cen i kosztéw utrzymania. Zaangazowali sie w nie
przede wszystkim mieszkancy prowingji, dla ktérych korzystanie z wtasnego samo-
chodu jest wyznacznikiem jakosci zycia oraz daje mozliwo$¢ wykonywania pracy.

Znaczenie rosyjskich mediow propagandowych w realizacji polityki
informacyjnej Federacji Rosyjskiej

Joanna Darczewska, analizujgc dokumenty strategiczne Federacji Rosyjskiej, zwraca
uwage na kompleksowe podejécie do rdznych aspektoéw dzialan informacyjnych, w tym
z dziedziny cyberpower. Badaczka zauwaza cigglo$¢ podejécia strategicznego oraz
trwalo$¢ mechanizméw realizacji strategicznych celéw pozwalajacych na osiaganie
zaplanowanych efektéw. Podkreéla, Ze analiza dziatan ,informacyjnych” pozwala
sformutowaé wiosek ,,0 swoistym dwojmysleniu rosyjskich strategdw, taczacych
podejscie informacyjno-technologiczne z podej$ciem informacyjno-psychologicz-
nym” (Darczewska 2016, s. 8).

Odwotujac si¢ do zrddet, tj. dokumentdéw regulujacych polityke informacyjna
Federacji Rosyjskiej, nalezy podkresli¢, iz koncepcja aktywnosci Rosji w przestrzeni
informacyjnej polega na dziataniach zwigzanych z ksztaltowaniem, tworzeniem,
przeksztalcaniem i przekazywaniem informacji wplywajacych na §wiadomos¢
indywidualng i spoteczng®. Przestrzen informacyjna jest ptaszczyzng konfronta-
¢ji i prowadzenia walk informacyjnych w kontekécie geograficznym, politycznym,
ekonomicznym, spolecznym i cywilizacyjnym. Doktryna bezpieczenstwa informa-
cyjnego Federacji Rosyjskiej zawiera opracowanie mechanizméw kontroli, dzigki
ktorej ksztaltowane sg odpowiednie, z punktu widzenia osiggania celéw narodo-
wych, wartoéci spoteczne i duchowe obywateli Rosji. Do nich zalicza si¢: wycho-
wanie mlodych ludzi w duchu patriotyzmu i odpowiedzialnoéci za kraj, dazenie
do odrodzenia dziedzictwa kulturowego narodéw i narodowosci zamieszkujacych
Federacje Rosyjska oraz wplyw na niekontrolowanie komercjalizacji kultury i nauki.

Dzialania prowadzone przez Rosjan przybieraja charakter defensywny, gdy doty-
czg obrony wlasnej integralnosci informacyjnej, badz ofensywny, gdy ich celem jest
»oddzialywanie, uszkadzanie i niszczenie systemu informacyjnego przeciwnika”
(Darczewska 2016, s. 11). Dzialania defensywne to ochrona rosyjskiej przestrzeni
informacyjnej przed konkurencyjnymi modelami rozwoju politycznego, ekono-
micznego, a takze kulturowego i spotecznego. Cytowana autorka okreéla dziatania
defensywne jako majace na celu ochrone rosyjskiego rezimu autorytarnego, jedno-
czesnie zaznaczajac, ze od 2000 roku podmioty Federacji Rosyjskiej przygotowuja
sie¢ do prowadzenia konfliktéw w przestrzeni informacyjnej (Darczewska 2016,
s. 12). Badaczka pisze:

5 KoHuenTtyanbHble B3IIAABI Ha lesATeIbHOCTD Boopyxennbix Cun Poccnitckoit emepanym
B nH(popManmonHoM npocrpancTse [Konceptualnyje wzglady na diejatielnost” Wooruzen-
nych Sil Rossijskoj Fiedieracii w informacjonnom prostranstwie] [http://ens.mil.ru/science/
publications/more.htm?id=10845074@cmsArticle; 3.04.2019].
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Rosyjskie dokumenty strategiczne sg inicjowane odgdrnie, co znajduje wyraz
w stosownych dekretach prezydenta Putina®. Sg elementem szerszej strategii
informacyjnej Kremla i majg konkretnych adresatéw, zaréwno wewnetrznych jak
i zewnetrznych. Antyzachodnia retoryka jest wykorzystywana jako $rodek w poli-
tyce wewnetrznej. W przeszloéci retoryka budowata zapotrzebowanie obywateli
na silne panstwo cieszace si¢ autorytetem na arenie migdzynarodowej, obecnie
buduje gotowo$¢ mobilizacyjng spoleczenstwa, umacniajgc poczucie zagrozenia

ze strony Zachodu (Darczewska 2016, s. 19).

Drugim odbiorcg jest opinia publiczna w krajach Wspolnoty Niepodlegltych
Panstw. Jej pozyskanie ma ulatwi¢ realizacje geopolitycznych celéw Kremla, takich
jak: utrzymanie wplywdéw na obszarze bylego ZSRR czy zapobieganie integracji
panstw postradzieckich z Zachodem. Oba te wymiary, wewnetrzny i regionalny, sa
$ciéle ze sobg splecione co umozliwia koncepcja $wiata eurazjatyckiego. W rezulta-
cie obrona przed tzw. czwartym zagrozeniem (tj. wynikajacym z obcych wplywéw
kulturowych) jest przedstawiana jako obrona wspdlnoty cywilizacyjnej przed wtar-
gnieciem obcego kodu kulturowego. Stosuje si¢ przy tym typ narracji budowanej
na antagonizowaniu grup spotecznych, zgodnie z modelem: ,,swéj—-obcy”. Walke
o uzyskanie przewagi informacyjnej Federacja Rosyjska rozgrywa, przeciwstawiajgc
ideologicznie tradycyjne i konserwatywne wartosci liberalizmowi, ktéry charak-
teryzuje indywidualizm, technokracja oraz globalizm. Jak twierdzi Darczewska

»Rosja nie jest i nie bedzie potega proliberalng. Jest postliberalng sitg rewolucyjna,
walczacg o sprawiedliwy $wiat wielobiegunowy, prawdziwg godno$¢ i wolnos$¢.
W swojej wojnie z liberalizmem Rosja deklaruje broni¢ tradycji, wartoéci konser-
watywnych i prawdziwej wolnosci” (Darczewska 2014, s. 18-19).

Ochrona jednolitej przestrzeni informacyjnej Federacji Rosyjskiej, jak réwniez
prowadzenie dziatan ofensywnych, toczy sie przy udziale mediéw propagandowych,
do ktérych zaliczy¢ nalezy agencje medialng Sputnik, telewizje RT oraz podpo-
rzadkowang jej stacje o charakterze dokumentacyjnym - Ruptly.tv. Robert Rajczyk,
dokonujac typologii mediéw propagandowych, uznaje wspomniane wyzej trzy
kanaty, ktérych dysponentem sg wladze Federacji Rosyjskiej, za ,,propagandowe
media narracyjne” (Rajczyk 2016, s. 75)”. Cecha charakterystyczng tego typu mediéw
jest pozorny obiektywizm oraz prezentowanie wizji §wiata z punktu widzenia ich

6 ,W tym konteksécie mozna przytoczy¢ ujawniong w czesci Koncepcje panstwowego systemu
wykrywania, uprzedzania i likwidacji skutkéw atakéw komputerowych z 12 grudnia 2014 roku
(Nr K 1274), a opracowang na podstawie stosownego dekretu prezydenta Wtadimira Putina
z 15 stycznia 2013 roku o stworzeniu panstwowego systemu monitoringu, uprzedzania
i likwidacji skutkéw atakéw komputerowych na zasoby informacyjne Federacji Rosyjskiej.
Na marginesie: instytucjonalnym koordynatorem systemu centréw terytorialnych jest
Federalna Stuzba Bezpieczenstwa, wiadomo takze, Ze poszczegélne czesci systemu, w tym
Sity Zbrojne Federacji Rosyjskiej, moga tworzy¢ wlasne centra, ktore pozostaja w sferze ich
wylacznej odpowiedzialnosci” (Darczewska 2016, s. 19).

7 W niniejszym artykule na okreélenie badanych kanatéw uzywam zamiennie pojec rosyjskie
media propagandowe i rosyjskie media narracyjne.
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dysponenta. Jak wyraznie podkreséla Rajczyk, media prowadzgce narracje propa-
gandowg pozycjonuja sie w warunkach obiektywizmu dziennikarskiego. Jednak
analiza dystrybuowanych przez nie treéci (w szczegélnosci autor zwraca uwage
na warstwe jezykows oraz agenda setting), determinuje zawarto$¢ przekazow
z uwzglednieniem problematyki wrazliwej zaréwno dla dysponenta mediéw, jak
i stuzgcej osiaganiu pozadanych celéw (Rajczyk 2016, s. 75).

Telewizja RT okre$la sie jako medium dostarczajace informacji pomijanych przez
media gtéwnego nurtu i prezentujgce alternatywna perspektywe interpretacji wyda-
rzen $wiatowych, uwzgledniajac rosyjski punkt widzenia. Ruptly.tv to miedzynaro-
dowa agencja informacyjna dzialajaca na rynku od 2013 roku. Swoja role definiuje
jako prezentowanie odwazniejszego i pogtebionego spojrzenia na rzeczywistos¢.
Kieruje sie perspektywiczno$cia oraz oferuje wiadomosci bez cenzury®. Agencja
informacyjna Sputnik powstata w 2014 roku. Zostala zalozona przez agencje Rossija
siegodnia dekretem prezydenta Putina. Sputnik dostarcza tre$ci w ponad trzy-
dziestu jezykach, jest obecny m.in. w Stanach Zjednoczonych (Waszyngton, DC),
w Chinach (Pekin), we Francji (Paryz), w Niemczech (Berlin). Misja Sputnika jest

»na$wietlanie wydarzen §wiatowej polityki oraz gospodarki” oraz ,zorientowanie
na zagraniczne audytorium”™.

Darczewska, porzadkujgc dzialania zgodnie z wykorzystaniem w nich przez
rosyjskie stuzby specjalne technologii hybrydowych, wskazata trzy typy propa-
gandy politycznej.

Tabela 1. Wspolczesny aparat technologii hybrydowych przyjetych w Federacji Rosyjskiej

Rodzaj technologii hybrydowych  Przedsiewziecia organizacyjne

o pozyskiwanie agentury wplywu oraz instrumentalizowanie
do realizacji celéw Rosji 0s6b tego nie§wiadomych

o skrytobdjstwa i terroryzm

o fabrykowanie dowodéw (falszywe dokumenty, fejki)

« grupy pozorowane do przeprowadzania aktéw prowokacji,

CZARNE (koordynowane np. dewastacja pomnikéw i miejsc pamieci
przez stuzby wywiadowcze) « akcje quasi-militarne: dywersja i niejawne ograniczone stosowanie
przemocy

« inspirowanie demonstracji i zamieszek

o przekupywanie, korumpowanie i szantazowanie politykéw

« tworzenie falszywych kont i sieci botéw do prowadzenia atakéw
cybernetycznych, propagandy 2.0 i organizowania cyberprotestow

8 [https://ruptly.tv/en/about-ruptly; 6.04.2019].
9 [https://pl.sputniknews.com/docs/about/index.html;15.05.2019].
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Rodzaj technologii hybrydowych  Przedsiewzigcia organizacyjne

« instrumentalizowanie oraz inspirowanie réznych grup
spolecznych, w tym partii i organizacji skrajnych
« dzialania za posrednictwem rosyjskiego sektora pozarzadowego
i kontrolowanych organizacji miedzynarodowych

SZARE (koordynowane przez Kreml) o instrumentalizowanie rosyjskich fundacji i stowarzyszen,
np. Russkij Mir, Rosyjskie Towarzystwo Historyczne
« zakladanie prorosyjskich portali oraz ich wspieranie finansowe
« zakladanie fabryk trolli i organizowanie prokremlowskich sieci
« dokonywanie atakoéw spotecznosciowych, trolling

« akcje propagandowe prowadzone za posrednictwem
multimedialnych pafistwowych agencji informacyjnych

(TV RT, Radio Sputnik, RIA Novosti)

« przedsigwziecia realizowane za po$rednictwem oddzialow
Rossodruzestwa, RONIK-6w (rosyjskie o$rodki nauki i kultury)
przy ambasadach Federacji Rosyjskiej, innych organéw wladzy
wykonawczej i ustawodawczej (np. Komisji do Spraw Obrony
Suwerennoéci FR przy Radzie Federacji),

« organizowanie wydarzen o charakterze naukowym i kulturalnym
(konferencje, wystawy, rajdy pamieci, stypendia i kursy jezykowe)

BIALE (koordynowane przez Kreml)

Zrédto: Darczewska 2018, s. 60.

Tabela 1 odwoluje si¢ do istniejgcego w teorii propagandy politycznej podzialu
na propagande biala, szarg i czarng. Dzialania, jakie podejmuja rosyjskie media
propagandowe, mieszczg sie¢ w aktywno$ciach przypisanych propagandzie biate;.
Jej istota polega na budowaniu wiarygodnoéci nadawcy, ktory jawnie prezentuje
swoje przekonania ideologiczne. W tym rozumieniu dzialania podejmowane przez
Federacje Rosyjska, wykorzystujacg wlasne media propagandowe, nalezy traktowac
jako pelnigce dwie funkcje. Pierwsza to funkcja informacyjno-interpretacyjna: treéci
faczg elementy informacji i interpretacji, tworzac przekaz perswazyjny stuzacy
do budowania efektywnego oddziatywania propagandowego. Druga to funkcja
integracyjna, ktorej celem jest stabilizacja systemu polityczno-spotecznego (przy-
jetego w Federacji Rosyjskiej) na fundamencie kultury narodu i podzielanych
warto$ci spotecznych.

Relacjonowanie protestéw ,zoltych kamizelek” przez rosyjskie
media propagandowe. Metodologia i wyniki badan

Metodologia badan

Rozwazania zawarte w artykule oparto na dwoch teoriach ksztaltujacych postrze-
ganie proceséw komunikowania zwigzanych z protestami politycznymi w kontek-
$cie miedzynarodowym: teorii transnarodowych przestrzeni dyskursywnych oraz
teorii agenda setting. Teoria transnarodowych przestrzeni dyskursywnych opiera si¢
na dwoch istotnych filarach. Pierwszym z nich jest przyjecie, ze istnieje globalna
przestrzen publiczna, w ktorej powstajg przestrzenie dyskursywne. Drugim za$
zalozenie, iz geograficzng ekspansje transnarodowej opinii publicznej wywotuja



NARRACJA JAKO NARZEDZIE ROSYJSKIE] PROPAGANDY... 123

media, w ostatnich latach przede wszystkim social media. Teoria transnarodo-
wych przestrzeni dyskursywnych stanowi rozwiniecie teorii przestrzeni publicz-
nej Jiirgena Habermasa (Habermas 1989, s. 73-74), zakladajacej, ze przestrzen
publiczng charakteryzuja: swobodny dostep obywateli oraz korzystanie przez
nich z przystugujacych im praw, w tym z mozliwo$ci zgromadzen i wolnego wyra-
zania opinii. Media spoteczno$ciowe traktowane sg jako plaszczyzna dyskursu
dostepna dla kazdego, kto chcialby tam komentowaé kwestie istotne z punktu
widzenia wilasnych potrzeb, przy jednoczesnym przyjeciu istotnoéci zagadnien
dla wspdlnoty. W procesie dyskursu sformutowana jest opinia publiczna, ktéra
dzieki potencjalnemu zasiegowi moze mie¢ charakter globalny. Jak twierdzi Denis
McQuail, komunikacja miedzynarodowa prowadzona z wykorzystaniem mediow
spolecznos$ciowych staje sie czynnikiem sprzyjajacym tworzeniu transnarodowej
areny dyskursu opinii publicznej (McQuail 2009). Podobnie uwaza Ingrid Volkmer,
twierdzac, ze globalna komunikacja zmienila orientacje opinii publicznej, ktora
przestata by¢ wylacznie elementem systemu politycznego spoleczenstwa, stata si¢
natomiast autonomiczng globalng sferg publiczng istniejgcg miedzy panstwem
a globalng spoteczno$cig (Volkmer 1999, s. 119). Prowadzi to do konstatacji,
iz obecnie opinia publiczna moze mie¢ charakter transnarodowy, w jej przestrzeni
odbywa sie dyskusja o kwestiach istotnych z globalnego punktu widzenia (Volkmer
2014). Ustalajac tematyke wazng dla opinii publicznej, nalezy odwota¢ sie do teorii
agenda setting, zaktadajacej, Ze to media informacyjne, gléwnie poprzez proces
filtrowania faktéw, kreujg obraz rzeczywistosci. Media, przekazujgc wybrane przez
siebie informacje, wplywaja na to, co staje si¢ przedmiotem dyskursu w opinii
publicznej. Wskazujac na istotno$¢é tematdw, $rodki masowego przekazu posiadaja
zdolno$¢ ustalania hierarchii tematéw waznych, ktore ksztalttujg opinie publiczng
i prowadzony w jej przestrzeni dyskurs. Jak twierdzi Floribert Patrick Endong,
w erze cyfrowej to media spoteczno$ciowe odgrywajg znacznie istotniejszg role
niz media tradycyjne (Endong 2018, s. 39). Zaréwno dziennikarze, aktywisci, jak
i uzytkownicy mediéw spotecznos$ciowych, takich jak Twitter i Facebook, wpty-
waja na ksztaltowanie agenda setting. Teoria agenda setting w zwigzku z rozwojem
mediéw internetowych podlega modyfikacji, wyksztalcajgc nowe modele poszerza-
jace rozumienie zmian zachodzacych w §wiecie, z jednoczesnym uwzglednieniem
nowych form komunikowania (McCombs i in. 2014, s. 783). Wéréd nowych modeli
agenda setting znalazl sie sieciowy model ustanawiania agendy (network agenda-
-setting model). Okre§la on mozliwo$¢ narzucania opinii publicznej przez media
spoleczno$ciowe takich interpretacji widzenia $wiata, jakie wynikajg ze zdolnosci
wzmacniania efektu i wykorzystania emocjonalnych atrybutéw odpowiadajacych
preferencjom odbiorcéw (Weiman, Brosius 2016, s. 27-29). Ewa Nowak uwaza,
iz zgodnie z sieciowym modelem ustanawiania agendy (network agenda-setting model)
dochodzi nie tylko do przenoszenia z agendy medialnej do publicznej waznosci
zagadnien i jej atrybutéw, ale takze ,,zespoléw atrybutéw, powigzanych atrybutdéw
i kwestii” (Nowak 2016, s. 15). Nowak twierdzi, ze wynikajacy ze zmodyfikowanej
teorii agenda setting model prowadzi do wyksztalcania sie nowych typéw agendy,
poszerzajacych rozumienie zachodzacych na §wiecie procesdéw przy jednoczesnym
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uwzglednianiu internetowych form komunikowania. Agenda $wiata rzeczywistego
(real world agenda)'® obejmuje uznane za istotne problemy wynikajace z otaczajgcej
rzeczywisto$ci. Zrédtem odwotania w modelu s3 sprawy ekonomiczne i spoteczne,
takie jak ubdstwo, bezrobocie, niesprawiedliwy podzial dobr, zmiany klimatu.
Do tego typu agendy zalicza sie réwniez relacje pomiedzy problemami $wiata a rolg
elit politycznych w ich rozwigzywaniu.

Przyjmujac zatem, ze oddzialujace na transnarodowy dyskurs media spotecz-
nosciowe ksztaltuja agenda setting w efekcie aktywno$ci online uzytkownikoéw,
w badaniach zalozono, ze kreujg one transnarodowa przestrzen dyskursywna
podczas protestéw politycznych poprzez udostepnianie ptaszczyzny dla global-
nego transferu informacji o protestach oraz upowszechnianie tre$ci w wymiarze
ponadnarodowym.

Celem przeprowadzonych badan bylo ustalenie, w jaki sposéb, z wykorzysta-
niem agendy §wiata rzeczywistego, rosyjskie media propagandowe opowiedziaty
historie, uzywajac w tym celu mediéw spotecznosciowych, ktdre jednoczesnie
utworzyly enklawy deliberacji. Dzigki transferowi tresci opowiadajgcych okreslony
typ historii media spotecznoéciowe sa uzywane jako narzedzie cyberpolaryzacji
umozliwiajacej osigganie celéw propagandowych.

« Hipoteza 1. Relacjonowanie przebiegu rewolucji ,,z6ttych kamizelek” przez
rosyjskie globalne kanaty medialne (RT, Sputnik i Ruptly.tv) z wykorzysta-
niem ich serwiséw spotecznoéciowych zostato wpisane w osigganie celéw
propagandowych przez Federacje Rosyjska. Cele wynikaty z poszerzenia
widzialno$ci $wiata zewnetrznego pomijanego przez zachodnioeuropejskie
media tradycyjne.

o Hipoteza 2. Liczba relacjonowanych informacji dzieki aktywno$ci uzyt-
kownikéw pozwolita na transmisje obrazu $wiata zachodniego w sposéb
korzystny propagandowo i zgodny z zamierzeniami nadawcy tresci.

W celu potwierdzenia lub obalenia przyjetych hipotez sformutowano nastepu-
jace pytania badawcze:

o RQL. W jaki sposdb kanalizowanie relacjonowania wydarzen podczas rewo-
lucji ,,z6ttych kamizelek” wplyneto na uksztaltowanie opowiesci stuzacej
osiaganiu rosyjskich celéw propagandowych?

o RQ2. W jaki sposéb liczba opublikowanych informacji oraz uzyskane zasiegi
sieciowe pozwolily nadawcy na osiggniecie celow propagandowych?

10 Nowak definiuje ten model nastepujaco: ,real world agenda - nowe media sprawiaja, zZe zakres
«wycinania agendy», a tym samym pomijania istotnych kwestii przez media informacyjne,
jest mniejszy niz dotychczas - szerszy zakres widoczno$ci $wiata rzeczywistego w mediach
daje szans¢ na powstanie wplywu mediéw w odniesieniu do wiekszej liczby kwestii; nalezy
jednak réwniez bra¢ pod uwage fakt, ze to media spoteczno$ciowe sygnalizujg istnienie
probleméw «wycinanych» przez media tradycyjne i w tym kontekscie wptyw mediéw tra-
dycyjnych na opini¢ publiczng jest stabszy” (Nowak 2016, s. 23).
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Badania przeprowadzono metodg ilo$ciowo-jakosciowg. Dokonano pomiaru
liczby opublikowanych tres$ci w dwoch serwisach spotecznosciowych (Twitter
i YouTube)! wraz z pomiarem zasiegéw, jakie wygenerowaly poszczeg6lne tresci.
Ponadto tresci poddano analizie jako$ciowej. Fakt ten umozliwit dokonanie klasy-
fikacji tematycznej zamieszczanych informacji oraz umozliwil wskazanie form ich
przekazu, istotnych z uwagi na zastosowane kanatly transmisji. Po przeprowadzeniu
analizy tresci opublikowanych materialéw wyodrebniono pie¢ kategorii tema-
tycznych, do ktorych na zasadzie wylacznos$ci przypisano kazdy z materiatow, tj.:

1. Relacje z protestéw — informacje prezentujace przebieg wydarzen;

2. Zwigkszanie zasiegu protestéw — multiplikowanie informacji najczeéciej
poprzez udostepnienie w kanale RT materialéw wczeséniej opublikowanych
w kanale Ruptly.tv;

3. Brutalno$¢ policji - relacjonowanie dziatan policji wobec obywateli;
Naruszanie praw czlowieka — materialy prezentujace naruszanie przez policje
nietykalnosci osobistej protestujacych, ilustrowanie skutkéw agresji policji;

5. Inne - tematy niezwigzane z zadng z powyzszych kategorii.

Analizg objeto okres od wybuchu protestéw na ulicach francuskich miast (tj. od dnia
17 listopada 2018 roku) do 16 marca 2019 roku, kiedy rozpoczeto realizacje badan.
Analizie poddane zostaly treéci zamieszczone w serwisie Twitter (badano treéci
ze znacznikiem YellowVest i jego francuskim odpowiednikiem - GiletJaune) oraz
na oficjalnym kanale protestujacych ,,Gilet Jaune Yellow News” (we francuskich
kanatach treéci rosyjskich mediéw go$cily sporadycznie). Na kanale YouTube
dokonano selekgji tresci, postugujac si¢ hastem w wyszukiwarce ,,YellowVest”,
natomiast analizie poddano wylacznie te materialy filmowe, ktére dodane byty
przez rosyjskie media propagandowe.

Wyniki badan

W trzech tabelach (2-4) wskazano aktywno$é¢ kazdego z rosyjskich mediéw propa-
gandowych w kanale YouTube, ujawniajac sume opublikowanych treéci oraz wyge-
nerowany ruch przez uzytkownikéw sieciowych.

Tabela 2. Zawartos¢ w serwisie YouTube materialéw telewizji RT

Relacje Zwu;k'szame Brutalnos¢ Naruszanie
5 zasiegu - . Inne
Z protestow . policji praw czlowieka
protestow

Liczba

opublikowanych 35 6 9 6 6
filmow

Liczba wyswietlen = 2 639 604 695 560 606 628 455 220 806 899 337
Liczba lubigcych 43246 10 068 11 526 3641 12 807

11 Te serwisy byty podstawowymi kanalami transmisji informacji o protestach.
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Zwiekszanie

Relacje . Brutalnosé Naruszanie
zasiegu .. . Inne
Z protestéw , policji praw czlowieka
protestéw
Liczba . 8957 4324 3278 1547 2057
komentujacych
Zrédlo: opracowanie wlasne.
Tabela 3. Zawartos¢ w serwisie YouTube materialéw telewizji Ruptly.tv.*
Zwiekszani
Relacje wie ‘szame Brutalnosé Naruszanie
, zasiegu .. . Inne
Z protestow . poligji praw czlowieka
protestow
Liczba
opublikowanych 28 11 8 3 1
filmow
Liczba wyswietlen 3715893 233 154 147 748 38873 4822

Zrédlo: opracowanie wlasne.

* wylaczona mozliwo$¢ komentowania, badaniu podlegaly wylacznie zasiegi

Tabela 4. Zawartos¢ w serwisie YouTube materiatéw agencji Sputnik*

Relacje z protestow
Liczba opublikowanych filméw 2
Liczba wyswietlen 54977
Liczba lubigcych 1094
Liczba komentujacych 100

Zré6dlo: opracowanie wlasne.

* w serwisie Sputnik w badanym okresie ukazaly sie wylacznie
dwa filmy bedace relacjami z protestow

Wiréd publikowanych tresci dominowaly te prezentujace przebieg wydarzen.
Kazdy z nadawcéw przekazywal przede wszystkim komunikaty, ktére w sposéb
organiczny generowaly ruch sieciowy, wptywajac na zwiekszanie zasiegéw i generujac
aktywno$¢ internautéw. Materialy filmowe udostepniane na kanale YouTube byly
zwykle pozbawione komentarza, a czas trwania relacji byl zréznicowany (zdarzaly
sie calodniowe relacje z protestow).

Wykorzystanie YouTube’a przez rosyjskie media propagandowe mozna uzna¢
za probe utylitarnego podejécia do serwisu. YouTube uznawany jest za zrédto
wiarygodnej informacji, niepoddawanej edycji i obrobkom. To kanal najcze$ciej
uzywany przez aktywistdw, ale rowniez przez zwyklych uczestnikéw prote-
stow, bedacy przestrzenig transferu prodemokratycznych treéci (Majorek 2015,
s. 20; Piechota, Rajczyk 2015; Piechota 2018, s. 117-118). Paul Levinson, okreslajac
serwis YouTube ,,obrornicag demokracji” (Levinson 2010, s. 108), zaznaczyl, iz relacje
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online pozwalajg na rozprzestrzenianie faktéw i uruchamiajg kolejne wydarzenia.
Rosyjskie media propagandowe, korzystajac z YouTube’a, nadaly publikowanym
tre§ciom walor wiarygodno$ci. Serwis wykorzystywano podczas przesilen poli-
tycznych, jak réwniez zamieszczano tam filmy niepoddawane edycji i generujace
organiczny ruch uzytkownikéw.

Tabela 5. Zawartos¢ serwisu spotecznosciowego Twitter
(#YellowVest). Formy przekazu i generowane zasiegi

Materialy
Forma przekazu/ s . dziennikarskie
.. Zdjecia Filmy .
zasiegi - retweety pochodzace z serwisu
internetowego
RT 11/895 33/4558 11/ 960
Ruptly 5/246 19/5813 0
Sputnik 5/168 1/35 0

Zrédlo: opracowanie wlasne.

Tabela 6. Zawarto$¢ serwisu spotecznosciowego Twitter (#YellowVest).
Rodzaj relacji i generowany ruch uzytkownikow

Ogélna Zwiekszanie
liczba postéw Relacje ¢ . Brutalno$¢ Naruszanie
5 zasiegu et . Inne
z RT, Ruptly Z protestow , policji praw czlowieka
q protestow
oraz Sputnika
Liczba
opublikowanych 37 8 21 12 7
tredci
Liczba retwittow 134911 1362 5111 1239 982
Liczba lubigcych 137120 1200 5041 1263 1354

Zrédto: opracowanie wlasne.

Tabele 5 i 6 ilustrujag aktywno$¢ rosyjskich mediéw propagandowych w serwisie
Twitter. Dokonujac kategoryzacji materialéw (tabela 6), wykorzystano te same kate-
gorie, ktdre przypisano treSciom w serwisie YouTube. Natomiast w tabeli 5 doko-
nano podziatu treéci z uwzglednieniem form ich przekazu. Analiza zawarto$ci
przedstawionych w tabeli 5 potwierdza, iz podobnie jak w przypadku informacji
w serwisie YouTube, opublikowane na Twitterze tresci najczeéciej przybieraly
forme filmoéw, co jednoczesénie generowalo najwiekszy ruch wérdd uzytkownikdéw.
Mniejszym zainteresowaniem cieszyly sie zdjecia bedace zwykle jednostkowa,
interesujgcg klatkg filmowg albo memy, ktdre powstaty na bazie wykorzystanych
zdje¢. Na Twitterze, w poréwnaniu z zawarto$cig w YouTube, czeéciej zamiesz-
czano treéci eksponujace skutki brutalnoéci francuskiej policji podczas ttumienia
zamieszek. Dzigki materialom filmowym i za pomocg memdéw dokonano transferu
przekazu potwierdzajacego teze o ,,zgniliznie zachodniej kultury”, o radykalizmie
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protestujacych oraz o bezsilnoéci francuskiej wladzy. Jak twierdzi Leszek Sykulski

»jednym z najwazniejszych celéw dzialan rozproszonych jest doprowadzenie
do gtebokiego kryzysu we wrogim spoteczenstwie i swego rodzaju kontrolowanego
chaosu. Konflikt z wydarzenia staje si¢ dlugotrwalym procesem” (Sykulski, 2019,
s. 108). Autor uwaza, ze dziatania rozproszone mogg by¢ prowadzone w rézny
sposob: przez gloszenie okre§lonych pogladéw, tworzenie o$rodkéw opiniotwoér-
czych, wywolywanie napie¢ spotecznych (emocjonalnych i fizycznych), poprzez
dziatalno$¢ sabotazowa i dywersyjna (Sykulski 2019, s. 108). Znaczenie rosyjskich
mediéw propagandowych, uznanych za narzedzie realizacji konfliktu dyfuzyjnego,
przejawia si¢ w utrzymywaniu napiecia spotecznego oraz w nadawaniu znaczenia
wydarzeniom w miedzynarodowym dyskursie publicznym. Dzialania te opierajg si¢
na zaangazowaniu spolecznoéci sieciowej jako gtéwnego aktora zainteresowanego
i jednocze$nie zaangazowanego w wydarzenia. Sykulski podkresla:

W dobie przenoszenia si¢ znacznej cze¢éci debaty publicznej do internetu naste-
puje poszerzenie przestrzeni walki. Srodowisko wirtualnej rzeczywistoéci staje sie
swego rodzaju ,ekstra territorium”. Wojna dyfuzyjna stawia cywiléw w centrum
konfliktu, odwrotnie niz w standardowej wojnie, gdzie wojsko wtasne jest skiero-

wane przeciwko wrogim silom zbrojnym (Sykulski 2019, s. 110).

Materialy publikowane przez rosyjskie media propagandowe pelnily okreslone
funkcje w realizacji polityki zewnetrznej: utrzymywanie napiecia w jednym z waznych
panstw-cztonkéw UE, polaryzowanie tamtejszego spoteczenstwa i zwiekszanie
mobilizacji spolecznej dzieki generowanym zasiegom. To wplywalo na radykalizacje
wydarzen, doprowadzajac do uruchamiania nowych o$rodkéw protestéw w innych
miastach Francji oraz poza jej granicami. Jednocze$nie zamieszczane informacje
miaty za zadanie wywarcie wptywu na polityke wewnetrzna. Dzigki publikowa-
niu tre$ci majacych charakter konsolidujacy spoleczenstwo wokoét wartoéci, idei
i systemu politycznego odwotujacego sie do modelu narracji, w ktérym Rosja jest
depozytariuszem wartosci tradycyjnych i lokujacych ja w opozycji do ,,zgnilizny
zachodniej”, wplywano na spoleczenistwo Federacji Rosyjskiej. Wedtug Iana Kershawa
(1983, s. 203) nalezy zwrdci¢ uwage na zalezno$¢ pomiedzy efektywno$cig oddzia-
tywania propagandy a funkcjonujacymi stereotypami. Konfrontujac tradycyjne
i konserwatywne spoteczenstwo rosyjskie z przekazami o powodach protestéw
spoteczenstw zachodnich z jednoczesng prezentacja bezsilnej i pozbawionej auto-
rytetu francuskiej wladzy, rosyjskie media propagandowe potwierdzily skuteczno$¢
polityki wewnetrznej realizowanej w Federacji Rosyjskiej. Dzieki intensyfikacji
relacji z protestdw, a takze wyborowi formy przekazéw obywatele mogli obserwo-
wad, jak Francuzi walczg o godne zycie, ich wladze za$, naduzywajac dziatan policj,
pozostawaly bezsilne wobec postulatéw protestujacych. Nadajgc sens sytuacjom
spolecznym, doszlo do wykorzystania schematu interpretacji rzeczywistosci, ktora
wywolata okre$lone reakcje emocjonalne, co, jak twierdzi Castells, samo z siebie
juz stanowi przekaz informacji (Castells 2013a, s. 159). Dziatania komunikacyjne
prowadzone przez rosyjskie media propagandowe nalezy uzna¢ za $wiadome i celowe
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profilowanie informacji z uwzglednieniem ich potencjatu przyciggania innych.
Intensyfikujac dzialania informacyjne prezentujace skale zjawiska, zbudowano
narracje o wydarzeniach wywolujaca nacechowane emocjonalnie reakcje, ktoérych
zrédlem byly uprzedzenia i stereotypy wynikajace z podzialu na ,,my i oni”. Teresa
Sadaba uwaza, ze media spolecznoéciowe sg narzedziem, dzigki ktéremu dochodzi
do rozprzestrzeniania ideologii w celu pozyskania nowych zwolennikéw (Sadaba
2006, s. 127-132). To odbywa sie za pomocg wykorzystywania symboli, wartoéci
kulturowych czy odwotan do narracji o charakterze historycznym. Wpisujac
dziatania prowadzone przez rosyjskie media propagandowe do modelu real world
agenda, mozna przyjaé, ze nadawcy treéci propagandowych wykorzystali wydarze-
nia poruszajace i integrujace opinie publiczng w skali miedzynarodowej poprzez
odwolanie si¢ do powszechnie podzielanych warto$ci, takich jak prawa cztowieka,
w tym zwlaszcza prawo do godnego Zycia i manifestowania.

Whnioski

Zrealizowane badania pokazaly, w jaki spos6b rosyjskie media propagandowe rela-
cjonowaly wydarzenia francuskiej rewolucji ,,z6ttych kamizelek”. Budujgc okreslong
narracje i wspomagajac jej wiarygodno$¢é wyborem form upowszechnianych tresci,
w ktérych dominowaly filmy, rosyjskie media propagandowe zrealizowaly dziala-
nia stuzgce nadawcy propagandy. Poprzez intensywno$¢ relacjonowania wydarzen
istotnych w agendzie $wiata rzeczywistego wykreowano alternatywna sieciowa
plaszczyzne dyskursu o wydarzeniach, przyczyniajac si¢ tym samym do osiggnie-
cia celéw propagandowych!2. Wér6d komentarzy w serwisie YouTube pojawity sie

opinie, ze prawde o protestach przekazuje rosyjska telewizja. W dyskursie, jaki

powstal w serwisie YouTube, pod relacjami udost¢pnianymi przez RT znalazly si¢

komentarze wskazujace, Ze uzytkownicy odnotowali, iZ to RT jako jedyna telewizja

relacjonowata protesty i wydarzenia im towarzyszace. Cass R. Sunstein podkreéla,
ze niejednorodne spoteczenstwo korzysta ze wspélnych do$wiadczen informa-
cyjnych, z ktérych wiele jest produkowanych przez media (Sunstein 2018, s. 155).
Te wspolne do$wiadczenia stanowig rodzaj kleju, utatwiajac wysitki zmierzajace

do rozwigzania wspdlnych probleméw, zachecajac ludzi do wzajemnego ogladania

sie i wspdttworzenia, a czasem pomagajac zapewnic reakcje na prawdziwe problemy
i potrzeby, a nawet pomdc w ich identyfikacji.

Badania potwierdzily obie przyjete w niniejszym artykule hipotezy. Odwotujac
sie do tematyki pomijanej przez zachodnie media mainstreamowe oraz wykorzy-
stujac kanaty w mediach spotecznos$ciowych (z ktérych zwykle korzystajg aktywi-
$ci podczas protestéw i formy przekazu w postaci filméw), wytworzono wrazenie,

12 Pojeciem ,,media alternatywne”, ktore tworzg alternatywna (sieciowg) plaszczyzne do dys-
kusji, postugujg sie m.in. O.G. Bailey, B. Cammaerts i N. Carpentier, a takze L.A. Lievrouw.
Pojecie to jednocze$nie definiuje nowe media, w szczeg6lnosci media spoleczno$ciowe bedace
alternatywa dla mediéw mainstreamowych.
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iz rosyjskie media propagandowe prezentujg wydarzenia istotne z punktu widzenia
obywatelskiego, pomijane przez media gléwnego nurtu. Cele rosyjskiej propagandy
zostaly zrealizowane dzieki intensywnemu relacjonowaniu protestéw i wydarzen
im towarzyszacych, a zwigkszanie zasiegdw w sieci potwierdzito narracje nadawcy
dziatan propagandowych. Teza ta potwierdza stowa Adama Lelonka, iz celem dzia-
tan rosyjskiej propagandy jest utrzymywanie silnej polaryzacji spotecznej, za ktoérej
sprawg tatwiejsze jest wprowadzanie zametu i przekonywanie wlasnego spoteczenstwa
co do stuszno$ci realizowanej polityki. Sunstein uwaza, ze w odniesieniu do pola-
ryzacji wazne jest postrzeganie tozsamoséci i przynalezno$ci do grupy, zwlaszcza
w mediach spotecznoéciowych (Sunstein 2018, s. 75). Polaryzacja grupy roénie,
jesli ludzie myéla o sobie jako o grupie z istniejacg wsp6lng tozsamoscig i pewnym
stopniem solidarnoéci. Jesli myéla o sobie w ten sposdb, polaryzacja grupowa jest
zaréwno bardziej prawdopodobna, jak i bardziej ekstremalna. Podobna teze glosi
Clint Watts, twierdzac, iz media spoteczno$ciowe wzmacniajg stronniczo$¢ dzieki
liczbie ocenianych tresci (Watts 2018, s. 217). Doceniajac role integracyjng mediéow
spoleczno$ciowych, upowszechnieniu ulega na$ladownictwo, powszechne jest
zaufanie do informacji dostarczanych przez czlonkéw wlasnej grupy (im ufamy
bardziej niz informacjom przekazywanym przez grupe zewnetrzng). Uzytkownicy
ufajg nadawcy i przesytanym informacjom niezaleznie od tego, czy sg one dokladne,
czy nie. Wspoéldzialanie z uzytkownikami mediéw spoteczno$ciowych w ramach
przynaleznoéci do cyfrowego plemienia powoduje zanikanie indywidualnej opinii
na rzecz najsilniejszych gltoséw, jakie sg reprezentowane w grupie. To za$ skutkuje
mysleniem grupowym, blokujac alternatywne spojrzenie na nowe informacje.

Reasumujac, sposéb narracji przyjety przez rosyjskie media propagandowe
relacjonujagce rewolucje ,,z6ttych kamizelek” dzieki intensywnoéci przekazow
oraz wykorzystaniu form sieciowego uczestnictwa uzywanych przez aktywistéw
umozliwil osigganie celéw propagandowych. Liczba udostepnionych relacji oraz
zaangazowanie uzytkownikow w kreacje transnarodowych przestrzeni dyskursyw-
nych mogly spowodowaé, iz rosyjskie media propagandowe wptynety na radyka-
lizacje stanowisk protestujacych, co pozwolilo na utrzymanie napie¢ spotecznych,
jednoczesnie uwiarygodniajac przekaz propagandowy nadawcy.
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STRESZCZENIE

Artykutl dotyczy oddzialywania propagandowego narracji kreowanej podczas protestéw
politycznych. Zrealizowane badania prezentujg aktywnoé¢ rosyjskich mediéw propagando-
wych podczas rewolucji ,,z0ttych kamizelek” we Francji. W analizie ilo§ciowej potwierdzono
przyjeta hipoteze, ze tworzenie narracji propagandowej nie musi opiera¢ si¢ na kreowaniu
fake newsow i trollingu czy dziataniach dezinformacyjnych, jakie zwykle s3 domeng inge-
rowania Federacji Rosyjskiej w bezpieczenistwo informacyjne panstw trzecich. Skutecznie
realizowana propaganda moze polega¢ na intensywnym relacjonowaniu wydarzen, ktére
buduja narracje sprzyjajaca wypetnianiu celéw propagandowych. Badania potwierdzily
istotng role mediéw spoteczno$ciowych uzywanych jako kanat ,,opowiadania” o protestach
politycznych i wzmacniajacych zjawiska cyberpolaryzacji. Dzieki tworzeniu sieciowych
enklaw deliberacji podtrzymywane jest zainteresowanie protestem, zwigkszane sa zasiegi
udostepnianych informacji oraz aktywizowane antagonizmy pomig¢dzy grupami spotecznymi.

Slowa kluczowe: rewolucja ,,z61tych kamizelek”, protesty polityczne, Francja, rosyjskie media
propagandowe, media spolecznosciowe



