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Abstract

The Image of Street Performers in Media

The aim of the paper was to examine and analyze the context of activity of street performers, pre-
sented by the mass media in Poland. The research question was: How the image of street perfor-
mer in media looks like? Who creates this image? The intention was to describe the way the street
performers are being shown by: the media representatives, their own customers and also by them-
selves. Moreover, the paper highlights the aspect of social role of presenting this kind of human ac-
tivity in media discourse. This text is a result of ethnography conducted among the street perfor-
mers in the biggest Polish cities from 2012 to 2016. The ethnography was broadened with the anal-
ysis of various examples from media discourse: internet, television, radio, press, film and literature.
The analysis includes three different meanings of media discourse: (1) as a communication occur-
rence, (2) as a compilation of values and (3) as an interaction. The results of the article show the me-
dia influence on contemporary meaning and shape of street performances. Moreover, the paper re-
veals a present social knowledge concerning the street shows.
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1. Wstep

Wielu osobom prawdopodobnie trudno byloby uwierzy¢, ze wybitni i znani artysci
zbierali pieniadze, grajac na ulicy czy w metrze, gdyby nie powszechnie dostepna
dokumentacja tych faktéw. O historiach artystow, ktérzy w przesztosci regularnie
badz epizodycznie wystepowali w przestrzeni miejskiej, takich jak Edith Piaf, Paul
McCartney, Joshua Bell czy Maciej Malenczuk, najprosciej mozna dowiedzie¢ si¢
wlasnie z mediow [Weingarten 2007, Lobodzinski 2011, Morrisey 2012, Zakowska
2017]. Podobnie informacje o zyciu i tworczosci artystow wystepujacych w przestrzeni
miejskiej dostepne sa w kazdym ze srodkéw przekazu masowego. Biorgc pod uwage
specyfike dziatalnosci artystow ulicznych umozliwiajacg bezposredni kontakt z nimi,
moze dziwi¢, jak niewiele o nich wiadomo. Dlatego wszelkie dostepne informacje
wykorzystywane sg do budowania wyobrazenia na temat performeréw. Moim zda-
niem problem ten jest istotny i aktualny. Media pelnig kluczowg rol¢ w tworzeniu
obrazu artysty ulicznego — zaréwno wérdd oséb, ktére majg mozliwo$¢ kontaktu
z performerami, jak i tych, ktore z réznych powoddw ich nie spotykajg i nie ogladaja
badz nie stuchajg ich ulicznych wystepow. W zwigzku z powyzszym celem artykutu
bylo zbadanie, w jaki sposob w srodkach masowego przekazu méwi si¢ o artystach
ulicznych i jak si¢ ich przedstawia poprzez uzycie jezyka w okreslonych kontekstach
[Rapley 2010]. Moim zamierzeniem byto ponadto uczynienie tego opisu narzedziem
refleksji [Lisowska-Magdziarz 2006].

Wizerunek potocznie oznacza odzwierciedlenie, wyobrazenie czego$ [Brzo-
zowska-Wo$ 2013]. W odniesieniu do marki wigze si¢ natomiast ze sposobem
postrzegania jej przez pracownikow, klientéw, konkurentéw, dostawcow i inne pod-
mioty z otoczenia organizacji [ibidem]. Na potrzeby artykulu przyjetam rozumienie
swizerunku”, ktory przez wielu autoréw uzywany jest zamiennie z ,tozsamoscig”
i ,reputacjg organizacji” [Berniak-Wozny 2011], oznaczajace sposdb postrzegania
artystow ulicznych przede wszystkim przez otoczenie, ale réwniez z perspektywy
wewngtrznej — wspdlnotowej. Wspdlczesnie organizacje ksztaltuja swoj wizerunek
juz nie tylko poprzez stowo i obraz, ale tez multisensorycznie [Dzidowski 2011],
z wykorzystaniem wszystkich zmystéw. Takie spojrzenie na dokumentacje¢ i analize
sztuki ulicznej wydaje mi si¢ szczegdlnie zasadne. Poza zmystami wzroku i stuchu,
w odbiorze performatywnej sztuki ulicznej kluczowg role pelni dotyk, a coraz cz¢s-
ciej rowniez smak czy wech. Gustowski [2012] wskazuje zreszta, iz podczas procesu
komunikacji decydujgce znaczenie majg sygnaly niewerbalne, niezwykle istotne
przeciez w ulicznych wystepach. Nawet poprzez tak wszechstronne medium, ja-
kim jest internet, interakcji z artystg ulicznym nie mozna utrwali¢ i odzwierciedli¢
w sposob wierny bezposredniemu kontaktowi.

Artykul powstal na podstawie badan wtasnych o charakterze indukcyjnym i prze-
gladowym, za$ reprezentacja zostala dobrana celowo, na zasadzie réznorodnosci. Po-
niewaz rzeczywisto$¢ dyskursywna jest ptynna i procesualna, usytuowana w procesie



negocjowania znaczen stow i tekstow miedzy uczestnikami [Kawka 2014], sposréd
wielu sposobow rozumienia dyskursu medialnego [Lisowska-Magdziarz 2006] na
potrzeby analizy wybralam trzy, ktére wydaly mi sie najistotniejsze. W kontekscie
wizerunku artystow ulicznych analizuj¢ wigc dyskurs medialny jako: (1) zdarzenie
komunikacyjne, (2) zespdt wartosci i (3) interakcje. Kluczowe zagadnienia, ktore
zlozyly si¢ na problem badawczy, sprowadzajg si¢ do pytania: Jaki wizerunek artysty
ulicznego jest pokazywany w mediach i przez kogo jest tworzony?

2. Metodologia

Tekst powstawal w latach 2012-2019 w wyniku analizy dyskursu medialnego oraz
badan terenowych przeprowadzonych w polskich miastach. Wiekszos$¢ prezento-
wanych przyktadow pochodzi z obszaru Polski, jednakze pozwolilam sobie siegnaé
réwniez po przyklady zagraniczne. Moja decyzje uzasadniam faktem, ze w przypadku
artystow wystepujacych w wigkszych miastach badz na imprezach festiwalowych
trudno méwic konkretnie o polskiej widowni - jak twierdza badani, zazwyczaj jest
ona miedzynarodowa, wielokulturowa. Ponadto polscy performerzy okazjonalnie
badz regularnie wyjezdzaja na wystepy do innych (najczesciej europejskich) krajow,
a nawet dzialajg tam na state. Z kolei dzieki filmom zamieszczonym w internecie
ogladatam pokazy performeréw, ktorych nie udato mi si¢ spotkaé osobiscie, ale
zdecydowatam si¢ nawigza¢ réwniez do tych przykladdw. Takze z perspektywy pub-
licznosci wystepy uliczne stajg sie doswiadczeniem uniwersalnym. Niejednokrotnie
w pelni aktywnym i $wiadomym widzem wystepu ulicznego w polskim miescie
moze by¢ zardwno osoba polskiego pochodzenia, jak i obcokrajowiec. Dlatego tez,
odchodzac od zawezenia kwestii wizerunku medialnego artystéw ulicznych do
kontekstu kultury danego kraju, dostrzegam zjawisko swoistej utraty oryginalnosci
i indywidualno$ci form tworczosci artystow ulicznych, postepujacej miedzy innymi
na skutek globalizacji [Cassel 2012].

Z racji moich zainteresowan naukowych w czasie badan staralam si¢ $ledzi¢
na biezaco kwestie wystepow ulicznych przedstawiane w mediach, a takze uzyskaé
dostep do wszystkiego, co mogloby okaza¢ si¢ pomocne w moich studiach. Przy-
puszczam, ze w ten sposob dotartam przede wszystkim do najwazniejszych i najpo-
pularniejszych materialdw tego rodzaju — na ktére najprawdopodobniej natrafifaby
osoba wykazujaca zaréwno niewielkie, jak i bardziej zaawansowane zainteresowa-
nie tematem performatywnej sztuki ulicznej. W moim odczuciu takie podejscie
umozliwilo mi zblizenie si¢ do trafnego i rzetelnego sformutowania odpowiedzi na
postawione pytanie badawcze.

Analiza dyskursu medialnego pozwolita ukaza¢ mnogo$¢ uzywanych form przeka-
zu, jak i sposobow tworzenia wizerunku artystow ulicznych. Badajac dyskurs medialny,
chciatam skupi¢ si¢ konkretnie na jezyku tego dyskursu medialnego [Kawka 2014],
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stanowigcym opracowana forme jezyka: nie naturalng, lecz przeksztalcong, upo-
rzadkowang, wykreowang, celowo umieszczong w danym kontekscie. Na potrzeby
niniejszego tekstu poddatam analizie przede wszystkim dane zastane o nieogra-
niczonym dostepie [Rapley 2010], pochodzace ze srodkéw przekazu masowego,
zaréwno w ujeciu waskim?, jak i szerokim®. Oznacza to, ze staralam sie dotrze¢ do
ogolnodostepnego wizerunku artysty ulicznego, tworzonego i uzupelnianego (na
zasadzie wzajemnego dopelniania) przez poszczegélne srodki masowego przekazu.
Gdy korzystatam z mediéw w ujeciu waskim, a wiec z artykuldéw prasowych, pro-
gramow radiowych i telewizyjnych, seriali, reklam, a takze zrodel internetowych,
to w punkcie wyjscia nie dzielily mnie od tych tresci zadne bariery poza fizycznym
dostepem do medium. Jedli w artykule nawigzalam do profilu na portalu spotecz-
no$ciowym, to byl to profil dostepny publicznie - nie trzeba przynaleze¢ do zadnej
grupy, znac hasta ani tez samemu by¢ zarejestrowanym uzytkownikiem, aby mie¢
do niego dostep. Dobor materialéw do analizy wygladal podobnie réwniez w przy-
padku mediéow w ujeciu szerokim. Publikacje akademickie, literatura, poezja, pa-
mietniki czy kino stanowily formy wytworzone i udost¢epnione w innym celu niz
na potrzeby moich badan. Taki sposéb gromadzenia danych i tworzenia archiwum
[ibidem] umozliwil postawienie konkretnego pytania badawczego i rozwazenia go
w danym, specyficznym kontekscie.

Badania zostaly przeprowadzone metoda etnograficzng [Angrosino 2015] z wy-
korzystaniem przede wszystkim obserwacji uczestniczacej i wywiadu antropolo-
gicznego [Kostera 2010]. Na reprezentacje badanych zlozyli si¢ artysci wzbudzajacy
szczegllne zainteresowanie uzytkownikow przestrzeni publicznej, prezentujacy rézne
rodzaje ulicznej sztuki performatywnej: sztuki teatralne, muzyke, taniec, nowy cyrk
i sztuki plastyczne [Pole¢ 2018]. W terenie badawczym facznie przeprowadzono
wywiady z 48 rozméwcami - przy czym z niektdrymi wiecej niz jeden - w odste-
pach przynajmniej kilku miesiecy. Badania terenowe prowadzone byly od lipca 2012
do lipca 2014 roku w Krakowie oraz od wrze$nia 2014 do sierpnia 2016 roku
w ramach projektu Diamentowy Grant na obszarach najwi¢kszych i najpopular-
niejszych turystycznie miast w Polsce. Jako najwazniejsze w kontekscie ulicznych
wystepdw wyroznilam sposrod nich nastepujagce: Krakdw, Warszawa, £6dz, Lublin,
Szamotuly, Radom, Olsztyn, Katowice, Wroctaw, Gdansk i Sopot.

Wirdd ograniczen metodologicznych nalezy przede wszystkim wspomniec¢ przy-
jeta reprezentacje etnograficzng, jak rowniez dobor analizowanych medidw. Artykut
ten nie prezentuje wizerunku grup artystow ulicznych pod katem poszczegdlnych
rodzajow sztuki. Takie ujecie niewatpliwie umozliwitoby sformutowanie nowych i cen-
nych wnioskéw dotyczacych postrzegania artystow ulicznych, podobnie jak skupienie
sie na konkretnych $rodkach przekazu. Jak wspomniano wyzej, z badan dyskursu

> Do ktérych zaliczy¢ mozna miedzy innymi: prase, telewizje, radio i internet.
* Na przykiad kino czy literatura.



medialnego wykluczono materialy internetowe dostepne dla grup zamknietych, za-
mieszczane na forach, grupach i profilach w mediach spotecznosciowych docelowo
przeznaczonych dla performerow, ktore najpetniej moglyby ukaza¢ sposéb postrze-
gania artystéw ulicznych przez nich samych. Tego rodzaju ograniczenie wynikfo
z zasad etyki etnograficznej i prowadzenia badan o charakterze jawnym, co wyma-
galo ze strony badanych $wiadomosci udziatu w pracach naukowych oraz ich celu.

3. Dyskurs jako zdarzenie komunikacyjne

Zastosowanie dyskursu jako zdarzenia komunikacyjnego oznacza uzycie jezyka
w celu przekazania okreslonych mysli i przekonan badz wywarcia wplywu na stu-
chaczy [Lisowska-Magdziarz 2006]. Wykorzystalam to ujecie, aby ukazad, z jakiego
rodzaju komunikatem wigze si¢ przedstawienie wizerunku artysty ulicznego, a takze
by zarysowa¢ zamierzenie towarzyszace takiej narracji.

3.1. Srodki masowego przekazu w rozumieniu waskim

Gdyby zacza¢ od najstarszych srodkéw masowego przekazu, a wigc prasy, artykuly na
temat miejskich performeréw znajdziemy w gazetach codziennych o zasiegu zardéw-
no ogdlnokrajowym [Banasik 2014, Kowalewicz 2015], jak i lokalnym [Kurkiewicz
2015], w magazynach poswieconych sztuce [Domon 2014], a takze tygodnikach
spoteczno-politycznych [Mazu$ 2013]. W radiu mozna uslysze¢ audycje, w ktérych
mieszajg si¢ wypowiedzi ekspertdw, np. badaczy: socjologdw, antropologéw; z wy-
powiedziami samych bohateréw — ulicznych performerdw, zdradzajacych tajniki
swojego zajecia [Firan 2014, Zun 2014, Zajac 2015]. Rowniez niektdre z utworéw
muzycznych prezentowanych w rozglosniach radiowych, pierwotnie byly grane
na ulicy* [Malenczuk, 1998], czy tez powstaly w wyniku inspiracji rzeczywistoscia
ulicznego muzyka [Gienek Loska Band 2011, Maciej Malenczuk & Psychodancing
2014, Taco Hemingway 2015].

W telewizji pojawiajg sie wywiady z tworcami festiwali ulicznych badz samymi
performerami [zebrra 2014], a takze programy w calosci badz w cze¢éci poswigcone
zjawisku, ktére mozna okresli¢ jako uliczny performance [TVP1 2015a, TVN Style
2015]. Coraz wigcej performerow bierze udzial w programach typu talent show.
Dowodem na to, iz widzowie doceniajg wyjatkowos$¢ prezentowanych przez nich
umiejetnosci i talentéw, moze by¢ wygrana muzyka Gienka Loski w programie
X Factor [Lobodzinski 2011] czy finalowe wystepy iluzjonisty Adriana Pruskiego
w Mam Talent [Gajewska-Kopczynska 2016] i zespotu muzycznego Krakow Street Band

* Zob. [dok. elektr.]: http://www.malenczuk.art.pl/dyskografia.html [odczyt: 10 wrzeénia 2015].
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w Must Be The Music [Gzyl 2014]. Postaci ulicznych artystéw ukazywane sg row-
niez w reklamach telewizyjnych jako typowy element krajobrazu, np. poprzez oso-
be grajka ulicznego w parku [TMobilePL 2015]. Podobnie, osobowosci ulicznych
performerdw pojawiaja si¢ epizodycznie w serialach obyczajowych. Przykladowo,
utalentowany skrzypek grajacy w przejsciu podziemnym zostal ukazany jako symbol
niezrealizowanych marzen [TVP1 2015b].

W jednym z odcinkéw polskiego kryminalno-obyczajowego serialu Ojciec Mate-
usz [TVP 2014] sztuke uliczng przedstawiono w dwoch stereotypowych odstonach.
Poczatkowo widzimy mtodych mezczyzn grajacych na instrumentach perkusyjnych
na sandomierskiej Staréwce. Pomig¢dzy stuchaczami dochodzi do wymiany zdan:

- Moze ktos$ w koncu zrobi z tym porzadek? I kto im w ogéle pozwala na takie zebranie?
— Jakie zebranie? Dobrze daja! Uczciwie zarabiajg!
- Grajg, graja... a potem Cpaja! [ibidem]

Nieco pdzniej nastepuje scena, w ktorej zamaskowana posta¢ czerwonym sprayem
rysuje szubienice i pisze: ,, Araby won” na drzwiach i oknach zakladu produkcyjne-
go nalezacego do Syryjczyka. To poréwnanie pokazuje, ze szkodliwym spotecznie
zachowaniem - a tym samym dziataniem dalekim od kategorii sztuki — nie jest po-
czatkowo ukazany poprzez zrdznicowane reakcje wystep uliczny, ale przedstawiony
pozniej akt wandalizmu i rasizmu.

Materialy zamieszczone w internecie niejednokrotnie stanowig czes¢ wtdrnego
obiegu informacji, ktore wezesniej pojawily sie w prasie, radiu i telewizji. W przypad-
ku materiatéw prasowych zazwyczaj sa one rozbudowane i wzbogacone fotogalerig
[Kwasnik 2006, Romanek 2012]. Mozemy takze znalez¢ w nich odno$niki odwolujace
sie do weze$niejszych informacji na dany temat badz materialéw z nimi powiazanych.
W internecie pojawiaja sie rowniez plebiscyty na najpopularniejszych performeréw
w danych miastach, na ktérych moga oddac glos internauci®. Jako oryginalne, kre-
atywne postaci artysci uliczni czgsto proszeni sg o udzial w spontanicznych nagra-
niach, np. ulicznych sondach, niekoniecznie zwigzanych z prowadzong przez nich
dzialalnoscig [TSN TV 2013]. Sylwetki ulicznych performeréw bywaja ukazywane
w programach informacyjnych [TVN24 2014], najcz¢sciej w formie przedstawie-
nia interesujacej postaci czy tez zasygnalizowania istotnego spolecznie problemu,
np. swobody korzystania z przestrzeni publicznej czy wolno$ci artystyczne;j. Jacek
Pikula, nazywany ,legendg Katowic” czy ,bardem bezdomnych” [Jatocha 2016], ktory
gra na ulicy zarabial, aby pomaga¢ potrzebujacym, zostal przedstawiony jako czlowiek
bezinteresowny i wielkoduszny. Chcac wspiera¢ ubogich, dopuscit si¢ zaniedbania

> Jak w przypadku plebiscytu na najlepszego ulicznego artyste we Wroctawiu — zob. [dok. elektr.]:
http://wroclaw.naszemiasto.pl/plebiscyt/wyniki/wroclaw-wybraliscie-najlepszego-ulicznego-artyste-
-glosowanie,16811,t,id.html [odczyt: 20 listopada 2015].



formalnosci i zadtuzyl, wskutek czego sam potrzebowal wsparcia od obcych ludzi.
Natomiast inny muzyk — Davide Martello - i jego wykonanie utworu Immagine Johna
Lennona na mobilnym fortepianie przed klubem Bataclan w Paryzu dzien po serii
zamachow staly sie sensacja w mediach. Artysta ze swoim fortepianem na kétkach
przyjechal na rowerze. Mezczyzna, poczatkowo okreslany w wydaniach programow
informacyjnych jako anonimowy muzyk ,,grajacy ku czci ofiar zamachéw” [mo 2015],
po kilku dniach zostal juz przedstawiony imieniem i nazwiskiem [McShane 2015].

Chociaz tradycyjny model dziennikarstwa ma charakter autorytarny [Szpunar
2010], oprocz wiadomosci tworzonych przez przedstawicieli mediéw w internecie
mozna rowniez znalez¢ ogrom materiatow zamieszczonych przede wszystkim przez
ich odbiorcéw. W tym przypadku mamy do czynienia z komunikacjg ,,oddolng”
i absolutng dialogicznoscia [Gustowski 2012]. Zwykli obywatele, lepiej znajacy
lokalny kontekst, moga prezentowa¢ informacje bardziej autentycznie od zawodo-
wych dziennikarzy [Szpunar 2010]. Do tworzonych przez nich materialéw naleza:
teksty w postaci wpisow na blogach [Hanna Badura 2014], przedstawiajgce arty-
stow zdjecia zamieszczane na blogach fotograficznych®, krétkie filmy relacjonujace
wydarzenia zwigzane z wystgpami ulicznymi [Wojciech kkk 2013] czy po prostu
prezentujgce najciekawsze z nich’, ktérych §wiadkami byli autorzy nagran i zdjec.
Informacje dotyczace artystow ulicznych pochodza tez od oséb z nimi zaprzyjaz-
nionych, prezentujacych podobne poglady [nunusl 2012], ludzi zaangazowanych
w dany problem i uczestniczacych w debacie spolecznej — komentujacych dane
artykuly badz wypowiadajacych si¢ na internetowych forach.

Nalezy jednak mie¢ na uwadze, ze tatwos¢ publikacji wiadomosci w internecie
niesie ze sobg pokuse zamieszczania informacji niesprawdzonych [Szpunar 2010].
Autorka bloga [Hanna Badura 2014], ktéra dokonata wpisu relacjonujacego sytuacje
artystow ulicznych, wprowadza czytelnikdw w biad na temat mima wcielajgcego si¢
w postaé Smierci: ,,Ostatnio przeszkadzalo [urzednikom], ze jeden z nich [artystéw]
przebrany byt za $mier¢. Sprawa trafita do sadu. W koncu [mim] «ztagodzil» stréj,
troche pozmienial. To ten z mojego pierwszego zdjecia”®. Tymczasem przedstawiciel
Urzedu Miasta rozwigzal umowe z mimem, ktéry pomimo tego dalej wystepowat
na ulicy - juz bez wymaganego zezwolenia. Z tego powodu byt przez straz miej-
ska ukarany mandatem, jednak odmoéwil zaplacenia kary i dochodzil swoich praw
droga sadowa. Nastepnie zostal uniewinniony i wcigz wystepowal w tym samym
stroju — co przeczy informacjom zamieszczonym przez blogerke. Autorka réwniez
blednie wskazuje owego mima, ktdry nie znajduje si¢ na zadnej z zamieszczonych

¢ Np. [dok. elektr.]: http://archil.flog.pl/wpis/10003385/paco-yuppie-estress#w [odczyt: 20 listo-
pada 2015].

7 Piosenkarz zaskoczyt ulicznego grajka [dok. elektr.], http://szokin.pl/artykul/3705-piosenkarz-
-zaskoczyl-ulicznego.html [odczyt: 7 marca 2015].

® Wpis autorki na blogu [dok. elektr.]: http://wierszyki-hani.blogspot.com/2014/07/mimowie-
-na-rynku-w-krakowie.html, 26-07-2014 [odczyt: 4 wrzesnia 2014].
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przez nia na blogu fotografii. O ile w tym przypadku byta to pomytka wynikajaca
z niewiedzy, o tyle portal informacyjny ,,Fakt24” przedstawil wymyslong histori¢
niejakiego Artura Witko o sensacyjnym tytule Najlepsza profesja: Dziennie grajgc
na ulicy, wyciggam nawet... Sprawdz ile! [ML 2014]. Fikcyjnego bohatera, grajace-
go na krakowskim Rynku ,,$rednio 5 razy w tygodniu po 6 do 8 godzin” nigdy nie
spotkalam na moim codziennym, dobrze znanym terenie badawczym - podobnie
jak moi liczni rozmdwcy, rzeczywiscie wystepujacy na Starym Miescie.

Coraz czesciej lokalne wladze zdajg sobie sprawe, ze wystepy ulicznych perfor-
mero6w cieszg sie popularnoscia i stanowig atrakcje turystyczng. W wielu miastach
organizowane s3 festiwale sztuki ulicznej [Pole¢ 2016], w ramach ktérych sami
organizatorzy i urzednicy zachgcaja artystow do prezentowania tego rodzaju dzia-
talnosci [Romanek 2012]. Wystepy ulicznych performeréw moga przyczynic sie do
promowania danego regionu, jak w przypadku festiwalu Carnaval Sztuk-Mistrzow
w Lublinie [Kowalewicz 2015: 12]. Podobnie, udziat konkretnego performera moze
stuzy¢ reklamie danego wydarzenia czy inicjatywy®.

3.2. Srodki masowego przekazu w rozumieniu szerokim

W ksigzkach artysci uliczni ukazywani sg z réznych perspektyw. Pozycja wyjatkowa
jest The Pavement Stage: Perspectives on Street Theatre [Cassel 2012], gdzie swoje
doswiadczenia opisal sam autor - performer, ktéry z solowymi i grupowymi wyste-
pami pojawit sie w przestrzeni publicznej ponad czterdziestu krajow. W literaturze
pieknej miejscy performerzy bywaja ukazywani jako gléwne postaci, jak w przy-
padku kilkunastostronicowej noweli Katarynka [Prus 1993]. Historia przedstawia
okolicznosci metamorfozy jednego z bohateréw, ktéry poczatkowo ,,nienawidzit
katarynek i kataryniarzy”. Pragnac sprawi¢ przyjemno$¢ niewidomej dziewczynce,
nie tylko zgodzit si¢ wpuszczac kataryniarza na podworze, ale takze placil strézowi
za sumienne wywigzywanie si¢ z powierzonego mu zadania. Kolejny przykiad doty-
czy wedrownego ekwilibrysty, tytulowego bohatera powiesci Sztukmistrz z Lublina
[Singer 1995]. Autor niezwykle wiarygodnie przedstawit przezycia imponujaco
utalentowanego cztowieka, darzonego podziwem i uwielbieniem, o niestabilnej
sytuacji zyciowej. Tytulem i miejscem do historii ukazanej w ksigzce nawiazuje
organizowany co roku w Lublinie Carnaval Sztuk-Mistrzéw.

W poradniku o francuskim stylu zycia [Scott 2013: 197] potajemny wystep kwar-
tetu smyczkowego o pétnocy na dziedzincu Luwru w Paryzu autorka opisala jako
niesamowite, wzbogacajace wewnetrznie przezycie — co$, czego sama doswiadczyla
i czego jej zdaniem dozna¢ powinien kazdy. Wystepy uliczne zazwyczaj odbywaja

? Zob. [dok. elektr.]: http://ufofestiwal.pl/2014/04/diabel-odwiedzil-szamotuly/ [odczyt: 16 stycz-
nia 2015].



sie w piecknych miejscach starych miast i sg dla widzéw oraz stuchaczy zaskocze-
niem, poniewaz trafia si¢ na nie przypadkowo. Wziecie udzialu w takim wydarzeniu
w towarzystwie bliskich 0sdb z pewno$cig moze pozostawi¢ po sobie wiele silnych
i niecodziennych wrazen, samemu za$ miastu dodaje magii i wyjatkowego nastroju.
Wystepy uliczne sg zresztg zaliczane do aktywnosci ubarwiajacych turystom pobyt
w odwiedzanych miastach. O zainteresowaniu ulicznymi performerami wykazy-
wanym przez poetke Wistawe Szymborska — turystke zwiedzajaca Rzym — napisat
sekretarz noblistki: ,,Najwieksze jednak wrazenie zrobili na WS panowie przebrani
w tuniki i zbroje, ktorzy — zmeczywszy sie pozowaniem do zdjg¢ pod Koloseum -
przyszli na obiad do tej samej knajpki co my, na flaczki po rzymsku” [Rusinek 2016:
198]. W ksigzce zamieszczono rowniez fotografie upamietniajaca powyzsza sytuacje,
ktora przedstawia poetke pozujaca wspélnie z performerem w kostiumie rzymskiego
legionisty. Chociaz o ulicznych performerach nie zawsze pisze si¢ w przewodnikach
turystycznych, wiele zdje¢ przedstawiajacych artystow wspolstanowi szate graficzng
tego rodzaju publikacji [Michalec 2009, Bloch-Pujo 2015]. Sylwetki ulicznych arty-
stow bywaja tez ukazywane w ksigzkach opowiadajacych o oryginalnych osobowos-
ciach, jak w przypadku ,legend” Krakowa [Ginal, Szulc 2004]. Fotografie miejskich
performeréw znalazty si¢ rowniez w albumie prezentujacym ,,wymierajace zawody”
[Zalewski 2007]. Wsréd nich mozna zobaczy¢ kataryniarza, podworkowe kapele
czy wedrownych romskich muzykéw.

Od kilku lat artysci uliczni coraz czeéciej przyciagaja uwage badaczy nauk hu-
manistycznych i spolecznych. Obecnos¢ performeréw w przestrzeni miejskiej oraz
zainteresowanie, jakie wzbudzaja wirdéd przechodniow i mieszkancédw miast, staty
sie tematem naukowych dociekan architektéw oraz urbanistéw [Doumpa, Broad
2014, Montgomery 2015]. Poruszany jest spoleczny aspekt dzialalnosci artystow
ulicznych: wptywu na lokalna spoteczno$¢ [Nizynska 2011], zwiazkow sztuki ulicznej
z polityka [Krajewski 2011], swobody korzystania z przestrzeni miejskiej [Grygier
2012], a takze przedsiebiorczego ujecia tego rodzaju dziatalnosci [Pote¢ 2013, 2014].

Artysci uliczni - jako przedstawiane postaci badz bezposrednio w rolach aktoréw -
pojawiaja si¢ takze w filmach. W ekranizacji Sztukmistrza z Lublina [Golan 1979]
tytulowy bohater jest wedrownym akrobatg-iluzjonista. W polsko-amerykanskim
dramacie Wygrany [Saniewski 2011] Gienek Loska epizodycznie odegral samego
siebie wystepujacego na ulicy. Powstajg takze filmy dokumentalne na temat stylu
zycia artystow ulicznych: Wladystawa Tomczyka z Katowic, ktory wystepy uliczne
zalegalizowal poprzez zalozenie wlasnej dzialalnosci gospodarczej [Sciacca 2012]
czy tez buskeréw grajacych w europejskich miastach [Fritzsche 2015]. Nalezy pod-
kresli¢, ze wiele z tego rodzaju produkcji bylo nominowanych w réznych konkursach
i nagradzanych na festiwalach filmowych™.

12 A Global Joy [Fritzsche 2015] - nominacje i nagrody [dok. elektr.]: http://aglobaljoy.de/festi-
valsawards/ [odczyt: 18 grudnia 2015]; Wygrany [Saniewski 2011] - 9 nominacji [dok. elektr.]: http://
www.filmweb.pl/film/Wygrany-2011-566140/awards [odczyt: 20 marca 2016].
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L. Dyskurs jako zespol wartosci

Dyskurs rozumiany jako zespo6l wartosci w kontekscie dziatalnosci artystow ulicz-
nych mozna traktowac jako zbiér wyznawanych przez nich koncepcji, pogladéw czy
norm wraz z charakterystycznym sposobem ich wyrazania [Lisowska-Magdziarz
2006]. Dyskurs ten ukazuje wigc, w jaki sposob performerzy sami kreujg swoj wi-
zerunek, ktdre postawy uznajg za istotne, jakie opinie wyrazajg i jak je komunikuja.

Pozytywny wizerunek moze by¢ cenniejszy od nakladéw finansowych: wpty-
wa na ksztaltowanie relacji z otoczeniem, zjednuje opini¢ publiczng, zapobiega
anonimowosci, a takze ulatwia wzajemne porozumienie [Pietras 2011]. Nie dziwi
wiec, iz kreowaniem wizerunku i dbaniem o interesy wspdlnoty zajmujg sie takze
sami artys$ci. Dokonuja wpiséw na portalach spolecznosciowych [ Wroclaw Buskers
Campaign 2013], zamieszczajg wspomnienia na swoich stronach internetowych
[Krupinski 2013], prezentujg dorobek artystyczny'! i dokumentujg swojg aktywnosé
kulturalno-rozrywkowa w przestrzeni miejskiej'2. Za posrednictwem internetu
prosza o podpisywanie petycji obywatelskich zwigzanych z prowadzong dzialal-
noscig"’. Zdarza si¢ takze, ze performerzy osobiscie relacjonujg przebieg wydarzen
w przestrzeni miejskiej, w ktorych brali udzial [Artem Furman 2013]. Zazwyczaj
te nagrania i zdjecia sg im udostepniane przez osoby zaprzyjaznione. Bywa tez, iz
arty$ci prosza widzow, ktorzy nagrali fragment wyjatkowo udanego wystepu lub cie-
kawego zdarzenia, o przestanie im danego materialu ze zgoda na jego wykorzystanie.

Performerzy, ktorzy samodzielnie chcg promowac si¢ w mediach i mie¢ kontakt
ze swoimi odbiorcami, zaktadaja ogélnodostepne profile na portalach spotecznos-
ciowych. Takie konto, sygnowane ulicznym pseudonimem artysty, skierowane jest
konkretnie do publicznosci i fanéw. Czgsto poza profilem publicznym artysci pro-
wadzg réwniez swoje konta prywatne, niezwigzane $cisle z ich uliczng dziatalnoscia
i dostepne jedynie blizej znanym im osobom. Na profilu publicznym mozemy znalez¢
zdjecia z fanami, nagrania z wystepow czy tez zaproszenia na nadchodzace wystepy.
Oile czes¢ artystow ulicznych nie jest zainteresowana aktywnym tworzeniem swojego
wizerunku w srodkach masowego przekazu, o tyle zazwyczaj nie majg nic przeciwko
temu, aby ich wizerunek wspoltworzyli dziennikarze, blogerzy czy zwykli ludzie,
ktérzy mijaja ich na ulicy. Coraz czgsciej jednak zdarza sie, iz oni sami dostrzegaja
korzysci z prowadzenia dodatkowej dziatalno$ci w mediach i decyduja si¢ na samo-
dzielne, konsekwentne ksztaltowanie wlasnego wizerunku: ,, Abstrahujac od tego, ze
dla biznesmendw ujawnianie wlasnej tozsamosci to element wpisany w charakter ich

' Zob. [dok. elektr.]: https://itunes.apple.com/us/album/mediterranean-tango/id662836703 [od-
czyt: 7 kwietnia 2015].

12 Zob. [dok. elektr.]: http://www.malenczuk.art.pl/biografia.html [odczyt: 10 wrzesnia 2015].

3 Petycja do Urzedu Miasta Krakowa, popierajaca wystepy Imada Faresa na Rynku Giéwnym
[dok. elektr.]: https://secure.avaaz.org/pl/petition/Petycja_do_Urzedu_Miasta_Krakowa_Prosze_o_
pomoc_w_formie_Waszych_podpisow/?preview=live [odczyt: 30 marca 2016].



zawodu, anonimowo$¢ bylaby dodatkowo przeszkoda w tym, zeby znajomosci zawarte
za posrednictwem GoldenLine mogly zaowocowaé w realu” [Gustowski 2012: 55].

Jednym z powoddw ujawniania swojej tozsamosci przypadkowym przechodniom
przez artystow ulicznych jest che¢ utrzymania kontaktu z cz¢scig z nich, a nawet nawig-
zania wspolpracy (np. z mysla o wystepie prywatnym lub wzigciu udziatu w festiwalu).
Performerzy zdaja sobie sprawe z obecnej popularnosci mediéow spotecznosciowych
i zalet wynikajacych z ich interaktywnego charakteru, dzigki ktérym ksztaltowanie
wizerunku w internecie pomaga budowac¢ zaufanie do marki i gromadzi¢ woko! niej
spoleczno$¢ [Brzozowska-Wo$ 2013]. Pewien performer powiedzial mi, ze kazdej
z 0s0b, ktora do niego podchodzi, daje wizytdwke z nazwa swojego profilu na portalu
spolecznosciowym, w zamian liczac na ,,lajki”. Stwierdzit, ze gdyby posiadal wyjatko-
wo popularne konto, mogtby czerpa¢ korzysci dzieki wspoltpracy z reklamodawcami.
Kategorycznie odmawial wystepowania na festiwalach i imprezach zamknietych,
na ktore go zapraszano. Przyznat jednak, ze gdyby dostal intratng propozycje takiej
wspotpracy, pomimo podkreslania wierno$ci swoim zasadom, bylby sklonny si¢ na
nig zgodzi¢. Chociaz prowadzenie Zycia zawodowego na wlasnych zasadach oraz
realizowanie pasji przynosi artystom ulicznym satysfakcje, wielu z nich nie moze
liczy¢ na korzysci ptynace z bycia formalnie zatrudnionym. Ich przyszios¢ jest nie-
pewna, na co dzien za$ muszg zmagac sie nawet z trudnosciami analogicznymi do
problemdw 0s6b bezrobotnych. Wlasnie dlatego poszukuja dodatkowej mozliwosci
uzyskania dochoddw, za$ obecno$¢ w mediach stwarza im takg szanse.

Kolejnym ze sposobdw kreowania wizerunku uzywanych przez performeréw
jest wykorzystywanie wizerunku oséb stawnych i popularnych [Pietras 2011],
np. poprzez zamieszczanie wspolnych zdjeé. Tym sposobem Adrian Pruski, znany
réwniez pod pseudonimem Just Edi, na réznorodnych eventach pokazywal swoje
sztuczki iluzjonistyczne rozpoznawalnym osobom (aktorom, muzykom). Nastepnie
filmy i selfies z tych spotkan zamieszczal na Facebooku. Zaczal organizowac festiwale
miejskie, na ktdre zapraszal poznanych na ulicy performerdw, pojawial si¢ takze
w programach talent show. Dzigki konsekwentnej i kreatywnej autopromocji w ciagu
kilku lat stat si¢ jednym z najbardziej rozpoznawalnych artystow na polskich ulicach
[Cirkus-Cirkus 2013]. W wieku dwudziestu pigciu lat Just Edi poprowadzil réwniez
pierwszy odcinek swojego programu rozrywkowego w telewizji [TVP1 2015a] -
bez watpienia pomysl na siebie i autopromocja mu w tym pomogly. W przypadku
wiekszosci artystow ulicznych nie wydaje si¢ zasadne moéwienie o typowych oso-
bowosciach narcystycznych czy autentycznos$ci zainscenizowanej [Szpunar 2016].
Performerzy bowiem kreuja swoéj wizerunek w mediach raczej w celu dokumentacji
wlasnej dzialalnosci niz z pobudek czysto marketingowych, tworzony za$ przez nich
przekaz pozostaje na ogét zgodny z rzeczywistoscig, co poswiadcza autentyczno$é
ich postaw i przekonan.

Wiele 0s6b decydujgcych si¢ na wystepy w przestrzeni miejskiej traktuje sztu-
ke uliczng jak krotka przygode i sposob na sezonowy zarobek. Takie podejscie
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zaprezentowal pewien podrdznik, ktory zobaczyt w Krakowie sztuczke przedsta-
wiajacg lewitacje i postanowil powieli¢ ten pomyst. Dzigki temu miat mozliwosé
zwiedzenia francuskich i wloskich miejscowosci, w ktérych wystepowat. Autor za-
miescil na swoim blogu wpis ze zdjgciami kompleksowo relacjonujacy jego przygode
z lewitacjg, przebieg podrdzy, sytuacje prawna wystepow w roznych miastach, a takze
wrazenia z zaprezentowanej sztuczki [Michal Piec 2012]. W internecie mozna zna-
lez¢ chetnych do wyjawienia jej ,,sekretu” — w zamian za wynagrodzenie pieni¢zne.
Jeden z nich [Czerwony Szlak 2013] przykltadowo zgda przekazania pieciu procent
zyskow, ktore osiggnie sie, wykorzystujac sztuke lewitacji. Jednak wyjasnienie, iz
»lewitacja opiera si¢ na tajemnym sekrecie i wielogodzinnych medytacjach”, celowo
pozostawia niedopowiedzenia.

Dla Macieja Malenczuka okres wystepow na ulicy w Krakowie byt czasem
naduzywania alkoholu oraz brania narkotykéw [Burdzy 2015]. W telewizyjnym
magazynie porannym na pytanie dziennikarza o to, co poza zdrowiem stracit przez
swoj dawny styl zycia, odpowiedzial:

Uwierz mi, ze do pewnego stopnia... miatem tak trudne okresy w zyciu, ze mi to pomagato.
Ze ja nie wiem, jakby to w ogéle wygladalo, jakby jeszcze tego mialo nie by¢! Co ja bym...
co ja bym niby ze sobg zrobil na tym... na tej ptycie Rynku, gdzie bylo minus dziesi¢¢, mia-
fem przemoczone obuwie, nie mialem grosza na to, zeby strzeli¢ chociaz pie¢dziesigt gram,
zeby mi sie zrobilo cieplej? Bo bylem goly! Ani grosza! I nagle przychodzi kolega i mowi:
»choooodz, kurcze, péjdziemy...”. To nawet bylo lepiej! [itvp 2015].

Chociaz na oficjalnej stronie internetowej artysty'* widnieje informacja, iz
poczynajac od 1983 roku, przez siedem lat grat na ulicy, w ksigzce ztozonej z se-
rii szczerych wywiadéw [Burdzy 2015] Malenczuk przyznal, ze wystepowal tam
nieco dluzej, jeszcze na poczatku lat 90. W obydwu przypadkach niescistosci te
zostaly wprowadzone przez samego artyste. Zanim zdobyl popularno$¢ jako mu-
zyk, w 1983 roku stal si¢ w Krakowie osobg znang ze wzgledu na odmowg stuzby
wojskowej. Maleniczuka skazano na kare dwdch lat pozbawienia wolnosci, a w kon-
sekwencji jego nazwisko pojawialo si¢ na murach i podczas protestow zadano
uwolnienia wieznia. Pisano: ,,Uwolni¢ Malenczuka! Czy Chrystus przyjalby karte
powolania do wojska?”">. Wydaje sie, iz z perspektywy czasu zycie grajka ulicznego
nie moglo by¢ dla niego w petni satysfakcjonujace. Stad pojawiajace sie dawniej
niescistosci lub ogdlniej — nieche¢ do poruszania tego watku w wywiadach. Moz-
liwe jest takze, iz wieksza w ostatnich latach sktonnos¢ do szczerych wypowiedzi
na temat gry na ulicy'® wynika z tego, ze ten rozdzial swojego zycia uwaza juz za

4 Zob. [dok. elektr.]: http://www.malenczuk.art.pl [odczyt: 10 wrze$nia 2015].
15 Zob. [dok. elektr.]: http://www.malenczuk.art.pl/biografia.html [odczyt: 10 wrze$nia 2015].
16 Chociazby w piosenkach i wydanych ksigzkach, ale takze w wywiadach.



zamkniety. Czas ulicznych wystepow stal si¢ jednak wielka inspiracjg w tworczosci
artysty. W Krakowie spotykal grajacego na Starym Miescie niepelnosprawnego cy-
ganskiego skrzypka Stefana, okreslanego mianem ,wirtuoza” [Kunikowski 2007]. To
wlasnie na czes¢ Romoéw powstala piosenka Cygariska Dusza [Malenczuk & Psycho-
dancing 2014], o ktdrej artysta powiedzial: ,,chce opisa¢ swoje zycie w latach
osiemdziesiatych, kiedy gralem na ulicy i kiedy bez przerwy si¢ stykatem z mu-
zykami cyganskimi. I oni nauczyli mnie pokory. I raz na zawsze pokazali, Ze nic
nie umiem” [itvp 2014].

Wisrdd ulicznych performerdw przyjete jest, ze za zdjecie czy nagranie po-
winno si¢ uisci¢ drobng optate lub przynajmniej zapytaé artyste o zgode. Czasem
performerzy wprost sugeruja, jakiej oplaty oczekuja za zdjgcie, umieszczajac tab-
liczke obok skarbonki. Przez cztery lata prowadzenia przeze mnie badan tylko raz
spotkalam si¢ z sytuacja, kiedy performerzy nie zgadzali si¢ na robienie im zdje¢
i prosili o schowanie aparatow, nawet wtedy, gdy kto$ chcial za zdjecia zaplaci¢. Co
wigcej, ich zadanie nie miato podstaw prawnych, poniewaz przebywali w przestrzeni
publicznej krakowskiego Rynku Gléwnego, wsrdd innych oséb. Wykonanie zdjecia
na wlasny uzytek nie stanowito naruszenia ich prywatnosci ani w zaden sposob nie
byto niezgodne z prawem. W konsekwencji prowadzonej przez performeréw poli-
tyki byli oni nieobecni w mediach, za$ ich sztuke dalo si¢ odbiera¢ jedynie na zywo,
w sytuacji bezposredniego kontaktu. Owi performerzy malowali obrazy sprayem
na kartonie, z uzyciem réznych przedmiotdéw: gazet, przykrywek, szablondw, ka-
waltkow tektury. Wyglada na to, Ze majac swiadomos¢ spektakularnosci tej sztuki
i jej wzglednej prostoty wynikajacej ze znajomosci pewnych zasad i postgpowania
wedtug schematu, starali si¢ utrzyma¢ monopol na to zajecie. Jednak nawet pomimo
ich zabiegéw w internecie mozna znalez¢ wiele fotografii, filméw, a nawet tutoriali'”
dokumentujacych tego rodzaju pokaz. Identyczne prace i sposéb ich tworzenia
mozna obejrze¢ np. w Gdansku na Dlugim Targu czy na Rynku we Wroctawiu.
Moim zdaniem sformutowany przez performeréw zakaz robienia zdje¢ swiadczyl
wlasnie o tym, ze zajecie to wcale nie bylo tak oryginalne, jak mogtoby sie wydawac,
lecz ostatecznie stosunkowo latwe do nasladowania. Przyjeta postawa negatywnie
wyrodzniala ich na tle pozostatych artystéw ulicznych.

5. Dyskurs jako interakeja

Dyskurs rozumiany jako interakcja stuzy nawigzaniu dyskusji pomiedzy jednostkami
i grupami [Lisowska-Magdziarz 2006]. Ukazuje, jak mowienie wplywa na badang
rzeczywisto$¢ i odwrotnie [Kawka 2014]. Prowadzi do wymiany opinii, dzieki czemu

17 Proces powstania przykladowego obrazu, namalowanego sprayem w kilka minut zob. [dok.
elektr.]: https://www.youtube.com/watch?v=iUfQBrr1VPk [odczyt: 22 marca 2016].
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mozemy poznac co$ wiecej niz przedstawione wczesniej perspektywy tworcéw mediow
i samych artystdw, to znaczy rowniez spojrzenie ich odbiorcow. Mimo ze tematyka
wystepow ulicznych pojawia sie w kazdym ze srodkéw masowego przekazu, wydaje
sie najprezniej rozwijana nie przez profesjonalnych dziennikarzy, ale wlasnie przez
zwyklych mieszkancéw miast i turystow, dzieki mozliwo$ciom stworzonym przez
Web 2.0., angazujgcym uzytkownikow do aktywnosci, wspoldziatania, dzielenia si¢
danymi i tworzenia spotecznosci [Szpunar 2012].

W $rodkach masowego przekazu najczesciej pojawia sie sam wizerunek artystow
ulicznych w postaci wizualnej (np. fotografia, nawet bez opisu) albo komplekso-
we przedstawienie postaci: charakterystyka danej osoby czy ukazanie jej osobistej
(biograficznej) historii uzupetnione materiatami multimedialnymi. Przedstawiane
informacje zazwyczaj sg wiarygodne i wzbogacone o rézne zrdédla. I chociaz w blad
moga wprowadza¢ anonimowe wypowiedzi na forach i komentarze internetowe,
zasadniczg tre§¢ wiadomosci nalezy uznac za wiarygodna. Czgsto tez osoba publi-
kujaca nagranie ulicznego wystepu chce jedynie podzieli¢ si¢ wrazeniami z szerszym
gronem internautéw, niekoniecznie dostarczajac konkretnych informacji na temat
danego artysty — chociazby co do jego pseudonimu, ktérego zwyczajnie moze nie
znad. Przekaz na temat performerdw jest zroznicowany, dzigki czemu mozemy poznac
opinie na ich temat pochodzace od funkcjonariuszy publicznych, przechodniéw,
ale réwniez od samych artystow. Nigdy nie bedac w danym miescie, bez wiekszych
trudnosci mozna dotrze¢ do fotografii i nagran tamtejszych wystepdw ulicznych,
a takze poznac¢ zwigzane z nimi anegdoty, poniewaz tego rodzaju materialy zazwy-
czaj s fatwo i licznie dostgpne w sieci.

Artys$ci ukazywani sa w sposdb zaréwno pozytywny, jak i negatywny, ale rzadko
neutralny. Przedstawiani sg jako ludzie, ktérym stawia si¢ pewne wymagania od-
no$nie do prezentowanego poziomu artystycznego [Rapalski 2012], odgrywajacy
znaczgcg role w miejskim krajobrazie oraz stanowiacy element polityki prowadzonej
przez lokalne wladze [Warszawski 2012, Ornat 2014], nieokrzesani i stwarzajacy
zagrozenie [Potocka 2013], bedacy przykltadem godnym nasladowania w Zyciu
spotecznym [PAP, Maku 2014], zastugujacy na uwage i szacunek [Libudzka 2014]
czy walczacy o wolnos¢ artystyczng i swoje idealy [Kucinski 2012, 2013]. Zamiesz-
czane w internecie fragmenty filmow, czesto stabej jakosci'® i wyrwane z kontekstu,
potrafig wzbudza¢ emocje i skrajne opinie wirdd internautéw. Na jednym z filmow
[Borkowski 2013] wida¢, jak mim na ulicy Florianskiej w Krakowie gwaltownie
reaguje na zaczepki dziecka, zaczyna krzycze¢ i ,wychodzi z postaci”. Komentuja-
cy podzielili si¢ na dwa obozy: zdecydowanie krytykujacych danego performera
i artystow ulicznych ogoélem, a takze popierajacych ich dzialalno$¢ i bronigcych
zachowania mima:

'8 Np. nie stycha¢ wypowiedzi osob, ktore wydaja si¢ istotne w prezentowanej scenie.



Jak mozna im pozwala¢ na stanie i zebranie. Jak mozna nazywac ich artystami. Strasza
w Krakowie (Go$¢).

Nieodmiennie zdumiewa mnie, ze sg ludzie, ktérzy tak potrafig mysle¢ o innych! Mim uczci-
wie pracuje, nikomu nie przeszkadza, dostarcza atrakcji. Co ma uprawnia¢ przechodniéw do
chamskiego zachowania? Gdzie w jego wypowiedziach jest roszczeniowa postawa???2? Kultura
i uprzejmos$¢ wobec drugiego czlowieka musi by¢ NORMA i tego ma prawo oczekiwac
od innych kazdy: przechodzien, mim, sprzedawca precli czy dorozkarz (R)".

W przeciwienstwie do mediéw tradycyjnych internet umozliwia niemalze na-
tychmiastowg reakcje odbiorcéw na otrzymany komunikat, zas role nadawcy i od-
biorcy podlegaja ciggtej zamianie [Gustowski 2012]. Aktywno$¢ odbiorcéw nieraz
przyjmuje postac skrajng — taka, ktora bytaby nie do wyobrazenia w bezposrednim
kontakcie twarza w twarz, odbiegajaca od przyjetych zasad kulturalnego zachowania.
Wzgledna anonimowos¢ internautow sprawia, iz stajg sie oni odwazniejsi i prezen-
tujg zachowania, ,,na jakie nigdy nie zdecydowaliby si¢ w rzeczywistosci” [ibidem].

Cze$¢ artystow ulicznych obawia si¢ sposobu, w jaki ich osoba moze zostaé
odebrana w mediach. Artystki z tria smyczkowego tworzonego przez studentki
Akademii Muzycznej w Gdansku przyznaly, ze podejscie ich profesorow do gry na
ulicy nie zawsze jest pozytywne. Cze$¢ z nich rozumiala, ze jest to sposob na zaro-
bek i popierata te wystepy, pozostali zas twierdzili, ze gra na ulicy ,,psuje” muzyke.
Warunki do wystepow zazwyczaj sg trudne i arty$ci zmuszeni sg gre upraszczac,
gra¢ glosniej. Moje rozméwczynie relacjonowaly, iz zdecydowaly si¢ na muzyko-
wanie w przejsciu pod Bramg Zielong Gléwnego Miasta w Gdansku ze wzgledu na
stosunkowo malg przestrzen dla widowni. Miejsce to wymuszato przeptyw ludzi,
wieksza wigc byla szansa, ze kto$ po prostu je minie i nie zatrzyma si¢ na diuzej,
zeby wstuchac sie w ich gre lub nagra¢ wystep. Chociaz ich uliczne koncerty cieszyly
sie duzym zainteresowaniem, artystki uwazaly prezentowang gre jedynie za utamek
swoich mozliwosci. Niechetnie myslaly o tym, Ze nagranie ze swoim ulicznym wy-
stepem mialyby pozniej zobaczy¢ w internecie.

O tym, jak bardzo odbiorcy potrafig doceni¢ nie tyle talent, ile wykazywa-
ng postawe, opowiedzial mi uliczny skrzypek. Kilka lat temu, w krotkim okresie
z przedsiebiorcy stal sie osobg bezrobotna bez perspektyw. Poniewaz brakowalo mu
jedynie kliku przepracowanych lat do prawa do emerytury, postanowil wréci¢ do
zarzuconego zainteresowania z mfodosci, jakim byta gra na skrzypcach. Poradzit sie
znajomej ksiegowej, w jaki sposob zalegalizowaé wystepy uliczne jako dzialalno$é
gospodarczg, i w konsekwencji stal sie pierwszym w Polsce artystg ulicznym z kasa
fiskalng. Z wielkg wdzigcznoscig i niedowierzaniem opowiedzial mi, jak dzieki kasie

¥ Komentarze pod materialem wideo [dok. elektr.]: http://forum.gazeta.pl/forum/
w,61,146772449, Krakowscy_mimowie_Powtarzam_ze_nie_jestem_mas_.html?v=2 [odczyt: 7 wrzes-
nia 2013].
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fiskalnej oraz lawinowemu zainteresowaniu medidow zaczal by¢ osobg rozpoznawalng
i wspierang przez ludzi. Jego historia byla szczegdlna z tego wzgledu, iz o obecnosé
w mediach nigdy si¢ nie staral:

Media wiasnie to zauwazyly, te kase [fiskalng]. Moze nie tyle moje... moje po prostu gra-
nie, ile to wlasnie ta kasa wzbudzila zainteresowanie mediéw. O ile dobrze pamietam, to
»Dziennik Zachodni’, katowicki... Ta gazeta zaczeta. Taki artykul na temat tej mojej kasy
fiskalnej. No i pozniej, nawet mialem zaszczyt swego czasu gosci¢ ze Stanéw [Zjednoczo-
nych], z Nowego Jorku ekipe filmowcéw, co oni taki film dla internetu krecili. Wtasnie tu,
w tej scenerii, w Katowicach. Byli tam u mnie na wsi, w domu, trzy dni. No mialem nie lada
taka przygode z nimi! Oprécz tego, w mediach — w telewizji to bylo. I dzigki temu zyskalem
takg rozpoznawalno$¢, ze nie zbiera dziadek na piwo, tylko chlopina no... takie byto echo,
ze jako$ tam... stara sie przynajmniej gra¢. No nie postrzegali mnie jakos... bo nie uwazam
sie za jakiego$ wybitnego muzyka, no. I to mi dato taka... Te medialne, to byly wlasnie takie
nietypowe sytuacje. Nagle ide, a tu... no dla mnie to byt szok, po tym! Ze obcy ludzie mnie
rozpoznaja: ,No, my pana w telewizji... pana w gazetach my$my widzieli, za granicg..”. Dla
mnie to tez byl zarazem... [powdd,] zeby si¢ staraé. Ze mam ta kase... zeby ta uczciwos¢ we
mnie postrzegali. ,, A, chlopina ma te kase, nie? Inni tam nie maja...”. Nie? Ze zarejestrowal,
a bezrobotny byl. I wiedzieli, dzigki mediom. I w zwiagzku z tym, no... ja juz staratem sie¢ to
brzemie [posiadania kasy fiskalnej]... nosi¢, nie? Wtedy, ten ciezar. Zeby nie zawie$¢! To
staratem sie ta kase mie¢ i by¢ w porzadku wobec fiskusa, zeby to rozlicza¢ wszystko. W ten
sposéb to bylo. Ale ja... no nie chcialem mie¢ braw (Narrator 1).

Zdarza sie, ze to wlasnie artysci zabiegaja o uwage odbiorcow i zachecajg do
nawigzania kontaktu. Na rozdawanych przez nich wizytéwkach, opakowaniach plyt
i tabliczkach stawianych kolo skarbonek mozna znalez¢ miedzy innymi numer telefonu,
adres e-mail, adres strony internetowej czy tez nazwe konta na portalu spotecznoscio-
wym. Jesli odbiorca chce dowiedzie¢ si¢ czegos wiecej na temat danego artysty, moze
zapoznac sie z treSciami zamieszczanymi najczgsciej na serwisach Facebook, Insta-
gram czy YouTube. Performerzy decyduja si¢ na podpisanie wizytéwki prawdziwym
imieniem i nazwiskiem bgdz przyjetym pseudonimem. Pseudonimy sg istotne, gdyz
w $rodowisku ulicznym artysci najczesciej funkcjonujg wlasnie poprzez okreslenia
kojarzace si¢ z ich postaciami (ktdrych nie zmieniajg nawet przez kilka lat), nie za$
z prawdziwymi danymi osobowymi. Wizytéwki zawierajg zdjecie, grafike, symbol,
krotki opis lub motto, ktére tatwo pozwalaja skojarzy¢ dang osobe z jej nietypowym
zajeciem. Nie wszystkie z zamieszczanych na nich informacji bywajg prawdziwe. Jeden
z performerdéw na wizytéwce podal wymyslony numer telefonu: +34 123 456 789, ktory
zawieral jednak informacje powigzang z Zyciem artysty — prefiks krajowy odpowiada
Hiszpanii, w ktorej performer wystepowal przez kilka lat, zanim przyjechat do Polski.

Warto podkresli¢, iz portale spotecznosciowe stuza do komunikacji réwniez
miedzy samymi artystami, do nawigzywania nowych znajomos$ci miedzy nimi,



wymiany informacji na temat wystepow w poszczegolnych miastach (np. sytuacji
prawnej, obecnosci turystow czy potencjalnej konkurencji), rozpoczynania wspot-
pracy i zaciesniania wiezi, przyktadowo poprzez plany wspolnych wystepow na fe-
stiwalach sztuki ulicznej. O ile trudno méwi¢ o stworzeniu prawdziwej, intensywnej
przyjazni poprzez serwisy spolecznosciowe, o tyle doskonale sprawdzaja si¢ one
w funkcji podtrzymujacej istniejace juz kontakty [Szpunar 2010].

6. Zakonczenie

Wizerunek artysty ulicznego jest przedstawiany w mediach zaréwno w ujeciu wa-
skim, jak i szerokim. Powstaje na przykladzie nie tylko prawdziwych historii, ale tez
fikcyjnych postaci stworzonych w celu zwrdcenia uwagi na pewne wartosci, nadania
specyficznej atmosfery czy wzbudzenia konkretnych uczu¢ u odbiorcy przekazu.
Z jednej strony bywa przedmiotem manipulacji, jak rowniez przeklaman wynikaja-
cych z nierzetelno$ci autordw. Z drugiej strony pozwala poznac zyciorysy i poglady
ulicznych performerdw, ktérzy cho¢ na co dzien dziatajacy w przestrzeni publicznej,
dopiero poprzez obecno$¢ w mediach staja si¢ na wiekszg skale rozpoznawalni,
doceniani i wyrdzniani w konkursach, plebiscytach czy komentarzach odbiorcow.
Wizerunek artysty ulicznego w mediach moze tworzy¢ praktycznie kazdy, przy
czym w ogromnej czesci wspottworzg go artysci uliczni wraz ze swoimi odbiorcami.

Przedstawione w artykule ujecie powstate w wyniku analizy dyskursu medial-
nego ukazuje zréznicowane spojrzenia na wizerunek artysty ulicznego, prezento-
wane jednak w sposdb ograniczony: z perspektywy laika, osoby niezaznajomionej
z wystepami ulicznymi, majacej nikle badz nieznaczne doswiadczenie w tej sferze
dzialalno$ci. Taka tez jest grupa docelowa tego dyskursu - przede wszystkim po-
szukujaca ciekawostek i pragngca wymieni¢ si¢ wrazeniami, a nie dazaca do gleb-
szej refleksji. Sposrod wszystkich rodzajow srodkéw przekazu w obrebie tematyki
wystepow ulicznych dominujacg role przejal internet, co wskazuje na interakcyjny
wymiar tego dyskursu [Lisowska-Magdziarz 2006], stuzacy przede wszystkim do
kontaktu i wymiany informacji.

Rozwéj mediow stworzyt ulicznym performerom nowe mozliwosci w prowadzeniu
i rozwijaniu dzialalno$ci w przestrzeni miejskiej. Zjawisko licznie organizowanych
w ostatnich latach festiwali sztuki ulicznej i ich intensywna promocja, aktywna
obecnos¢ performeréw w mediach, jak réwniez ujawnianie swojej tozsamosci przed
anonimowymi odbiorcami $wiadczg o tym, ze wizerunek medialny staje si¢ coraz
istotniejszym elementem dzialalno$ci artystow ulicznych. Upowszechnianie infor-
macji na temat ulicznych wystepéw w mediach nie tylko przez dziennikarzy, ale
przede wszystkim przez amatoréw — odbiorcow sztuki ulicznej i samych performeréw
pozwala zrozumie¢ ich zajecie oraz docenic je. Dyskurs medialny ukazuje artystow
jako osoby kreatywne, inspirujace, odwazne spolecznie, aktywne, stanowigce atrakcje
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dla turystéw i zapewniajace bezplatny® dostep do sztuki i rozrywki. Przechodnie
i pozostali uzytkownicy przestrzeni miejskiej chetnie publikuja i komentujg tresci
dotyczace ulicznych wystepdw oraz konkretnych artystow — angazujg si¢ w prowa-
dzong przez nich dzialalnos¢, bronig ich praw, popieraja decyzje czy tez wyrazaja
swoj sprzeciw wobec nich. Takie oddolne dzialalnie w upowszechnianiu wiedzy
na temat wystepow ulicznych stanowi wazny glos w debacie spoleczenstwa demo-
kratycznego. Pokazuje, jakie zagadnienia sg interesujace i powinny by¢ poruszane,
wypelniajgc swoistg luke w oficjalnych formach przekazu. W §wietle powyzszych
stwierdzen dany uliczny performer moze nawet zosta¢ uznany za osobe¢ publiczng -
pelnigcy istotng spolecznie funkcje, niosaca swoisty przekaz, wywierajaca wplyw
zaréwno na lokalng wspdlnote, jak i na cale spoteczenstwo.

Dzialalno$¢ przedstawicieli mediéw w znaczacy sposob przyczynia si¢ do do-
kladniejszej oraz trwalszej niz dotychczas dokumentacji performatywnej sztuki
ulicznej, z natury ulotnej i ulegajacej dynamicznym przemianom. Wykazywanie
przez tworcow i uzytkownikow srodkow przekazu masowego zainteresowania arty-
stami ulicznymi pelni istotng funkcje¢ informacyjng oraz prowadzi do popularyzacji
sztuki ulicznej w skali dotychczas nieosiagalnej. Poruszanie tego tematu stwarza
réwniez nowe mozliwo$ci w prowadzeniu badan terenowych, przede wszystkim ze
wzgledu na mozliwosci dostepu do rozmoéwcdw — niegdys bedacych anonimowymi,
znanymi znacznie wezszemu niz wspolczesnie gronu gtownie lokalnych odbiorcow.

Bibliografia

Angrosino M. (2015), Badania etnograficzne i obserwacyjne, thum. M. Brzozowska-Brywczynska,
Warszawa: PWN.

Artem Furman (2013). Sopot VS Straz Miejska, youtube.com, 17.08.2013 [dok. elektr.], dostep
online: https://www.youtube.com/watch?v=113-5ZddwH8 [odczyt: 12 wrzesnia 2013].
Banasik M. (2014), I diabet musi czasem walczy¢ o ludzkie traktowanie na ulicy, ,Dziennik

Polski”, 6 czerwca 2014.

Berniak-Wozny J. (2011), Tozsamos¢ organizacji i modele zarzgdzania toZsamoscig organizacji,
»Zarzagdzanie Zmianami. Zeszyty Naukowe”, nr 2 (52), s. 1-14.

Bloch-Pujo N. (2015), Vienne, Paris: Hachette.

Borkowski M. (2013), Krakowscy mimowie: ,,Powtarzam, Ze nie jestem maskotkq”, ,Gazeta
Wyborcza”, 7 wrzesnia 2013 [dok. elektr.], dostep online: http://krakow.wyborcza.pl/krak
ow/1,44425,14561533,Krakowscy_mimowie__ Powtarzam__ze_nie_jestem_maskotka_.
html#ixzz3vqmvH7BB [odczyt: 7 wrzesnia 2013].

Brzozowska-Wos M. (2013), Media spolecznosciowe a wizerunek marki, ,Zarzadzanie i Finanse’,
nr 1, cz. 1, s. 53-65.

? Na zasadzie wolnych datkow.



Burdzy B. (2015), Cpatem, chlalem i przetrwalem, Warszawa: Czerwone i Czarne.

Cassel D. (2012), The Pavement Stage: Perspectives on Street Theatre, Berlin: Space Station Press.

Cirkus-Cirkus (2013), Adrian Pruski, cirkuscirkus.hpu.pl, 23.12.2013 [dok. elektr.], dostep online:
http://cirkuscirkus.hpu.pl/print.php?type=A&item_id=134 (25.11.2014).

Czerwony Szlak (2013), INSPIRACJO-LEWITACJA z Krakowskiego Rynku, czerwonyszlak.pl,
11.04.2013 [dok. elektr.], dostep online: http://blog.czerwonyszlak.pl/2013/04/inspiracja-
-z-krakowskiego-rynku/ [odczyt: 13 sierpnia 2015].

Domon M. (2014), Z pracowni na ulice, ,,Artysta i Sztuka’, nr 12, s. 42-49.

Doumpa V., Broad N. (2014), Buskers as an Ingredient of Successful Urban Places, ,,Future of
Places”, Issue 1-3.

Dzidowski A. (2011), Antropologia wizualna organizacji, ,Problemy Zarzadzania’, R. 9, nr 2 (32),
s. 51-62.

Firan P. (2014), Uliczni performerzy czerpiq energie ze swoich pokazéw, polskieradio.pl, 18.09.2014
[dok. elektr.], dostep online: http://www.polskieradio.pl/10/485/Artykul/1236613,Uliczni-
-performerzy-czerpia-energie-ze-swoich-pokazow [odczyt: 12 listopada 2014].

Fritzsche B. (2015), A Global Joy, Nominal Film, Maximilian Plettau.

Gajewska-Kopczynska I. (2016), Nasz Just Edi w Mam Talent oczarowat juz... wszystkich, plus.
echodnia.eu, 28.10.2016 [dok. elektr.], dostep online: https://plus.echodnia.eu/radomskie/
nasz-just-edi-w-mam-talent-oczarowal-juz-wszystkich-rozmowa/ar/10885726 [odczyt:
8 marca 2019].

Gienek Loska Band (2011), W jedng strone bilet, [na plycie:] Hazardzista, Sony Music.

Ginat A, Szulc A. (2004), Stacja Krakéw, Warszawa: Prészynski i S-ka.

Golan M. (1979), The Magician of Lublin. Golan-Globus Productions, Geria III.

Grygier E. (2012), Przestrzen miejska jako scena dla muzykéw ulicznych, [w:] M. Bogucki,
E. Schreiber, H. Winiszewska (red.), III Ogélnopolski zjazd studentow muzykologii: Mate-
rialy pokonferencyjne. Poznan: UAM, s. 168-182.

Gustowski W. (2012), Komunikacja w mediach spotecznosciowych, Gdynia: Novae Res.

Gzyl P. (2014), Z ulicy do finatu Must Be the Music. Krakow Street Band idzie jak burza!, ga-
zetakrakowska.pl, 7.05.2014 [dok. elektr.], dostep online: https://gazetakrakowska.pl/z-
-ulicy-do-finalu-must-be-the-music-krakow-street-band-idzie-jak-burza/ar/3427095
[odczyt: 8 marca 2019].

Hanna Badura (2014), Mimowie na Rynku w Krakowie, blogspot.com, 25.07.2014 [dok. elektr.],
dostep online: http://wierszyki-hani.blogspot.com/2014/07/mimowie-na-rynku-w-krakowie.
html [odczyt: 4 wrzeénia 2014].

itvp (2014), Macka Malerczuka cygatiska dusza, youtube.com, 06.06.2014 [dok. elektr.], dostep
online: https://www.youtube.com/watch?v=ze_lau5oxro [odczyt: 7 czerwca 2015].

itvp (2015), Cpatem, chlatem i przetrwatem - Maciek Malericzuk w Pytaniu na Sniada-
nie, youtube.com, 27.04.2015 [dok. elektr.], dostep online: https://www.youtube.com/
watch?v=SaGqaA3yrFw [odczyt: 22 pazdziernika 2015].

175



176

Jalocha R. (2016). Wiele lat pomagat bezdomnym, sam stracit dom: Legendarny katowicki spo-
tecznik Zyje teraz w gorach, tvn24.pl, 02.04.2016 [dok. elektr.], dostep online: http://fakty.
tvn24.pl/ogladaj-online,60/wiele-lat-pomagal-bezdomnym-sam-stracil-dom,632392.html
[odczyt: 2 kwietnia 2016].

Kawka M. (2014), O badaniu jezyka dyskursu medialnego, ,Media i Spoteczenstwo”, nr 4,
s. 164-171.

Kostera M. (2010), Antropologia organizacji. Metodologia badat terenowych, Warszawa: PWN.

Kowalewicz T. (2015), Rok z lubelskg kulturg - program obowigzkowy, ,Gazeta Wyborcza’,
24 lutego 2015, s. 12.

Krajewski M. (2011), Street art i wladze(a) miasta, [w:] M. Duchowski, E. Sekuta (red.), Street
art: Migdzy wolnoscig a anarchig. Warszawa: Akademia Sztuk Pieknych, s. 22-31.

Krupinski W. (2013), Z instrumentem na streecie: Krotsze lub dtuzsze okresy grana na ulicy ma
w swych biografiach wielu bardzo znanych muzykow [dok. elektr.], dostep online: http://
www.motiontrio.com/pl/cms.pl/227 [odczyt: 2 wrzesnia 2013].

Kucinski D. (2012), Uliczni artysci zaprotestujg, lovekrakow.pl [dok. elektr.], dostep online: http://
lovekrakow.pl/aktualnosci/uliczni-artysci-zaprotestuja_1500.html [odczyt: 22 marca 2013].

Kucinski D. (2013), Park Kulturowy kontra artysci. Runda druga?, lovekrakow.pl, 28.10.2013
[dok. elektr.], dostep online: http://lovekrakow.pl/aktualnosci/park-kulturowy-kontra-
-artysci-runda-druga_3705.html [odczyt: 15 marca 2015].

Kunikowski J. (2007), Cygariski grajek Stefan Dymiter byt wirtuozem skrzypiec [...], onet.
pl, 30.11.2007 [dok. elektr.], dostep online: http://wiadomosci.onet.pl/tablica/cyganski-
-grajek-stefan-dymiter-byl-wirtuozem-skrzy,1666,270154,42006491,watek.html [odczyt:
2 lutego 2015].

KurkiewiczK. (2015), Rzezby ozyjg w Szamotutach. UFO juz w niedzielg, wyborcza.pl, 11.06.2015 [dok.
elektr.], dostep online: http://m.poznan.wyborcza.pl/poznan/1,106517,18096713,Rzezby_
ozyja_w_Szamotulach_ UFO_juz_w_niedziele.html [odczyt: 9 lipca 2015].

Kwasnik J. (2006), Co tgczy Adama Mickiewicza z mimami?, wiadomosci24.pl, 18.11.2006
[dok. elektr.], dostep online: http://www.wiadomosci24.pl/artykul/co_laczy_adama_
mickiewicza_z_mimami_11949-1-1-d-2-1.html [odczyt: 27.08.2014].

Lennon J. (1971), Imagine, [na plycie:] Imagine, Apple Records.

Libudzka A. (2014), Dr Tupieka: muzycy uliczni zastugujg na uwage i szacunek, wyborcza.pl,
20.04.2014 [dok. elektr.], dostep online: http://wyborcza.pl/1,91446,15830738,Dr_Tu-
pieka__muzycy_uliczni_zasluguja_na_uwage_i_szacunek.html [odczyt: 12 maja 2015].

Lisowska-Magdziarz M. (2006), Analiza tekstu w dyskursie medialnym, Krakow: Wydawnictwo
Uniwersytetu Jagiellonskiego.

Lobodzinski E (2011), Giganci piosenki chodnikowej, newsweek.pl, 24.08.2011 [dok. elektr.],
dostep online: http://muzyka.newsweek.pl/giganci-piosenki-chodnikowe;j,81068,1,1.html
[odczyt: 2 czerwca 2015].

Maciej Malenczuk & Psychodancing (2014), Cygatiska dusza, [na plycie:] Teczowa swasta,
Sony Music.

Malenczuk M. (1998), Pan Malericzuk, Music Corner Records.



Mazu$ M. (2013), Diabet bez licencji, ,Polityka”, nr 31, s. 30-31.

McShane L. (2015), German pianist plays John Lennon’s ,,Imagine” outside Paris’ Bataclan
theater, where dozens were killed the night before, nydailynews.com, 14.11.2015 [dok. elektr.],
dostep online: http://www.nydailynews.com/news/world/german-pianist-plays-imag-
ine-paris-le-bataclan-article-1.2435047 [odczyt: 16 listopada 2015].

Michalec B. (2009), Miasta marze#: Krakéw, Warszawa: Mediaprofit.

Michat Piec (2012), Sztuka lewitacji, michalpiec.pl, 04.08.2012 [dok. elektr.], dostep online:
http://michalpiec.pl/sztuka-lewitacji/ [odczyt: 9 marca 2014].

Mt (2014), Najlepsza profesja: Dziennie grajgc na ulicy, wyciggam nawet... Sprawdz ile!, fakt.pl,
19.08.2014 [dok. elektr.], dostep online: http://www.fakt.pl/wydarzenia/artur-witko-muzyk-
-uliczny-z-krakowa-zarabia-800-zl-dziennie,artykuly,482208.html [odczyt: 3 marca 2016].

mo (2015), Zamachy w Paryzu: Imagine Lennona zabrzmiato pod klubem Bataclan ku czci
ofiar zamachéw, wyborcza.pl, 14.11.2015 [dok. elektr.], dostep online: http://wyborcza.
pl/1,75477,19187588,zamachy-w-paryzu-imagine-lennona-zabrzmialo-pod-klubem.html
[odczyt: 16 listopada 2015].

Montgomery Ch. (2015), Miasto szczgsliwe: Jak zmienic nasze zycie, zmieniajgc nasze miasta,
tlum. T. Tesznar, Krakéw: Wysoki Zamek.

Morrissey J. (2012), Video: Paul McCartney once disguised himself as a street busker, thestrut.
com, 19.06.2012 [dok. elektr.], dostep online: http://www.thestrut.com/2012/06/19/video-
-paul-mccartney-once-disguised-himself-as-a-street-busker/ [odczyt: 19 marca 2014].

Nizynska A. (2011), Street art jako alternatywna forma debaty publicznej w przestrzeni miej-
skiej, Warszawa: Trio.

nunusl (2012), Protest przeciwko licencjonowaniu artystéw ulicznych - Stowarzyszenie KoLiber,
youtube.com, 2012.06.03 [dok. elektr.], dostep online: https://www.youtube.com/
watch?v=0htv5PPJe2E [odczyt: 2 lutego 2014].

Ornat P. (2014), Urzednicy wolg Cocomo niz artystéw? [Listy od czytelnikow], lovekrakow.
pl, 12.08.2014 [dok. elektr.], dostep online: http://lovekrakow.pl/aktualnosci/urzednicy-
-wola-cocomo-niz-artystow-listy-od-czytelnikow_6579.html [odczyt: 10 kwietnia 2015].

PAP, Maku (2014), Krakowski mim wystepujgcy jako Smieré uniewinniony, krakow.gazeta.pl,
12.03.2014 [dok. elektr.], dostep online: http://krakow.gazeta.pl/krakow/1,44425,15613
488,Krakowski_mim_wystepujacy_jako__Smierc__uniewinniony.html#ixzz3WjS2ZtE8
[odczyt: 7 kwietnia 2015].

Pietras L. (2011), Jak kreowac dobry wizerunek matej organizacji?, £6dz: Primum Verbum.

Pole¢ M. (2013), Artysci uliczni jako przyktad nieformalnej organizacji zajmujgcej si¢ sztukg,
,»Culture Management’, Vol. 6, Issue 2, s. 76-82.

Pole¢ M. (2014), Badanie przedsigbiorczosci artystow ulicznych: Metodologia etnograficznych
badai terenowych na rynku doznat, ,,Problemy Zarzadzania’, t. 12, nr 3 (47), s. 144-162.

Pole¢ M. (2016), Festiwale sztuki ulicznej: Przedmiot instytucjonalizacji i forma uspoleczniania
miasta, ,,Zarzgdzanie Mediami’, t. 4, nr 1, s. 23-38.

Pote¢ M. (2018), Artysci uliczni polskich miast, Krakéw: Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiel-
lonskiego.

177



178

Potocka E. (2013), Agresywny pirat z Gdatiska: Kolejna skarga na Czerwonego Korsarza, onet.pl,
12.02.12013 [dok. elektr.], dostep online: http://wiadomosci.onet.pl/trojmiasto/agresywny-
-pirat-z-gdansk a-kolejna-skarga-na-czerwonego-korsarza/49yb5 [odczyt: 3 wrzesnia 2013].

Prus B. (1993), Katarynka, Bielsko-Biata: Beskidzka Oficyna Wydawnicza.

Rapley T. (2010), Analiza konwersacji, dyskursu i dokumentéw, ttum. A. Gasior-Niemiec, War-
szawa: PWN.

Rapalski P. (2012), Magistrat przestuchuje grajkéw jak w Idolu, gazetakrakowska.pl, 27.04.2012
[dok. elektr.], dostep online: http://www.gazetakrakowska.pl/artykul/562929,magistrat-
-przesluchuje-grajkow-jak-w-idolu,id,t.html [odczyt: 26 lutego 2014].

Romanek B. (2012), Slgskie: W miastach przybywa ulicznych grajkéw, dziennikzachodni.pl, 28.07.2012
[dok. elektr.], dostep online: http://www.dziennikzachodni.pl/artykul/625817,slaskie-w-
-miastach-przybywa-ulicznych-grajkow-wybierz-najlepszych,1,3,id,t,sm,sg.html#galeria-
-material [odczyt: 2 wrzesnia 2013].

Rusinek M. (2016), Nic zwyczajnego: O Wistawie Szymborskiej, Krakow: Znak.

Saniewski W. (2011), Wygrany, Saco Films.

Sciacca J. (2012), A Reflection, Variable.

Scott J.L. (2013), Lekcje Madame Chic, Krakéw: Wydawnictwo Literackie.

Singer LB. (1995), Sztukmistrz z Lublina, thum. K. Szerer, Warszawa: Muza.

Szpunar M. (2010), W strong nowych mediéw, Torun: Wydawnictwo Adam Marszatek.

Szpunar M. (2012), Nowe-stare medium: Internet miedzy tworzeniem nowych modeli komuni-
kacyjnych a reprodukowaniem schematow komunikowania masowego. Warszawa: Wydaw-
nictwo IFiS PAN.

Szpunar M. (2016), Kultura cyfrowego narcyzmu, Krakéw: Wydawnictwa AGH.

Taco Hemingway (2015), Nastepna stacja, [na plycie:] Umowa o dzielo, wydanie wlasne.

TMobilePL (2015), W T-Mobile Ustugi Bankowe wydawaj jak chcesz!, youtube.com, 05.11.2015
[dok. elektr.], dostep online: https://www.youtube.com/watch?v=Gxxhyen4yko [odczyt:
27 listopada 2015].

TSN TV (2013), Jedno pytanie — 60 minut zycia / Krakéw #4, youtube.com, 17.08.2013
[dok. elektr.], dostep online: https://www.youtube.com/watch?v=kdT5jwsBOQA [odczyt:
28 maja 2014].

TVN24 (2014), Smier¢ jest niewinna: Wyrok w sprawie krakowskiego mima, tvn24.pl, 12.03.2014
[dok. elektr.], dostep online: http://www.tvn24.pl/krakow,50/smierc-jest-niewinna-wyrok-
-w-sprawie-krakowskiego-mima,407101.html [odczyt: 14 marca 2014].

TVN Style (2015), Wrézki, 16 listopada 2015.

TVP (2014), Ojciec Mateusz, sezon 11, odc. 139: Wyscig z czasem, 11 lutego 2016.

TVP1 (2015a), Magia Ediego, 15 sierpnia 2015.

TVP1 (2015b), Dziewczyny ze Lwowa, odc. 11, 15 listopada 2015, ATM Grupa S.A.

Warszawski M. (2012), Rynek Giowny z break dance, ale bez katarynki, dziennikpol-
ski24.pl, 01.09.2012 [dok. elektr.], dostep online: http://www.dziennikpolski24.pl/
artykul/3175708,rynek-glowny-z-break-dance-ale-bez-katarynki,2,id,t,sa.html?cookie=1
[odczyt: 7 kwietnia 2015].



Weingarten G. (2007), Pearls Before Breakfast: Can one of the nation’s great musicians cut
through the fog of a D.C. rush hour? Let’s find out, ,The Washington Post Magazine”, wash-
ingtonpost.com, 08.04.2007 [dok. elektr.], dostep online: http://www.washingtonpost.com/
lifestyle/magazine/pearls-before-breakfast-can-one-of-the-nations-great-musicians-cut-
through-the-fog-of-a-dc-rush-hour-lets-find-out/2014/09/23/8a6d46da-4331-11e4-b47c-
f5889e061e5f_story.html [odczyt: 11 marca 2015].

Wojciech kkk (2013), Gienek Loska z X Factor - mandat za spiewanie w Krakowie?, youtube.com,
23.08.2013 [dok. elektr.], dostep online: https://www.youtube.com/watch?v=0z3MLJQMiqM
[odczyt: 3 kwietnia 2015].

Wroclaw Buskers Campaign (2013), facebook.pl, 13.06.2013 [dok. elektr.], dostep online:
https://www.facebook.com/wroclawbuskers?ref=stream&hc_location=stream [odczyt:
9 wrzesénia 2013].

Zajac M. (2015), Po co polskim politykom murale?, polskieradio.pl, 10.04.2015 [dok. elektr.],
dostep online: http://www.polskieradio.pl/8/3669/Artykul/1417000,Po-co-polskim-poli-
tykom-murale [odczyt: 22 czerwca 2015].

Zalewski P. (2007), Polska gingca, Warszawa: Carta Blanca.

zebrra (2014), Wyszukani: Adrian Pruski - Just Edi Show, zebrra.tv, 16.06.2014 [dok. elektr.],
dostep online: http://www.zebrra.tv/strona/473-wyszukani_adrian_pruski_just_edi_show.
html [odczyt: 3 lutego 2015].

Zun P. (2014), Czasem tylko na ulicy mozna éwiczyé: Miejscy grajkowie, polskieradio.pl, 25.06.2014
[dok. elektr.], dostep online: http://www.polskieradio.pl/8/3669/Artykul/1161210,Czasem-
-tylko-na-ulicy-mozna-cwiczyc-Miejscy-grajkowie [odczyt: 12 listopada 2014].

Zakowska M. (2017), Wirtuozi chodnikéw, magazynmiasta.pl, 29.09.2017 [dok. elektr.], dostep
online: http://magazynmiasta.pl/2017/09/29/wirtuozi-chodnikow [odczyt: 8 marca 2019].

179



