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Boze Narodzenie i Wielkanoc
w przestrzeni publiczne;j.
Przyklad ul. Swietojanskiej w Gdyni

Christmas and Easter in the public space.
The example of shop windows in Swietojanska Street
in Gdynia

Abstract: The aim of the article was to find an answer to the question about the presence of
the religious aspect of Christmas and Easter in the public space. The field studies carried out
in December 2015 and March 2016 showed a small share of Christmas and Easter decora-
tions in the main shopping and service street, which is Swi@tojariska Street in Gdynia. In the
case of Christmas, only 41% of shop windows had any Christmas-themed decorations, and
before Easter, the percentage was only 13%. In December, commercial and service outlets
were most often decorated with light strings and Christmas trees, and in March with eggs
of various sizes, colours, and patterns. In a group of over 250 open outlets in Swietojariska
Street, ornaments directly related to the sacred sphere (a manger, angel, Easter Lamb, cross,
the words “Hallelujah” or “Christmas”) were present in only a few of them. Therefore, the
traditional Christmas and Easter holidays in Poland are moderately emphasized and present
in the public space of the main street. The statements are justified that in the pre-Christmas
period in Swietojariska Street, firstly, there is no seasonal sacralization of the street space,
and secondly, that traditional Christmas decorations are moderately exposed and some of
them evoke mixed feelings among the authors of the study as to their aesthetic role.
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1. Wstep

Tradycyjnie uksztaltowana ulica — obok placu miejskiego — stanowi uniwersalna
forme, a zarazem powszechnie wystepujacy archetyp, organizacji przestrzeni
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publicznej (Kochanowska 2010). Ulica i przylegajaca do niej przestrzeri niejed-
nokrotnie pehig jednoczesnie funkcje komunikacyjne, handlowe i spoteczne.
Przykladem wielofunkcyjnosci takiej przestrzeni jest jedna z najstarszych ulic
w Gdyni — ul. Swietojariska. Stanowi ona istotny element w strukturze funkcjo-
nalno-przestrzennej centrum Gdyni, poniewaz pelni ,kluczowa funkcje komu-
nikacyjng i ustugowa dla tego fragmentu miasta, a takze stanowi jedng z osi
kompozycyjnych Gdyni” (Szczepariska 2013: 27).

Ulica Swietojaniska, jak i inne ulice Gdyni, byta przedmiotem zainteresowania
réznych autoréw (Kitowski, Sokotowska 2001; Szczepariska 2013; Sokotowska
2014). Prezentowane w artykule dane zostaly zebrane podczas badarn tereno-
wych w ramach tutoringu akademickiego, rozwijanego na Wydziale Oceanografii
i Geografii Uniwersytetu Gdaniskiego od 2014 roku (Szymczak, Malinowska
2015). W toku tych indywidualnych zaje¢ dydaktycznych autorzy niniejszego
artykulu w ramach poglebiania zainteresowan geografig spoteczng i geografia
religii, postawili sobie robocze pytanie: W jakim stopniu $wieta Bozego Narodzenia
i Wielkanocy sa widzialne w przestrzeni publicznej ulic w Polsce? Podczas rozwi-
jania metodyki badari nad tym zagadnieniem jako studium przypadku wybrano
ul. Swietojariska. Nastepnie pojawily sie kolejne pytania badawcze do rozwia-
zania: Jak duzo witryn sklepowych jest $wiatecznie przystrojonych?, Jakiego
rodzaju $wiagteczne ozdoby dominuja w witrynach?, Czy wystrdj swiateczny
witryn nawiazuje do religijnego i rodzinnego aspektu $wiat Bozego Narodzenia
i Wielkanocy?, Czy opisywany w literaturze przedmiotu wspdiczesnie zachodzacy
w Polsce (Czepczyriski 2012; Przybylska 2014) i innych krajach postsocjalistycz-
nych (Matlovi¢ 2000) proces sakralizacji przestrzeni publicznej (czyli upraszczajac:
duzy udziat lub wzrost liczby obiektéw, wydarzen czy napiséw o funkcii religijne;)
zachodzi w przypadku wystroju przedswiatecznego witryn sklepowych na ul.
Swietojariskiej w Gdyni?

Materiat do analizy zebrano w godzinach przedpotudniowych i potudniowych
23 grudnia 2015 roku oraz 25 marca (Wielki Pigtek) 2016 roku, czyli bezposred-
nio przed przypadajacymi $wietami tak, aby wykluczy¢ sytuacje nieuwzglednienia
0zddb, ktére zostaly wystawione w terminie pdzniejszym, np. w ostatnim tygo-
dniu przedéwiatecznym. Autorzy przeszli cata dlugosé ul. Swietojariskiej, zaréwno
po stronie parzystej, jak i nieparzystej, zliczajac przystrojone witryny placoéwek
handlowych i ustugowych. Podczas inwentaryzacji przyjeto trzy zasadnicze zato-
Zenia. Po pierwsze, za podstawowa jednostke badan uznano zlokalizowany na
parterze kamienicy lokal handlowy lub ustugowy (zwany dalej w tekécie zamiennie
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sklepem), zatem kilka witryn w jego obrebie traktowano jako jedna. Po drugie,
istotng kategoria byt rodzaj 0zddb swiatecznych wystepujacych w danej placéwee,
dlatego pominieto liczbe przedmiotéw nalezacych do tej samej kategorii, przy-
kltadowo jesli byly cztery choinki lub sze$¢ pisanek, to w arkuszu inwentaryzacyj-
nym, a nastepnie w tabelach niniejszego artykutu, oznaczono, ze raz pojawila
sie kategoria ,.choinka” (tab. 1) i raz kategoria , pisanka” (tab. 2). Po trzecie, do
obserwacji wigczono wylacznie elementy widoczne dla pieszego i wystawione
w witrynach sklepowych — nie uwzgledniano zatem ozddéb znajdujacych sie np.
przy kasach czy na pétkach wewnatrz lokalu, ale zliczano ozdoby umieszczone
przed sklepem (np. wazon z baziami czy doniczka z choinka).

2. Swiateczne ozdoby przed Bozym Narodzeniem

Prezentowany na ryc. 1 udziat witryn z ozdobami swiatecznymi i witryn bez takich
0zddb przy ul. Swietojaniskiej w grudniu 2015 roku moze wzbudzi¢ duze zasko-
czenie. Wéréd 258 czynnych w tym czasie placéwek handlowych i ustugowych az
106 nie miato zadnych przystrojonych witryn, ani tez wystawionych na zewnatrz
ozddb swigtecznych. Zatem tylko
53% lokali przy gtéwnej ulicy handlo-
wej Gdyni podkreslato w jakikolwiek
sposéb charakter przed$wigtecznego
okresu. By¢ moze takie ozdoby poja-
wialy sie wewnatrz sklepu, ale jak
we wstepie wyjasniono, nie badano
calych obiektéw, a tylko ich niejako
Lwizytdwki”, czyli witryny sklepowe.

Tab. 1 zawiera 23 kategorie ozddb
$wiatecznych, ktére zaobserwowano
w grudniu 2015 roku w sklepach przy

ul. Swietojariskiej. Najchetniej lokale
przystrajane byly taricuchami $wietl-
nymi (51 lokali) i choinkami (47). Ryc. 1. Udziat witryn z ozdobami $wig-
Prawie co trzeci z ozdobionych $wia-  tecznymi przy ul. Swietojanskiej w grudniu
tecznie lokali posiadat jeden lub oba 2015 r., dwa dni przed Bozym Narodzeniem
te akcenty $wigteczne. Spotykane  Zrédio: opracowanie wiasne.
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Tab. 1. Witryny sklepowe z ozdobami

$wigtecznymi przy ul. Swietojanskie;

w grudniu 2015 roku

Kategoria 0zddb Liczba witryn
powyzej 40
Sznur $wiatet 51
Choinka 47
10-40
Bombka 33
Girlanda, stroik 27
Gwiazdka/gwiazda 25
Mikotaj 17
Prezent 14
Ptatek $niegu 13
4-10
Renifer 7
Batwan 6
Aniot 6
Swieczka 6
Dzwonek 5
Czapka Mikotaja 4
Wieniec 4
Napis ,Wesotych Swiat’ 4
3 i mniej
Kwiat gwiazda betlejemska 3
Swiecznik adwentowy 2
Napis ,Merry Christmas” 2
Drzewo ze $wiatetkami 2
Ztébek 2
Laski cukrowe 1

Napis ,Wesotych Swiat
Bozego Narodzenia”

Zrédto: opracowanie wiasne.

byly takze zielone girlandy (ok. 10%
lokali), stroiki $wigteczne oraz wyekspo-
nowane samodzielnie réznokolorowe
i réznej wielko$ci bombki i gwiazdy.
Wymienione kategorie 0zdéb znajdo-
waly sie w 25-33 lokalach. Do 0zdéb
0 mniejszej intensywnosci wystepowa-
nia nalezata posta¢ Mikolaja, prezenty
i platki $niegu (13-17 lokali). Jeszcze
rzadziej (4-10 lokali) wystawiano
w witrynach sklepowych batwany,
renifery, anioly, $wieczki, dzwonki
czy wience. Sporadycznie mozna byto
spotkac¢ dekoracje w postaci lasek
cukrowych, drzewek ze $wiatetkami,
roéliny doniczkowej zwanej gwiazda
betlejemska, $wiecznika adwentowego,
zlébka. Tylko w jednym lokalu w tekscie
zyczen $wigtecznych pojawily sie stowa
,Boze Narodzenie”.

Zauwazono duzy udzial ozdéb
w wydaniu coraz bardziej nowocze-
snym, niekiedy wrecz awangardowym.
Przyktadowo po stronie numerdw nie-
parzystych wéréd 16 sklepdw z wyeks-
ponowanymi choinkami zauwazono
siedem drzewek tradycyjnych i dzie-
wieé¢ ,nowoczesnych” (np. blekitne
choinki, przystrojone gote galazki
krzewéw w wazonie). Choinki bywaty
Lubrane” réznorodnie (fot. 1) lub wcale
(fot. 2). Autorzy odniesli tez wrazenie,
ze cze$é sklepéw miala zbyt skromny
wystrdj $wigteczny jak na gtéwna ulice
handlowa w miescie. W niektérych
witrynach ozdoby ustawione byly wrecz
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Fot. 1i 2. Przyktady ozdéb w witrynach sklepowych przy ul. Swietojanskiej w grudniu
2015 r. (fot. K. Marchlewski — fot. 1 i L. Przybylska — fot. 2)

przypadkowo i chaotycznie, przykladem moze byé prezentowana na fot. 2 witryna
z ,gola” choinka, stojaca w sasiedztwie wiekszych od niej stonecznikéw, kwiatéw
niezwiazanych w tradycji polskiej ze $wietami ani z pora zimowa.

Krajobraz przedswiateczny ul. Swietojaniskiej ratowaly ozdoby miejskie — ilu-
minacje drzew, neony na stupach i choinka przy Urzedzie Miasta. Na catej ulicy
umieszczone byly $wietlne ozdoby miejskie w postaci choinek z gwiazda u szczytu
oraz jednokolorowe (niebieskie) $wiatelka na niskich drzewach, zauwazalne po
zmierzchu, ktére jednak w swietle dziennym ,,ginely” .

Dekoracje wskazywaly réwniez na coraz bardziej postepujaca komercjalizacje
$wiat. Szyldy , $wigteczna promocja”, ,$wieta tuz, tuz...” itp. mialy zacheci¢ do
przed$wiatecznych zakupéw. Przykladem wykorzystania symboliki $wiat moze byé
umieszczenie postaci $w. Mikolaja na plakacie w witrynie sklepu z militariami.
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Swietemu promujacemu produkty owego sklepu towarzyszyto dofaczone hasto
reklamowe: , Tylko trafione prezenty!”. Z kolei w witrynach sklepéw operatora
telefonii komdrkowej w ramach prowadzonej kampanii reklamowej pojawity
sie postaci z animowanej bajki ,,Madagaskar” w czerwonych czapkach i innych
ozdobach ,,choinkowych”, oglaszajace, ze ,Na mocy wladzy nadanej mnie przez
mnie oznajmiam, ze nadchodza $wieta”. Wedlug autoréow artykutu ,, reklamy $wia-
teczne” przy ul. Swietojariskiej ani nie przytlaczaty, ani nie zdominowaly ogélnego
~krajobrazu przedswiagtecznego” ulicy z prozaicznego powodu — prawie potowa
witryn w ogdle nie zawierala zadnych ozddb czy nawigzania stownego do $wiat.

W badanym okresie aspekt religijny Swiat Bozego Narodzenia w witrynach
sklepowych ul. Swietojariskiej zostat zmarginalizowany. Nieco enigmatyczny
i bardzo maly zlébek w Cepelii nie poprawit wrazenia wykluczenia sacrum z prze-
strzeni publicznej. Jedyna witryna reprezentujaca jakikolwiek akcent religijny byta
witryna ksiegarni $w. Pawla, ktéra zreszta jest ksiegarnia katolicka i znajduje sie
w budynkach parafii Najswietszej Marii Panny Krolowej Polski przy ul. Armii
Krajowej 26. Mimo innego adresu ksiegarni wyjatkowo wlaczono jg do analizy,
gdyz ma witryny i wejscie od strony ul. Swietojariskiej. W grudniu wystawiono
w niej tradyeyjny drewniany ziébek kryty stoma, z postaciami Swietej Rodziny,
trzech kréli, pasterzy, zwierzat oraz aniofa. Jako trzeci akcent religijny uznano
wspomniany wczesniej napis ,Wesolych Swiat Bozego Narodzenia”, ktéry
pojawit sie na plakacie z zyczeniami i stolem $wigtecznym w piekarni i cukierni
A. Szydlowskiego. Oto tres$é tych zyczen:

Magicznych swigt Bozego Narodzenia
spedzonych w cieptej, rodzinnej
atmosferze, samych wyjgtkowych dni
w nadchodzgcym roku oraz
szampaniskiej zabawy sylwestrowe;j
wszystkim Paristwu

Zyczq Whasciciele oraz Pracownicy

Firmy SZYDEOWSKI.

Interesujace, ze zyczenia zaczynaja sie od okreslenia ,,magicznych” $wiat, a nie
dawniej popularnych (np. w latach 80. 1 90. XX w.) epitetéw: spokojnych, rodzin-
nych czy wesolych. Warto zauwazyé, ze zyczenia regionalnej piekarni byly takze
jedynym zapisem w przestrzeni dostepnej przechodniom ul. Swietojariskiej, ktéry
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nawiazywat do aspektu rodzinnego $wiat oraz nadchodzacych i zakorzenionych
w polskiej tradycji obchodéw Sylwestra i Nowego Roku. Nieco czesciej pojawiat
sie napis ,, Wesotych Swiat”, bez stéw , Bozego Narodzenia”. Obecny byt wewnatrz
wienca na szybie sklepu odziezowego, na dzwonkach w sklepie spozywczym,
drewnianych tabliczkach do zawieszenia w Cepelii (sze$¢ sztuk) oraz na plakacie ze
stolem $wigtecznym, wywieszonym w witrynie piekarni Wenta (,, Wesotych Swiat.
Pyszny smak $wiatecznego ciasta”). Ponadto zbadano czy na ul. Swietojariskiej
obecne byly anglojezyczne odpowiedniki sformutowania: ,Wesotych Swiat”.
Napisy ,Merry Christmas” pojawily sie dwukrotnie: na dzwonkach z reniferami
w sklepie z pamiagtkami, ozdobami i odziezg oraz na witrynach amerykariskiej
restauracji. Zatem $wieta na ul. Swietojariskiej nie zostaly zwesternizowane.

3. Swiateczne ozdoby przed Wielkanoca

Najwiekszym zaskoczeniem po inwentaryzacji wiosennej byt fakt, iz na dwa dni
przed Niedzielg Wielkanocna tylko 13% witryn czynnych sklepéw i punktéw
ustugowych przy ul. Swietojariskiej bylo przybranych $wiatecznie (rye. 2), czyli
zdecydowanie mniej niz podczas grudniowej inwentaryzacji. Wérod 258 placowek
handlowych i ustugowych w witrynach az 223 nie byto Zadnego wielkanocnego
elementu, ani wystawionych na zewnatrz $wiagtecznych ozdéb.

Réznorodnosé przyozdobient $wiatecznych wiosna byla tez mniejsza niz
w grudniu. Tab. 2 zawiera 11 kategorii 0zdéb wielkanocnych, ktére zaobserwo-
wano w marcu 2016 r. w sklepach
na ul. Swietojariskiej. Najczesciej
eksponowanym symbolem $wia-

tecznym byly jajka — rdznej wiel-

pustostany

koéci, koloru i wzoru. Poniewaz 10%

Ryc. 2. Udziat witryn z ozdobami
wielkanocnymi przy ul. Swietojan-
skiej w marcu 2016 r., dwa dni przed
Niedzielg Wielkanocng

Zrédto: opracowanie wtasne.
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Tab. 2. Witryny z ozdobami wielkanocnymi  znajdowaly sie one w 31 witry-
przy ul. Swigtojanskiej w marcu 2016 roku  nach, mozna uznaé, iz byly niemal
w kazdym udekorowanym sklepie.

Kategoria 02dob Liczba witryn Natomiast zajaca (fot. 4) badz kure
Powyzej 10 lub kurczaczka mozna byto zobaczyé
Pisankafjajko A $rednio w co drugiej przyozdobio-
Zajae 14 nej placéwce. Rzadko pojawialy sie
Kurczak/kura 12 (5-6 witryn) bazie i baranki wielka-
5-10 nocne (fot. 3), a sporadycznie (1-3
Bazie 6 razy) takie elementy Swiateczne jak:
Baranek 5 palma wielkanocna, koszyczek, napis
3 i mniej LJAlleluja”, napis ,Wesolych Swiat”,
Palma wielkanocna 3 zabawka przeznaczona do polewania
Napis ,Alleluja’ 3 woda w czasie tradycyjnego ,lanego
Koszyczek 2 poniedziatku” oraz mazurek, wypiek
Napis ,Wesolych Swiat’ 2 jednoznacznie kojarzacy sie ze $wie-
Zabawka $migus-dyngus 2 tami Wielkiej Nocy.
Mazurek 1 W marcu 2016 r. malo urozma-

, icony krajobraz przedswiagteczny skle-
£rédio: opracowanie wiasne. péw na ul. Swietojariskiej nie rato-
wala ,przestrzenn chodnikow” — nie
byto Zzadnych ozdéb miejskich, takze
przed Urzedem Miasta, jak mialo to miejsce w grudniu, przed $wietami Bozego
Narodzenia. Jedynie w kilku miejscach przed wejéciem do lokali, gléwnie przed
kwiaciarniami, wystawiono bazie, palmy i gatgzki brzozy oraz gustowne stroiki
$wigteczne z pisankami. Wydaje sie, ze wieksza ilo$¢ tych powiewdw ,wiosny”
uczynitaby z ulicy piekniejszy salon miejski.

Nie liczac ksiegarni sw. Pawla przy kosciele NMP Krélowej Polski (w witry-
nie znajdowaly sie krucyfiksy — na co dzieli nieeksponowane w tym miejscu),
podobnie jak w czasie Swiat Bozego Narodzenia, ozdoby nawiazujace do religij-
nego aspektu Swiat Wielkiej Nocy pojawily sie w Cepelii. Byly to dwa baranki
z krzyzem na czerwonym sztandarze — symbol Chrystusa Zmartwychwstatego.
Dodatkowo wystawiono tu pie¢ barankéw z dzwoneczkami, bardzo duzo réznego
rodzaju pisanek, koguta i dwa drewniane zajgce z jajkiem i napisem ,Alleluja”
(fot. 3). W witrynach innych sklepéw réwniez zauwazono kilka odniesier: do $wiat
w nazewnictwie. Przykladowo, po stronie nieparzystej ul. Swietojariskiej napis
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Fot. 3 i 4. Przyktady ozdéb wielkanocnych w witrynach sklepowych przy ul. Swieto-

janskiej w marcu 2016 r. (fot. K. Marchlewski — fot. 3 i L. Przybylska — fot. 4)

LAlleluja” byt widoczny na pierniczkach przeznaczonych do sprzedazy. Kilka
sklepéw informowato o innych godzinach pracy w sobote przed Wielkanoca,
dodajac przy dacie 26 marca 2016 roku, ze chodzi o Wielka Sobote. Nalezy
jednak stwierdzi¢, ze aspekt religijny $wiat nie byt wyeksponowany w dekoracjach
sklepowych, tak jak w wystroju bozonarodzeniowym, mozna méwié raczej o jego
marginalnym znaczeniu.

Z kolei aspekt rodzinny Swiat Wielkanocnych obecny byt tylko w zyczeniach na
jednym plakacie — ponownie piekarza A. Szydiowskiego, ktéry wraz ,,z rodzing
i pracownikami” zyczyt ,Zdrowych i pogodnych Swiat Wielkanocnych, smacz-
nego jajka i mokrego dyngusa”. Na plakacie znalazly sie tez tradycyjne wypieki,
takie jak: babka wielkanocna, baranki, mazurek z zajacem i baziami oraz mazurek
z napisem ,Alleluja”. Dodatkowo Zyczenia, cho¢ bardziej powsciagliwe (,, Wesolych
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Swiat”), obecne byly na witrynie piekarni E. Wenty i sasiadujacego z nia sklepu
jubilerskiego. Ponadto zaobserwowano nastepujace zyczenia: ,,Pachnacych i zdro-
wych Swiat Wielkanocnych zyczy Mydlarnia u Franciszka”.

4. Zakonczenie

Przeprowadzone badania terenowe wykazaly, ze przy gtéwnej ulicy handlowo-ustu-
gowej, jaka jest ul Swietojariska w Gdyni, tylko cze$¢ witryn sklepowych zostata
udekorowana w zwiazku z najwazniejszymi $wietami religijnymi, Wielkanoca
i Bozym Narodzeniem. W przypadku Bozego Narodzenia jedynie potowa witryn
sklepowych posiadata jakiekolwiek ozdoby o tematyce $wiatecznej, a przed
$wietami Wielkiej Nocy odsetek byt jeszcze mniejszy 1 wynidst zaledwie 13%.
Réznorodnos¢ eksponowanych w lokalach ozddb byta dwa razy wieksza przed
Swietami Bozego Narodzenia. W grudniu placéwki handlowe i ustugowe przystra-
jane byly najczesciej sznurami $wietlnymi i choinkami, a w marcu réznej wielkoéci,
koloru i wzoru pisankami. Zatem tradycyjnie obchodzone w Polsce Swieta Bozego
Narodzenia i Wielkanocy byly umiarkowanie podkreslane i obecne w przestrzeni
publicznej gtéwnej ulicy.

Przyczyn zdecydowanie mniejszej liczby 0zddb wielkanocnych niz zwigzanych
z Bozym Narodzeniem nalezy doszukiwaé sie w innych zwyczajach $wiatecznych
towarzyszacych omawianym $wietom. Powszechna jest praktyka obdzielania sie
wiekszymi prezentami przy okazji Bozego Narodzenia, a mniejszymi upomin-
kami lub gtéwnie stodyczami w czasie Wielkanocy. Wiosenne $wieta skupiaja sie
w handlu na produktach zywnosciowych; swoiste oblezenie wtedy przezywaja
raczej wielkopowierzchniowe sklepy spozywcze niz butiki, ksiegarnie, banki czy
lokale gastronomiczne krélujace na ul. Swietojariskiej.

Interesujgcym tematem badawczym, zastugujgcym na odrebne opracowanie,
jawi sie zatem kwestia obecnosci $wiagt w innych miejscach handlowych: popular-
nych marketach i galeriach handlowych. Czy opisany przypadek ul. Swietojariskiej
jest typowy czy moze wyjatkowy? Ponadto zgromadzony materiat byé moze
postuzy do analizy porownawczej w dluzszej perspektywie czasowej przemian oby-
czajowosci. Nalezy podkresli¢, ze zastosowanie techniki wywiadu indywidulanego
z zarzadzajacymi obiektami handlowo-ustugowymi takze mogtoby rzuci¢ nowe
spojrzenie na omowione zagadnienie obecnosci $wiat w przestrzeni publiczne;
(np. co (de)motywuije kierownikéw lokali do eksponowania 0zdéb $wiatecznych).
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Celem artykutu byto takze poszukiwanie odpowiedzi na pytanie o obecno$é
religijnego i rodzinnego aspektu swiat Bozego Narodzenia i Wielkanocy w dekora-
cjach $wiatecznych. W grupie ponad 250 czynnych lokali przy ul. Swietojariskiej
ozdoby wprost odnoszace sie do sfery sacrum (ztébek, aniot, baranek wielkanocny,
krzyz, stowa , Alleluja” czy ,,Boze Narodzenie”) byly obecne tylko w kilku z nich.
Podobnie znikoma byta liczba wyeksponowanych zyczen swigtecznych. Zatem
mozna przyjac, ze aspekt religijny i rodzinny $wiat w wystroju lokali przy ul.
Swietojariskiej zostat wyraznie zmarginalizowany. Nadinterpretacja wydaje sie
wpisywanie wnioskéw z oméwionych badan w wystepujace wspdlczesnie w kra-
jach Europy Zachodniej tendencje sekularyzacyjne, antyrodzinne czy postepujacy
konsumpcjonizm. Uprawomocnione natomiast jest stwierdzenie, ze w okresie
przedswiatecznym przy ul. Swietojariskiej po pierwsze nie zachodzi sakralizacja
przestrzeni ulicy, a po drugie tradycyjne ozdoby $wigteczne sa w umiarkowanym
stopniu eksponowane i cze$¢ z nich budzi mieszane odczucia u autoréw opraco-
wania co do ich roli estetyzujacej. Quo vadis Swietojarisko?
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