CZY INTERNET MA
WPLYW NA LUDZKI
UMYSL?

Nicholas Carr: PLYTKI UMYSL. JAK IN-
TERNET WPLYWA NA NASZ MOZG,
przel. Katarzyna Rojek. Helion, Gliwice
2013. S. 280.

Stwierdzenie, Ze internet determinuje na-
sza codzienno$¢, przeorganizowujac nasze
zycie, jest truizmem. Wplyw tego medium
jest oczywisty, obecnie istotne wydaje sig¢
udzielenie odpowiedzi na pytanie, jak wy-
gladaja trajektorie tej zmiany, wlacznie z tak
interesujacym kognitywistow, psychologow
czy socjologow wplywem na ludzka umy-
stowo$¢. Carr odwaznie mierzy si¢ z tym
zdaniem i, trzeba przyznad, jest to proba ze
wszech miar udana, tym bardziej, Ze na temat
funkcjonowania naszego moézgu relatywnie
niewiele wiemy.

Glowne aspekty tego wplywu mozna
sprowadzi¢ do trzech zasadniczych nurtow
— wielozadaniowosci, klikalnosci oraz zani-
ku myslenia linearnego. Wielozadaniowos$¢
(multitasking) to nic innego jak wykonywanie
w tym samym czasie ré6znych czynno$ci. Owa
coraz czgéciej podnoszona cecha, traktowana
jako immanentna wlasciwos¢ internetu, im-
plikuje pobiezne i chaotyczne wykonywanie
roznych czynnosci. Intensywne uzytkowa-
nie internetu prowadzi, zdaniem Carra, do
zaniku myslenia linearnego, kontemplacyj-
nego, poglebionej lektury na rzecz chaosu,
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pobieznosci, a w konsekwencji probleméw
z koncentracja, ktora owo niezwykle bodzco-
genne $rodowisko wywoluje. Juz nie czyta-
my, a skokowo przechodzimy od jednego do
drugiego hiperlinku, naskorkowo zapoznajac
si¢ z tym, co opublikowano w leadzie. W kon-
statacjach Carra uwidacznia si¢ wyrazna in-
spiracja Marshallem McLuhanem, ktory wy-
daje si¢ gtoéwnym spiritus movens rozwazan
o sptyceniu naszego myslenia. Analogicznie
jak kanadyjski naukowiec, Carr zapowiada
rozpad umystu linearnego na skutek odejscia
od prywatnej, samotniczej lektury ksiazek.
Internauci traca umiejgtnos¢ koncentracji
i skupienia na dluzszym tekscie, bowiem sur-
fowanie jest czynnoscia, podczas ktorej mozg
funkcjonuje inaczej, wykluczajac gleboka
lekturg. Hipertekstowa natura internetu wy-
musza pobiezne, krotkotrwale i chaotyczne
czytanie. Trudno tutaj nawet mowié o czyta-
niu, raczej nalezy mowic o ptytkim surfowa-
niu, tyranii chwili wywolanej permanentnie
zmienng natura tego medium. Zamiast czytaé,
jedynie skanujemy wzorkiem to, co aktualnie
przyciagnglo nasza uwagg. Zdecydowanie
nie ma tutaj czasu na glgboki namysl, zasta-
nowienie czy dlugotrwaly i mozolny proces
zdobywania wiedzy i uczenia si¢. Pokolenie
cyfrowych tubylcow rozumie coraz mniej,
a wiedza, ktora posiadaja, ma charakter wy-
rywkowy i powierzchowny. My$lenie wspot-
czesnych internautow Autor okresla mianem
myslenia staccato, dla ktorego wlasciwe jest
jedynie przebieganie wzrokiem tekstow pub-
likowanych online. Carr zauwaza: ,,Spokojny,
skoncentrowany, niezmacony umyst linear-
ny zostaje odsunigty na bok przez nowy typ
umystu, ktéry chce 1 musi przyjmowaé oraz
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oddawa¢ informacje w porcjach krotkich,
chaotycznych i czgsto pokrywajacych sig za-
warto$cia — im szybciej, tym lepiej”".
Przypomnijmy, co pisal McLuhan
w ,,Zrozumie¢ media”, zwracajac uwageg na
to, iz media nie sa wylacznie kanatami in-
formacji, a narzedziami ksztaltujacymi nasz
sposob myslenia: ,,Elektrotechnika znajduje
sig¢ wewnatrz, a my jestesmy odrgtwiali, ghu-
si, §lepi i niemi wobec jej zderzenia z techni-
ka Gutenberga, na podstawie ktorej i dzigki
ktorej zostal uksztaltowany amerykanski styl
zycia”?. Mozgi internautéw, zdaniem Carra,
przypominaja mozgi osob uzaleznionych, bo-
wiem pozadaja oni coraz wigcej informacji,
a tak naprawd¢ wrazen, stymulantéw, w coraz
wigkszych dawkach. Mechanizmy dziatania
przyswajane dzigki korzystaniu z interne-
tu implikuja nieustanne rozpraszanie naszej
uwagi. Inaczej ujmujac, im czesciej korzy-
stamy z internetu, tym szybciej poddajemy
si¢ jego niewidzialnej kontroli nad naszym
umystem, internalizujac logike jego dziatania
— brak skupienia i uwagi. Klikalno$¢ powodu-
je, ze poddanie sig¢ tej czynnos$ci, odsuwa nas
od refleksyjno$ci, nie mowiac juz o jakim-
kolwiek krytycyzmie. Im czgsciej klikamy,
tym de facto mniej czytamy, co powoduje, ze
mniej zapamigtujemy. Interaktywne $rodowi-
sko to przestrzen permanentnej zmiany.
Autor ,,Plytkiego umystu”, powotujac
si¢ na badania neurobiologoéw, wskazuje, ze
nasz mozg cechuje si¢ neuroplatycznoscia.
Oznacza to, ze stare, nieuzywane polaczenia
pomigdzy neuronami po pewnym czasie zani-
kaja, jednakze uczenie si¢ nowych czynnosci
i wykonywanie nowych zadan sprawia, ze
pojawiaja si¢ nowe polaczenia. Jak tatwo za-
tem wywnioskowac, neurony odpowiedzialne
za koncentracjg, kontemplacje i poglebiona
lekture zostaja ,,dezaktywowane” na rzecz
dziatania  fragmentarycznego, szybkiego
i chaotycznego. Ludzie staja si¢, wedlug Car-
ra, ,,.chronicznie roztrzepani”’. Mézg zatem,
zmienia si¢ pod wptywem $rodowiska cyfro-

I N. Carr. Pytki umyst. Jak internet wptywa
na nasz mozg. Gliwice 2013, s. 21.

2 M. McLuhan. Zrozumie¢ media. Przedtu-
zenia cztowieka. Warszawa 2004, s. 49.

wego, ktore to obfituje w ptytkie i skondenso-
wane tresci. Obcujac z treSciami online, nasz
mozg reorganizuje swoj sposob funkcjonowa-
nia, nastawiajac si¢ na konsumowanie tresci
wilasciwe dla internetu, czyli szybkiego i ciag-
le si¢ zmieniajacego, obfitego strumienia da-
nych. Neuroplastyczno$¢ jest zatem wedtug
Carra kluczowym czynnikiem szybkiego
przystosowywania si¢ jednostek do nowego
sposobu dziatania i mys$lenia.

Autor ,,Plytkiego umystu”, by wykazac,
jak narzedzia informacyjne, ktorymi si¢ po-
shugujemy, determinuja procesy pamigciowe,
weryfikuje swoje spostrzezenia na przykta-
dzie angielskich takséwkarzy. Wskazuje, iz
nickorzystajacy z nawigacji satelitarnej maja
znaczaco rozwinigty hipokamp — element
odpowiedzialny gltéwnie za pamigé¢, podczas
gdy ci, ktorzy si¢ nig positkowali, znacznie
gorzej radza sobie w terenie, zdajac si¢ na
urzadzenie elektroniczne, ktore za nich ,,pa-
migta” topografi¢ miasta.

Amerykanski badacz poréwnuje umyst
ludzki do komputera, ktéry karmiony nie-
zliczong liczbg informacji w pewnym sensie
si¢ nim staje, jednoczes$nie jednak utracone
zostaje to, co swoiscie ludzkie — umiejgtnosé
analizowania, uogolniania, kreatywno$¢, czy
krytycyzm.

Podobne konstatacje jak u Carra odnaj-
dziemy chociazby u Garry’ego Smalla i Gigi
Vorgan®. Badacze ci wskazuja, iz intensywne
uzytkowanie internetu powoduje trwate zmia-
ny w neuronalnej budowie mézgu. Internauci
zapamigtuja wiele informacji, ale nie wiedza,
jak je wykorzysta¢, nie potrafia wnioskowaé
czy interpretowal tresci, z ktorymi sig sty-
kaja. Zbiezne wnioski odnajdziemy takze
u Manfreda Spitzera, autora stynnej koncepcji
cyfrowej demencji*. Badacz ten media cyfro-
we porownuje do lekarstw, ktore obok swej
skutecznosci niosa ze soba ryzyko ubocznych
skutkow. Spitzer zauwaza, ze im mtodsze

* G. Small, G. Vorgan. iMozg. Jak prze-
trwaé technologiczng przemiang wspolczesnej
umystowosci. Poznan 2011.

4 M. Spitzer. Cyfrowa demencja. W jaki
sposOb pozbawiamy rozumu siebie i swoje
dzieci. Stupsk 2013.



dziecko zaczyna korzysta¢ z komputera, tym
bardziej negatywny wplyw ma on na jego
rozwoj. Uczenie si¢ z komputerem jest jego
zdaniem gtownym powodem gorszych wy-
nikow w nauce, ale takze przyczynia si¢ do
internalizowania rzeczy niewlasciwych, np.
przemocy. Cyfrowa demencja przejawia sig
problemami z pamigcia, dlugotrwatym zme-
czeniem, bezsennoscia, a nawet depresja.
Konsekwencje intensywnego uzywania
internetu dla proceséw pamigciowych opisa-
ne przez Carra znajduja potwierdzenie w wie-
Iu badaniach naukowych. Warto chociazby
wspomnie¢ o eksperymentach prowadzonych
przez zespot Betsy Sparrow’, ktéra intereso-
waly zaleznos$ci pomigdzy uzytkowaniem in-
ternetu a procesami pamigciowymi®. Dowiod-
ta ona, iz zewngtrzne no$niki pamigcei, takie
jak komputer, internet, obnizaja zapamigty-
wanie. Internet okreslita mianem protezy dla
pamigci transakcyjnej (fransactive memory),
co oznacza, ze jednostka, zamiast pamigtac
informacje, koduje je na zewngtrznym zaso-
bie. Przekonanie, ze w dowolnej chwili moz-
na sprawdzi¢, wyszukaé¢ czy skontrolowac

> Autorka postuzyta sie dwoma ekspery-
mentami, by zweryfikowa¢ wplyw internetu na
nasza pamig¢¢. W pierwszym z nich uczestnikom
przekazano pewne informacje, ktorych nie mieli
szansy wczesniej znaé, proszac o zapisanie ich
na komputerze. Po wykonaniu tego zadania na
komputerze wyswietlono dwa warianty komu-
nikatow — pierwszy z nich informowal o tym,
ze tekst zostat zapisany w jednym z folderow,
drugi, ze zapisane informacje zostaty usunigte.
Po pewnym czasie zostali poproszeni o przy-
pomnienie sobie informacji zapisanej na kom-
puterze. Wigkszo$¢ z uczestnikow badania nie
pamigtata tresci komunikatu, ktory zapisata, ale
30% z nich pamigtato nazwg folderu, w ktorym
zapisali informacjg. Ci, ktorym wyswietlono
komunikat, ze tre$ci przez nich zapisane zosta-
1y usunigte, lepiej pamigtali tres¢ przekazu, niz
ci, ktorzy byli przekonani, ze informacja zostata
zapisana. Inaczej ujmujac, badania te obnazaja
podnosza przez Carra ptytkos¢ naszego umystu
— jesli nie musimy pamigtac, nie pamigtamy.

¢ B. Sparrow, J. Liu, D. Wegner. Google
Effects on Memory: Cognitive Consequences of
Having Information at Our Fingertips. Science
2011, vol. 333, s. 776-778.
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dang informacjg, implikuje sytuacjg, w ktorej
czujemy si¢ zwolnieni z procesu zapamigty-
wania jej tre$ci. Zjawisko to zostalo nazwa-
ne mianem efektu Google. Badanie Sparrow
dowiodlo, Ze czgSciej zapamigtujemy wias-
nie, gdzie dana informacja si¢ znajduje, a nie
sama jej tresc.

Warto doda¢, ze zmiany, o ktorych pisze
amerykanski publicysta, nie dotycza wytacz-
nie komputerowych geekéw’, a obserwowane
sa juz po tygodniu uzywania komputera je-
dynie przez p6t godziny dziennie. Nie trudno
zatem przewidzieé, jak daleko posunigte bgda
owe przemiany w przypadku osoby uzytkuja-
cej internet wiele lat, kilka godzin dziennie.

Po McLuhanowsku Carr twierdzi, ze
internet odbiera nam znacznie wigcej, niz
oferuje, a szybki dostgp do informacji nie
moze rekompensowa¢ strat, ktore jednostka
ponosi w kontakcie z tym medium. To juz
bylo — mozna skonstatowa¢ w odniesieniu do
pesymistycznej wizji snutej przez amerykan-
skiego badacza. Tak bylo z kazdym nowym
wynalazkiem, o czym $wiadcza chociazby
stowa Sokratesa wypowiadane przeciwko
pismu, ktore analogicznie jak internet miato,
zdaniem filozofa, degradowac ludzka pamigé:
»Ten wynalazek niepami¢¢ w duszach ludz-
kich posieje, bo cztowiek, ktory sig tego wy-
uczy, przestanie ¢wiczy¢ pamigc; zaufawszy
pismu, bedzie sobie przypominal wszystko
z zewnatrz, z odciskow obcych, a nie z wtas-
nego wnetrza, z samego siebie. Wige to nie
jest lekarstwo na pamigé, tylko Srodek na
przypomnienie sobie. Uczniom swoim dasz
tylko pozér madrosci, a nie madro$¢ praw-
dziwa. Posiada bowiem wielkie oczytanie
bez nauki i bedzie si¢ im zdawalo, ze wiele
umieja, a po wigkszej czgsci nie beda umieli
nic i tylko obcowaé z nimi bedzie trudno; to
beda medrey z pozoru, a nie ludzie madrzy
naprawdg”™®. Pismo zatem u Sokratesa — ana-
logicznie jak internet u Carra — rozleniwia

7 W komputerowym zargonie to okreslenie
mitosnika, eksperta komputerowego, poswigca-
jacego kazda wolng chwilg rozwijaniu swoich
umiejgtnoscei online.

8 Platon. Fajdros, tlum. W. Witwicki.
Warszawa 1988.
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pamigé, degraduje proces zapamigtywania,
oferujac jedynie pozory wiedzy, ktora posiasc
mozna wylacznie przez proces dialogu’.

Procesy ubozenia procesow pamigcio-
wych pod wptywem internetu wydaja si¢ po-
glebia¢ wraz z ewolucja tego medium. O ile
jeszcze kilka lat temu w internecie dominowat
tekst, o tyle obecnie opiera si¢ on gldwnie na
warstwie wizualnej. Wydaje si¢ uprawnionym
méwienie dzisiaj o wtdrnej pismiennoéci'?, co
nalezy rozumie¢ jako proces dominacji war-
stwy wizualnej nad tekstowa''. Pismo, cho¢
wydaje si¢ medium podstawowym, wypiera-
ne jest coraz czgsciej przez obraz, stajac sig
wtorne wobec tresci, ktora zostaje zwizuali-
zowana. Zyjemy w kulturze obrazu, a przeka-
zy online t¢ tendencj¢ wzmacniaja. Cyfrowy
tubylca usatysfakcjonowany jest ogladaniem
i otrzymaniem ekspresowe] informacji, od-
rzucajac zmudny i dtugotrwaty proces zdo-
bywania wiedzy. Struktura hipertekstowego
klacza determinuje ruch, a nie niespieszna
refleksje. PisSmienno$¢ wtoérna mozna takze
rozumie¢ jako proces dezawuowania wartosci
pisma, co elektroniczna pismienno$¢ wias-
ciwie wymusza — brak dbalosci o ortografie,
interpunkcje czy styl wypowiedzi.

Carr nieco jednostronnie przedstawia pro-
ces degradacji naszego umystu pod wptywem
internetu, zdajac si¢ nie zwraca¢ uwagi na
pewne pozytywne aspekty uzytkowania tego
medium. Przywotywany efekt Google nie

? Por. M. Szpunar. Od pierwotnej oralno$ci
do wtdrnej pismiennosci w epoce dominacji in-
ternetowego biasu. Zeszyty Prasoznawcze 2014,
nr 4, s. 694-706.

10 Nawiazuje tutaj do typologii zapropo-
nowanej przez Waltera Onga — oralno$ci pier-
wotnej i wtornej. Oralno$¢ pierwotna typowa
jest dla kultur tradycyjnych, gdzie transmisja
kultury odbywa si¢ wytacznie droga ustna, oral-
nos¢ wtdrna oparta jest na pierwotnej oralnosci,
ale wspierana jest przez pismo, druk rozmai-
te technologie — telefon, radio, czy telewizje.
W kulturach oralnych wypowiadane stowo ma
bardzo duze znaczenie, a cztonkowie tego typu
kultur wykazuja silne przywiazanie do tradycji
i wspolnoty. Zob. W. Ong. Oralno$¢ i piSmien-
no$¢. Stowo poddane technologii. Lublin 1992.

1" Zob. M. Szpunar, op. cit.

musi nie$¢ ze soba wylacznie negatywnych
konsekwencji, pozwala jednostce efektywnie
wykorzystywaé swoja pamigé, co okreslamy
mianem oszczedno$ci poznawczej. Proces
zapominania jest naturalny dla ludzkiej pa-
migci, umozliwia przyswajanie nowych in-
formacji, czasem duzo wazniejszych od tych
aktualnie w niej przechowywanych. Wspomi-
najac o neuroplastycznosci naszego mozgu,
autor zapomniat dodacé, ze korzystanie z inter-
netu takze moze by¢ czynnoscia nowa, jak to
ma miejsce w przypadku senioréw, u ktérych
przyczynia si¢ do zachowania sprawnosci
umystowej.

Mimo pewnych mankamentéw tej publi-
kacji, zdecydowanie polecam jej lekture, gdyz
prowokuje do stawiania pytan, a oczywisto$¢
czynnos$ci, ktére wykonujemy machinalnie
kazdego dnia, zostaje podana w watpliwos$¢.
Teza Marshalla McLuhana mowiaca o tym, iz
najpierw to my tworzymy narzedzia, a potem
one ksztaltuja nas, wydaje si¢ w kontekscie
rozwazan Carra niezwykle aktualna.

Magdalena Szpunar

ZE SCHOLARCHINIA, ALE
BEZ PANI MAGISTER

Agnieszka Matocha-Krupa (red.): SLOW-
NIK NAZW ZENSKICH POLSZCZYZNY.
Wydawnictwo Uniwersytetu Wroctawskiego,
Wroctaw 2015. S. 663.

Istnieja co prawda takie jezyki, w kto-
rych nie ma zrdéznicowania rodzajowego, jak
choéby gruzinski; polszczyzna jednak do nich
nie nalezy. W systemie gramatycznym jgzy-
ka polskiego az trzy rodzaje (mgski, zenski
i nijaki) sa istotne przy interpretacji nazwy
kazdego obiektu rzeczywistosci. Ponadto
rodzaj gramatyczny meski jest podstawo-
wym wyznacznikiem najwigkszego zbioru
polskich nazw; sposréd nich zwlaszcza zbior



tzw. rzeczownikow megskoosobowych (np.:
anglofil, bloger, chuligan, doktor, ekscentryk)
stanowi zawsze podstawowy zasob jakiego-
kolwiek stownika jezyka polskiego. Zazwy-
czaj w polskich stownikach nie umieszcza sig
stow w rodzaju zenskim, czyli prézno szukaé
w nich anglofilki, blogerki, chuliganki, dok-
torki/pani doktor czy ekscentryczki.

Silna wszakze we wspoélczesnym jezy-
ku polskim tendencja do uzupetniania luk
stownikowych — w tym i luk nazewniczych
— sprawia, ze przybywa w polszczyznie tzw.
feminatywow, czyli stow, ktore nazywaja
osoby rodzaju zenskiego (i sa glownie przez
te osoby uzywane). Przybywa wigc przede
wszystkim w odmianie mowionej, ale takze
pisanej jezyka polskiego nazw — gltéwnie rze-
czownikowych — zenskoosobowych (gdyby-
$my chcieli uwzglgdnié¢ symetri¢ nazewnicza
wzgledem rzeczownikdéw meskoosobowych).

W wydanym wlasnie stowniku polskich
feminatywow zgromadzono takich nazw dwa
tysiace z oktadem. Oczywiscie, nie jest to ca-
los¢ zenskoosobowego stownictwa, ktorym
postuguja si¢ wspodtczesnie Polki i Polacy.
Jak wszyscy leksykografowie, tak i cztonki-
nie wroctawskiego zespotu pod przewodnic-
twem Agnieszki Matochy-Krupy, przygoto-
wujac ostateczny ksztatt leksykonu, dokonaty
wyboru takich, a nie innych stow, ktore si¢
w nim ostatecznie znalazly. Kierowaly sig
przy tym zaréwno okre$long aksjologia, ktora
nazywaja rownosciowa, jak i wybranymi kry-
teriami  lingwistyczno-leksykograficznymi;
nie unikngly wszakze odstgpstw od przyje-
tych zalozen i nieuchronnych wyjatkow.

O swoisto$ci catego zamieszczonego
w recenzowanym tu stowniku zbioru polskich
feminatywow najbardziej bodaj decyduje
celowy zwrot ku przesztosci, czyli uwzgled-
nienie w nim wielu nazw dawnych, dzi$ juz
nieuzywanych. Oczywiscie stare stowa okre-
$laja przede wszystkim status rodzinny kobie-
ty, np.: ¢cia ‘matka zony’ czy zetwa ‘siostra
zony’. Szczegolnie cenne jest przypomnienie
w stowniku nazw z przetomu wieku XIX
i XX, gdy Polki zaczynaly si¢ dopominaé
0 obecno$¢ w przestrzeni publicznej, a w pra-
sie, zwlaszcza w literaturze i prasie kobiecej,
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pojawialy si¢ nowe nazwy zenskie (np. heri-
tierka czy feministka).

Wedle samych autorek stownika tenze
zawiera ,,nazwy zawodow, funkcji, rdl i sta-
tuséw spotecznych, a takze nazwy zwolen-
niczek 1 wyznawczyn rozmaitych pogladow,
wyznan, jak rowniez okreslenia charaktery-
zujace ze wzgledu na upodobania, wyglad
zewngtrzny, cechy osobowo$ciowe, §wiato-
poglad” (s. 11 wstgpu). Cho¢ trzeba przyznac,
ze tak generalnie jest, jednakze — z istotny-
mi ograniczeniami. W stowniku znajdziemy
bowiem tylko te nazwy zenskie wyliczonych
wyzej typow, ktore sa pochodne stowotwor-
czo, czyli utworzone z uzyciem ktoregos$
z zenskich przyrostkow (zwlaszcza -ka, -yni,
-ica). Nie znajdziemy za$§ prawie w stowni-
ku nazw zenskich w formie analitycznej, a te
przeciez sa wspodtczesnie i stosunkowo licz-
ne, i ch¢tnie uzywane (np. seria nazw: pani
magister, pani profesor, pani premier itd.; do
tych nazw jeszcze powrdcg). Nie zamiesz-
czono tez w stowniku duzego przeciez zbioru
nazw mieszkanek miejscowosci, regiondw
i panstw, cho¢ te tworzone sa przyrostkowo;
nie uwzgledniono ponadto zdrobnien (oczy-
wiste wyjatki to mama i babcia). Nie jest jed-
nak tak, ze w ogole nie ma w stowniku nazw
zenskich niepochodnych (jest np. siostra) czy
ztozonych (sa np.: chlopobaba, herod-baba,
radczyni prawna). Sa tez inne odstgpstwa od
zatozonych we wstgpie ograniczen: cho¢ pro-
gramowo w stowniku nie ma wulgaryzmow
(zatem nie ma w nim najpopularniejszego
polskiego stowa na £-), to zamieszczono na-
zwy wulgarne typu cichodajka, korposuka
czy dziwka, za$ wsrdd potocyzmoéw uwzgled-
niono stowa z kwalifikatorami: obrazliwe
(pinda) i z dezaprobata (kura domowa).

Zamieszczone w stowniku nazwy zosta-
ly zweryfikowane ze wzgledu na obecnos¢
badz nie w reprezentatywnym zestawie pol-
skich stownikow (s. 14 wstgpu). Jesli dane
stowo wystgpowalo juz w ktéryms z nich, ma
wowczas status rejestrowanego (najczesciej
niezaznaczany; zaznacza si¢ kazdorazowo
status niezarejestrowania). Stownik zawiera
stosunkowo sporo wspoélczesnych anglicy-
zmow (np.: drag queen, squatterka, house
menedzerka, First Lady), sa inne utrwalone
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W polszczyznie zapozyczenia (np.: madame,
seniorita, komsomotka), sa wreszcie takze
niektore stowa hybrydowe (rossmanniaczka)
czy slangowe (ciuciuruta). Sa tez nielicz-
ne ekspresywizmy (premierzyca) i tych jest
generalnie zdecydowanie za mato; szkoda,
ze wlasciwie nie ma zargonizméw, czyli np.
kolesiowy czy pisowy, cho¢ sa zetempowka
1 leminzyca.

Autorki co prawda zadeklarowaly we
wstepie, ze zamieszczaja w stowniku tylko
nazwy osob dorostych, nie mogty jednak po-
mina¢ nazw osob nieletnich (np.: dziewcze,
lolitka, nastolatka, podfruwajka) oraz zwia-
zanych z ,,nieletnia” edukacja, czyli nazw od
przedszkolaczki po licealistke. Sposrod nazw
zenskich odliczebnikowych sa w stowniku
tylko osiemnastolatka i... czterdziestolatka
(tu brak obocznej czterdziestki); nie zamiesz-
czono jednak dalszej serii takich nazw, czyli
piecdziesigciolatki itd. (az do stulatki bodaj).
W stowniku znajdziemy chyba wszystkie
okreslenia czlonkin wspdlnot zakonnych
dziatajacych w Polsce (np.: boromeuszka, jo-
zefitka, michalitka); sa takze nazwy wyznaw-
czynreligii (np.: katoliczka, buddystka), ale tu
jednak brakuje prawostawnej i Zydowki.

Wielka zaleta stownika jest nowatorskie
podejscie do zawarto$ci i konstrukcji haset
stownikowych. W hastach najwazniejsze jest
bowiem pokazanie uzycia poszczegdlnych
stow w tekstach pisanych, glownie wspot-
czesnych. Leksykografki dokonaly przy tym
znakomicie tendencyjnego doboru cytatow
— przyktadow uzycia poszczegdlnych stow;
polecam zacza¢ lekturg stownika od haset:
genderystka, feministka, matka, wdowa, od-
powiedniczka czy kochanka. Hasta uznawane
przez Autorki za wazne maja rozbudowane
i starannie dobrane zestawy cytatow, ponadto
zawieraja komentarze, dotyczace np. utrwa-
lenia w stownikach czy powstania danego
stowa (zob. sufrazetka); hasta za takie nie-
uznawane moga nie mie¢ nawet przykladu
i by¢ wrecz niekompletne (zob. pani). Mam
zastrzezenie do arbitralnego uzycia kwalifi-
katora dawniej — opatrzono nim bowiem zbyt
pochopnie okre$lenia zon waznych mezow
(czyli np.: dyrektorowq, generatowq), choc
nie dano go przy stowie prezydentowa. Tym-

czasem kwalifikatora dawniej nie powinno
by¢ przy wszystkich tego typu nazwach — wy-
starczy zapyta¢ panie, ktorym dane okreslenie
»odmezowskie” przystuguje.

Dwukolumnowy uktad poszczegoélnych
haset to istotne novum w polskim stownikar-
stwie, bardzo ulatwiajace szybkie zoriento-
wanie si¢ w swoistosci i czasie uzycia danego
stowa. Jesli wérod zrodet przyktadow czegos
mi brakuje to z pewnoscia tekstow prawnych
i prawniczych (zob. np.: Pawet Knut, ,,Wy-
brane zagadnienia dotyczace problematyki
zenskich oraz meskich okreslen stanowisk
urzedniczych oraz nazw zawodow na grun-
cie krajowych i migdzynarodowych regula-
cji prawnych”, Polskie Towarzystwo Prawa
Antydyskryminacyjnego).

Wielkim walorem stownika jest tez ze-
stawianie szeregéw synonimicznych — po
definicji znaczenia danego slowa, na kon-
cu hasta. Bardzo natomiast brakuje indeksu
pomieszczonych haset, ktory pozwolitby na
szybka orientacj¢ w calosci zgromadzonego
stownictwa.

Zaleta z kolei jest takze przytaczanie
form obocznych — tyle Ze nieomal jedynie
tych z obocznym formantem, np.: kongres-
menka/kongreswoman,  konkubentka/konku-
bina, ministra/ministerka, nasladowczyni/
nasladowniczka, nurczyni/nurkini, pracow-
nica/pracowniczka, powiernica/powierniczka
etc.; sadzg, ze brakuje manipulantki obocz-
nej wzgledem manipulatorki oraz formy
obocznej propagandzistki — propagandystka.
Cenne jest potwierdzenie w stowniku formy
obocznej wzgledem licencjatki — mianowicie
licencjuszki, ktora jest powszechnie uzywana
i czytelniejsza (notabene takze forma meska
licencjusz bylaby stosowniejsza niz licencjat).

Dziwi jednak niezamieszczenie w stowni-
ku hasta pani magister — i tu pora na wskaza-
nie najwigkszego niedostatku recenzowanego
leksykonu. Trudno bowiem uzasadni¢ catko-
wite przemilczenie w stowniku feminatywow
polszczyzny tak zywej wspolczesnie, swo-
istej konkurencji pomigdzy feminatywami
stowotworczo pochodnymi a feminatywami
analitycznymi, czyli tworzonymi z uzyciem
stow: pani (np.: pani doktor, pani dyrektor,
pani dziekan, pani magister, pani senator,



pani premier, pani prezydent, pani kanclerz,
pani rektor, pani promotor, pani prokurator
itp.) oraz kobieta (np.: kobieta ksiqdz, kobie-
ta zolnierz, kobieta generat itp.). W recen-
zowanym stowniku takim zenskim nazwom
nie tylko nie pos§wigcono bodaj akapitu we
wstepie, ale nawet nie uwzgledniono w czgsci
opisowej hasta pani. Oczywiscie wymienio-
ne wyrazenia sg niepochodne stowotworczo,
jednak ich wystgpowania we wspolczesnej
polszczyznie nie mozna nie zauwazy¢, zas na
przytoczenie tychze nazw bylo miejsce choc¢-
by w zestawieniach synoniméw na koncu po-
szczegoblnych hasel.

Mozna oczywiscie w tak specjalistycz-
nym leksykonie propagowac li tylko swoiscie
pojgta normg réwnosciowa i w ten sposob
dowarto§ciowywac rosnace uzycie i wielka
przydatno§¢ nazw zenskich stowotworczo
pochodnych. Nie mozna jednak nie dostrze-
gac uzycia we wspotczesnych tekstach takze
analitycznych form zenskich, ktore zawieraja
mgska nazwe, tyle ze poprzedzona stowem
pani. W stowniku feminatywow nie moze
wigc zabrakna¢ nazwy pani magister, jedynie
dlatego, ze nazwa magisterka nie jest uzywa-
na (czyli zadna z pan majacych magisterium
tak si¢ nie okresli, a tylko paniq magister si¢
powszechnie akceptuje).

Warto tu wige przypomnie¢, ze tak wiele
pan unika (zwlaszcza przy samookreslaniu)
feminatywow typu prezeska 1 obstaje przy
tych typu pani prezes nie bez powodu — maja
bowiem na uwadze moc pewnego skryptu
utrwalonego w naszych mézgach, mianowicie
skryptu kojarzacego meskie imig (i mgsko-
osobowg nazweg) z czyms silniejszym i waz-
niejszym. Obrazowo kwesti¢ ttumaczy znany
psycholog Richard E. Nisbett (zob. ostatnio
wydana u nas ksiazka ,,Mindware. Narzedzia
skutecznego myslenia”): jesli nadchodzi hu-
ragan i chcemy, by ludzie dobrze si¢ przygo-
towali, to nazwijmy go Harold a nie Hanna.
Podswiadomie bowiem kojarzymy meskie
imig z czyms silniejszym, czyli do ,,zenskie-
go” huraganu ludzie gorzej si¢ przygotuja, zas
nastgpstwa takiego zbagatelizowania Hanny
moga by¢ naprawdg powazne.

Jak wiadomo, stowniki, jak zadne inne
ksiazki, utatwiaja szybka, dorazna i nieciagla
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lekture, sktadaja si¢ przeciez ze stosunkowo
krotkich haset — zwartych minicatosci. Latwo
wigc przyjdzie podczytywac sobie (i bliskim
panom) recenzowany tu stownik polskich
nazw zenskich, bo lektura moze by¢ kilku-
minutowa, a przeciez petna, zas przyjemnosci
z niej ptynace nie do przecenienia. Na przy-
ktad ta ze znajdowania w stowniku nazw nam
nieznanych (.np: pomponiarka czy rabusia)
czy ta, plynaca z podsuwania Autorkom stow
nam znanych, ktére winny si¢ w kolejnym
wydaniu znalez¢: dzierlatka, kaczystka, osa-
dzona, sensatka, smakoszka, technokratka,
wlosomaniaczka, zamachowczyni etc., etc.
A nazw zenskich analitycznych nie mozna
ignorowaé — trzymaja si¢ w polszczyznie
mocno.

Janina Fras

Z NAJNOWSZEJ HISTORIT
SLASKIEJ FOTOGRAFII
PRASOWEJ

Arkadiusz Gola: POZIOM NA DWA LAMY.
SLASKA FOTOGRAFIA PRASOWA W TRY-
BUNIE ROBOTNICZEJ 1 DZIENNIKU ZA-
CHODNIM. 1960-1989. Wydawnictwo Na-
ukowe ,,Slask”, Katowice 2015.S. 140.

Niezwykle interesujaca okazuje si¢ po-
dr6z w dawne S$rodowisko $laskich foto-
reporterow, ktora Arkadiusz Gola proponuje
czytelnikom w swojej publikacji zatytutowa-
nej ,,Poziom na dwa tamy. Slaska fotografia
prasowa w Trybunie Robotniczej i Dzienniku
Zachodnim. 1960—1989”. Autor jest zwiazany
naukowo z Instytutem Kreatywnej Fotografii
Uniwersytetu Slaskiego w czeskiej Opawie,
od wielu lat pracuje jako fotoreporter praso-
wy w redakcji Dziennika Zachodniego. Jest
fotografem dokumentalista, skupionym na re-
jestracji zmian zachodzacych w spotecznosci
Gornego Slaska po 1989 roku.
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,»Poziom na dwa tamy” zaskakuje czytel-
nika swoja forma. Dzigki wyeksponowaniu
nagtowkow i leadow oraz rozktadowi tekstu
na dwa tamy kazdy z dwunastu krotkich roz-
dziatow ksiazki przypomina bardziej tekst
gazetowy niz publikacje naukowa. Tres§é
publikacji jest wyraznie skoncentrowana
na fotografii $laskiej prasy doby PRL oraz
charakterystyce zbiorowosci fotoreporterow
gazet regionalnych z lat 1960-1989. Catosé
dopeia koncowy suplement z fotografiami.

Gola rozpoczyna swoja publikacje od
wyraznego osadzenia problemu fotografii
w prasie socjalistycznej w ramach dychoto-
mii: dokumentacja rzeczywistosci — utrwa-
lanie propagandy sukcesu. Robi to w sposob
dojrzaty, wyraznie wskazuje tez na odcienie
szaro$ci towarzyszace pracy slaskich fotore-
porterow. Prezentowane przez niego postacie
sa niejednoznaczne, pozbawione wyraznych
atrybutéw wspolpracownikow rezimu czy tez
nieztomnych opozycjonistow. Zamiast tego
Gola maluje po trosze obraz rzemieslnikow,
po trosze artystow. Owszem, w ksiazce nie
brakuje postaci heroicznych, jednak wigk-
szo$¢ opisywanych bohateréw to ludzie silnej
stycznoéci z Owczesnym establishmentem.
Do ich codzienno$ci nalezy praca na rzecz
panstwa i partii, jednak w niektorych momen-
tach rodzi si¢ w nich réwniez bunt.

Gola charakteryzuje $rodowisko foto-
reporterow Trybuny Robotniczej i Dziennika
Zachodniego w sposob szeroki. Pokazuje
m.in. zasady rekrutacji do zawodu, ktory
zyskatl opini¢ elitarnego. Jak zaznacza, ,,fo-
toreporterzy prasowi byli specyficzna grupa
spoteczna, czgScia $wiata artystycznej bohe-
my regionu” (s. 30). Gola nie omieszkat jed-
nak wspomnie¢ o réznych warunkach pracy,
poczawszy od dysproporcji w sprzecie, do-
stgpie do materiatéw, po réznorodny poziom
zobowigzan wobec 6wczesnych oficjeli. Jak
wskazuje, fotoreporterzy doby PRL stanowi-
li ogniwo propagandy sukcesu. Na tle catej
zbiorowosci fotoreporterzy z Gornego Slaska
mieli za zadanie wnie$¢ troche wrazliwosci
do propagandy sukcesu, ktora przekonywata,
ze na Slasku jest najlepiej.

Atutem publikacji sa przyktady fotografii
retuszowanych oraz wyjasnianie zasad fal-

szowania rzeczywistosci. Gola zestawia ze
soba zdjgcia przed i po retuszu, w przejrzysty
sposOb prezentuje tez argumentacje Owczes-
nej wladzy uzasadniajaca stosowanie takich
zabiegdw. Oryginalne fotografie Edwarda
Gierka zestawione z materiatami opubliko-
wanymi w omawianych gazetach potrafia za-
skoczy¢, a nawet roz§mieszy¢.

Autor publikacji dystansuje si¢ wobec
opinii o wolno$ci wspodlczesnej fotografii
prasowej. Porownuje pracg fotoreporterow
pod nadzorem cenzury z obecng manipulacja
fotografia, wynikajaca z polityki redakcyjne;j,
firmowej czy tez ograniczen o charakterze
militarnym (przywotuje tu przyktad blokowa-
nia tresci przez wojsko podczas polskiej misji
w Afganistanie). Czyni to jednak w sposob
powierzchowny — prezentujac okre$lone fak-
ty, nie decyduje si¢ na ich wyjasnienie.

Warto§ciowym fragmentem publikacji
jest rekonstrukcja motywow dzialania $la-
skich fotoreporterow w okresie stanu wo-
jennego. Jak zaznacza autor, po zamknigciu
redakcji oraz zablokowaniu dost¢pu do ma-
terialow redakcyjnych, 6wcze$ni fotorepor-
terzy przyjeli postawg ,,niewychylania sig”.
W istocie nie przypuszczali, ze system sig
zmieni, a dokumentacja stanu wojennego be-
dzie az tak pozadana. Gola przytacza rowniez
odmienng od tej postawy histori¢ Marka Ja-
nickiego, dziewigtnastolatka, ktory przypad-
kiem wykonal fotografie podczas wydarzen
w katowickiej kopalni ,,Wujek”.

Dzigki relacjom poszczegolnych foto-
reporterow do czytelnika dociera wiedza
na temat slabego stopnia zarchiwizowania
fotografii prasowych. Gola wspomina, jak
podczas stanu wojennego materiaty fotogra-
ficzne jednej z redakcji fortelem wyladowa-
ly na $mietniku, co ostatecznie uchronito je
przed konfiskata przez aparat cenzury. Autor
stwierdza przy tym, ze nie sposob znalezé
dziatajacego w tych latach fotoreportera,
ktéry dzi§ posiadalby kompletne archiwum
swojej pracy.

»Poziom na dwa tamy” jest publikacja
pionierska. Nie byto dotad opracowan nauko-
wych dotyczacych $rodowiska fotoreporte-
réw prasy gornoslaskiej w okresie socjalizmu.
Ksiazka Goli jest o tyle cenna, ze ustalenia



badawcze sa w niej wsparte wspomnieniami
postaci kluczowych dla tamtego $rodowiska,
w tym m.in. Jozefa Makala, Witadystawa
Morawskiego czy Ryszarda D’Antoniego.
O wadze przedsigwzigcia $wiadczy rowniez
czas powstania publikacji. Traktuje bowiem
o $rodowisku, ktdrego przedstawiciele powo-
li odchodza.

W publikacji Goli nie sposob jednak
doszuka¢ si¢ informacji o zwiazkach $rodo-
wiska fotoreporterow z dziennikarzami. Pre-
zentacja $laskich fotograféw prasowych bez
uwzglednienia $rodowiska dziennikarskiego
ostabia warto$¢ publikacji. Tym bardziej, ze
fotoreporterzy stanowili integralng czg$¢ ze-
spotéw Trybuny Robotniczej i Dziennika Za-
chodniego.

Ostatnio coraz rzadziej powstaja opraco-
wania na temat historii mediéw regionalnych
i lokalnych przed 1989 rokiem. Jak wskazuje
publikacja ,,Poziom na dwa tamy”, niestusz-
nie. Przeniesienie czytelnika do $wiata me-
diow, w ktorym obowiazywaly zapisy cenzor-
skie oraz istniaty ograniczenia w dostgpie do
sprzgtu, moze bowiem wiele wnie$¢ do aktu-
alnego postrzegania profesji dziennikarskiej.

Damian Guzek

PIERWSZE
DWUDZIESTOLECIE
REKLAMY W III RP

Piotr Wasilewski: DWIE DEKADY POL-
SKIEJ REKLAMY 1990-2010. Agencja Wa-
silewski, Krakow 2013. S. 468.

Autor tej imponujacej, blisko 500-stro-
nicowej ksiazki, Piotr Wasilewski, od ponad
¢wierci wieku nie tylko bardzo uwaznie ob-
serwuje 1 rejestruje narodziny i rozwdj pol-
skiego rynku reklamowego, ale rowniez byt
i wciaz jest jego aktywnym wspotkreatorem.
Jako obserwator dat si¢ pozna¢ w kilku pio-
nierskich ksiazkach, bedac wspotautorem
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i wydawca monografii syntetyzujacej doro-
bek ostatniej dekady XX wieku (,,Pionierzy
i tytani polskiej reklamy”, 1999) oraz dwoch
tomow poswigconych reklamie niekomercyj-
nej — tzw. spotecznej (,,Propaganda dobrych
serc, czyli pierwszy tom o reklamie spotecz-
nej”, 2002, 2008; ,,Szlachetna propaganda do-
broci, czyli drugi tom o reklamie spotecznej”,
2007). Zastugi P. Wasilewskiego jako orga-
nizatora sa rOwnie imponujace, byt bowiem
wspottworca wielu najwazniejszych eventow
w branzy reklamowej, poczynajac od pierw-
szego w III RP festiwalu reklamy Crackfilm
(w latach 1991-1995) czy nieco pdzniejszej
»Nocy Reklamozercow” (1995-2003) oraz
wielu innych.

Ksiazka ma do§¢ luznag konstrukcje,
wszakze za autorem mozna wyr6znié trzy jej
czgsci. Najobszerniejsza czgs¢ pracy (okoto
300 stron) zajmuje kronika w formie chrono-
logicznego zapisu kilkuset faktow i wydarzen
zwiazanych z reklama i jej medialnym kon-
tekstem, zestawionych w ukladzie rocznym.
Na czg$¢ druga sktada si¢ 49 wspomnien
polskich twoércow reklamy poprzedzonych
pomystowym autorskim opracowaniem ana-
litycznym ich wypowiedzi (nawiazujacym
do klasyki badania dokumentéw osobistych
w polskiej socjologii). Trzecia za$ czgsc
stanowi poglebiona analiza ilociowa udzia-
hu  poszczegélnych sektoréw medialnych
w rynku reklamowym. Uzupehieniem ksiaz-
ki jest krotki szkic socjologa i medioznawcy —
prof. Tomasza Gobana-Klasa (,,Polak
w zwierciadle reklamy”), a takze staranne —
i cenne same w sobie dla mtodych badaczy
— indeksy osobowe i rzeczowe (firm, instytu-
cji, mass mediow oraz festiwali i konkursow
reklamy).

Dla badacza mediow kronikarskie za-
piski skrupulatnie odnotowane przez autora
i zgromadzone w czgsci I stanowia po la-
tach bezcenny materiat do uporzadkowania
faktéw i zrozumienia dokonujacych si¢ po
1989 roku przemian. Dotycza one, co oczy-
wiste, rozwoju branzy reklamowej w naszym
kraju, krystalizowania si¢ Srodowiska twor-
cow reklamy 1 instytucji stojacych na strazy
przestrzegania zasad etycznych w tej dzia-
falnosci, krajowych i migdzynarodowych
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osiagnig¢ polskich tworcow reklamy, anali-
zy kontrowersyjnych przypadkéw produkeji
i kampanii. Przytaczane przez autora infor-
macje o wydarzeniach z okresu dwoch tytuto-
wych dekad pochodza z bardzo wielu Zrodet;
sq starannie udokumentowane, zaopatrzone
w odpowiednie odsylacze do materialow
z prasy codziennej (Rzeczpospolita, Gaze-
ta Wyborcza, Dziennik Gazeta Prawna i in.)
oraz branzowej (Press, Media i Marketing
Polska, Brief, Home & Market, Impact, Busi-
nessman Magazine 1 in.), a ponadto — bogato
ilustrowane. Mito$nicy historii reklamy oraz
kreacji, a takze osoby zainteresowane analiza
skutecznosci kampanii reklamowych z pew-
no$cia znajda wielka satysfakcje, ogladajac
towarzyszace tekstowi setki printdéw oraz
kadrow z filmow reklamowych (z przywola-
niem ich twdrcow — agencji), ktore jako$ sig
wyr6oznity w danym okresie (roku), zdoby-
wajac nagrody czy — niekiedy — wzbudzajac
protesty spoteczne.

Z perspektywy czytelnika Zeszytow
Prasoznawczych, a przynajmniej nizej pod-
pisanego, najciekawsze wydaja si¢ te watki,
ktére pozwalaja nakresli¢ obraz ewolucji,
tendencji rozwojowych w branzy reklamowej
od jej narodzin do osiagnigcia, jak przekonuje
autor, wieku dojrzatego. ,,Kronika” dostarcza
nam w tej materii wielu pracowicie zestawio-
nych przez autora dowodow, zarowno w war-
stwie szczegdtowej (gdy opisywane sa rozne
wydarzenia z danego roku), jak i w czgsci
syntetycznej — autorskiego komentarza zgrab-
nie podsumowujacego to, co najistotniejszego
wydarzylo si¢ w tymze okresie. Generalnie
jest to wiedza o tym, jak zmienial si¢ polski
,przemyst reklamowy”, zbudowana z dwu-
dziestu rocznych ,klockéw”. Stanowi to dla
czytelnika ksiazki pokusg podjgcia proby zbu-
dowania — na wlasny uzytek — syntezy zmian
dokonujacych si¢ w skali calego pierwszego
dwudziestolecia III RP, ale w wielu czastko-
wych aspektach. Ponizej przedstawiam kilka
mozliwosci snucia takiej czastkowej rekon-
strukcji tendencji rozwojowych — w zakresie
interesujacych mnie watkow.

Z biegiem lat zmieniali si¢ kreatorzy ryn-
ku: od rodzimych agencji reklamowych ob-
stugujacych lokalnych w wigkszosci klientow

oraz instalowanych filii agencji $wiatowych
adaptujacych (przez ,,importowanych” eks-
pertow zwanych ekspatami) zachodnie rekla-
my do polskich warunkow (1991), przez ros-
naca rolg agencji fullserwisowych (tzw. oferta
360 stopni), a potem — doméw mediowych
(od konca lat 90., a zwtaszcza od 2006 r.), az
po agencje interaktywne (okoto 2010 r.).

Wraz z zachodnimi inwestorami i agen-
cjami reklamowymi pojawiaty sig¢ (od 1992 1.)
przedstawicielstwa migdzynarodowych insty-
tucji badania rynku mediow (w szczegolnosci
— odbioru), opinii i reklamy, cho¢ tego typu
rodzime firmy dziataly juz w Polsce wczes-
niej, a od przelomu XX/XXI wieku badania
czytelnictwa, stuchalnos$ci radia oraz ruchu
w Internecie ulegaty monopolizacji i unifor-
mizacji (wg jednolitego ,,zachodniego” stan-
dardu) pod szyldem PBC, PBR, potem (2004)
PBI. Znacznie wcze$niej (1994 r.) rozpoczat
dziatalno$¢ Zwiazek Kontroli Dystrybucji
Prasy. W 1998 roku Instytut SMG/KRC Po-
land rozpoczat tez badania konsumenckie
Target Group Index (TGI), shuzace definiowa-
niu grup docelowych.

Postgpowat takze sposob samoorganizo-
wania si¢ podmiotow dziatajacych w branzy
reklamowej i w obronie jej interesow. Pierwsza
organizacja $rodowiskowa byta Polska Kor-
poracja Reklamy (1991-1995), w 1992 roku
zarejestrowalo si¢ Polskie Stowarzyszenie
Reklamy organizujace pierwszy Kongres Re-
klamy (w Poznaniu), a w 1993 pojawit sig¢
polski oddzial Migdzynarodowego Stowarzy-
szenia Reklamy (IAA). W 1995 roku zareje-
strowano Stowarzyszenie Reklamy Prasowe;,
dziatato juz Stowarzyszenie Reklamy Ze-
wngetrznej (w 1998 r. — Izba Gospodarcza Re-
klamy Zewngtrznej), w 1997 zarejestrowano
statut Polskiego Stowarzyszenia Reklamowe-
go —ewoluujacego od 1999 roku w Stowarzy-
szenie Agencji Reklamowych, a w 2008 roku
— w (najwigksze — 73 organizacje) Stowarzy-
szenie Komunikacji Marketingowej SAR (od
2004 r. dziatat rownolegle ,,bratni” Zwiazek
Agencji Reklamowych — ZAR, z tymi samy-
mi wladzami co SAR). W 2000 roku poja-
wito si¢ takze mniej sformalizowane Forum
Reklamy. W 2005 roku dziatajaca od 1997
Rada Reklamy przeksztalcita si¢ w Zwigzek



Stowarzyszen Rada Reklamy (ZSRR), z za-
daniem dokonczenia prac nad Kodeksem Ety-
ki Reklamy i powotania Komisji Etyki Re-
klamy (KER) zajmujacej si¢ przyjmowaniem
i rozpatrywaniem skarg na nieprawidlowosci
w reklamie. Pod koniec 2006 roku powotano
przy Krajowej Izbie producentow Audiowi-
zualnych (KIPA) Sekcje Niezaleznych Pro-
ducentéw Filmoéw Reklamowych (okreslenie
zasad wspotpracy z agencjami reklamowymi
iin.). Na koniec (2007) reprezentanci 22 ma-
lych firm reklamowych zatozyli Stowarzy-
szenie Ludzi Reklamy (SLR — zawieszone
w2010 1.).

Stopniowo pojawialy si¢ prawne regula-
cje dziatalno$ci reklamowej oraz instytucje
stojace na strazy postgpowania etycznego.
Rozporzadzenie KRRiT (20 V 1993 r.) nor-
mowato zasady obecno$ci reklam w radio-
fonii i telewizji (znowelizowane w 1996 r.).
Od 9 XII 1993 roku zaczeta obowiazywaé
ustawa o zwalczaniu nieuczciwej konkuren-
cji, ktora okreslata granice swobody dziatal-
nosci reklamowej. Kolejno zaostrzano zapisy
reklamowania papierosow (1994), w 1996
roku —alkoholu (ztagodzone w 1998 1., ale za-
ostrzone ponownie w 2001 r.), w roku 2000 —
zakazy reklamowe dotyczace osob nieletnich,
a w roku 2002 — ograniczenie reklamowania
farmaceutykow. Od 1 V 2004 roku wprowa-
dzono regulacje dopasowujace do prawa UE
(np. emisja blokow reklamowych w pasmach
filmowych telewizji komercyjnych); 15 XII
2009 za$ rozporzadzenie KRRiT dotyczace
dopasowania gtosnosci reklamy TV do aktu-
alnie nadawanego programu.

W 1996 roku podjgto dyskusje¢ nad pro-
jektem Kodeksu postgpowania w reklamie
(polski oddziat TIAA), ale dopiero wiele lat
pézniej (2004) zarysowal si¢ nowy ksztalt
Kodeksu etyki reklamy (uwzgledniat zapisy
z 1996 r. oraz sugestie Europejskiego Sto-
warzyszenia Standardow Reklamy — Polska
uczestniczyta od 2003 r.); 23 V 2006 zostat
on przyjety (certyfikat: Reklamuj etycznie),
a w koncu (4 VI 2008) stat si¢ dokumentem
oficjalnym dla wspomnianej wyzej organiza-
cji ZSRR. W potowie I dekady XXI wieku po-
jawity sig tez kodeksy branzowe. Na przyktad
Kodeks dobrych praktyk wydawcow prasy
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(IWP) okreslal zasady publikacji reklam,
materialdow promocyjnych 1 sponsorskich
(likwidacja reklam ukrytych). Opracowano
tez Kodeks dobrych praktyk w zakresie rekla-
my display (2010).

Zestawienie informacji na temat podziatu
wydatkoéw reklamowych pomigdzy media po-
zwala zarowno odstoni¢ specyfike polskiego
rynku reklamowego (stala nadreprezentacjg
wydatkéw na reklame w telewizji kosztem
prasy, szczegolnie codziennej), jak i charak-
terystyczne przetasowania w ukladzie sit,
w szczegodlnoscei pod wptywem dynamicznie
wzrastajacej roli reklamy internetowej, coraz
wyrazniej zakltocajacej tradycyjne podzia-
ly tortu reklamowego od 2008 roku (gdy po
raz pierwszy przewyzsza przychody dzienni-
kow). Nawet w obregbie budzetow reklamo-
wych zasilajacych stacje telewizyjne w tym
czasie nastgpuje przesunigcie w strong kana-
16w tematycznych (satelitarno-kablowych).

Kronika dostarcza takze co jakis czas wy-
niki sondazy pokazujacych zmieniajacy sig
(przewaznie na niekorzys¢, cho¢ sprawa jest
bardziej ztozona) stosunek Polakow do rekla-
my, zwlaszcza w telewizji. I zwykle, co jest
wielka zaleta pracy, nastgpuje odwotanie do
podobnych wczesniejszych badan, pokazuja-
cych skalg zmian.

To tylko kilka przyktadow watkow tema-
tycznych, ktore mozna analizowaé¢ w ujgciu
dynamicznym dzigki danym zgromadzonym
w czesci kronikarskiej ksiazki Wasilewskie-
go. Prasoznawca znajdzie tu takze informa-
cje o powstajacych i zawieszanych pismach
zajmujacych si¢ ta branza, ktorych, jak sig
okazuje, byto w omawianym dwudziestoleciu
calkiem sporo (chronologicznie): Media Pol-
ska (1993-1999), a od 1999 — Media i Mar-
keting Polska, Press (od 1996), Impact (od
1998), Marketing Serwis (1996-2003), Brief
(od 1999), Pro-Kreacja (2006-2010), Marke-
ting & More (2007-2009). Nie ma tu miejsca
na rozwijanie kolejnych watkow, by¢ moze
bardziej interesujacych dla pasjonatow sztu-
ki reklamowej czy osOb zainteresowanych
osiagnigciami w konkursach krajowych i mig-
dzynarodowych. Dwie dalsze czgsci ksiazki
sa rownie interesujace, cho¢ z koniecznosci
poming ich szersze relacjonowanie.

RECENZJE I OMOWIENIA
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Z pelnym przekonaniem mozna po-
wiedzie¢, ze jest to pozycja wazna, Wrecz
niezbedna w zestawie lektur nie tylko osob
zwiazanych z branza reklamowa, ale takze
medioznawcow, szukajacych powiazania mig-
dzy sytuacja na rynku mediéw a koniunktura
w branzy reklamowej (a posrednio — w gospo-
darce). Mozna stawiaé zarzut, ze w rozdziale
,Polska reklama w liczbach” praktycznie po-
minigto internet, ale zapewne brakowato da-
nych dostatecznie wiarygodnych i spojnych,
aby uwzgledni¢ je w przeprowadzonych, bar-
dzo poglebionych analizach. Zreszta ogodlne

dane o dynamice wzrostu przychodéw witryn
internetowych z reklam i tak pojawiaja sig
w czescei [ (w podsumowaniach — poczynajac
od 1999 roku). Rownoczesénie rozwdj rynku
po roku 2010 pokazuje, ze konwergencja me-
diow poczynita znacznie wigksze spustosze-
nie, nie tylko skutkujace w mediach tradycyj-
nych, ale takze w formach reklamy dostgpne;j
w roéznych mediach cyfrowych (mobilnych,
spotecznosciowych etc.). Bedzie zatem oka-
zja do zbilansowania kolejnej dekady.

Ryszard Filas



