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ABSTRACT
‘Breakfast TV’ in Germany and Poland. Composition, structure, content

The aim of the following article is to compare two of the most popular TV programs of the
so-called ‘Breakfast TV’ genre: Polish “Kawa czy herbata?” and “Morgenmagazin”, its Ger-
man equivalent. After a short historical outline of both programs and the definition of the idea
of ‘Breakfast TV, the author analyses the complex structure of this kind of TV programs as
well as their form and content. In order to capture the viewers’ attention so early in the day,
‘Breakfast TV’ consists of many different TV features, which have an informative, entertaining,
and advisory character. The main aim of the text is to illustrate the differences and similarities
among the two above-mentioned TV programs.
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Telewizja $§niadaniowa to ,,[...] pewien rodzaj
porannej gazety elektronicznej zaprawionej
muzyka, pogawedka i dowcipem™'.

S.B. Weaver (za: Visarius 1989, s. 11)

Celem artykutu jest prezentacja telewizji $niadaniowej (Friihstiicksfernsehen) —
gatunku telewizyjnego nadawanego od lat we wczesnych godzinach porannych.

! Eine Art von elektronischer Morgenzeitung, mit Musik, Geplauder und Witz garniert (w tekscie
gtownym thum. wilasne) (Visarius 1989, s. 11).

>4 Adres do korespondencji: Wydzial Historyczny Uniwersytetu Warszawskiego, Krakowskie
Przedmiescie 26/28, 00-927 Warszawa, Marlena.Jankowska-Bulla@rub.de
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Podkresli¢ nalezy wyrazenie od lat, gdyz formula, jaka przyjeli jej autorzy, okaza-
ta si¢ trwata, co nie jest nicodtaczna cecha kazdej propozycji telewizyjnej>.

O ile analizy programéw $niadaniowych w literaturze anglo- i niemieckojg-
zycznej podejmowane sg regularnie, poczawszy od czasu ich pojawienia si¢ na
ekranach telewizoréw, o tyle w rodzime;j literaturze przedmiotu podobne badania
prowadzone sa dopiero od kilku lat’. Dotycza one wytacznie programéw emi-
towanych w telewizji polskiej. Niniejszy tekst stawia sobie za cel poréwnanie
struktury i zawarto$ci gatunkowej dwoch programéw porannych telewizji pub-
licznej: niemieckiego ,,Morgenmagazin” (ARD/ ZDF) oraz polskiego ,,Kawa czy
herbata?” (TVP1). Okres badawczy objat siedem miesigcy transmisji, od lutego
do maja 2012 roku oraz od lutego do kwietnia 2013 roku*.

Krotki rys historyczny

Transmisje programéw telewizji $niadaniowej w Niemczech rozpoczely sig pod
koniec lat 80. XX wieku’. Planowanie wprowadzenia na niemiecki rynek medial-
ny nowego formatu bazowato na doswiadczeniach istniejacych juz magazynow
porannych w Stanach Zjednoczonych i Wielkiej Brytanii: stacje komercyjne RTL
plus (1987, ,,Guten Morgen Deutschland — Hallo Europa”) oraz SAT 1 (1987,
,»Guten Morgen mit Sat.1”’) wyraznie wzorowaly si¢ na audycjach amerykan-
skich, podczas gdy nadawcy publiczni ARD i ZDF (1992, ,,Morgenmagazin’) na
koncepcji programowej BBC.

Idea stworzenia wspolnego magazynu porannego przez ARD 1 ZDF opraco-
wywana byla przez wiele lat. Decyzja ta ze wzgledow finansowych oraz braku
przekonania o dostatecznej liczbie widzow zasiadajacych we wczesnych godzi-
nach porannych przed odbiornikami telewizyjnymi byta wielokrotnie odraczana.
Dopiero na przetomie lat 1991/1992 ostatecznie zdecydowano o uruchomieniu
pierwszego programu $niadaniowego w publicznej stacji Niemiec. Kierowano
si¢ przede wszystkim dwoma powodami: po pierwsze — nie chciano pozwolié
na catkowite przejgcie porannego pasma przez prywatnych nadawcow produku-

2 Podobnie jak wiele innych formatow telewizyjnych, telewizja $niadaniowa narodzila sig
w Stanach Zjednoczonych w potowie XX wieku. Pierwszym magazynem porannym byt wyemitowany
14 stycznia 1952 roku w stacji NBC (National Broadcasting Company) program ,,The Today Show”.
Pomystodawca i dyrektorem programowym audycji byt d6wczesny prezes NBC Sylvester Barnabee
Weaver (Graves 1987, s. 14). Magazyny poranne transmitowane byly nastgpnie w Wielkiej Brytanii
(1983, ,,Breakfast Time”, BBC; ,,Good Morning Britain”, TV-AM), we Francji (1984, ,,Bonjour la
France”, TF1; 1986, ,,Telematin”, Antenne 2), we Wtoszech (1986, ,,Unomattina”, RAI; ,,Buongiorno
Italia”, Canale 5) i Hiszpanii (1986, ,,Buenos Dias”, RTV1) (Buhmann 1995, s. 48).

3 Por. publikacje dotyczace polskich programow telewizji $niadaniowej: A. Grybosiowa (2004),
M. Bogunia-Borowska (2009, 2012), O. Dabrowska-Cendrowska (2011) oraz J. Szylko-Kwas (2011,
2012).

4 Dane procentowe wykorzystane w tabelach opieraja sig na analizie audycji z ww. okresu.

5 Pierwsze programy informacyjne w porze $niadaniowej emitowane byly w lokalnych stacjach
telewizyjnych, jak Eureka TV, RIAS-TV i Tele 5 (Kriiger 1988, s. 95).
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jacych juz od 1987 roku wiasne programy typu early morning shows, po drugie
— celem bylo stworzenie dwudziestoczterogodzinnego programu pozbawionego
jakichkolwiek przerw w nadawaniu (telewizja $niadaniowa miala wypetni¢ do-
tychczasowa — ponaddwunastogodzinna — przerwe migdzy informacyjnym ser-
wisem nocnym ,,heute” i ,,Tagesschau” a wspolnie produkowanym magazynem
poludniowym ,,Mittagsmagazin”) (Gangloff 1990, s. 18).

Pierwszy program poranny nadany zostat 13 lipca 1992 roku. Stacje zdecy-
dowaly si¢ na emisj¢ programu na obydwu kanatach. ,,ARD-Morgenmagazin”
nadawany jest w parzyste tygodnie kalendarzowe, za$ ,,ZDF-Morgenmagazin”
w nieparzyste. Pomimo podobnej struktury i identycznego czasu transmisji audy-
cje te byty samodzielne®. Program miat by¢ kierowany do szerokiej opinii pub-
licznej: kobiet zajmujacych si¢ dzie¢mi, rencistow, 0sob pracujacych na zmiany,
ale — przede wszystkim — do tzw. lideréw opinii (Meinungstrédger).

Poczatkowo magazyn emitowany byl w godzinach od 06.00 do 09.00. W 1994
roku poczatek audycji przesunigto na 05.45, za$ jesienia 1995 roku na 05.30.
Audycja miata by¢ zarowno informujaca, jak 1 pouczajaca, zabawna, a przede
wszystkim — budzaca. Nie bylo to jednak budzenie na zyczenie, lecz program
z wyraznym dziennikarskim zacigciem (Frey 1992, s. 88).

W tym samym roku, w ktorym nadawcy publiczni zdecydowali o regularnym
emitowaniu magazynu porannego w Niemczech, na ekranach w polskich domach
zagoscit program ,,Kawa czy herbata?”, stajac si¢ prekursorem formatu telewizji
$niadaniowej w Polsce’. Magazyn, wzorowany na niemieckich programach po-
rannych stacji komercyjnych, wyemitowany zostat po raz pierwszy 31 sierpnia
1992 roku na antenie Pierwszego Programu Telewizji Polskiej. Do roku 2010
,»Kawe czy herbate?” mozna byto oglada¢ od poniedziatku do piatku. Od 24 stycz-
nia 2011 roku do 26 lutego 2012 audycja nadawana byta codziennie (w weekendy
w godzinach od 08.30 do 10.30). Obecnie emisja ma miejsce od poniedziatku do
piatku w godzinach od 06.00 do 08.00. Jak okre$laja audycje producenci progra-
mu, ,,Kawa czy herbata?” to program, ,.ktory towarzyszy porannej krzataninie
i nadaje jej rytm. Pogodnie nastraja na reszt¢ dnia, proponujac ciekawe rozmowy,
wywiady, muzyke i najwazniejsze informacje” (Anonim 2011). Od sierpnia 2012
w ramach ,,Kawy czy herbaty?” emitowany jest po godzinie 08.05 cykl ,,Polityka
przy kawie”, czyli poranna rozmowa na gorace tematy polityczne i spoleczne.

¢ W aktualnej ofercie telewizyjnej stacji niemieckich znajduje si¢ caly wachlarz programow
porannych: ,,Morgenmagazin” (ARD/ZDF), ,,Sat.1-Friihstiicksfernsehen” (SAT. 1), ,,Punkt 6” oraz
,Punkt 9” (RTL), ,,mit Café Puls” (Puls 4), ,,Frithcafé¢” (tv Berlin oraz Hamburg 1) oraz ,,Guten
Morgen NRW” (NRW.TV).

7 Na kolejny program telewizji $niadaniowej Polacy musieli czeka¢ az 10 lat. 2 wrze$nia 2002
roku Drugi Program Telewizji Polskiej rozpoczat transmisj¢ magazynu ,,Pytanie na $niadanie”,
a niespeina trzy lata pozniej, 3 wrze$nia 2005 roku, komercyjna stacja TVN nadata po raz pierwszy
audycje ,,Dzien dobry TVN”.
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Format magazynu i aranzacja przestrzeni studyjnej

Pojecie telewizji $niadaniowej odnosi si¢ do programoéw rdznej dlugosci i kon-
strukcji, emitowanych zazwyczaj miedzy 05.00 a 10.00 rano. Nazwa tego formatu
telewizyjnego wywodzi si¢ z jezyka codziennego, jednak — jak zauwaza Bernd
Buhmann — $niadanie, jako czasowe okre$lenie tej formy medialnej, jest dalece
nieprecyzyjne, gdyz czas spozywania pierwszego positku moze by¢ tak napraw-
de bardzo rézny (Buhmann 1995, s. 39)%. Audycje poranne stanowig zazwyczaj
czasowa i programowa granicg¢ migdzy ostatnim serwisem informacyjnym a pro-
gramem przedpotudniowym stacji (przez wiele lat w telewizji o tej porze dnia
emitowano jedynie tzw. planszg testowa).

O czasie transmisji stale przypomina obecno$¢ wyswietlonego w dole ekranu
zegara. W audycjach produkcji niemieckiej na ekranie pojawia si¢ aktualna go-
dzina oraz nazwa programu. W polskim magazynie dodatkowo wyswietlany jest
dzien tygodnia. Godzina na telewizyjnym zegarze odpowiada realnemu czasowi
terazniejszemu. Réwniez czolowki programow zawieraja symbolike odnoszaca
si¢ do pory dnia: wschodzace stonice, dzwoniace budziki, kubki porannej kawy
i herbaty, spieszacy si¢ do pracy ludzie. Tego typu ikonografia buduje poczucie
ciepta i domowej atmosfery. Warto zaznaczy¢, ze czas pokazywany na ekranie
dotyczy zwykle czasu obecnosci prezentera na wizji 1 emisji danego elementu.
Zdarzaja si¢ bowiem sytuacje kilkukrotnego nadawania nagranego wczesniej
materiatu, przy ktorym zegar odmierza czas rzeczywisty, a nie autentyczny czas
nagrania.

Magazyn poranny emitowany jest ze studia telewizyjnego, przypominajacego
wnetrze przestronnego mieszkania. Tak zaprojektowana przestrzen odzwierciedla
sytuacje odbiorcy, ktory we wezesnych godzinach emisji telewizji §niadaniowej
réwniez siedzi na kanapie lub przemieszcza si¢ po mieszkaniu, przygotowujac si¢
do wyj$cia do pracy czy szkoty.

Studio — mieszkanie w polskim i niemieckim programie sktada si¢ z kilku
oddzielnych stref. Mamy tu duzy salon z kanapa. Na stoliku znajdziemy filizan-
ki kawy i herbaty, laptopy lub tablety, ktore sa nie tylko elementem ozdobnym
scenografii, ale buduja wiarygodnos¢, wywotujac wrazenie profesjonalizmu na-
dawcy i dziennikarzy. Na kanapie zasiadaja moderatorzy oraz ich goscie i wdaja
si¢ W rozmowe, umiejetnie kierowana przez prowadzacych. Domowa atmosferg
nadaja telewizyjnemu studiu rekwizyty, takie jak wypelnione ksiazkami meblo-
$cianki, dywany czy oprawione w ramy telebimy, udajace telewizory i maskuja-
ce w ten sposob ich telegeniczno$¢. Taka sceneria pozwala interpretowaé studio
jako wzorcowy i nowoczesnie urzadzony dom. Do innych stref studia mieszkania
naleza: cze$¢, w ktorej przed duzym telebimem prezentowana jest telewidzom
prognoza pogody (,,Kawa czy herbata?”’) oraz wiadomosci sportowe i gospodar-

8 Nazwa telewizja Sniadaniowa jest rzadko uzywana w literaturze przedmiotu. Nie funkcjonuje
rowniez jako nazwa programu telewizyjnego.
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cze (,,Morgenmagazin”), jak i miejsce z pulpitem, przy ktorym moderatorzy pro-
wadzg rozmowy, najcze¢sciej z jednym goséciem lub z osoba fizycznie nieobecna
w studiu, lecz widoczng na ekranie wizyjnym. Przestrzenie te sa kolorystycznie
dopasowane do tematoéw poruszanych w programie i odpowiadaja rowniez prze-
znaczeniu danego pomieszczenia.

W polskich programach telewizji $niadaniowej znajdziemy jeszcze jedno po-
mieszczenie — kuchni¢ wyposazong we wszelkie niezbgdne akcesoria: stol, meble,
lodowke, kuchenke elektryczna, zlewozmywak i garnki’. Kilkakrotnie w trakcie
audycji widz zostaje przeniesiony do tej czgsci ,,mieszkania”, aby podpatrzec, jak
gotuja znane osoby (kazdego dnia widzom prezentowane sa przepisy kulinarne
na potrawy tradycyjne i nowoczesne, doktadnie opisane na stronie internetowe;j
magazynu). Czg¢sto uzywaja oni nieodzownego kuchennego atrybutu: fartuszka
lub — jesli gotuje profesjonalny kucharz — pelnego stroju kucharskiego.

Od wrze$nia 2012 roku dominujacym kolorem jest rézowy. W centrum salonu-
-mieszkania ustawiona zostata dwuczg§ciowa ciemnorozowa kanapa oraz stolik
spetniajacy funkcje bardziej dekoracyjna niz mebla, przy ktorym si¢ konwersuje.
Sciany pomalowane na kolor jasnorézowy oraz dywan w podobnym odcieniu ta-
godza dosy¢ intensywna kolorystyke studia. Osiagnigty zostat w ten sposob efekt
przytulnego apartamentu z panorama Warszawy w tle. Dekoracja przypominajaca
okno i widok za nim warszawskich kamienic umiejscawia odbiorce w przestrzeni.
Zdaniem Matgorzaty Boguni-Borowskiej lepszym rozwiazaniem bylyby praw-
dziwe okna, poprzez ktore widz moglby ogladaé §wiat zewngtrzny, co sprzyjato-
by poczuciu wspolnoty sytuacji (Bogunia-Borowska 2012, s. 96-97).

Niemieccy telewidzowie mogli w ostatnich miesiacach obserwowa¢ probeg
odejscia producentow programu od koncepcji studia telewizyjnego urzadzone-
go jako mieszkanie. Redakcja telewizji ARD $wiadomie zdecydowata w potowie
roku 2010 o zerwaniu z ,,atmosfera pokoju dziennego” (Wohnzimmer-Feeling)".
Rozmoéwcy programu zasiadaja obecnie na duzej pomaranczowej kanapie, umiej-
scowionej w centrum studia. Podloga oraz $ciany pomalowane sa na kolory pa-
stelowe (dominujacym jest pomaranczowy). Tuz za kanapa rozciaga sig telebim,
przedstawiajacy panoramg Kolonii''. Studio wyro6znia si¢ nie tylko jasnym i no-
woczesnym wygladem, lecz réwniez nowymi technicznymi mozliwosciami (na
niemal kazdej $cianie studia wisza ekrany wizyjne). Oprocz kanapy i pulpitu
w studiu znajduje si¢ rowniez stot przypominajacy wygladem biurko, przy kté-
rym prowadzone sg rozmowy z ekspertami, najczesciej na tematy zwiazane ze

> Gotowanie w ,,Morgenmagazin” ma charakter okazjonalny i nie nalezy do statych elementow
programu.

10 Pierwsze aranzacje przestrzeni magazynu porannego stacji ARD byly pomystem projektantki
Andrei Aupers, ktora inspirowata si¢ aranzacja programow stacji MTV (Buhmann 1995, s. 73).

' Jeszeze kilka lat temu obowiazkowym elementem wizualnym w magazynach porannych byty
okna, przez ktore telewidz mogl obserwowaé §wiat zewngetrzny, np. pordéwnac¢ pogodeg za oknami
mieszkania telewizyjnego z ta, ktora widac¢ za jego wlasnym oknem.
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zdrowiem. W studiu niemieckim, w poréwnaniu z polskim programem, znajduje
si¢ mato rekwizytow.

Podobnie urzadzone jest studio stacji ZDF. Z oddzielnych stref prowadzone
sa rozmowy z osobami znajdujacymi si¢ poza studiem, nadawana jest prognoza
pogody czy podawane informacje sportowe. Ostatnie 30 minut audycji transmito-
wane jest z kawiarni magazynu porannego MoMa-Café, w ktérej m.in. prowadzo-
ne sa rozmowy ze znanymi osobami. Studio urzadzone jest w kolorze niebieskim
i szarym. Centrum stanowi potokragta szara kanapa wraz z niewielkim stolikiem.
Za kanapa na $cianie wisi telebim, na ktéorym widz moze podziwia¢ panorame
Berlina.

Struktura ,, Morgenmagazin” i ,, Kawy czy herbaty?”

Aby przyku¢ uwage widza o tak wezesnej porze dnia, magazyny poranne sktadaja
si¢ z bardzo roznych form i gatunkéw telewizyjnych, s to: serwisy informacyjne,
prognozy pogody, informacje sportowe i gospodarcze, przeglady prasy, rozmowy
studyjne, materiaty filmowe, porady dotyczace gotowania, zapowiedzi programo-
we czy konkursy. Wszystkie te elementy zdaja si¢ znane i zaadaptowane z innych
form medialnych. Telewizja $niadaniowa jest swego rodzaju ,,mikrowydaniem
calego programu telewizyjnego” stacji'? (Kriiger 1991, s. 69). To, co wyrdznia
magazyn poranny, to sposob ich potaczenia. Mozna tu méwic¢ o budowie modu-
towej (Baukastenprinzip)'®, gdzie podstawowa struktura, tutaj program $niada-
niowy, podzielona jest na mniejsze czesci (moduly), tematycznie niepowiazane
z pozostatlymi elementami tego samego programu (Kreuzer i Schumacher 1988,
s. 9). Wszystkie te moduty, ktore mozna tu nazwa¢ mikrostrukturami, potaczone
sa ze soba za pomoca tylko jednego interfejsu — moderacji. Wewngtrzna struktura
programu rozwija si¢ zazwyczaj wokot emitowanych co pot godziny dziennikow
informacyjnych, ktore sa wyraznym punktem orientacyjnym, wskazujacym na
podziat czasu audycji. Taki schemat powielany jest codziennie. Wyjatkiem sa dni,
w ktorych dochodzi do niecoczekiwanych i waznych wydarzen.
Trzyipotgodzinny program ,,Morgenmagazin”, nadawany od poniedziatku
do piatku (w godzinach od 05.30 do 09.00), dzieli si¢ na siedem potgodzinnych
blokéw czasowych. Bloki te tworza formalny szkielet audycji, w ktorym zbie-
gaja si¢ réznorodne moduly programu. Naleza do nich: serwis informacyjny,
prognoza pogody, wiadomosci sportowe, przeglad prasy, zapowiedzi programu,
prezentowane w jednym bloku wiadomosci gospodarcze i informacje z gietdy
oraz — w zalezno$ci od aktualnych wydarzen — tematy, ktére w formie krotkich

12 Eine Mikroausgabe des Gesamtprogramms (w tekscie glownym tlum. wlasne) (Kriiger 1991,
s. 69).

13 M. Bogunia-Borowska (2009, s. 260) pisze o szkatutkowej budowie telewizji $niadaniowej.
Megastrukturg (makrostruktura) jest tu sama telewizja, mezostrukturami programy, takie jak audycje
poranne, ministrukturami (mikrostrukturami) za$ poszczegdlne formy i gatunki telewizyjne.
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materiatow filmowych i/lub rozmoéw studyjnych uzupetniaja serwis informacyjny
i poglebiaja wazne tematy. Ten podstawowy wzorzec determinuje w duzej mierze
przebieg catego programu w rytmie potgodzinnych powtorzen'*. Gtownym celem
takiego ustrukturyzowania jest przyzwyczajenie widza do okreslonych por emisji
poszczegdlnych elementéw audycji.

Program moderowany jest przez tacznie szeSciu moderatoréw petniacych
w audycji r6zne role. Pierwsze trzy bloki (05.30-07.00) prowadzone sa przez
gléwna par¢ prowadzacych, dziennikarza zapowiadajacego prognoz¢ pogody
oraz prezentujacego wiadomosci sportowe. O godzinie 07.00 nastgpuje zmiana
moderatorow!’. Ze wzgledu na dlugos¢ audycji stacja zdecydowata sie¢ zwigk-
szy¢ liczbe prowadzacych do czterech. Do zadan gospodarzy programu $nia-
daniowego nie nalezy bowiem tylko zapowiadanie nast¢pujacych po sobie tre-
$ci, lecz rowniez prowadzenie rozmow z zaproszonymi do studia gosémi. Jesli
program prowadza dwie osoby, zadania te mozna dowolnie podzieli¢ migdzy
nimi (Wieten 2000, s. 189). Warto zauwazy¢, ze wigkszo$¢ informacji dzien-
nikarze zapowiadaja osobno, osobno przeprowadzaja rowniez rozmowy. Tylko
niewielka cz¢$¢ moderacji prowadzona jest wspolnie. Dodatkowo tres¢ audycji
uzupelniana jest przez wypowiedzi dziennikarza sportowego i zapowiadajacego
prognoze pogody!®.

W ciagu trzech 1 pdt godziny wyemitowanych zostaje do 120 ministruktur.
Polowg sposrdd transmitowanych elementéw audycji stanowia kilkudziesigcio-
sekundowe moderacje dziennikarzy, spajajace ze soba kolejne ministruktury.
Najdluzsze materialy magazynu to trwajace nawet do oSmiu minut rozmowy, wy-
tracajace si¢ niejako ze schematu programu. Poza rozmowami kazdy pozostaly
element magazynu nie jest dtuzszy niz 3,5 minuty. Pomimo przyjetej zasady in-
formowania telewidzé6w o najnowszych wydarzeniach w kraju i na $wiecie, pro-
gram jest w duzej mierze planowany. Jak podaje B. Buhmann, okoto 70 procent
kazdego wydania zaplanowane jest dzien wczesniej (Buhmann 1995, s. 75).

Ponizej, na przyktadzie wybranego dnia (13.02.2012), pokazana zostala szcze-
gbtowo struktura magazynu.

14 Na formalng struktur¢ magazyndéw wplywaja rowniez powtdrzenia. Wielokrotne emitowanie
tych samych tresci spelnia dwie podstawowe funkcje: po pierwsze, ksztattuje wewngtrzng strukturg
audycji—co p6t godziny w zaplanowanej kolejnos$ci transmitowane sa okreslone elementy audycji, po
drugie — co wazniejsze — przyczynia si¢ do redukcji kosztow zwiazanych z produkcja dodatkowych
materialow. Magazyn $niadaniowy nie zostat pomyslany jako program, ktory widz oglada od samego
poczatku do konca. Jest on zaplanowany w ten sposob, ze odbiorca moze w dowolnym momencie
wylaczy¢ odbiornik i wlaczy¢ go ponownie, nie odczuwajac przy tym dyskomfortu wynikajacego
z utraty waznych informacji, istniecje bowiem duze prawdopodobienstwo, ze te ,utracone czy
przeoczone” materiaty zostang powtorzone w dalszej czgsci audycji.

15 W stacji ARD nie nastgpuje zmiana moderatorow.

16 Z badan autorki wynika, ze moderacja w analizowanych programach stanowi odpowiednio
9% (,,Kawa czy herbata?”) i 12% (,,Morgenmagazin”) zawartosci calego programu.
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Przebieg programu ,,Morgenmagazin” z 13.02.2012 roku:

»Morgenmagazin” (ARD) (13.02.2012)

Pierwszy blok: 05.30-06.00

AN

~

10.

I1.
12.

13.
14.
15.
16.

17.
18.

19.
20.
21.

22.
23.

05:30:00
05:31:20
05:33:40
05.34:35
05:36:05
05:36:45

05.38:05
05:38:40

05:40:15
05:40:45

05:42:30
05:43:15

05:45:00
05:45:30
05:46:50
05:47:20

05:48:55
05:49:35

05:51:20
05:51:50
05:52:10

05:54:35
05:55:00

Moderacja (rozpoczgcie programu oraz zapowiedz materiatow audycji)
Serwis informacyjny ,,Tagesschau”

Moderacja

Prognoza pogody

Moderacja

Materiat filmowy

Temat: zatwierdzenie programu oszczednosciowego przez parlament Grecji
Moderacja

Materiat filmowy

Temat: odwotanie z funkcji prezydenta miasta Duisburga Adolfa Sauerlanda
Moderacja

Materiat filmowy

Temat: problemy z dostawa pradu i gazu w Niemczech

Moderacja

Materiat filmowy

Temat: powstanie nowej stacji telewizyjnej w Syrii ,,Syrien Morgen”
Moderacja

Materiat filmowy: informacje gospodarcze

Moderacja

Materiat filmowy

Temat: rozdanie nagrod Grammy

Moderacja

Materiat filmowy

Temat: zamarzniecie rzeki Alster

Moderacja — zapowiedz filmowa materialu poradnikowego

Moderacja

Materiat filmowy — transmisja na zywo: rozmowa na temat probleméw
z akumulatorami samochodowymi w porze zimowe;j.

Moderacja

Informacje sportowe

Drugi blok: 06.00-06.30

1.

2.
3.
4

06:00:00
06:02:30
06:03:20
06:05:20

Serwis informacyjny ,, Tagesschau”
Moderacja

Prognoza pogody

Moderacja
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5.

10.
11.

12.
13.
14.

15.
16.

17.

18.
19.

06:05:50

06:07:20
06:08:55

06:09:40

06:10:10

06:11:55
06:12:40

06:14:30
06:15:50
06:16:30

06:18:05
06:19:00

06:20:40

06:23:55
06:24:20

MARLENA JANKOWSKA-BULLA

Materiat filmowy [powtorka]

Temat: zatwierdzenie programu oszczednos$ciowego przez parlament
Grecji

Moderacja

Materiat filmowy [powtorka]

Temat: odwotlanie z funkcji prezydenta miasta Duisburga Adolfa
Sauerlanda

Moderacja

Materiat filmowy [powtdrka]

Temat: problemy z dostawa pradu i gazu w Niemczech

Moderacja

Materiat filmowy [powtdrka]

Temat: powstanie nowej stacji telewizyjnej w Syrii ,,Syrien Morgen”
Materiat filmowy: informacje gospodarcze

Moderacja

Materia filmowy [powtorka]

Temat: rozdanie nagrod Grammy

Moderacja

Materiat filmowy

Temat: morsy w Mielnie [powtorka]

Materiat filmowy — transmisja na zywo: rozmowa na temat problemow
z akumulatorami samochodowymi w porze zimowe;j

Moderacja

Informacje sportowe

Trzeci blok: 06.30 — 07.00

1.

2
3.
4.
5

06:29:50
06:33:00
06:34:00
06.36:35
06:37:10

06:39:25

06:43:20
06:44:05

Serwis informacyjny ,,Tagesschau”

Moderacja

Prognoza pogody

Moderacja

Materiat filmowy [powtorka]

Temat: odwotanie z funkcji prezydenta miasta Duisburga Adolfa
Sauerlanda

Rozmowa studyjna z Theo Steegmannem, inicjatorem odwotania
Adolfa Sauerlanda

Temat: odwotlanie z funkcji prezydenta miasta Duisburga Adolfa
Sauerlanda

Moderacja

Materiat filmowy: Zmiany klimatyczne: ich przyczyny i skutki
Dyskusja nad ksiazka ,,Die kalte Sonne” autorstwa Fritza Vahrenholta
i Sebastiana Liininga
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9.

10.
I1.

12.
13.

14.
15.

06:46:15

06: 49:35

06:50:00

06:51:05
06:51:35

06:53:30
06:59:15

Rozmowa prowadzacej program z meteorologiem i badaczem zmian
klimatycznych Mojibem Latifem na temat ksiazki ,,Die kalte Sonne”
(rozmowa na zywo, rozmdwca pokazany jest na telebimie)
Moderacja

Materiat filmowy

Temat: $mier¢ Whitney Huston

Moderacja

Materiat filmowy [powtorka]

Temat: zamarznigcie rzeki Alster

Informacje sportowe

Moderacja

Czwarty blok: 07.00-07.30

1.

nokw

10.
I1.
12.
13.

14.
15.

16.
17.
18.

07:00:00
07:03:40
07:04:10
07:06:20
07:07:00

07:09:45
07:10:20

07:12:00
07:12:20

07:16:00
07:16:30
07:17:50
07:18:20

07:20:20
07.20:35

07:25:10
07:25:40
07:30:40

Serwis informacyjny ,,Tagesschau”

Moderacja

Prognoza pogody

Moderacja

Rozmowa z korespondentem zagranicznym relacjonujacym wydarzenia
w Grecji

Temat: pakiet oszczednosciowy Grecji (rozmowa na Zywo, rozmowca
pokazany jest na telebimie)

Moderacja

Materiat filmowy

Temat: ACTA

Moderacja

Rozmowa korespondenta programu Wernera Sonne z Alfem Meierem
(bezposrednia transmisja widoczna na telebimie)

Moderacja

Informacje gospodarcze

Moderacja

Materiat filmowy [powtorka]

Temat: rozdanie nagrod Grammy

Moderacja

Materiat filmowy — transmisja na zywo: Rozmowa na temat problemow
z akumulatorami samochodowymi w porze zimowej

Moderacja

Informacje sportowe

Moderacja

Piaty blok: 07.30-08.00

1.

07:30:05

2. 07:33:30

Serwis informacyjny ,,Tagesschau”
Moderacja
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8.
9.

07:34:10

. 07:36:30

07:37:15

07:39:00

07:39:30

07:41:40
7:42:30

10.07:54:00
11.07:54:10

Szésty blok

1.

o

nok v

07:59:45
08:03:10
08:04:00
08:05:55
08:06:50

08:10:00
08:10:30

08:13:15

9. 08:14:00

10.08.16:35
11.08:16:55
12.08:18:05
13.08:18:40

14.08:20:15
15.08:21:00

16.08:23:30
17.08:23:50
18.08:29:55

MARLENA JANKOWSKA-BULLA

Prognoza pogody

Moderacja

Materiat filmowy [powtdrka]. Temat: problemy z dostawa pradu i gazu

w Niemczech

Moderacja

Materiat filmowy [powtdrka]: zmiany klimatyczne: ich przyczyny i skutki
Dyskusja nad ksiazka ,,Die kalte Sonne” autorstwa Fritza Vahrenholta

i Sebastiana Liininga

Moderacja

Materiat filmowy: transmisja z Migdzynarodowego Festiwalu Filmowego
w Berlinie (materiat zawiera wiele gatunkow dziennikarskich: m.in. roz-
mowg, wywiad, relacjg)

Moderacja

Informacje sportowe

: 08.00-08.30

Serwis informacyjny ,,Tagesschau”

Moderacja

Prognoza pogody

Moderacja

Rozmowa korespondenta ,,Morgenmagazin” Wernera Sonne z Ministrem
Gospodarki Philippem Roslerem

Moderacja

Materiat filmowy [powtdrka]. Temat: odwotanie z funkcji prezydenta
miasta Duisburga Adolfa Sauerlanda

Moderacja

Materiat filmowy [powtdrka]

Temat: powstanie nowej stacji telewizyjnej w Syrii ,,Syrien Morgen”
Moderacja

Materiat filmowy. Temat: rozdanie nagrod Grammy [powtdrka]
Moderacja

Materia filmowy

Temat: morsy w Mielnie [powtdrka]

Moderacja

Materiat filmowy — transmisja na zywo: Rozmowa na temat problemu
z akumulatorami samochodowymi w porze zimowe;j

Moderacja

Informacje sportowe

Moderacja

Siédmy blok: 08.30-09.00

1.
2.

08:30:15
08:33:20

Serwis informacyjny ,, Tagesschau”
Moderacja
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3. 08:33:50 Prognoza pogody

4. 08:35:55 Zapowiedz materiatu filmowego (informacja)
Temat: odwotlanie z funkcji prezydenta miasta Duisburga Adolfa
Sauerlanda

5. 08:36:20 Moderacja

6. 08:36:55 Materiat filmowy [powtdrka]
Temat: odwotanie z funkcji prezydenta miasta Duisburga Adolfa
Sauerlanda

7. 08:38:00 Rozmowa studyjna z Theo Steegmannem, inicjatorem odwotania Adolfa
Sauerlanda

8. 08:41:30 Materiat filmowy: transmisja z Migdzynarodowego Festiwalu Filmowego
w Berlinie (materiat zawiera wiele gatunkoéw dziennikarskich: m.in.
rozmowg, wywiad, relacjg)

9. 08:55: 00 Moderacja

10.08:55:15 Materiat filmowy: informacje gietdowe

11.08:57:30 Moderacja

12. 08.59:05 Koniec programu.

Podobna struktura charakteryzuje si¢ ,,Kawa czy herbata?”. Program emitowa-
ny jest od poniedziatku do piatku od godziny 06.00 do 08.00. Struktura magazynu
jest bardzo przejrzysta. W ciagu dwoch godzin audycji mozna wyroznié cztery
potgodzinne bloki rozdzielone kazdorazowo serwisem informacyjnym: blok 1:
06.00-06.30, blok 2: 06.30-07.00, blok 3: 07.00-07.30, blok 4: 07.30-08.00.
W kazdym poélgodzinnym bloku znajdziemy okoto 12—18 ministruktur, o poto-
w¢ mniej niz w ,,Morgenmagazin”. Do najczg¢$ciej transmitowanych elementow
audycji naleza: serwis informacyjny, prognoza pogody, rozmowa studyjna, rekla-
ma, krotkie materialy filmowe, moderacja oraz blok kuchenny, w trakcie ktore-
go gotuja znane osoby. W przeciwienstwie do ,,Morgenmagazin” poszczegdlne
gatunki nie powtarzaja si¢ tu z taka regularnoscia jak w niemieckim programie.
Dwugodzinny magazyn do grudnia 2012 roku moderowala codziennie inna para
wspomagana przez dziennikarza zapowiadajacego prognoze pogody. Obecnie
program przyjat formute audycji autorskich — za moderacj¢ odpowiedzialna jest
codziennie inna osoba.

Ponizej podano przebieg ,,Kawy czy herbaty?” z dnia 13.02.2012 roku.

»Kawa czy herbata?” (13.02.2012)

Pierwszy blok: 06.00-06.30

1. 06:00:05 Moderacja (rozpoczgcie programu oraz zapowiedz materiatow audycji)
2. 06:01:30 Kalendarium

3. 06:02:15 Moderacja

4. 06:03:05 Serwis informacyjny ,,Wiadomosci”

5. 06:05:30 Zapowiedz filmowa dalszej czg$ci programu
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06:06:05
06:07:20
06:08:55
06:10:55
. 06:13:20
. 06:14:30
. 06:18:30
. 06:20:10

. 06:25:05

. 06:25:20

. 06:27:55
. 06:28:35

MARLENA JANKOWSKA-BULLA

Reklama

Prognoza pogody

Reklama

Muzyczny wystep Janka Samotyka

Moderacja

Przeglad prasy

Gotowanie potraw w telewizyjnej kuchni ze Stefanem Birkiem
Rozmowa z mec. Joanng Smeryczanska-Smulczyk. Temat: prawo
obywateli do odszkodowan

Moderacja

Materiat filmowy (rozrywka)

Temat: przeglad filmow kandydujacych do Oscara w kategorii efektow
specjalnych

Moderacja

Reklama

Drugi blok: 06.30—07.00

NS Lk LD =

10.

11.
12.

13.
14.

06:30:45
06:33:05
06:33:35
06:35:45
06:37:30
06:39:25
06:40:50

06:43:15

06:48:45
06:51:05

06:53:10
06:53:30

06:56:55
06:58:00

Serwis informacyjny ,,Wiadomosci”

Zapowiedz filmowa dalszej czgsci programu

Reklama

Prognoza pogody

Reklama

Moderacja

Materiat filmowy

Temat: restauracja, w ktorej jest ciemno

Rozmowa studyjna z prof. Bogustawem Wigckiem i Robertem Olbrochen
Temat: kamery termowizyjne

Gotowanie potraw w telewizyjnej kuchni ze Stefanem Birkiem

Materiat filmowy: reportaz o kobiecie, ktora w wieku 70 lat rozpoczeta
realizowa¢ wlasne marzenia

Moderacja

Rozmowa przy pulpicie z Karolem Stgpniem

Temat: konkurs na samochod Reprezentacji Polski w pitce noznej.
Konkurs

Reklama

Trzeci blok: 07.00-07.30

A S o

07:00:00
07:02:15
07:02:45
07:04:40
07:07:45
07:09:10

Serwis informacyjny ,,Wiadomosci”

Zapowiedz filmowa dalszej czgs$ci programu

Prognoza pogody

Reklama

Teledysk

Rozmowa przy pulpicie z dziennikarzem muzycznym Romanem Rogowieckim
Temat: $mier¢ Whitney Houston
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7. 07:14:40 Materiat filmowy: nauka tanca

8. 07:19:40 Gotowanie potraw w telewizyjnej kuchni ze Stefanem Birkiem
9. 07:21:35 Konkurs dla telewidzow

10.07:22:20 Moderacja

11.07:25:10 Rozmowa oraz muzyczny wystep Janka Samotyka
12.07:27:20 Reklama

Czwarty blok: 07.30-08.00

1. 07:30:10 Serwis informacyjny ,,Wiadomosci”
2. 07:32:40 Zapowiedz filmowa dalszej czg$ci programu
3. 07:33:10 Reklama
4. 07:35:20 Prognoza pogody
5. 07:36:50 Reklama
6. 07:38:50 Zapowiedz programu ,,Polityka przy kawie” w formie krotkiej rozmowy
przy pulpicie z prowadzaca program
7. 07:41:10 Rozmowa z Grazyna Brodzinska
Temat: muzyka w okresie karnawatu
8. 07:45:20 Moderacja
9. 07:45:35 Materiat filmowy: After wedding party
10.07:48:10 Rozmowa studyjna (informacja/wiedza)

Temat: wystrzelenie pierwszego polskiego satelity w kosmos
11.07:54:30 Moderacja
12.07:54:55 Wystep muzyczny Grazyny Brodzinskiej
13.07:58:40 Koniec programu

Przygladajac si¢ takiej budowie programu, mozna by wyciagna¢ wniosek, ze
jest ona niezwykle chaotyczna, nieuporzadkowana, wrecz improwizowana; przy-
stuchujemy si¢ temu, co méwia siedzacy na kanapie prezenterzy audycji, nagle
zostajemy przeniesieni do kuchni, w ktorej znane osoby przygotowuja potrawy,
krotko ogladamy blok reklamowy, aby postuchaé¢ na zywo muzyki, a w koncu
rozmowy z zaproszonym do studia artysta. Czgsta zmiana planu wydarzen stano-
wi jednak ciag doktadnie zaplanowanego scenariusza audycji. Jak pisze M. Bogu-
nia-Borowska, ,,nawet jesli poszczegdlne elementy nie wchodza ze soba w rela-
cje przyczynowo-skutkowe i1 sprawiaja wrazenie nieuporzadkowanego ciagu, ich
kolejnos¢ nie jest przypadkowa” (2009, s. 266). Wszystkie moduty nastepuja po
sobie wedle wczesniej zaplanowanej i przemyslanej kolejnosci.

Taka struktura magazynu porannego powielana jest na catym $wiecie. Celem
audycji jest oferowanie widzom w kazdej minucie czego$ nowego i nieoczeki-
wanego, co mozliwe jest dzigki roznorodnosci form i gatunkéw telewizyjnych.
Jednak kazdego dnia widz powinien otrzymywa¢ niemal to samo, bowiem ,,Lu-
dzie nie lubia zmian w godzinach porannych... poranki sg jedna z tych pér dnia,
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w czasie ktérych nawet najbardziej zbuntowani sposrod nas pragna porzadku
i stabilnosci”!” (Siegel 1990, s. 33).

Telewizja $niadaniowa nie jest pojedynczym programem, lecz regularnie
nadawana audycja. Codziennie od poniedziatku do piatku powtarza si¢ ten sam
schemat — transmitowany na zywo obraz jest codziennie na nowo produkowany.

Program poranny to zatem ciagle nowa odmiana tego samego wzorca. Od-
biorca doskonale wie, co go czeka w nast¢gpnych minutach; moze swobodne wy-
konywa¢ poranne czynnosci i ,,wlaczy¢ si¢” wtedy, gdy emitowany material go
zainteresuje. Pozwala to widzowi na samodzielne zarzadzanie swoim czasem
i ogladanie jedynie wybranego materiatu. Taka struktura audycji pozwala stwier-
dzié, ze zainteresowanie widzow telewizja $niadaniowa nie wynika z jej tresci.
Widz wybiera ten program, poniewaz decyduje si¢ na spedzenie poranka z tele-
wizja.

Wysoka czgstotliwos$¢ krotkich i samodzielnych ministruktur potwierdza za-
sad¢ matych ,.kaskow” (Hdapchen-Konzept), wedtug ktorej zbudowany jest ma-
gazyn, co umozliwia przemieszajacemu si¢ z samego rana pomi¢dzy kuchnia, ta-
zienka a salonem widzowi swobodne ,,wejscia” i ,,wyjsScia” (Kriiger 1988, s. 97).
Potwierdzaja to stowa Rimka Mascianicy, bylego redaktora programu porannego
stacji TVN ,,Dzien dobry TVN™: , [Widzowie] Jedza $niadanie badz krzataja si¢
po kuchni i tylko na chwilg rzuca okiem na ekran. Dlatego nie moze u nas by¢
20-minutowej rozmowy, bo w jej trakcie widz moze wyj$¢ do tazienki” (Lupak
2007). Telewizja weszta bowiem do funkcjonalnej i dalece okreslonej pory dnia,
poprzez co stata si¢ medium towarzyszacym (Wolling i Kuhlmann 2006).

ZawartoS¢ gatunkowa audycji

Majac na mysli bogactwo gatunkowe programow, mozna powiedzie¢, ze zawar-
to$¢ treSciowa audycji stanowi zespolenie informacji, poradnictwa i rozrywki
(Grybosiowa 2004, s. 6). Jak zapewnia Antonina Grybosiowa, formuta ta nie jest
obca wspoélczesnym widzom, zwlaszcza kobietom (czytelniczkom wspotczesnej
prasy kobiecej). Zespolenie wymienionych trzech elementéw doprowadzito, jak
sadze, do sukcesu formatu. Podziat ten, bazujacy na charakterze nadawanych tre-
Sci, nie jest jednak ostry. Celem nadawcow programéw $niadaniowych jest ofe-
rowanie telewidzom indywidualnie dobranej oferty tematycznej na reszt¢ dnia,
tak aby mogli, przyktadowo, o aktualnych wydarzeniach dyskutowac z kolegami
w pracy'®.

17" People don t like changes in the morning ... mornings are the one time of day when even the most
anarchic among us want order and stability (w tekscie gtownym tlum. wlasne) (Siegel 1990, s. 33).

'8 Grupa docelowa, do ktorej docieraja tworcy magazyndéw porannych, jest do§¢ zroéznicowana:
to rodzice odprowadzajacy dzieci do szkoty, $pieszacy si¢ do pracy robotnicy oraz biznesmeni
majacy tylko kilka minut, aby spojrze¢ wczesnie rano na ekran telewizora. Podobnie jak audycje
radiowe, programy $niadaniowe majq dostarczy¢ podstawowych informacji potrzebnych o poranku
(aktualnych wiadomosci z kraju i ze $wiata, prognozy pogody, informacji gietdowych, sportowych
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Problematyczny wydaje si¢ tutaj rzeczywisty przekaz tresci o charakterze in-
formacyjnym. W zasadzie prawie wszystkie gatunki telewizyjne zawieraja w so-
bie warto$¢ informacyjna. Nie tylko zatem w serwisach informacyjnych czy roz-
mowach o charakterze politycznym, lecz rowniez w moderacjach, zapowiedziach
programowych, prowadzonych rozmowach na tematy zdrowotne czy nawet re-
klamie dochodzi do przekazu informacji.

W kazdym z wymienionych tu elementoéw mozna wskaza¢ gatunki programu
telewizyjnego o przewazajacym charakterze informacyjnym, rozrywkowym i po-
radniczym.

Ponizej (schemat 1; schemat 2) zaprezentowane zostaly dwa schematy zawar-
tosci gatunkowej analizowanych programow.

Schemat 1. Zawarto$¢é gatunkowa programu ,, Morgenmagazin”

serwis informacyjny |

prognoza pogody I

wiadomosci sportowe |

wiadomosci ekonomiczne / gielda I

—>—

przeglad prasy |

materialy filmowe |

rozmowy |

zapowiedzi programowe |

TOZMOWY I

wystepy muzyczne I

o

teledyski |

LI LTI

konkursy I

|

rozZmowy |

[T

—l material filmowy I

Zrodto: opracowanie wilasne.

itp.). Nalezy rowniez pamigtac o duzej liczbie kobiet pozostajacych w domu z dzie¢mi oraz osobach
niepracujacych, ktore chetnie skorzystatyby z nowego przepisu kulinarnego czy porady, jak dobrze
sig ubraé, co jes¢, aby nie przyty¢, lub gdzie spedzi¢ nastgpny urlop (por. Dabrowska-Cendrowska
2011, s. 33-35).
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Schemat 2. Zawarto$¢ gatunkowa programu ,,Kawa czy herbata?”

| serwis informacyjny I

_| prognoza pogody |

I przeglad prasy I
_’| informacja }——| rozmowy |

—| kalendarium |

—| materialy filmowe |

—| zapowiedzi programowe |

rOZMowy I

» rozryw ka | Wystepy muzyczne I

—| konkursy I

—| reklama |

—| rozmowy |

4>| poradnictwo '7

—| kulinaria / gotowanie |

Zrodto: opracowanie wiasne.

Informacja to powtarzane kilkakrotnie w trakcie audycji krotkie serwisy in-
formacyjne, przeglady prasy, prognozy pogody, zapowiedzi programow telewi-
zyjnych, informacje sportowe, ekonomiczne oraz materiaty filmowe. Do czg$ci
informacyjnej zaliczaja si¢ rdwniez rozmowy z ekspertami oraz politykami, nie-
majace charakteru ani poradnikowego, ani rozrywkowego. Czg$¢ informacyjna
stanowi niemal polowg programu porannego (46,5% czasu ,,Kawy czy herbaty?”
oraz 71,5% — ,,Morgenmagazin”). Wptyw na to maja, mi¢dzy innymi, liczne po-
wtorki wyswietlanych materiatow.

Ponizej w tabeli zaprezentowany zostal procentowy udzial poszczegolnych
elementdéw o charakterze informacyjnym (tabela 1).
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Tabela 1. Procentowy udzial poszczegolnych elementéw programu o charakterze
informacyjnym w ,,Morgenmagazin” i ,,Kawie czy herbacie?”

.. .. »MVorgenmagazin” »Kawa czy herbata?”
Gatunki i formy telewizyjne (ZDF/ARD) (TVP1)
Serwis informacyjny 12% 13%
Informacje sportowe 14% 0%
h}formaqe ekonomiczne/ 4% 0%
gietdowe
Prognoza pogody 6,5% 6,5%
Przeglad prasy 1% 4,5%
Materiaty filmowe 18% 8%
Rozmowy (studyjne
i prowadzone z osoba 15% 12%
pokazywana na telebimie)

Inne (zapowiedzi, 0 o
kalendarium itp.) 1% 2,5%

Najwazniejszym, a przynajmniej najpowazniejszym elementem czgsci infor-
macyjnej telewizji $niadaniowej sa mocno skondensowane i wplecione w sce-
nariusz programu dzienniki informacyjne. Widz kilkakrotnie w czasie audycji
zostaje przeniesiony na kilka minut do innego studia, w ktérym prowadzacy
przedstawia na Zywo'® informacje ,,skurczone” niemal do rozmiaru zapowiedzi.

Serwis informacyjny ,,Morgenmagazin” emitowany jest co pot godziny jako
poranne wydanie ,,Tagesschau” (ARD, program transmitowany jest ze studia
w Hamburgu) lub ,,heute” (ZDF/Berlin). Prezenter przedstawia w bardzo mocno
skroconej formie najwazniejsze informacje z kraju i ze $wiata; $rednio prezento-
wanych jest od pigciu do o$miu tematéw. Dzienniki informacyjne w ,,Morgenma-
gazin” trwaja zwykle od 2 do 3 minut, co oznacza, ze kazdy temat prezentowany
jest przez okoto 15 sekund. Wigkszo$¢ z nich powtarza si¢ w czasie kolejnych
odston serwisu.

»Wiadomosci” (TVP1/Warszawa) w ,,Kawie czy herbacie?” nadawane sa
rowniez co pot godziny z macierzystego studia serwisu informacyjnego. Modera-
tor przedstawia zawsze trzy—cztery najwazniejsze informacje z kraju 1 ze $wiata,
ktore rzadko powtarzaja si¢ w kolejnych odstonach tej czegsci programu. Serwis
informacyjny w ramach ,, Kawy czy herbaty?” trwa zwykle od 2,5 do 3 minut.
Srednia dtugos¢ informacji jest znacznie dtuzsza od wiadomosci prezentowanych
w audycjach niemieckich i wynosi okoto 40—60 sekund.

1O bezposrednim nadawaniu $wiadcza liczne rozmowy dziennikarza z prowadzacymi program,
odbywajace si¢ przed rozpoczgciem nadawania serwisu informacyjnego. Sytuacja ta ma miejsce
w ,,Morgenmagazin” i ,,Kawie czy herbacie?”.
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Informacje sportowe i gospodarcze w ,,Kawie czy herbacie?” emitowane sa
w ramach serwisu informacyjnego. W ,,Morgenmagazin” stanowia odrgbny ele-
ment przekazu: zawsze przed kolejnym wydaniem informacji obecny w studio
dziennikarz prezentuje najwazniejsze wydarzenia sportowe (wiadomosci te trwa-
ja $rednio od 5 do 7 minut). Prezentacji wspomaganej obrazem filmowym towa-
1Zysza czgsto rozmowy (studyjne lub za posrednictwem telebimu) z zaproszonym
gosciem.

Podobna sytuacja wystgpuje w przypadku informacji ekonomicznych/gietdo-
wych, ktore prezentowane sg przez jednego z gldéwnych moderatorow lub w po-
staci materiatu filmowego. W celu dostarczenia widzom najnowszych informacji
ekonomicznych, prowadzacy taczy si¢ za pomoca telefonu/telebimu z dziennika-
rzem informujacym o aktualnej sytuacji na gietdzie. W , Kawie czy herbacie?”
informacje te prezentowane sa na dolnym pasku ekranu.

Do wazniejszych gatunkéw informacyjnych w ramach telewizji $niadaniowe;j
nalezg réwniez rozmowy. Dialogi i polilogi odbywaja si¢ tu w dwojakiej formie:
po pierwsze jako rozmowy prowadzone z zaproszonym gosciem w telewizyjnym
studiu, po drugie jako rozmowy prezenterdw z osoba — najcz¢sciej koresponden-
tem — znajdujaca si¢ poza studiem (Schaltgesprdche). Taki transmitowany ,,na
zywo” przekaz praktykowany jest gtownie w niemieckich magazynach poran-
nych i zajmuje okoto 9% czasu audycji. Pozostale 6% czasu programu ,,pochta-
niaja” rozmowy studyjne (najczesciej gosémi sa politycy, cztonkowie krajowych
1 migdzynarodowych organizacji spotecznych i politycznych, inni dziennikarze).

Rozmowy o charakterze informacyjnym stanowia 12% programu ,,Kawa
czy herbata?”’. W obydwu programach emitowane sa roéwniez wywiady na zywo
pokazywane na telebimie lub nagrane wczesniej rozmowy w postaci materialu
filmowego. Rozmowy naleza rowniez do najdluzszych ministruktur telewizji
$niadaniowej — w ,,Kawie czy herbacie?” trwaja od 2 do 6 minut, w ,,Morgenma-
gazin” sa nieco dtuzsze, trwaja od 3 do 8 minut.

W programie niemieckim dominuje jeszcze inna forma prezentacji informacji
— materialy filmowe. Kazdy poruszany temat rozpoczyna si¢ od krotkiego, przy-
gotowanego wcezesniej filmu, streszczajacego poruszane w audycji wydarzenie.
Po takiej prezentacji, trwajacej od 1 do 2 minut, nastgpuje zwykle rozmowa po-
glebiajaca dane zagadnienie. W czasie jednego bloku wyemitowanych zostaje od
4 do 7 materiatow. Nalezy przy tym dodac¢, ze wigkszo$¢ z nich podczas audycji
emitowana jest wielokrotnie.

Ostatnim elementem zaliczanym do czgsci informacyjnej telewizji $niadanio-
wej sa tzw. wskazowki programowe (zapowiedzi, zwiastuny) oraz wszelkie inne
elementy, pozwalajace odbiorcy skojarzy¢ je z dang stacja czy konkretnym pro-
gramem. Do elementow tych zaliczane sa: trailer i jingles tworzace wraz z mo-
deracja swego rodzaju formeg reklamy i z tego wzgledu wspierajace identyfikacje
widza z konkretnym nadawca.
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W ,,Kawie czy herbacie?” co pot godziny nadawane sa w formie 30-sekundo-
wego materiatu filmowego zapowiedzi kolejnych ministruktur audycji. Szczegdl-
nie rozbudowane sa pierwsze zapowiedzi na samym poczatku programu:

Przyktad: ,,Kawa czy herbata?” (23.05.2012)

Grzegorz Misztal: Witamy Panstwa bardzo serdecznie. Mineta godzina szosta. Rozpoczynamy
program ,,Kawa czy herbata? ”. Mamy nadzieje, ze Panstwo juz na nogach.
Naprawde szkoda zycia.

Anna Matusiak:  Pelni energii i sit.

Grzegorz Misztal: Zawsze staramy sie do ,,Kawy czy herbaty?” zaprasza¢ ciekawych gosci.
Ale nasi dzisiejsi goscie bedq naprawde wyjatkowi. Odwiedzq nas miedzy
innymi Tomasz Cichocki, ktory ostatnio jako szesnasty Polak w historii sa-
motnie oplynqt kule ziemskq. Bedzie z nami takze Marek Kaminski, zdobyw-
ca dwoch biegunow Ziemi, ktory opowie o tym, jak doswiadczenie z tych
ekstremalnych wypraw przektada na codzienne Zycie. Poza tym bedziemy
przed Panstwem odkrywa¢ takze uroki cudownych terenow lezqcych nad
dzikim Bugiem.

Anna Matusiak: [ to jeszcze nie wszystko, bo u nas tez dzisiaj wielkie gwiazdy muzyczne
i wielkie jubileusze. Zacznijmy od tego najbardziej imponujqcego: 70-lecie
urodzin, 50-lecie pracy artystycznej Stana Borysa. W zwiqzku z tym Stan
Borys u nas. 30-lecie istnienia zespotu T. Love, Muniek Staszczyk zagosci.
Kasa, Krzysztof ,, Kasa” Kasowski i tu dla kontrastu debiut. Na debiutach
opolskich sie pojawi, ale znacznie wiecej szczegolow pozniej. I Brathanki.
Dlaczego Brathanki — to nie bede panstwu wszystko zdradza¢ tak na dzien
dobry.

Grzegorz Misztal: Czyli mnostwo bedzie sie dziato w dzisiejszym programie. Tymczasem, jak
zawsze, rozpoczynamy od kalendarium.

W trakcie audycji dodatkowo w prawym dolnym rogu ekranu wyswietla sig
harmonogram majacych po sobie nastapi¢ fragmentow, wykorzystujacy okresle-
nia czasu: ,,za chwilg”, ,,p6zniej”, ,,nastgpnie”, ,,potem”.

Zwiastuny pelnia role narzedzia porzadkujacego zaréwno strukturg calej au-
dycji, jak i sfer¢ prywatna zycia codziennego jego odbiorcow. Takie zapowiada-
nie kolejno nastgpujacych po sobie materiatow dziennikarskich pozwala widzo-
wi na samodzielne zarzadzanie swoim czasem i ogladanie jedynie wybranego
materiatu: ,telewizyjny harmonogram peini rolg strukturyzujacej sity w rutynie
i schematach dnia codziennego” (Dickinson i in. 2001, s. 241). W czasie, kiedy
transmitowane sa nieinteresujace dla niego elementy, odbiorca moze wykonywaé
poranne czynnosci: przygotowywac $niadanie, my¢ zeby czy si¢ ubierac.

W ,,Morgenmagazin” na samym poczatku audycji prowadzacy zapowiadaja
najwazniejsze tematy dnia, zwizualizowane przygotowanym obrazem filmowym.
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Przyktad: ,,Morgenmagazin” (20.03.2012)

Anna Heyde: Und das sind die Themen der ersten halben Stunde.
Mitri Sirin: Mordserie. Terroralarm und Trauer in Frankreich.
Anna Heyde: Landtagswahl. Roentgen zwischen Berlin und Diisseldorf.

Mitri Sirin: Und Pokal Halbfinale. Dawid Fiirth empfing Goliath Dortmund.

Tresci te sa powtarzane w rytmie polgodzinnym, tuz przed serwisem informa-
cyjnym.

W przypadku jingles chodzi o krotka melodig, po ustyszeniu ktérej widz po-
trafi natychmiast skojarzy¢ muzyke z programem danej stacji. Melodia ta prezen-
towana jest na samym poczatku programu oraz kazdorazowo po bloku reklam
(,,Kawa czy herbata?”) lub po emisji wiadomosci sportowych (,,Morgenmaga-
zin”).

Poranna audycja telewizyjna nosi ponadto znamiona show, wydarzenia o cha-
rakterze rozrywkowym. Twoércy oraz prowadzacy realizuja owe zamierzenie po-
przez mnogos¢ form, permanentna obecnos¢ oséb znanych oraz liczne konkursy
dla widzoéw. Do czgsci rozrywkowej naleza ponadto wystgpy zespotow muzycz-
nych i tanecznych, emitowane na studyjnych telebimach teledyski, reklamy oraz
rozmowy ze znanymi osobami reprezentujacymi $wiat kultury popularnej i sztuki
(aktorzy, wokali$ci, muzycy, pisarze).

Ponizej w tabeli 2 zaprezentowany zostal procentowy udziat poszczegolnych
elementoéw o charakterze rozrywkowym.

Ta cze$¢ programu stanowi ponad 30% zawartosci ,,Kawy czy herbaty?”, na
co duzy wptyw ma wysoka czgstotliwo$¢ emisji reklam (dwa lub trzy bloki rekla-
mowe w kazdym poétgodzinnym bloku programu). W ,,Morgenmagazin” zrezyg-
nowano catkowicie z reklam oddzielajacych poszczegolne moduty audycji. Je-
dynie kazdorazowo po prezentacji informacji sportowych oraz prognozy pogody
pojawia si¢ nazwa i logo firmy sponsorujacej wspomniane elementy programu.

Tabela 2. Procentowy udzial poszczegélnych elementéw programu o charakterze
rozrywkowym w ,,Morgenmagazin” i ,,Kawie czy herbacie?”

Gatunki i formy »Morgenmagazin” »~Kawa czy herbata?”
telewizyjne (ZDF/ARD) (TVP1)
Reklama 0,5% 16%
Rozmowy 6% 10%
Teledyski 1% 1%
Wystepy muzyczne na zywo 2% 2,5%
Konkursy 1% 1%
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Kolejno 3% (,,Morgenmagazin”) oraz 3,5% (,,Kawa czy herbata?”) audycji
zajmuja treSci muzyczne, tj. wystepy artystow na zywo lub teledyski.

Wyrazna réznicg wida¢ w liczbie prowadzonych rozmoéw. O ile w ,,Kawie czy
herbacie?” rozmowy o charakterze rozrywkowym stanowia 10% catosci audycji,
o tyle w ,,Morgenmagazin” zajmuja jedynie 6% czasu antenowego. Wizyty zna-
nych o0so6b w telewizyjnym studiu we wczesnych godzinach porannych zwiazane
sa najczesciej z promocja czego$, co reprezentuje soba go$¢ programu: serialu,
filmu, ksiazki czy ptyty muzycznej. Magazyn poranny moze by¢ w zwiazku z tym
traktowany jako platforma informowania o nowych produktach i reklamowania
ich. Przekazywanie i1 rozpowszechnianie informacji odgrywa tu zatem istotna
role?.

Kolejna forma gatunkotworcza programu sa konkursy, antenowe quizy
z udzialem ogladajacych program telewidzé6w lub/i publicznosci studyjnej. Na-
leza one do statych modutow polskiej i niemieckiej telewizji $niadaniowej. Ta
forma uczestnictwa odbiorcow spetnia, zdaniem Karstena Visariusa, jedna z pod-
stawowych potrzeb widzéw, mianowicie potrzebg uczestnictwa — juz z samego
rana — w procesie komunikacyjnym (Visarius 1989, s. 25). Taka potrzebg wyra-
7a tez telewizja, co przejawia si¢ w reklamowaniu i zachgcaniu telewidzow do
uczestnictwa w zabawie?!. Zebrana przed telewizorami publiczno$¢ musi ,,tylko”
zadzwoni¢ lub wysta¢ SMS, aby wejs¢ w kontakt z redakcja audycji.

W nowych mediach jedna z najistotniejszych funkcji jest funkcja fatyczna,
zorientowana na nawiazanie lub podtrzymanie kontaktu migdzy rozmowcami.
Z bezposrednia interakcyjnoscia mamy jednak do czynienia tylko w wypadku
~ZDF-Morgenmagazin”. Waznym elementem ostatnich pigtnastu minut audy-
cji jest konkurs z zasiadajaca w kawiarni publiczno$cia®?. Prowadzacy wybiera
wcezesniej z ,,widowni” jedna osobe, ktora bedzie rywalizowaé z telefonujacym
do studia stuchaczem o dwie filizanki z napisem ,,Morgenmagazin?. Konkurs
polega na prezentacji krétkiego filmu przygotowanego przez redakcje progra-
mu. Zadaniem grajacych jest stwierdzenie, czy teza zaprezentowana w filmie
jest prawdziwa, czy btedna. Moderatorzy na og6t nie znaja (lub przynajmniej
sprawiaja takie wrazenie) doktadnych danych uczestnikoéw konkursu (zaréwno po
stronie osoby zasiadajacej w studio, jak i telefonujacej).

20 Przyktady: ,,Kawa czy herbata?” (21.02.2013): cztonkowie Kabaretu Moralnego Niepokoju
rekomendujq swojq nowq plyte DVD ,, Pogoda Na Suma ”’; (19.02.2013): Hanna Bakuta poleca swojq
najnowszq ksiqzke kulinarng ,,GAR ANONIM, czyli z kim jes¢”. ,,Morgenmagazin” (5.02.2013):
zespol muzyczny ,,Sohne Mannheims” rozmawia na temat nowego singla ,,One Love”.

2l Potrzeba ta jest jednak czg$ciowa. Decyzja o obecno$ci konkursu w programie wynika
w duzej mierze z chgci pozyskania dodatkowych funduszy (zaplata za potaczenie telefoniczne lub
wiadomo$¢ esemesowa zasila w czesci konto organizatora).

2 Na samym poczatku transmisji programu z Moma-Cafe prowadzacy informuja o konkursie,
a na ekranie wyswietla si¢ numer, pod ktéry moga dzwoni¢ telewidzowie. To aktywizuje odbiorcow
i w pewnym sensie podgrzewa kanatl komunikacyjny, wytwarza bezposrednio$¢ komunikacji we
wspolnym TU (w przypadku publicznosci studyjnej) i TERAZ (w przypadku publicznosci i widzow).

2 Autorka zaktada, ze wezesniej dochodzi do wyboru osoby bioracej udziat w quizie, gdyz
w momencie rozpoczegcia konkursu kamera zawsze wskazuje na moderatora siedzacego obok gracza.
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Przyktad: ,,Morgenmagazin” (30.05.2012)

Cherno Jobatey: Wir wollen jetzt ein paar Tassen in die Menschheit bringen. Wir wollen
unsere beriihmte Tassen-Frage stellen. Bei mir muss es jetzt im Telefon
ein Zuschauer sein. Guten Morgen. Wer sind Sie? Woher rufen Sie an?

Osoba telefonujaca:  Hallo?

Cherno Jobatey: Ja, Hallo. Wer sind Sie? Woher rufen Sie an?

Osoba telefonujaca:  Mein Name ist [...] aus Korbach.

Cherno Jobatey: Und das liegt wo?

Osoba telefonujaca:  Das ist am Edersee, also Hessisch-Sibirien.

Cherno Jobatey: Hessische-Sibirien? Ok, gut. Sie werden antreten gegen eine Dame, die
kommt aus?

Osoba w studio: Netten, Emsland.

Cherno Jobatey: Ist das sozusagen Niedersachsen Sibirien, oder ist es ein bisschen ...?

Osoba w studio: Ostfristland.

Cherno Jobatey: Also das ist das gleiche. (lacht) Ihr Name ist?

Osoba w studio: [...]

Cherno Jobatey: Ok, Sie kennen unsere Regel. Wir zeigen einen Film und Sie miissen mir
sagen, ob das was wir lhnen zeigen, uns ausgedacht haben, oder ob es
wahr ist?

Konkurs jest tu elementem interakcyjnego aktu komunikacyjnego. Nie
wszystkie jednak elementy rozrywkowe w telewizji $niadaniowej cechuja si¢ in-
teraktywno$cia, ktorej swiadkiem moze by¢ inny odbiorca (telewidz, ktéry $ledzi
przebieg konkursu, pozna poprawna odpowiedz na zadane pytanie i dowie sig, kto
jest zwycigzca). W ,,Kawie czy herbacie?” komunikacja podczas emisji programu
przebiega jednotorowo, od nadawcy do odbiorcy.

W polskim programie mamy do czynienia z dwoma rodzajami konkursow.

Po pierwsze, to przygotowane wczesniej nagrania, w ktérych dziennikarz po-
daje numer telefonu, na ktory trzeba zadzwoni¢ lub wysta¢ wiadomos$¢ esemeso-
wa. Brak bezposredniego kontaktu z grajacymi osobami (publiczno$é¢ o wynikach
konkursu moze si¢ dowiedzie¢ ze strony internetowe;j ,,Kawy czy herbaty?”, na
ktérej prezentowane sa nazwiska laureatow) skutkuje zmniejszeniem dynamiki
programu i konkurs przypomina bardziej przerywnik mig¢dzy kolejnymi modu-
fami niz elementarng czg$¢ audycji. Inaczej niz w ,,Morgenmagazin”, mozna
wygra¢ nagrody o wysokiej wartosci, ktore maja tutaj stanowi¢ swego rodzaju
magnes przyciagajacy przed ekrany jak najwigcej widzow.

Przykiad: ,,Kawa czy herbata?” (31.05.2012)

W oczekiwaniu na pierwszy, miejmy nadzieje, wygrany przez Polakow mecz, warto wzigé
udzial w pitkarskiej loterii, w ktorej do wygrania jest prawie 500 nagrod, miedzy innymi
95 tys. zt w gotowce, telewizory i zupeinie nowe Volvo V40, bezpieczny samochod wyposa-
zony w poduszke powietrzng chroniqcq, uwaga, pieszego. Nalezy wystac¢ SMS o tresci TVP
pod numer 7220 i wystarczy jeden SMS, Zeby wziq¢ udziatl w losowaniu wszystkich nagrod.
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Zabawa konkursowa moze polegac¢ rowniez na odpowiedzi droga telefoniczna
lub esemesowa na zadane pytanie.

Przyktad: ,,Kawa czy herbata?” (30.05.2012):
Ktory z prowadzqcych ,, Kawe czy herbate?” stynie z zeglarskiej pasji?
— Grzegorz Mistal
— Pawet Pochwat
— Artur Orzech
Z poprawng odpowiedziq prosimy dzwoni¢ pod numer-...

Po drugie, to tzw. ,,kreatywne konkursy”, w ktorych telewidzowie sa motywo-
wani do nakrg¢cenia filmu pokazujacego przyktadowo, jak strzelaja bramki, czy do
wysytania na adres redakcji najpigkniejszych zdje¢ z wakacji, gdzie nagrodami sa
zwykle ptyty 1 ksiazki.

W ,Kawie czy herbacie?” nadawca realizuje zatem, kosztem funkcji fatycz-
nej, funkcje przedstawieniowa. Dynamika programu tu zostaje zatem zaburzona.
Decyzja o tego rodzaju rozwiazaniu zwiazana jest ze Swiadomym wyborem for-
matu, na jaki zdecydowala si¢ stacja telewizyjna®.

Ostatnim z omawianych elementéw programow porannych jest czgs¢ porad-
nikowa. Jak zauwazyla A. Grybosiowa, skromne jeszcze kilkanascie lat temu
propozycje kulinarne czy rady dotyczace prowadzenia gospodarstwa domowe-
go (publikowane cho¢by w Poradniku Domowym) rozrosty si¢ obecnie do porad
zwigzanych z niemal kazda sfera zycia prywatnego czy zawodowego (Grybosio-
wa 2004, s. 6). Medium telewizyjne odgrywa w tym wypadku rolg posrednika
miedzy cztowiekiem a §wiatem zewngtrznym, ktorym sg instytucje.

Jest to tzw. posrednictwo zaposredniczone, czyli poradnictwo uprawiane ,,przy
zastosowaniu roznych srodkéw masowej komunikacji i ktore jest kierowane do
odbiorcy masowego lub do okreslonej grupy odbiorcow. Konstruuja go kolejno
wszystkie srodki masowego przekazu, ktore sa posrednikami (nosnikami) infor-
macji o otaczajacym $wiecie i rzadzacych w nim regutach. Jako $rodki zapos$red-
niczania wymienia si¢ wigc piSmiennictwo (ksiazki poradnikowe, kalendarze,
prasg), radio (roznorodne audycje radiowe, wywiady ze specjalistami), telefon
(m.in. telefon zaufania), telewizj¢ i Internet” (Zielinska-Pgkat 2009, s. 88).

Porady udzielane w programach $niadaniowych mozna podzieli¢ na dwie duze
grupy: pierwsza stanowia porady o charakterze kulinarnym, druga za$ porady
dotyczace bardzo réznych tematoéw, udzielane w trakcie rozméw prowadzonych
z zaproszonymi do studia gos¢mi. W tabeli ponizej zaprezentowano procentowa
zawartos$¢ tych elementéw w analizowanych audycjach.

2 Mozna przyjaé, ze nadawca obawia sig, czy o tak wczesnej godzinie telewidzowie beda
aktywnie bra¢ udzial w grze. W ,,Morgenmagazin” konkurs odbywa si¢ 45 minut po zakonczeniu
,Kawy czy herbaty?”.
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Tabela 3. Procentowy udzial poszczegolnych elementéw programu o charakterze
poradniczym w ,,Morgenmagazin” i ,,Kawie czy herbacie?”

Gatunki i formy »Morgenmagazin” »Kawa czy herbata?”
telewizyjne (ZDF/ARD) (TVP1)
Gotowanie? 0% 4,5%
Rozmowy porady?® 6% 9,5%

Zrodto: opracowanie wlasne.

Nieodtacznym elementem telewizji $niadaniowej jest gotowanie potraw.
W ,Kawie czy herbacie?” w oddzielonej czgsci studia telewizyjnego kucharze
przygotowuja potrawy, jednoczes$nie o nich opowiadajac lub dyskutujac z pro-
wadzacym. Wszystkie wykorzystane w programie przepisy kulinarne znajduja
si¢ nastgpnie na stronie internetowej programu. W czesci kuchennej studia pro-
wadzone sa réwniez rozmowy z zaproszonym gosciem (kamera wskazuje to na
rozmoéwcow, to na osobe przygotowujaca positek).

Wspolne bycie w kuchni i przygotowywanie potraw ma stanowi¢ z jednej
strony naturalng czynnos¢, z drugiej za$ traktowane jest jako narzedzie prowo-
kujace otwarto$¢ rozmoéwcow. To oderwanie od spraw publicznych, politycznych
i spotecznych. Kuchnia stata si¢ zatem ttem do rozmow, ktore dotad toczono przy
symbolicznej filizance kawy lub herbaty. Gotowanie w ,,Morgenmagazin” ma
charakter okazjonalny i nie nalezy do statych elementow programu.

Do studia zapraszani sa réwniez specjalisci z rozmaitych dziedzin: prawa,
ekonomii, mody, zdrowia, kultury, uczu¢ itp. W rozmowach z prowadzacymi
eksperci odpowiadaja na pytania i po programie udzielaja telewidzom porad —
najczesciej droga telefoniczng lub internetowa. Stwarza to szans¢ zwlaszcza dla
widzow z matych miejscowosci.

Porady te dotycza szeroko pojetych kwestii codzienno$ci. Specjalisci pod-
powiadaja, jak wzbudzi¢ w sobie motywacje i silna wolg do dziatania, jak ra-
dzi¢ sobie z niesmiatoscia, jak poradzi¢ sobie po zwolnieniu z pracy, jak dobraé
odpowiedni strdj do sylwetki, co zrobi¢ po ciazy lub gwattownym schudnigciu
z nadmiarem skory na brzuchu, jak leczy¢ urazy kolan, gdzie spedzi¢ najblizsze
wakacje, jak zatozy¢ firmg, jak postgpowac z niegrzecznymi dzie¢mi, jak walczy¢
z nadci$nieniem czy bezsenno$cia. Spektrum tematéw jest ogromne i wydaje si¢
nieograniczone. Ekspert jest zobligowany do odpowiedzi na wszystkie pytania,
ktére powinny by¢ zadane w sposodb nieskomplikowany i zrozumiaty dla przecigt-
nego telewidza. W ten sam sposob specjalista musi udzieli¢ na nie odpowiedzi.

% O popularnosci tematyki kulinarnej w mediach elektronicznych pisze M. Bogunia-Borowska
(2012).

2 W audycjach funkcjonuja nieraz miniformy poradnikowe. Od wrze$nia do grudnia 2009
w ,,Kawie czy herbacie?”” emitowany byt codziennie staly cykl poradnikowy ,,Kawa daje rad¢”. Kaz-
dego dnia poswigcony on byt innej tematyce (m.in. zdrowiu, prawu i ekonomii, relacjach w rodzinie
i zwiazku).
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Tego rodzaju rozmow jest wigcej w polskim magazynie porannym. Stanowia
one okoto 9,5% catosci programu (w codziennej odstonie prezentowane sa $red-
nio dwie rozmowy o charakterze poradniczym).

Poradnictwo w ,,Morgenmagazin” (6%) ma nieco inny charakter. Tutaj ta
cze$¢ realizowana jest najczeéciej w formie materiatu filmowego okreslanego
jako Service. Codziennie w kréotkim filmie prezentowany jest jaki§ problem (np.
jak powiedzie¢ nie?; rozliczenie podatku w 2012 roku; zakrzepica zylna: jak za-
pobiegac i leczy¢?; wiosenne porzadki), ktory nastepnie jest komentowany przez
zaproszonego do studia eksperta (rozmowa podzielona jest na trzy czesci, przy
czym kazdorazowo zadawane sa specjaliscie rozne pytania).

Charakter poradniczy maja roéwniez rozmowy ze znanymi osobami, ktdre
opowiadaja w audycjach o swoich doswiadczeniach zwiazanych z zyciem co-
dziennym 1 ich prywatnos$cia. Taki zabieg umozliwia widzom identyfikowanie
si¢ z postaciami, ktore na co dzien maja podobne problemy i klopoty, i sprzyja
zminimalizowaniu dystansu pomigdzy nimi, wrgcz wytworzeniu pewnego rodza-
ju wspoélnoty ludzi zmagajacych si¢ z tymi samymi problemami. Bardzo czgsto
zaprasza si¢ wowczas do studia rowniez eksperta.

Przyktad: ,,Kawa czy herbata?” (8.02.2013)
— Na co mozna pozwoli¢ dorastajqcemu dziecku? — dyskusja o stawianiu granic nastolat-
kom z Katarzyna Stoparczyk, dziennikarka Programu 3 Polskiego Radia i Przemystawem
Saleta, bokserem wagi cigzkie;j.

Przyktad: ,,Kawa czy herbata?” (6.02.2013)

— Dlaczego mezczyzni bojq sie silnych kobiet? — rozmowa z Aleksandra Kisio, aktorka

i Monika Dreger, psychologiem.

Z tego tez powodu sami prezenterzy pozwalaja sobie na ujawnienie informacji
o sobie lub o tym, co lubia, a czego nie, co toleruja, co im si¢ podoba itp. Ta forma
nie jest praktykowana w niemieckim magazynie.

Podsumowanie

Przedmiotem niniejszego artykutu byla analiza porownawcza dwoch programow
telewizji $niadaniowej: niemieckiego ,,Morgenmagazin” oraz polskiego ,,Kawy
czy herbaty?”. Oba magazyny naleza do statego repertuaru polskiej i niemiec-
kiej telewizji publicznej. Od ponad 20 lat nieprzerwanie towarzysza telewidzom,
przygotowujacym si¢ na rozpoczgcie nowego dnia. Za podsumowanie przepro-
wadzonej analizy postuzy tabela 4, w ktorej zestawione zostaly najwazniejsze
podobienstwa i réznice badanych magazynow.
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Tabela 4. Podobienstwa i réznice ,,Morgenmagazin” i ,,Kawy czy herbaty?”

Podobienstwa

Roznice

Rozpoczgceia emisji

Oba programy emitowane sa nieprzerwanie
od 1992 roku.

Podczas gdy stacje ARD/ZDF wzorowaty
si¢ na programie porannym brytyjskiej
stacji BBC, wzorcem dla programu TVP
byty programy niemieckich nadawcow
prywatnych.

Format

Programy emitowane sa w godzinach
porannych, spetniajac w ten sposob wymog
programu $niadaniowego.

Rozny czas emisji: ,,Kawa czy herbata?”
nadawana jest w godz. od 06.00 do 08.00
(czas emisji: 2 godziny), ,,Morgenmagazin”
za$ od 05.30 do 09.00 (czas emisji

3,5 godz.).

Roézna liczba prowadzacych:
~Morgenmagazin” prowadzi w sumie
szes$ciu prowadzacych (czterech gtownych
moderatorow, dziennikarz zapowiadajacy
prognoze pogody i wiadomosci sportowe),
,.Kaweg czy herbate?” moderuje jedna
osoba wspomagana przez dziennikarza
zapowiadajacego prognoze pogody.

Aranzacja przestrzeni

Studia analizowanych programow sa
podobne i przypominaja nowoczesnie
urzadzony apartament. Centrum stanowi
wygodna sofa ze stolikiem, na ktorej

to prowadzacy magazyny dziennikarze
prowadza rozmowy z zaproszonymi
gosémi.

W programie niemieckim brak jest
specjalnie wydzielonej w studio czgsci
kuchenne;.

Struktura programow

Struktura obu programow jest bardzo
podobna (budowa modutowa).

Caly program sktada sig z licznych
minisegmentow polaczonych z soba
za pomocg moderacji.

Struktura ,,Morgenmagazin” jest bardziej
ztozona niz ,,Kawy czy herbaty?”

(W jednym poétgodzinnym bloku
niemieckiego programu znajdziemy srednio
15-20 ministruktur, podczas gdy bloku
polskiej audycji okoto 12—15).

Poszczegolne ministruktury
w ,,Morgenmagazin” powtarzaja si¢
czgsciej niz w ,,Kawie czy herbacie?”.
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Zawarto$¢ gatunkowa

,Morgenmagazin” jest programem silnie
zorientowanym na informacjg (71,5% tresci
audycji ma charakter $cisle informacyjny,

Programy sktadaja si¢ z podobnych form w ,Kawie czy herbacie?” to 46,5%)

i gatunkow telewizyjnych.

W ,,Kawie czy herbacie?” w poréwnaniu
z ,,Morgenmagazin” odnajdziemy wigcej
informacji o charakterze rozrywkowym
(30,5% wobec 10,5%)

Zawarto$¢ treSciowa audycji to zespolenie
gatunkow o charakterze informacyjnym,
rozrywkowym i poradniczym.

Podobnie wigcej w polskim programie jest
tresci o charakterze poradniczym (14%
wobec 6%).

Zrodto: opracowanie wiasne.
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STRESZCZENIE
Telewizja $niadaniowa w Polsce i w Niemczech. Format — struktura — zawarto$¢

Artykut zawiera analiz¢ poréwnawcza dwoch programow telewizji $niadaniowej: polskiego
~Kawa czy herbata?” oraz niemieckiego ,,Morgenmagazin”. Po krotkim rysie historycznym
dotyczacym obu programow oraz zdefiniowaniu pojgcia ‘telewizja $niadaniowa’, autorka
analizuje struktur¢ magazynoéw oraz ich zawarto$¢ gatunkowa. Magazyny poranne sktadaja
si¢ bowiem z bardzo réznych form i gatunkow telewizyjnych o charakterze informacyjnym,
rozrywkowym i poradniczym. Celem nadrz¢dnym tekstu jest wyeksponowanie podobienstw
i roznic migdzy analizowanymi programami.

Stowa kluczowe: telewizja $niadaniowa, gatunki telewizyjne, magazyn poranny



