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ABSTRACT
Metonymy as a Instrument of Persuasion (on the Example of Media Messages)

The article is focused on the role of metonymy in persuasion, on the example of media
messages. The research material consists of articles and photos published in Polish opinion
weeklies. The aim of the study was to show how the metonymic mechanism (verbal and
image metonymy) functions in journalistic texts which perform a persuasive function. The
paper consists of three parts. The first part focuses on the mechanism of metonymy and
the possibilities of classifying metonymy according to three criterias shown. In the second
part, persuasive mechanisms and techniques are discussed. Part three shows how and why
metonymy can be used in persuasion. The conclusion of the study is that the three features
of the metonymisation mechanism, eg. highlighting, being a cognitive shortcut, and being
rooted in human consciousness, allow metonymy to perform a persuasive function.

Keywords: metonymy, conceptual metonymy, persuasion, media, effectiveness

W polskiej prasie z 2008 roku mozna bylo natrafi¢ na nagléwki w rodzaju Putin zaata-
kowat Krym lub Rosja zaatakowata Krym. Oba te typy nagtéwkow wykorzystywaty
technike metonimii: albo metonimie¢ Rzadzacy za rzadzonych (tu: wojsko), albo
metonimie Pafistwo za swoich przedstawicieli (tu: wojsko). Jest to tak czesty sposéb
relacjonowania wydarzen politycznych (i nie tylko politycznych), ze go zazwyczaj
nie zauwazamy i nie uwiadamiamy sobie jego mozliwego oddzialywania perswazyj-
nego. A przeciez nie stanowi on $rodka jezykowego (i nie tylko jezykowego - o czym
bedzie mowa pdzniej) petnigcego wytacznie funkcje referencyjna (desygnacyjng)
i niewnoszgcego dodatkowych senséw czy podtekstow. Metonimia, §wiadomie czy
nie§wiadomie wprowadzana do przekazu, moze wptywac na odbiorcéw, réwniez
- odbiorcéw medialnych.
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Prezentowany artykul po$wiecony zostal wlasnie temu oddzialywaniu metonimii.
Prébuje odpowiedzie¢ na pytania, na czym polega technika metonimii i dlaczego si¢
ja wykorzystuje w komunikatach o funkcji naktaniajacej. Gléwny materiat ilustra-
cyjny obejmuje komunikaty medialne, a przyklady pochodzg przede wszystkim
z tygodnikéw spoteczno-politycznychl.

Co to jest metonimia

Zaczgé trzeba jednak od objasnienia, czym jest metonimia. Tradycyjnie odnoszono
to zjawisko do powierzchniowej warstwy tekstu, definiujac jako ,,zastgpienie nazwy
jakiego$ przedmiotu lub zjawiska nazwa innego, pozostajacego z nim w pewnej
uchwytnej zaleznoéci realnej” (Stownik...1976, s. 237). Jednakze w latach 80. XX wieku
jezykoznawcy z kregu kognitywizmu zauwazyli, Ze zjawisko metonimii (podobnie
jak metafory) odnie$¢ nalezy do warstwy znacznie glebszej — do poziomu mysélenia.
Metonimia - stwierdzali - ,,nie jest po prostu chwytem poetyckim czy retorycz-
nym. Nie jest tez jedynie sprawg jezyka. Pojecia metonimiczne [...] stanowia cze$¢
naszego codziennego myslenia, dzialania i méwienia” (Lakoft, Johnson 1988, 5.60).

Metonimia, podobnie jak metafora, to my$lowy mechanizm, ktéry ulatwia nam
opisywanie i rozumienie otaczajacej rzeczywistosci. Funkcjonowanie obu wiaze
sie z istnieniem w umystach ludzkich struktur czy modeli pojeciowych, stanowia-
cych zsubiektywizowang i uproszczong interpretacje $wiata. Taki model pojeciowy
to pewna mniej czy bardziej uporzadkowana wewnetrznie porcja wiedzy o $wiecie,
ktoéra odnosi si¢ do jakiego$§ wyodrebnionego przez czlowieka wycinka rzeczywi-
stoéci. W naszych gtowach odnajdziemy na przyklad pewien, nieu$wiadamiany
zazwyczaj, model istnienia i funkcjonowania panstwa bedacy efektem zaréwno
wielowiekowych do$wiadczen spotecznosci, ktérej jestesmy czlonkami, jak i przeka-
z6w utrwalonych w tekstach kultury. Zaréwno metafora, jak i metonimia ,,operujg
na” pojeciowych modelach, podswietlajac (highlighting), uwypuklajac pewne ich
aspekty, a odsuwajac w cien czy ukrywajac inne. Na przyktad (juz od starozytnosci)
postrzegamy metaforycznie panistwo jako okret (i wtedy rzadzacy to kapitan) albo
jako Zywy organizm - cialo (i wtedy rzadzacy to glowa). Zakladamy tez, ze rzadzacy
ma prawo podejmowac decyzje i dziata¢ w imieniu rzgdzonych. Dlatego postugu-
jemy sie metonimig Rzadzacy za rzgdzonych.

Jednakze - jak mozna wywnioskowa¢ z powyzszych przykladéw - dziatanie
mechanizmu metonimicznego rézni si¢ od dziatania mechanizmu metaforycz-
nego przynajmniej w dwdch aspektach. Po pierwsze, o ile metafora taczy obiekty
nalezace do réznych struktur pojeciowych (np. panstwo — okret, pafistwo — cialo),
o tyle metonimia ustala potaczenia miedzy obiektami, ktére wspotwystepuja
w obrebie jednej struktury pojeciowej czy modelu pojeciowego (np. model panistwa,
w ktoérego obrebie odnajdujemy i rzagdzacego, i rzadzonych) (Taylor 2001, s. 175;

1 Nie uwzgledniam komunikatéw reklamowych, ktore — cho¢ wykorzystuja metonimie (stowna,
obrazowg, dzwiekowa, multimodalng) - jednak wykorzystujg ja w nieco inny sposéb.
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Barcelona 2000, s. 4). Po drugie, odmienny jest sposob taczenia tych obiektow.
W tradycyjnej semantyce czy retoryce okreslato sie to jako réznice miedzy relacja

podobienstwa a relacjg przyleglosci. Réwniez kognitywisci pisza o przylegtosci

(contiguity), jednakze rozumiejg to pojecie szerzej, nie tylko w sensie rzeczywistych

relacji przestrzennych, czasowych czy logicznych, lecz réwniez relacji funkcjonuja-
cych - na zasadzie rozmaitych skojarzen - w naszych umystach. Metonimi¢ mozna

by wiec zdefiniowac¢ jako kognitywny, poznawczy proces, w ktérym jeden element

pojeciowy umozliwia — dzieki istnieniu mentalnych powigzan — dostep do innego

elementu pojeciowego w obrebie tego samego modelu (schematu) (Kovecses, Radden

1998, s. 39). Tak pojmowana metonimia moze petni¢ nie tylko funkcje referencyjna,
okre$lang poprzez relacje substytucji (metonimia jako zamiennia). Nawet w najbar-
dziej skonwencjonalizowanych metonimiach, jak na przyktad miejsce za osobe/
instytucje, czasami wchodzg w gre dodatkowe konotacje. Wydaje sig, ze juz samo

uzycie metonimii moze mie¢ — niekoniecznie u§wiadamiany przez nadawce - efekt

dyskursywny. Czy metonimiczne okre$lenia pafac (za prezydenta i jego otoczenie)

lub Nowogrodzka (za Jarostawa Kaczynskiego) sg czysto referencyjne?

Typy metonimii

Typy metonimii mozna rozréznia¢ ze wzgledu na trzy kryteria®. Po pierwsze,
ze wzgledu na rodzaj relacji zachodzgcych w schematach pojeciowych. Po drugie,
réznicujac sposdb wyrazenia metonimicznego pojecia. Po trzecie, okreslajac stopien
konwencjonalizacji. Pierwszy sposéb klasyfikacji metonimii znany jest od dawna.
Poniewaz relacje metonimiczne pojawiajg si¢ w obrebie struktur pojeciowych
stanowigcych pewne caloéci zlozone z czesci, zalezno$ci mogg zachodzi¢ pomiedzy
caloécig a jej czedcia badz pomiedzy poszczegdlnymi czesciami caloéci. Wyrdznia
sie zatem nastepujgce rodzaje metonimii: cze$¢ za catoéé, calosé za cze$é, czedé
za cze$¢t. 1 tak metonimia zawarta w nagtowku Rosja zaatakowata Krym to przy-
ktad metonimii calo$¢ za cze$¢ (bo wojsko rosyjskie to tylko jeden z elementéw
Rosji rozumianej jako organizm panstwowy), a nagléwek Putin zaatakowat Krym
to przyktad relacji cze$¢ za czes¢ (bo i rzadzacy, i rzadzeni, tu: wojsko, to kompo-
nenty modelu panstwa). Powyzsze relacje moga zachodzi¢ réwniez w modelach
o charakterze scenariusza — zwroty wyjs¢ na ulice ‘manifestowaé czy pdjsé do urn
‘wzig¢ udzial w wyborach’ odnoszg si¢ do zdarzenia poprzez uwypuklenie jednej
z jego faz.

2 Ograniczam si¢ tutaj do metonimii pojeciowej. Pomijam proponowane przez Kévecsesa
i Raddena (1998) rozréznienie trzech poziomdéw metonimizacji: metonimii pojeciowej (con-
cept metonymy), metonimii znakowej (sign metonymy) i metonimii referencjalnej (reference
metonymy).

3 Relacje ,,cze$¢ za catos¢” 1 ,,calo$¢ za cze$¢” tradycyjnie okreslano mianem synekdochy.

4 Pomijam bardziej szczegétowe klasyfikacje metonimii, jak chociazby ta zaprezentowana
w ksigzce N. R. Norricka (Norrick 1981). Norrick wyréznia 18 rodzajéw metonimii.
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Druga mozliwo$¢ rozrézniania wynika z uznania metonimizacji za proces
z poziomu pojeciowego (moze nawet glebszego - neuronowego®). Skoro jest to zjawi-
sko ze sfery mentalnej, tylko wtdrnie przejawiajace si¢ w jezyku, musi to oznaczac,
ze mozliwe s réwniez inne sposoby jego przejawiania sie — niewerbalne®. Daloby
sie zatem wyrozni¢ metonimie werbalne, obrazowe (ikoniczne), dzwiekowe,
gestyczne, rowniez multimodalne, czyli wykorzystujace réwnoczeénie wigcej niz
jeden system semiotyczny.

Po trzecie wreszcie - funkcjonujace w danej spolecznoséci metonimie, podob-
nie jak metafory, moga rézni¢ si¢ z jednej strony stopniem uniwersalnosci (czyli
rozpowszechnienia), z drugiej - stopniem konwencjonalizacji (czyli utrwalenia).
Przyjrzyjmy si¢ blizej temu wymiarowi klasyfikacji, jako ze moze on rzutowa¢
na mozliwoéci perswazyjnego wykorzystywania metonimii.

Szeroko rozpowszechniona (moze — uniwersalna) jest na przyklad metonimia
cze$¢ ciata za cztowieka? (wypadto po pot litra na glowe, wybié co do nogi, brakuje
rgk do pracy, poszukujemy nowych twarzy), niekiedy obudowana wartosciowaniem,
a zatem przydatna w dziataniach perswazyjnych (to tylko tadna buzia, wiele brzu-
chéw/ggb do wykarmienia), tym bardziej, ze ten typ przeniesienia metonimicznego
rozumiany jest automatycznie, pod§wiadomie ze wzgledu na antropocentryzm
($cislej — somatocentryzm, gr. soma ‘cialo’) rzgdzgcy ludzkim postrzeganiem
i opisywaniem $wiata.

Z kolei do metonimii silnie skonwencjonalizowanych w naszej kulturze nalezy
przeniesienie metonimiczne ubranie za czlowieka. Jest ono szczegdlnie przydatne
przy tworzeniu stereotypéw grupowych (ubranie/element ubrania za cztowieka jako
przedstawiciela grupy). Odnosi si¢ to i do stereotypéw narodowych czy narodowoscio-
wych, gdzie ubidr bywa wyznacznikiem obcoéci (por. chataciarz, pludrak), i do stereo-
typow zawodowych (beret z antenkg jako ikoniczny symbol robotnika-robola czy
przeniesione z amerykanskiej terminologii biafe kotnierzyki). Najczesciej — cho¢ nie
zawsze (por. bialy personel, gdzie metonimia peini wylacznie funkcje referencyjng) -
stroj czy jego element wykorzystywany jest do charakteryzowania o nacechowaniu
negatywnym. Dzieje si¢ tak nie tylko w przypadku stereotypéw narodowych czy
narodowosciowych, lecz i w metonimicznych okreéleniach dotyczgcych grup mniej
sformalizowanych, takich jak moherowe berety®, dresy/dresiarze, szalikowcy czy z6tte

5 Pisze o tym B. Bierwiaczonek: ,,[...] metonimia jest podstawa wszelkich proceséw seman-
tycznych, poniewaz jest ona pojeciowym (a wigc mentalnym) odpowiednikiem proceséw
neurologicznych centralnego ukladu nerwowego, ktore lezg u podstaw wszelkiej ludzkiej
dziatalno$ci poznawczej”. (Bierwiaczonek 2006, s. 238).

6 Jesli przyjmiemy neuronows teorie metonimii, mozna si¢ zastanawia¢, czy mozliwe s3 pojecia

metonimiczne, ktére w ogdle nie sa wyrazane, a jednak wplywaja na ludzkie zachowanie.

Wigcej na temat metonimii zwigzanych z cze$ciami ciata zob. Mackiewicz 2006, s. 77-95.

8 Zob. Mackiewicz 2011a, s. 9-17.

N
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kamizelki®. Wydaje sie, ze w wielu przypadkach ocene negatywna wprowadza juz
samo postuzenie sie metonimia zamiast nazwy wlasciwej (por. czarni ‘kler’).

Innym przejawem funkcjonowania skonwencjonalizowanej metonimii ,,ubra-
niowej” jest metonimia obrazowa ubranie za status i/lub charakter czlowieka.
W Polityce 14/2015 pojawit sie artykut zatytutowany ,,Kukizéw dwéch”. Ilustrowany
jest on dwiema fotografiami. Pierwsza przedstawia bohatera ubranego w dzinsy
i skorzang kurtke, drugie - Kukiza niemal catkowicie ukrytego za pudtami z mate-
riatami propagandowymi i umieszczong na tych pudfach koszulka z napisem: ,,Kukiz
’15 na prezydenta”. Artykut rozpoczyna sie lidem: ,,Pierwszy Pawel to buntownik.
Antypolityczny i antyklerykalny. Ten drugi, wspoélczesny, to aktywista, publicysta
i oficjalny juz kandydat na prezydenta RP. Czym si¢ rézni jeden od drugiego?”.
Stowa te doprecyzowuja metonimiczny wymiar zdje¢ (cho¢ same zdjecia nie zostaty
opatrzone podpisami). Mezczyzna w dzinsach i skorzanej kurtce to buntownik.
Mezczyzna ukryty za materiatami propagandowymi to polityk.

Za jeszcze inny przejaw funkcjonowania metonimii ,,ubraniowej” moze by¢
uznana metonimia Akcesoria za status i/lub charakter cztowieka. Przykladem jest
zdjecie z Polityki 20/2015 towarzyszace artykutowi ,,Matki promilki”. Przedstawia
ono ukazang od tylu mloda kobiete, ktéra jedng reka - z papierosem - podtrzymuje
siedzgce na jej biodrze dziecko, a drugg przyktada do ust butelke z piwem. Te dwa
akcesoria: papieros i butelka z piwem kreujg obraz ,antymatki”, kontrastujacy
z funkcjonujacym w naszej kulturze pozytywnym stereotypem matki-opiekunki.

Obok metonimii szeroko rozpowszechnionych i/lub catkowicie skonwencjo-
nalizowanych, a zatem tatwych do odczytania, funkcjonujg metonimie czytelne
jedynie dla okre$lonej spotecznosci zyjacej w okre§lonym czasie, metonimie bedace
efektem przesunieé znaczeniowych niepowtarzalnych, zaleznych od wydarzen
historycznych czy aktualnych proceséw spotecznych (cho¢ przesunigé zgodnych
z bardziej generalnymi regutami) jak styropian'?, Okrggly Stét czy stoiki. Ich poten-
cjal perswazyjny ograniczony jest zatem przestrzennie (the Round Table Anglikom
kojarzy si¢ bardziej z krolem Arturem niz z wydarzeniami roku 1989 w Polsce)
lub czasowo (badania pokazaly, ze wéréd mlodego pokolenia styropian moze nie
budzi¢ zadnych skojarzen).

Pojawiaja sie tez metonimie mniej czy bardziej oryginalne, stworzone na potrzeby
konkretnego tekstu. Na przykiad w Polityce 2/2018 odnajdujemy artykut zatytulo-
wany ,,Gulasz, golonka i bigos”, w ktérym nazwy potraw metonimicznie odsylaja
do krajoéw, odpowiednio do Wegier, Niemiec i Polski. Cho¢ na pozér wydaje si¢
to dos¢ oryginalnym rozwigzaniem, jednak nawigzuje do skonwencjonalizowanych

9 W przypadku zéttych kamizelek (fr. des gilets jaunes) warto$ciowanie ma charakter konota-
cyjny zalezny od przyjetej opcji politycznej.

10 Czarni to tez tytul reportazowej ksigzki Pawla Reszki o kaptanach.

11 Sam nagtéwek tez ma charakter metonimiczny (promile odsylaja do alkoholu). Neologizm
zarazem przyciaga (jako co$ nowego, odbiegajacego od normy) i definiuje problem, oceniajac
jednoznacznie, lecz subtelniej niz gdyby tytul brzmial Matki pijaczki.

12 Wiecej na ten temat Mackiewicz 2011b, s.119-123.

ARTYKULY I ROZPRAWY



ARTYKULY I ROZPRAWY

38 JOLANTA MACKIEWICZ

wyrazen metonimicznych typu zabojad czy makaroniarz, zatem nie sprawia trudnosci
interpretacyjnych, co zwlaszcza w przypadku tekstow publicystycznych jest istotne.

Wszystkie te typy metonimii moga by¢ wykorzystywane w funkcji perswazyj-
nej, rbwniez w perswazyjnym dzialaniu wlasciwym komunikatom medialnym.
Dlaczego i jak jest to mozliwe?

Na czym polega skuteczna perswazja®

Analizujac skuteczno$¢ komunikacyjnych dziatan o funkeji perswazyjnej, zwraca
sie uwage na cztery grupy czynnikow: a) charakteryzujgce nadawce, b) charaktery-
zujace odbiorce, ¢) zwigzane z kontekstem przekazu, d) okreslajace sam komunikat
(Tokarz 2006, s. 222-223). Nas interesowa¢ tu bedzie ostatnia grupa.

Jak zatem powinien by¢ skonstruowany komunikat, aby skutecznie oddzialtywat
na odbiorce? Warunkiem wstepnym i koniecznym skuteczno$ci komunikatu jest
jego odebranie. Nalezy przyciaggngé¢ potencjalnego czytelnika/widza/stuchacza
do komunikatu, nawigza¢ z nim kontakt i kontakt ten utrzymac¢ na tyle dtugo, aby
cel perswazyjny mégt by¢ zrealizowany. Do tego wykorzystywane bywaja rozmaite
techniki: odwolywanie sie do potrzeb i zainteresowan stuchacza, czytelnika czy
widza, oddzialywanie na jego emocje, skracanie dystansu nadawczo-odbiorczego,
stosowanie réznego rodzaju gier komunikacyjnych, w tym jezykowych i obrazowych.

Kolejng fazg (a moze kolejng technikg) jest perswazja wstepna. ,,Perswazja
wstepna odnosi si¢ do struktury, jaka nadajemy naszemu problemowi [...]. Skuteczna
perswazja wstepna ustala to, »co kazdy wie« i »co wszyscy uwazajg za oczywiste
[...]. Jezeli nadawcy uda si¢ sprytnie sformulowaé problem i zdefiniowa¢ sposéb,
w jaki nalezy o nim dyskutowaé. Moze wplyna¢ na nasze reakcje poznawcze...”
(Pratkanis, Aronson 2004, s. 48). Odpowiednie zdefiniowanie problemu dokonuje
sie na rozmaite sposoby: przez wlasciwe go nazwanie (dyskutowanie na temat abor-
¢ji jest czym innym niz dyskutowanie na temat ochrony zycia poczetego), przez
specjalnie dobrane nawigzania (na przyktad: Saddam Hussein to nowy Hitler', Trump
z tropikéw'®), przez obudowanie nazwy warto$ciujacymi okre§leniami.

I wreszcie — perswazja wlasciwa. Stanistaw Baranczak, piszac o perswazji/manipu-
lacji (autor wyraznie nie rozgraniczal tych poje¢), wyrdznit cztery jej mechanizmy:

a) mechanizm emocjonalizacji odbioru,

b) mechanizm wspoélnoty §wiata i wspdlnoty jezyka,

¢) mechanizm symplifikacji rozktadu wartosci,

d) mechanizm odbioru bezalternatywnego (Baranczak 1983, s. 33-35).

13 Dla celéw tego artykutu nie odrézniam perswazji od manipulacji. R6znig si¢ one bowiem
celem i sposobem dziatania, a nie wykorzystywanymi srodkami. Co najwyzej odrebnosé
moze dotyczy¢ czesto$ci siegania po takie czy inne $rodki.

14 Tak wyrazali si¢ o nim m.in. G. Bush w 1990 roku, D. Rumsfeld w 2002 czy T. Blair w 2003.

15 To $rédtytul artykulu z Newsweeka (41/2018) o nagtéwku ,,Mesjasz z Rio” (artykul po$wie-
cony J.M. Bolsonaro).
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Ten pierwszy mechanizm, jak pisze Baranczak, zauwaza si¢ w wielu, nawet pozornie
neutralnych tekstach, w ktérych ,,najczestsze kategorie emocjonalne — sensacyjne
napiecie, emocjonalne wspolczucie, instynkt agresji, erotyzm itp. - staja sie nader
czesto wehikulami transportujgcymi z nieodmiennym powodzeniem okreslone
tre$ci perswazyjne” (Baranczak 1983, s. 33). Nalezy podkresli¢, ze we wspolczes-
nych mediach elementami odwotujacymi si¢ do emocji bywaja nie tylko stowa, lecz

- nawet czeéciej - obrazy czy efekty dZwiekowe (w tym muzyka).

Jesli chodzi o mechanizm drugi, to skuteczne perswazyjnie teksty powinny
»Sstworzy¢ sytuacje »zadomowienia we wspdlnym $wiecie« uczestnikéw komunika-
cji” (Warchala 2004, s. 25). Stuzy temu zaréwno stworzenie (pozoréw) wspolnoty
nadawczo-odbiorczej skutkujacej zgoda odbiorcéw na przyjecie inkluzywnego
MY, jak i odwolywanie si¢ do znanych ram interpretacyjnych czy ,miejsc wspdlnych”
- symboli, stereotyp6w, znanych audytorium odniesien kulturowych i historycznych.
Warunkiem porozumienia staje sie rdwniez postugiwanie si¢ jezykiem bliskim czytel-
nikowi czy stuchaczowi. Przejawia si¢ to szczeg6lnie wyraznie we wspolczesnych
sformatowanych mediach, w ktérych obowiazuje zasada personalizacji przekazu,

czyli dostosowania komunikowanych tresci do wymagan odbiorcy.

Symplifikacja rozkladu wartoéci to kreowanie §wiata czarno-biatego, w ktérym
poszczegdlne komponenty nie sg neutralne, lecz obdarzone mniej czy bardziej ekspli-
cytnie ujawniong oceng. Ocena ta moze by¢ wyrazana badz werbalnie (stowami,
wyrazeniami, calymi fragmentami tekstu), badz niewerbalnie (jest zawarta w nieru-
chomych czy ruchomych obrazach lub warstwie dZwiekowej). W tym pierwszym
wypadku chodzi o wykorzystanie §rodkéw systemowych — prymarnie lub wtérnie
warto$ciujgcych!® - oraz srodkéw tekstowych, takich jak ironia, eufemizmy, hiper-
bole czy metafora (Puzynina 1992, s. 125-130).

Mechanizm odbioru bezalternatywnego dotyczy w wiekszym stopniu manipu-
lacji niz perswazji i moze by¢ jednym z wyznacznikéw (nieostrej) granicy miedzy
tymi dwoma zjawiskami. Chodzi o takie sterowanie procesem interpretacyjnym,
aby odbiorca przyjal definicje sytuacji, jaka proponuje odbiorca. W przypadku
manipulacji dazy si¢ do zwolnienia odbiorcy z jakiejkolwiek aktywnoséci umystowej,
tak aby od rozpoznania bodZca przechodzit bezposérednio do reakgji, z pominie-
ciem etapu zrozumienia i interpretacji’”. W przypadku perswazji, dopuszczajac
kreatywne podejscie odbiorcy do komunikatu, wprowadza si¢ elementy, ktdre jednak
tg kreatywno$cig w mniejszym czy wiekszym stopniu kieruja, sugerujac okre$lone
ramy interpretacyjne. Jak w te dzialania perswazyjne wpisuje si¢ metonimia?

16 Wyrazy prymarnie warto$ciujace to takie, w ktorych tresci zawiera sie wylacznie ocena,
niekiedy wzbogacona o sktadnik uczuciowy (np. dobry, wspanialy). Wyrazy wtdérnie warto-
$ciujace to takie, w ktorych komponent oceniajacy dotaczony jest do tre$ci wyrazu — w czesci
definicyjnej (np. ztodziej, mordowac) lub konotacyjnej (np. matka). Zob. Puzynina 1992,
s. 118-121.

17 O czterech etapach odbioru komunikatu pisat E.D. Hirsch. Zob. Hirsch, 1977, s. 197-241.
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Metonimia jako narzedzie perswazji: przyciggniecie uwagi

Na etapie przyciggniecia uwagi sprawdza si¢ zaréwno metonimia werbalna, jak
i ikoniczna. Wykorzystywana by¢ moze w tych segmentach przekazu medial-
nego, ktore — z zalozenia — pelnig gléwnie (jedynie) funkcje fatyczng. W prasie
sg to naglowki i zdjecia, dodatkowo — w tygodnikach - okladki. W telewizji jest
to tzw. forszpan, czyli rozpoczynajacy wiadomo$ci skrét najwazniejszych informacji
zawartych w danym serwisie. Skrét informacji majacy za zadanie przyciagniecie
uwagi, czesto wzbogacony nacechowaniem emocjonalnym, odnajdziemy réwniez
w przekazach radiowych czy internetowych. We wszystkich tych miejscach moze
pojawi¢ sie metonimia. Metonimia stowna, wykorzystywana na przyklad w naglow-
kach prasowych, pobudza kreatywno$¢ czytelnika, wcigga go w intelektualng gre
z nadawcg. Jak zauwazaja P. Nowak i R. Tokarski: ,,Uzycie »nietransparentnych«
$rodkéw jezykowych i tropdw retorycznych [...] skraca dystans komunikacyjny
miedzy dziennikarzem a odbiorca, poniewaz angazuje odbiorce w interpretacje
tekstu, zmusza go do autentycznego udziatu w odczytywaniu sensu wypowie-
dzi, a wiec réwniez do pelnego zaangazowania w proces komunikacji medialnej”
(Nowak, Tokarski 2007, s. 23, przypis).

Przyktadem moze by¢ nagtéwek ,,Marianna mruga do Iwana” (Polityka 34/2015).
Artykul dotyczy kwestii politycznych, o czym informuje lid: ,,Francuzi zerwali
kontrakt na sprzedaz Rosji okretéw wojennych, ale uwazali, by nikogo to w Moskwie
zbytnio nie zabolalo”. W nagtéwku wykorzystano metonimie o podlozu symbolicz-
nym (Marianna zamiast Francja, Iwan zamiast Rosja). Ten typ metonimii sprawia,
ze pojawia sie odczytanie personifikujgce, a wlasnie personifikacja ma, po pierwsze,
wladciwos$ci przyciagajace (lubimy czytaé o ludziach, nie o instytucjach), po drugie -
wyjaéniajace (pozwala nam pojmowac zdarzenia w zrozumiatych dla nas kategoriach
motywacji i zachowan ludzkich). Dodatkowo jest to swoista gra, zabawa z odbiorca,
wpisujaca sie w medialng zasade faczenia informacji z rozrywka (infotainment).

Innego rodzaju gra z odbiorcg ma miejsce w tytule ,,Piesi wyszli na ulice” (Polityka
45/2019). Sposobem na przyciagniecie czytelnika jest tu budowanie napigcia miedzy
dostownym a metonimicznym rozumieniem zwrotu wy;jsé¢ na ulice.

Metonimia obrazowa (jako okladka, fotografia przy artykule, filmowa sekwen-
cja zapowiadajaca news) wlasciwie w sposéb konieczny pelni funkcje przyciaga-
jaca. Elementy ikoniczne bowiem jako pierwsze zwracajg uwage odbiorcy i silnie
oddziatujg na emocje. Dzialajg przy tym szybciej niz stowa, poniewaz ich odbiér jest
symultaniczny, calo$ciowy, nie za$ linearny'®. Bycie obrazem, a przy tym obrazem
metonimicznym przycigga podwojnie.

18 Por. psychologiczng koncepcje vividness (‘zywo$¢’), w ktorej wprowadza sie pojecie vivid infor-
mation (‘zywa informacja’), rozumiejac przez to ,information that is emotionally interesting
and concrete”. Zaktlada sig, ze im bardziej Zywa informacja, tym wigksze ma oddziatywanie
perswazyjne. W hierarchii srodkéw przekazu informacji uszeregowanych w porzadku od naj-
bardziej do najmniej vivid obrazy zajmuja wysoka pozycje (zwlaszcza obrazy ruchome, jak
w telewizji). Zob. Hill, 2004, s. 25-40.
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Przyjrzyjmy sie przyktadowi z artykutu , Wykluczeni wyliczeni” (Polityka 38/2015).
Kreowane (to znaczy: nie reporterskie, lecz stworzone czy dobrane na potrzeby
tekstu) zdjecie przedstawia w duzym zblizeniu dlonie niemtodej osoby, na ktérych
spoczywa jedna biata tabletka. Wystepuja tutaj podkreélone sposobem kadrowa-
nia (duze zblizenie) i kolorystyka (jasne rece na ciemnym tle) metonimie czeséé
ciata za czlowieka (rece za czlowieka) oraz element kategorii za kategorie (tabletka
za lekarstwa). Rece nie wystepuja tutaj w swoim najbardziej typowym metonimicz-
nym odniesieniu, czyli w powigzaniu z ich funkeja (rece to zazwyczaj metonimiczne
nawigzanie do pracy). Ich uklad sugeruje ochrone otrzymanej cennej rzeczy, jaka
jest tabletka. Zajmujgca ponad polowe strony i pozbawiona podpisu fotografia
przyciaga wzrok, oddzialuje swoim dramatyzmem, cho¢ jedynie sugeruje klimat
emocjonalny tekstu, nie za$ jego zawartos$¢. Sugestie interpretacyjna odnajdziemy
dopiero w lidzie: ,,Na $wiecie stale przybywa nowoczesnych lekéw ratujacych lub
przedltuzajacych zycie. A w Polsce przybywa chorych, ktérzy nie majg do nich
dostepu...”. Jesli czytelnik spojrzy na fotografie raz jeszcze po przeczytaniu lidu,
bedzie mogt doprecyzowad odniesienia metonimiczne: rece za czlowieka chorego,
tabletka za lekarstwa ratujace lub przedtuzajace zycie.

Metonimia jako narzedzie perswazji: perswazja wstepna

A jak metonimia moze by¢ wykorzystywana w perswazji wstepnej? Jedng z cech
metonimicznego mechanizmu jest dziatanie ,na skréty”, ewokowanie poprzez
jedno wyrazenie calego schematu pojeciowego. Na tej zasadzie funkcjonujg nazwy
wlasne o charakterze metonimicznym. Wyrazenia typu Jedwabne czy Smoletisk
sg swoistymi hastami wywolawczymi, zawieraja skondensowane tresci obejmujace
przebieg zdarzenia, czesto — z dodatkowg otoczka emocjonalng. Jezeli takie hasto
wywotawcze ma dodatkowo wbudowany element oceny, to jego wtdrne zastosowa-
nie do innego zdarzenia stanowi najkrétsza perswazyjna definicje (np. Targowica/
targowica), stajac sie oparta na metonimii metaforg. Ale nie tylko wykorzystywane
metonimicznie nazwy wlasne mogg funkcjonowac jako element perswazji wstepne;j.
W numerze 31 Polityki z 2018 roku ukazal si¢ artykut zatytulowany ,, Kuba mniej
czerwona i bardziej teczowa”. Metonimiczny shortcut — poprzez symbolike barw —
odsyla do ideologii komunistycznej (Kuba czerwona) i LGBT (Kuba teczowa). Oba
te kolorystyczne odwotlania opatrzone sa warto$ciowaniem, niejednoznacznym, ponie-
waz zaleznym od opcji przyjetej przez medialnego nadawce i oczekiwanej/zaktadanej
u medialnego odbiorcy. Zwlaszcza odniesienia do teczy (zaréwno w warstwie werbalnej,
jak i obrazowej) moga wspolczesnie, przywolujac cala bogat strukture pojeciowo-oce-
niajacy, wywolywac bardzo rézne reakcje emocjonalne (por. chociazby teczowy pigtek,
teczowa ekipa, teczowa zaraza, takze naklejki z Gazety Polskiej z krzyzem na tle teczy).
Specyfika dziatania mechanizmu metonimizacji, czyli z jednej strony — kompresja
informacji, z drugiej - uwydatnianie pewnych elementéw (a jednoczes$nie skrywanie
innych), sprawia, ze metonimia doskonale nadaje sie do tworzenia etykietek, ktore
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tacza sie na stale z oznakowanym przez nie przedmiotem (na przyklad pampersi jako
nazwa $rodowiska miodych dziennikarzy z czaséw prezesury Wiestawa Walendziaka).

Metonimia jako narzedzie perswazji: perswazja wlasciwa

Emocjonalizacja odbioru

Przejdzmy teraz do perswazji wlasciwej. Zacznijmy od kwestii emocjonalizacji
odbioru. Metonimia, zwlaszcza metonimia cze¢$¢ za caloéé, dostarcza wyrazistego
detalu, ktéry moze oddzialywa¢ na emocje, jak pokazuje to przyklad zdjecia towarzy-
szacego artykulowi ,,Wykluczeni wyliczeni”. Podobnie jest chociazby w przypadku
tekstu ,,Sparalizowana policja” (Polityka 26/2017), gdzie w fotografii zajmujacej 3/4
strony wzrok przycigga umieszczony na pierwszym planie i dodatkowo podkreslony
$wiatlem - paralizator. Lecz i metonimia werbalna moze pelni¢ podobna funkcje,
stanowigc jednowyrazowy bodziec wywolujacy silng emocjonalng reakcje. Na przy-
ktad uzyte w tekscie stowo krew (przelaé krew, rozlew krwi) ewokuje dramatyczny
scenariusz zwigzany z zabijaniem i $miercig, zwrot mie¢ krew na rekach odwotuje si¢
do czyjej$ winy lub do odpowiedzialnosci (por. ,,Krew na rekach Donalda Trumpa”,
Newsweek 33/2019). Do emocji mogg réwniez odwolywac sie oparte na metonimii
hiperbolizacje, na przyktad ,,Zabicie dobra” (nagléwek artykutu o zabojstwie Pawla
Adamowicza, Newsweek 4/2019).

W powyzszych przykladach emocjonalizacja odbioru dokonuje sie poprzez
wzbudzanie uczuciowej reakeji na to, o czym sie mowi/pisze. Inna technika polega
na tym, ze pokazujac emocje (lub moéwigc o nich), nadawca pragnie wywota¢ okres-
lony emocjonalny oddZzwiek u odbiorcy. Jednym z narzedzi czesto wykorzystywa-
nych w statycznych i dynamicznych komunikatach obrazowych bywa ikoniczna
metonimia wyraz twarzy/Gest za emocje. W Gazecie Polskiej (1.09.2017) ukazato
sie zdjecie przedstawiajace Fransa Timmermansa, wiceprzewodniczacego Komisji
Europejskiej, w trakcie jakiego$ (niezidentyfikowanego w podpisie) wystgpienial®.
Odpowiednie przyciecie zdjecia zmusza patrzacego do skoncentrowania sie na dwoch
elementach: twarzy z szeroko otwartymi ustami i rece fotografowanej osoby. Krzyk
i agresywny gest wskazywania palcem metonimicznie odsylajg do sytuacji groze-
nia i wzbudzajg negatywne emocje, ktére wzmacnia nagléwek ,,Unijne pogrdzki
w rocznice Sierpnia ’80”. Z kolei w Polityce 30/2010 towarzyszace artykutowi ,,Nie
odejmowa¢, ale dodawa¢” zdjecie odwrdconej tytem do widza dziewczyny chwy-
tajacej sie za glowe na widok tablicy pokrytej trudnymi wzorami matematycznymi
moze wzbudzac wspotczucie.

19 Co ciekawe, to samo zdjecie agencyjne wykorzystane zostalo w Gazecie Polskiej dwukrot-
nie: po raz pierwszy w numerze z 31 lipca 2017 roku, po raz drugi w numerze z 1 wrze$nia
2017 roku.
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Kreowanie wspolnego swiata

Jak wspomniano wcze$niej, niektdre typy metonimii s szczegdlnie przydatne przy
tworzeniu stereotypéw grupowych (np. ubranie/element ubrania za czlowieka jako
przedstawiciela grupy). Odwolywanie si¢ do tych silnie skonwencjonalizowanych
stereotypdw to jedna z technik wykorzystywania kulturowych ,,miejsc wspdl-
nych” - nie tylko dzieki bezpo$redniemu przywotaniu stereotypu (jak w przykla-
dzie z fotografig Kukiza2?), lecz réwniez poprzez odniesienie ,,negatywowe” (jak
w kreacji ,,antymatki”).

Mniej skonwencjonalizowane metonimie wykorzystuja (zakladang) wspodlng
wiedze czy podzielane poglady nadawcy i audytorium. W Newsweeku 40/2018
pojawil sie artykut zatytulowany ,,Lodéwka kontra telewizor”, w ktérym lodéwka
metonimicznie odsyta do zywnosci, a szerzej - do warto$ci materialnych?., tele-
wizor za$ do propagandy.

Metonimiczny - i zazwyczaj perswazyjny - charakter ma réwniez postugiwanie
sie generalizujagcym okre$leniem (cata) Polska.

Symplifikacja rozktadu wartosci

Wartoséciowanie, w dodatku - warto$ciowanie powigzanie zazwyczaj z silniejszym
czy stabszym nacechowaniem emocjonalnym - to nieodgczny sktadnik dzialan
perswazyjnych, a mechanizm metonimizacji bardzo czesto jest w tym celu wyko-
rzystywany. Metonimiczne chwyty werbalne czy ikoniczne stanowia wygodne
tekstowe $rodki oceny, zaréwno jawnej, jak i ukrytej (dziatania na stereotypach,
ukrywanie i wzmacnianie, eufemizmy, ironia). Przyjrzyjmy sie przykltadom.

Wi4réd rozmaitych mozliwych dziatan na stereotypach stuzacych ocenianiu
najczestsze jest dzialanie o charakterze generalizacji. Polega ono na pokazywa-
niu jednostkowych stereotypowizowanych postaci (zwlaszcza w zdjeciach czy filmach),
ktére odwoluje si¢ do metonimii stereotypowy czlonek kategorii za kategorie. I tak
w fotograficznych czy filmowych relacjach na temat uchodzcéw wybiera si¢ albo
kobiety z dzie¢mi, albo mlodych mezczyzn, w ten sposéb odmiennie definiujac
i wartosciujac kategorie: ,,uchodzcy”.

Przyktad symplifikacji rozkladu wartosci stanowi tez zdjecie towarzyszace arty-
kutowi ,,Diabelski dylemat” (Newsweek 43/2016). Przedstawiono na nim demon-
stracje przeciwnikéw aborcji. Z thtumu wybrano dwdjke stereotypowych bohateréw:
starszg kobiete (w tle towarzyszy jej druga kobieta w podobnym wieku) i mtodego
mezczyzne, ktérego twarz zostata ukryta, widzimy gléwnie koszulke z emblema-
tem Narodowych Sil Zbrojnych. Kaze to widzowi wyciagna¢ wniosek co do tego,

20 Czesto strdj czy akcesoria pelnig na zdjeciu funkcje wylacznie referencyjng, desygnujaca
- na przyklad cztowiek w bialym fartuchu to lekarz, cztowiek przedstawiony na tle potek
z ksigzkami to zapewne naukowiec.

21 Motyw pustej lodéwki wykorzystywany byt réwniez w spotach wyborczych PiS-u.

ARTYKULY I ROZPRAWY



ARTYKULY I ROZPRAWY

44 JOLANTA MACKIEWICZ

kto demonstruje przeciwko aborcji: stare kobiety (ktérym cigza juz nie zagraza)
i narodowcy. Negatywna wymowe zdjecia wzmacnia znajdujacy sie w $rodku plakat:
»Dzi$ aborcja jutro Auschwitz” (metonimiczno-metaforyczne wyzyskanie nazwy
wlasnej) trzymany przez mezczyzne.

Ciekawe, cho¢ wlasciwie juz niezauwazalne przez odbiorcéw, jest wyzyskiwanie
dwoch ,,lustrzanych” metonimii: instytucja za cztowieka i cztowiek za instytucje.
Ta pierwsza sugeruje rozmycie odpowiedzialnoéci (np. Ministerstwo podjeto dzia-
tania...), ta druga — moze w sensie pozytywnym uwydatnia¢, podkreéla¢ wladze,
gdy chodzi o zdarzenia oceniane dodatnio (np. Kaczy#nski daje pienigdze niepetno-
sprawnym) lub w sensie negatywnym uwydatnia¢, podkresla¢ odpowiedzialnos¢,
kiedy mowa o wydarzeniach ocenianych ujemnie (np. Gliriski niszczy kulture).

Podobnie mato zauwazalna, bo silnie skonwencjonalizowang metonimi¢ prezentuje
przyktad Samolot zrzucit bombe, gdzie mamy do czynienia z eufemizmem zastaniajacym.

Do kreowania $wiata czarno-biatego stuzy tez ironia. Ta o podlozu metonimicz-
nym zazwyczaj wyzyskuje w celu desygnacji jakis btahy detal zwigzany z oceniang
osobg czy zjawiskiem (np. broszka o bylej pani premier).

Metonimia jako narzedzie perswazji: podsumowanie®

Dlaczego wtaénie metonimia tak dobrze nadaje si¢ do pelnienia funkcji perswazyj-
nej (tez manipulacyjnej)? Przede wszystkim, podobnie jak metafora, dziata poprzez
podswietlanie (highlighting), uwypuklanie pewnych aspektéw opisywanego zjawiska,
czemu towarzyszy ukrywanie innych. A w perswazji istotne jest kreowanie $wiata
widzianego z perspektywy nadawcy, ktory te perspektywe pragnie zasugerowaé
badz narzuci¢ odbiorcy. Jako ze wykorzystuje relacje pojeciowego skojarzenia,
odpowiednio dobrana metonimia odsyta do zaktadanych przez komunikujacego
ram interpretacyjnych. Poza tym mechanizm metonimizacyjny opiera sie na skrocie
(descriptive shortcut), na zageszczeniu informacji, co w komunikowaniu sie, zwlasz-
cza medialnym, nastawionym na wybiérczo$¢ i lakonicznoéé, odgrywa istotna role.
W dodatku, poprzez odwotanie sie do struktur tkwigcych gteboko w ludzkiej (pod)
$wiadomosci, moze zaréwno przyciaga¢ wzgledng oryginalnos$cia i by¢ jednoczesénie
przekazem zrozumiatym, jak i dziata¢ w sposéb nieus§wiadamiany przez czytelnikow,
widzéw, stuchaczy, a dzigki temu wzmacniaé perswazyjng skuteczno$¢ komunikatu.

22 Pomijam rozmaite mozliwosci ,,wspolpracy” miedzy metaforg a metonimig, ktore réwniez
sg wyzyskiwane perswazyjnie. Abstrahuje takze od roli metonimii w tworzeniu perswazyj-
nych amalgamatéw pojeciowych.
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STRESZCZENIE

Tekst po$wiecony jest roli metonimii w perswazji. Material badawczy stanowig artykuty
z polskich tygodnikéw opinii (uwzgledniono nie tylko cze$¢ werbalng, ale i zdjecia). Celem
badania byto pokazanie, w jaki spos6b mechanizm metonimiczny (metonimia werbalna
i obrazowa) funkcjonuje w tekstach publicystycznych o funkeji perswazyjnej. Artykut sktada
si¢ z trzech czesci. W czeéci pierwszej ukazano mechanizm dziatania metonimii i mozliwo-
§ci jej klasyfikowania ze wzgledu na trzy kryteria. W czeéci drugiej oméwiono perswazyjne
mechanizmy i techniki. Czg$¢ trzecia pokazuje, w jaki sposob i dlaczego metonimia moze by¢
wyzyskana w perswazji (na przykladzie materialéw prasowych). Z badan wynika nastepujacy
wniosek - 0 mozliwoéci pelnienia przez metonimie funkcji perswazyjnej w prasie decyduja
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trzy jej cechy: dziatanie poprzez uwypuklanie, funkcjonowanie jako skrot kognitywny
i zakorzenienie w ludzkiej §wiadomoéci.

Slowa kluczowe: Metonimia, metonimia pojeciowa, perswazja, media, skutecznosé



