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Hipsters as a Digital Post-community. Remarks on Post-subcultural Internet Folklore

Abstract: The field of theoretical analysis presented in the paper is the hipster digital culture and its
visual representations. We perceive hipsters’ digital formation as post-subculture and post-commu-
nity that shapes specific cultural patterns with fragmented identity, inconstant group membership
or high cultural mobility. Yet they form stabile connections with other members of post-community
with strong emphasis on the common meaning of codes they use and circulate in visual communi-
cation.

Moreover, we argue that hipsterism operates on two levels: (1) communicative acts of hipsters
that are apparent ‘visual reflections’ of their desirable lifestyles. In other words, participants of
digital post-community operate with codes created by other members, but relatively more often
taken from dominant culture, and incorporated into hipster-like set of meanings; (2) hipsters and
their visual representations are strongly mediatized even though there is no media mechanism of
legitimization of this digital post-community, therefore the media are not able to seize a dynamic
of codes’ circulation within culture.
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Tematem niniejszego artykutu jest zagadnienie konstruowania i podtrzymywania
warto$ci istotnych dla wspdlnot funkcjonujacych w $rodowisku nowomedialnym:
przyjrzymy si¢ strategiom budowania wspolnotowosci i tozsamosci jednostek defi-
niujacych swoje spotecznosci na podstawie komunikatow prezentowanych w sieci.
Nalezy uznaé, ze wspotczesnie to wlasnie internetowe interakcje odgrywaja zasad-
niczg role w budowaniu réznorodnych wspoélnot: sg one jednak, w odroznieniu od
tradycyjnych stowarzyszeniowych grup, zrzeszeniami opartymi przede wszystkim
na relacjach zaposredniczonych poprzez sie¢. Wspolnoty fanowskie, subkultury wir-
tualne, kregi hobbystyczne organizujace si¢ w Internecie bedg tu okreslane mianem
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post-wspolnot i post-subkultur, dlatego ze bazuja na kontaktach nie tylko zaposredni-
czonych, ale przede wszystkim konstruowanych poprzez internetowe relacje.

Oznacza to, ze spojrzymy z niniejszej perspektywy na sieciowe wspolnoty funk-
cjonujace jako jeden z wymiarow kultury popularnej: na przyktadzie kultury hip-
sterskiej zastanowimy si¢, w jaki sposob post-wspdlnoty manifestujg swoje istnienie
w nowych mediach, jakiego typu komunikaty publikuja, jak konstruujg wartosci gru-
powe 1 jak podtrzymuja istotne dla nich znaczenia. Przedmiotem badan sa praktyki
kulturowe komunikowane za pomocg hipsterskich blogéw wizualnych, ktore rozu-
miemy jako blogi korzystajace z infrastruktury platform mediéw spoteczno$ciowych
(np. Tumblr, Facebook, Instagram czy Google), prezentujace gtownie tres¢ wizual-
na (obrazy, gify, niekiedy krotkie filmy). Umieszczane na nich tre$ci odznaczajg si¢
cechami typowymi dla post-subkulturowego postrzegania komunikatéw sieciowych
1 kreowania znaczen grupowych istotnych dla post-wspolnot. Blogi tego typu poka-
zuja jednoczesnie, ze wartosci grupowe prezentowane jako tresci wizualne stanowig
podstawe istnienia post-wspolnot oraz, co istotne, moga si¢ ogranicza¢ do komuni-
katéw publikowanych online.

Subkultury i post-subkultury

Przedmiotem niniejszego studium bedzie pewien rodzaj kultur grupowych, ktore
odznaczaja si¢ okreslong specyfika. Jak zaktada Ralph Linton w The Study of Man,
kultura sktada si¢ ze stopniowalnych typow uwspodlniania pewnych watkoéw i ele-
mentoéw kulturowych, ktore podlegajg swego rodzaju dystrybucji'. Na kulture skta-
daja si¢ zachowania jednostek praktykujacych okreslone dziatania w ramach szeroko
rozumianego spoteczenstwa — mimo ze nie wszyscy podzielajg te same warto$ci i nie
wszyscy zachowuja sie¢ w ten sam sposob, kultura bedzie polega¢ na uwspoélnianiu
oraz dystrybucji zachowan uznawanych za znaczace w danym $rodowisku. Catos¢
tych zachowan i dziatan ludzkich tworzy kultur¢ dominujaca danego spoteczenstwa.
Linton okresla to zjawisko mianem ,,wzorow dystrybucji kultury” i obejmuje nim:
uniwersalia, alternatywy, specjalnosci i warianty, a wigc zarowno elementy kultu-
rowe, ktore sg przypisane niemal wszystkim cztonkom danego spoleczenstwa (np.
jezyk), jak i te, ktore sg praktykowane jedynie przez bardzo waskie grona osob
(np. zwyczaje charakterystyczne dla konkretnej rodziny).

Mowiac o wspodlczesnych subkulturach, mozna za Davidem Muggletonem uzy¢
okreslenia ,,post-subkultury”. Stawia on te ostatnie jako przeciwwage do tradycyjnie
— a wigc modernistycznie — rozumianych subkultur. Dick Hebdige stwierdza, ze mo-
dernistycznie postrzegane wspolnoty kulturowe opieraty si¢ na tendencji odr6zniania

' R. Linton, The Study of Man: An Introduction, Columbia University, New York 1936.
2 D. Muggleton, Wewngtrz subkultury. Ponowoczesne znaczenie stylu, przet. A. Sadza, Wydawnictwo
Uniwersytetu Jagiellonskiego, Krakow 2004.
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si¢ od innych subkultur®. Stawiano na oryginalno$¢, a grupowe podtrzymywanie jej
oznak bylo tym elementem, ktory wyrdzniat je sposrod obecnych w danej kulturze
innych ugrupowan*. Owo zréznicowanie byto widoczne na wielu poziomach odnie-
sienia, z ktorych najistotniejszym byt styl preferowany przez cztonkdéw danej kultury
grupowej. Ken Gelder zauwaza, ze owa stylistyczna tendencja do odrozniania si¢
to dazenie do wyr6zniania si¢ pod wzgledem wizualnym (a wigc dotyczacym prze-
de wszystkim stylu estetycznego), co dostownie oznacza, ze subkultura miata by¢
widoczna na ulicy®. W ponowoczesnosci natomiast, a o takim kontekscie bedziemy
mowi¢ w odniesieniu do hipsteréw, zamiast statosci, $cisle dookreslonej tozsamo-
$ci, oryginalnosci stylu, zaangazowania w jakas ideologi¢ otrzymujemy zestaw cech,
ktére mozna uznac za przeciwne — fragmentaryczno$¢ tozsamosci, niestate cztonko-
stwo, mobilno$¢ kulturowa, poddanie si¢ dyktatowi mody i rynku poprzez akceptacje
heterogenicznego stylu, brak granic przynaleznosci grupowe;j, elastyczne podejscie
do wartosci konstytuujacych wspolnote. Programowa kontrkulturowos¢, typowa dla
subkultur do lat 80. XX wieku, zostata zastapiona brakiem ideologicznego zaangazo-
wania w wyznawane wartosci, a te ostatnie zaczety stanowi¢ katalog amorficznych
postulatow charakteryzujacych sie luzng spojnoscia.

Mozemy je zatem postrzegaé jako post-wspdlnoty, post-subkultury, a wigec na
0go6t elastyczne 1 amorficzne struktury — znaczenia kreowane przez tego typu ruchy
spoteczne nie wpisuja si¢ jednoznacznie w katalog typowych postulatow subkul-
turowych (definiowanych w kategoriach new social movements), lecz tworza kody
estetycznego typu. O ile bowiem tradycyjne subkulturowe wspolnoty glosily pry-
mat ideologii nad stylem estetycznym?®, wspotczesne post-subkultury ktada nacisk na
aspekty odwrotne — to estetyczne przejawy ich dziatania majg pierwszenstwo przed
zaangazowaniem ideowym w wyznawane wartosci, a tozsamos$¢ jednostki uwiktanej
w takie dziatania postrzegana jest jako sfragmentaryzowana, poddana presji mediow
masowych, wzmacniajgcych proces rozmywania si¢ wartosci — umozliwia to niejako
przeptyw z jednej subkultury do innej. Jak zauwaza Muggleton: ,,(...) wysoki stopien
mobilnosci w sposobie ubierania si¢ staje si¢ zrodlem zabawy i1 przyjemnosci. Ludzie
ci nie muszg przejmowac si¢ sprzecznosciami pomiedzy tozsamosciami zwigzanymi
z poszczegbdlnymi subkulturami, poniewaz nie ma mowy o zadnych zasadach, auten-
tycznosci, zaangazowaniu ideologicznym — mozna jedynie gra¢ w stylistyczng gre™”’.

W przypadku post-subkultur funkcjonujacych online wytworzone w grupach
ludzkich znaczenia generowane sa przede wszystkim w Srodowisku sieciowym,
a istota interakcji jest przeniesienie jej do $rodowiska internetowego i funkcjono-

3 D. Hebdige, Subculture: The Meaning of Style, Routledge, London—New York 1979.

4 Ibidem,s. 102.

5 K. Gelder, Subcultures: Cultural Histories and Social Practice, Routledge, London—New York 2004,
s. 18.

®  D.Harvey, The Condition of Postmodernity: An Enquiry into the Origins of Cultural Change, Black-

well, Oxford 1992.

D. Muggleton, Wewnqtrz subkultury, op. cit., s. 63.
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wanie glownie w nim. To wlasnie dzigki Internetowi mozliwe jest nadawanie i od-
czytywanie znaczen istotnych dla grup i jednostek biorgcych udziat w interakcji — sg
one negocjowane i wymieniane w procesie komunikacyjnym. Co istotne, podobnie
jak w przypadku tradycyjnych subkultur, wartosci, ktére wynikajg ze znaczen, sg
elementami konstytutywnymi dla danej spotecznosci. Wigze si¢ z nimi okreslony po-
tencjal sprzyjajacy tworzeniu si¢ wigzi, a na ich podstawie — zawigzywaniu si¢ grup.
W socjologicznym rozumieniu mamy tu do czynienia z instytucjonalizowaniem si¢
grup dzigki symbolicznym o$rodkom skupienia, jakimi sg blog, portal, strona etc.
i przekazywane na nich tresci. Tego typu relacje i narracje tozsamosciowe moga zo-
sta¢ uznane za prymarne wartosci konstytuujace srodowisko wspdlnotowe.

Jak wykazuje David Muggleton, wspoétczesne subkultury, funkcjonujace w $wie-
cie ponowoczesnym, stajg si¢ sfragmentaryzowane, tozsamo$¢ ich uczestnikow jest
rozproszona, a one same s konstytuowane przez mniej lub bardziej widoczne za-
pozyczenia elementéw z innych zjawisk kulturowych®. W tym kontekscie istotne-
go znaczenia nabieraja czg¢sci komunikatu ksztaltujace przynaleznos¢ grupowa, jak
cho¢by moda czy sposob ubierania sig.

Hipsterzy online

W pracy tej zaktadamy, ze badane przez nas spotecznosci skupione wokodt war-
tosci manifestowanych na stronach internetowych podlegaja takim samym wzorom
dystrybucji kultury jak inne spotecznosci. W tej perspektywie zachowania praktyko-
wane online sg zbiorami praktyk znaczacych, charakterystycznych dla kultur grupo-
wych. Oznacza to, ze spotecznosci online, o ktorych mowa w artykule, nalezy zali-
czy¢ w Lintonowskiej klasyfikacji do specjalnosci lub wariantow (z przewagg tego
pierwszego typu uwspolniania). Przemawia za tym: specyfika zachowan grupowych
podejmowanych online oraz ich tresciowe desygnaty, za ktore trzeba uzna¢ tematyke
1 zawarto$¢ kont na portalach spolecznosciowych oraz blogow. W tym kontekscie
ponadto istotnymi elementami s3: symboliczny osrodek skupienia, podzielane przez
grupe wartosci, charakter wspolnoty posiadajacy potencjat wigziotworczy oraz — co
z interesujacego nas punktu widzenia jest niezwykle wazne — sposoby komunikacji
wyrazane przez zachowania jezykowe przypisane danej grupie i definiowane grupo-
wo. Co typowe dla wiezi podejmowanych w sieci — wspolnotowe grupy sieciowe nie
majg charakteru ekskluzywnego, przynaleznos¢ do danej grupy nie wigze si¢ z wy-
tacznoscig tworzenia 1 podtrzymywania wigzi grupowych. Internet powiela w tym
kontekscie wzorce znane ze $wiata realnego, w ktorym kontakty grupowe maja
charakter zroznicowany, jednak nie zawsze egalitarny — w §wiecie realnym, inaczej
niz w sieci internetowej, zasadnicza role w substancjalnym definiowaniu interakcji
mig¢dzyludzkich odgrywaja hierarchie i struktury nadrzgdno$ci i podrzednosci, a wige
zasada elitarno$ci niejako wpisana jest z definicji w czg$¢ relacji, w ktorych ludzie

8 Ibidem, s. 58-60.
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biorg udziat. Hierarchie takie w Internecie nie sg na ogdt widoczne, a tworzenie $wia-
ta wartosci danej grupy ma z reguly charakter egalitarny. Czynnikami konstytuujacy-
mi takie wlasnie wspolnoty internetowe sg tresci tematyczne tworzace Swiat wartosci
danej grupy, kodeks zachowan praktykowanych przez uczestnikow grupy, a zatem
normy i kontrola spoteczna (bez ktérych nie istnieje grupa spoteczna jako taka) oraz
poczucie przynaleznosci do wspdlnoty, rozumiane jako poczucie ,,my” doswiadcza-
ne przez cztonkow grupy, odczuwanie tozsamosciowej jednosci z grupg, czyli rozwi-
ni¢cie Swiadomosci wspdlnotowe;.

Grupy wspdlnotowe w sieci organizuja si¢ poprzez charakter interakcji, jaki
dominuje w danym srodowisku. Biorac ten czynnik pod uwageg, mozna mowic
o wielotematycznych quasi-wspdlnotach oraz o jednotematycznych wspoélnotach,
a czynnikiem je rdznicujacym jest typ relacji, ktore w substancjalny sposob definiuja
charakter uczestnictwa’. Wielotematyczne grupy podejmuja réznorodne kwestie —
brak tu zorganizowanego i scentralizowanego o$rodka skupienia, profilujacego inter-
akcje w okreslonym kierunku. Przeciwstawi¢ im mozna grupy profilowane, ktorych
zasadniczym wyréznikiem jest nadawanie komunikatu dotyczacego definiowanych
grupowo tresci, stanowigcych o konstytuowaniu zbiorowo podzielanych znaczen.
Wspodlnota stawia w tym przypadku na grupowo dookreslane wartosci podkreslajace
jej wyjatkowosc.

W tym kontekS$cie istotna jest kwestia przynaleznosci do sieciowej grupy. Jako
wazne elementy wskazmy tu deklaracje przyjmowania tozsamosci wlasciwej dla
spotecznosci przez dang jednostke, wiazaca si¢ z tym autoidentyfikacje i tworzenie
tozsamosci jednostkowej na podstawie sktadnikéw dystynktywnych dla okreslonej
grupy. Wynikaja one z logiki dziatania danej sieci kulturowej lub funkcjonujacych
w niej weztow jako czynnikéw grupotworczych i sprzyjajacych podtrzymywaniu
tozsamosci jednostkowej. Zaliczymy do nich przede wszystkim: przyjecie odpo-
wiedniego i akceptowanego przez grupe pseudonimu (nick lub nazwa konta), prze-
jawianie okre$lonych zainteresowan, sposoby publicznej manifestacji przezywanego
$wiata, podporzadkowanie si¢ formom kontroli spotecznej panujagcym w danym $ro-
dowisku (w tym przypadku bedzie to m.in. internetowa netykieta), tworzenie nowych
tresci zgodnych z warto$ciami grupy, do ktorej jednostka nalezy lub aspiruje. Nieba-
gatelng role odgrywa takze czynnik czasu — tworzenie si¢ sieciowych relacji (i samej
sieci) jest wynikiem relatywnie trwalych interakcji: rozwijajacych si¢ i podtrzymy-
wanych relacji, w ktdre jednostka inwestuje czas, kompetencje spoteczne i energig,
co sprawia, ze nabierajg one dla danej osoby istotnego pozytywnego znaczenia. John
Urry wskazuje, ze relacje migdzy elementami sieci powinna charakteryzowac pewna
statos¢, a ta jest osiggana jedynie na podstawie interakcji, ktore instytucjonalizujg si¢
poprzez okre$long regularno$¢!’. W odniesieniu do interesujacych nas wspolnoto-

® M. Jezinski, Z ekranu do sieci. O sieciowych fanach sztuki filmowej, ,,Kultura Popularna” 2015, nr 1
(43), s. 38-52.
10 J. Urry, Global Complexity, Cambridge University Press, Cambridge 2003, s. 41.

180  HIPSTERZY JAKO POST-WSPOLNOTA CYFROWA....



Marek Jezinski, tukasz Wojtkowski

wych grup hipsterskich moéwimy o zaktadaniu witryn internetowych i prowadzeniu
blogdéw wizualnych poswigconych hipsterskiemu stylowi zycia i zainteresowaniom
oraz publikowaniu wpisow i1 komentarzy na stronach o takiej tematyce. Przedsie-
wzigcia tego typu majg potencjal grupotworczy, nie jest on jednak dany od samego
poczatku istnienia strony czy bloga wizualnego. Komunikat (manifestowany w for-
mie portalu tematycznego, bloga etc.) musi zosta¢ instytucjonalizowany w sieci
1 przyjety jako jakosciowo istotny przez spotecznosé zainteresowang dang tematyka.
Na podstawie dookreslonych przez uczestnikow wartosci grupowych nastgpowacé be-
dzie kazdorazowo negocjowanie znaczen istotnych dla wspolnoty. Jak zauwaza Paul
Willis:

Tozsamos¢ kulturowa bez watpienia wiaze si¢ z zachowaniem ,,ja” jako odrgbne;j i realnej sity,
nieredukowalnej do instytucjonalnie przypisanych rél, definicji ideologicznych czy dominu-
jacej reprezentacji spolecznej. Niemniej jednak proces tworzenia znaczen uwiktany w ksztat-
towanie tozsamos$ci nie ma swobodnego i otwartego charakteru, lecz jest z samej swej istoty
ograniczony i zdeterminowany oraz uaktywniany w specyficzny, wymuszony sposob przez
silne, zewngtrzne uwarunkowania strukturalne'.

Co wigcej, w tej sytuacji nabywanie przez jednostke odrebnej tozsamos$ci gru-
powej odbywac si¢ moze jedynie w kontekstach grupowych, w ktérych jednostka
$wiadomie rozpoznaje jako dla niej atrakcyjne, akceptuje i przyjmuje warto$ci oraz
wzorce dzialania istotne dla danego srodowiska. Mamy tu zatem do czynienia z dwo-
ma wskazanymi przez Willisa tendencjami: do podtrzymywania swojej wyjatkowej
tozsamosci jednostkowej oraz do wplatania jej w sie¢ spotecznych znaczen tworzo-
nych przez poszczegdlnych ludzi, jednak zewngtrznych wobec nich. U ich podstaw
lezg prospoteczna tendencja do uzyskiwania grupowej akceptacji i charakterystycz-
na dla spoteczenstw zmodernizowanych tendencja indywidualistyczna, nakazujaca
podkreslanie swej wyjatkowosci. Przyjmujac role w grupie, jednostka redefiniuje na
swoj wlasny sposob zadania grupowe, zmuszona jest jednak do akceptacji tego, co
zgodne z warto$ciami srodowiskowymi i przyjetymi wzorcami dziatania. Tozsamos$¢
jednostki w tym kontekscie jest zalezna od grupowego definiowania roli i akceptacji
dla wzorcéw dominujacych w danym $rodowisku.

Hipsterzy jako post-wspélnota cyfrowa

Jak juz wezesniej podkreslali$my, hipsterzy sa przedstawiani jako post-wspodlnota
cyfrowa, ktora ewoluowata przez wiele lat, aby osiggnac¢ obecny status. Z jednej
strony, jako post-wspdlnote, hipsterow cechuje ptynna tozsamos$¢, ktora dostosowuje
si¢ do nowych trendow kulturowych. Z drugiej strony, dzigki zdolno$ciom redefini-
¢ji znaczen kodow hipsterstwo ma silny potencjal trendsetterski i jest postrzegane

" P. Willis, Wyobraznia etnograficzna, przet. E. Klekot, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego,
Krakow 2005, s. 26.
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jako jeden z najbardziej wyraznych i wplywowych trendow kulturowych ostatnich
dwoch dekad. Jego dynamika utrudnia jednak analiz¢ pewnego zamknigtego zaso-
bu elementéw i cech okreslajacych, czym wiasciwie jest hipsterstwo!?. Jesli prze-
sledzimy to, jak media gtownego nurtu postrzegajg hipsterstwo, zauwazymy, ze ten
obraz nie odzwierciedla faktycznego funkcjonowania owej kultury. Taka dychotomia
w medialnym obrazie i dziataniu kultury dodatkowo utrudnia prowadzenie badan,
poniewaz za kazdym razem stajemy przed dylematem, czy jeszcze badamy cyfrowa
post-wspolnote, czy juz jej medialng kreacj¢. Dlatego warto zastanowié si¢, czym
jest post-wspolnota hipsterska, skad si¢ wzicta, jakie sg jej dystynktywne i znaczace
elementy oraz dlaczego ma ona znaczenie dla wspotczesnej kultury.

W historii kultury popularnej trendy hipsteropodobne nie s3 niczym nowym
1 mozna datowac¢ je na potowe XX wieku. Wowczas stowo hip oznaczato co$ inte-
resujgcego i fajnego. Od lat 40. XX wieku hipsterzy byli kojarzeni z czarng muzyka
jazzows, ktéra dwie dekady wczesniej pojawita si¢ na amerykanskiej scenie kul-
turowej. Dzieki swojej atrakcyjnosci dla mediow i innych grup kulturowych jazz
stat si¢ solidnym ruchem kontrkulturowym, przyciagajacym uwage biatej mtodziezy.
W tym kontekscie hipsteryzm jako podejs$cie koneserskie i dekadenckie zostat opisa-
ny przez Anatole’a Broyarda w 1948 roku w eseju A4 Portrait of the Hipster'. Cho¢
wydaje si¢, ze nieco wicksze znaczenie mial wowczas termin a white negro ukuty
przez Normana Mailera na opisanie typowego cztonka Beat Generation lat 50. XX
wieku'®. Trzy kolejne dekady okazaty si¢ jednak trudnym czasem dla hipsterstwa.
Dopiero lata 90. XX wieku przyniosty, cho¢ nie bezposrednio, symptomy odrodze-
nia w postaci subkultur grunge, hard core i metal, ktére staly w otwartej opozycji do
mainstreamowej kultury yuppie lat 80. Krytyke neoliberalnego stylu zycia, ktorej
yuppie byli symbolem, prezentowano na stronach ,,Vice Magazine”, odgrywajacego
znaczacg role w utrzymywaniu kultury hipsterstwa. Zjawisko to w sposob naturalny
ewoluowato, by zyska¢ ponownie na znaczeniu w pierwszej dekadzie XXI wieku,
kiedy zostato wzmocnione przez nowoczesne technologie komunikacyjne.

Hipsterstwo, jako podejscie kulturowe, trafito na podatny grunt i zostato zaadap-
towane przez nowo powstalg klas¢ kreatywng (creative class)". Z jednej strony klasa
kreatywna, opierajac si¢ na kreatywnos$ci kulturowej, zbudowata przemyst kreatyw-
ny jako taki. W takim ujgciu przemyst kulturowy cechuja: niepewno$¢ posiadanych
dobr; mate mozliwos$ci odniesienia sukcesu; duza liczba produktoéw, ktoérych wytwo-
rzenie wymaga zdolno$ci kreatywnych; produkty niedajace gwarancji jako$ci i zysku
finansowego; pracownicy kreatywni, ktorzy wybieraja oryginalno$¢ wytwarzanego

Por.: L.. Wojtkowski, Badanie kultury wizualnej w sieci — metodologia i teoria, ,,Annales UMCS”
2013, nr XX (2), s. 207-218.

3 A. Broyard, 4 Portrait of the Hipster, ,,Partisan Review” 1948, nr 15 (6), s. 721-727.

" N. Mailer, The White Negro, ,,Dissent” 1957, nr 4, s. 276-293.

> R. Florida, The Rise of the Creative Class, Basic Books, New York 2002.
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produktu zamiast stabilnych zarobkéw i miejsc pracy'®. Z drugiej strony te tenden-
cje wzbudzaly opdr, a jego wyrazem bylo wzmocnienie nostalgii do natury, rusty-
kalnosci czy folkloru, ktory znalazt wydzwigk w postaci ruchéw DIY, kulturowego
oporu czy dropoutu. Lepszy dostep do zawodow kreatywnych spowodowat wickszg
indywidualizacj¢ produkcji oraz dat mozliwos¢ wigkszej niezaleznosci od korpora-
cyjnego rynku pracy. Mtodzi i wykwalifikowani pracownicy korporacji rozpoczeli
alternatywne kariery zawodowe, tworzac nowe biznesy: kawiarnie z kawa fair trade,
farmy z ekologiczng zywnoS$cig, salony rowerowe ze stylizowanymi rowerami
(custom bikes, ostre kota, rowery holenderskie) czy mikrobrowary.

Dla Bjerna Schiermera wspotczesne hipsterstwo, jako wazny element kultury
péznego modernizmu, posiada trzy gldwne desygnaty: indywidualizm, ironi¢ i no-
stalgi¢. Indywidualizm, w przeciwienstwie do imitacji, ksztattuje hipsterstwo, ktore
potrzebuje nieustannie umacnia¢ swoja autentycznos$¢ i wyjatkowos¢!”. Zatem hip-
sterzy nigdy nie nasladuja innych kultur czy trendéw, lecz je redefiniujg, zmieniajac
znaczenie kodow kulturowych uzywanych przez inne formacje kulturowe. Ironia jest
stosowana, by budowac interakcje spoteczne, ktore kreujg wiezy spoteczne oparte na
rozumieniu ironii jako pewnej reguly przynaleznosci. W tym wypadku ironia hipste-
row jest reakcja na kulturowa imitacje samego zjawiska. Jej najwazniejsza rolg jest
wzmocnienie autentyczno$ci hipsterstwa, ktore de facto przektada si¢ na przywra-
canie tradycyjnych wartoéci. Nostalgia pozwala zrozumie¢ hipsterstwo jako post-
-wspoélnote bardziej konserwatywna niz kontrkulturowa. Hipsterzy poprzez nostalgie
przywracajg do task stare przedmioty (np. rowery, ptyty winylowe, motocykle), style
zycia (uprawa 1 hodowla ekologiczna, zycie w lesie) oraz sposoby spedzania czasu
(celebrowanie positkow, picia kawy, rabanie drewna, budowa doméw z drewna), in-
korporujac je jako wtasne praktyki kulturowe i komunikujac je wzgledem kultury
dominujacej. Nie bez powodu w ostatniej dekadzie zaobserwowalismy powrdt do
kultury kawiarnianej, browarniczej czy muzycznej rodem z epok wczesniejszych.

Podobne wzorce, wzmocnione szczego6lnie po kryzysie ekonomicznym 2008
roku, staty si¢ wyznacznikiem tego, czym hipsteryzm jest obecnie. Kryzys 2008 roku
jest o tyle wazny dla cyfrowego ksztaltu hipsterstwa, ze w jego trakcie wszelkie
przejawy kulturowych odstepstw byty wttaczane przez kultur¢ dominujacg w okres-
long logike¢ kapitalizmu. Mozemy zatozy¢, ze dominujgca ideologia produkuje trzy
glowne typy logik (rozumiane tu jako modusy dziatania), w ramach ktorych operu-
ja kultury: logike rynkowa, ktdrej baza jest proces komodyfikacji; logike medial-
na opartag na mechanizmie mediatyzacji; logike kultury oparta na mechanizmie ko-
munikacji. W przypadku hipsterstwa, ktore zwykle stawato w opozycji do kultury
glownego nurtu, kultura dominujaca wttoczyta je w swoje ramy, wykorzystujac do
tego wczesniej wskazane logiki w trzystopniowym procesie. Po pierwsze, poprzez

o R.E. Caves, Creative Industries: Contracts between Arts and Commerce, Harvard University Press,
Cambridge 2000.

7" B. Schiermer, Late-modern Hipsters: New Tendencies in Popular Culture, ,,Acta Sociologica” 2014,
nr 57 (2),s. 167-181.
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redukcje wymagan ekonomicznych wobec systemu gospodarczego w czasach kry-
zysu. Po drugie, dzigki stworzeniu iluzji kulturowego protestu i oporu. Po trzecie,
przez wzmocnienie konsumpcji wertykalnej'® i stworzenie stylu zycia opartego na
tradycyjnych wartosciach. W tym przypadku hipsterstwo ze swoim uproszczeniem
stylu zycia, alternatywnoscia, ekonomig barteru i DIY dobrze wpasowato si¢ w do-
minujgcg logike urynkowienia, mediow i kultury. Szczegdlng role w tym procesie
odegraty media. Z jednej strony, opierajac si¢ na mechanizmie mediatyzacji, stwo-
rzyly medialny obraz hipsterstwa zawezony jedynie do waskiego zestawu kodow
dystynktywnych, cyrkulujacych w mediach glownego nurtu (przyktadem moze by¢
medialny obraz hipstera jako osoby noszacej spodnie rurki, flanelowa koszulg, okula-
ry w grubych oprawkach, czapke beanie), ktory przez swa atrakcyjno$¢ jest wlaczany
w obreb rynkowych proceséw komodyfikacji (linie ubran i gadzetow hipsterskich).
Z drugiej strony media cyfrowe pozwolity na rozwdj tej kultury online, ktadac na-
cisk na spoteczne praktyki medialne jako gléwny sposéb dziatania cztonkéw post-
-wspolnot hipsterskich. Postugujac si¢ kategoria zaczerpnigta od Nicka Couldry’ego,
mozemy wyrdzni¢ pewne cechy znamionowe takich praktyk medialnych®. Mamy
zatem do czynienia z formowaniem post-wspdlnoty opartej na regularnosci praktyk
medialnych jej cztonkoéw, na przyktad poprzez regularne umieszczanie materiatow
na portalach spotecznosciowych. Hipsterskie praktyki medialne sa rowniez zoriento-
wane spotecznie, czego przyktadem jest juz sama komunikacja z innymi cztonkami
post-wspolnoty, ktorzy prowadza podobne konta na portalach spotecznosciowych.
Potaczenie tych dwoch cech prowadzi do tego, ze praktyki medialne odpowiadajg na
potrzeby spoteczne, co rowniez jest jaskrawo widoczne w przypadku przedstawianej
post-wspolnoty. Wreszcie praktyki medialne muszg by¢ normatywne, innymi stowy,
maja odpowiedzie¢ na pytanie: ,,jak powinnismy zy¢ z mediami™?!. Jest to szczegoél-
nie widoczne w probie zbudowania pewnych zasad regulujacych funkcjonowanie
w post-wspolnocie, chociazby na przyktadzie ujednolicanych kodéw wizualnych lub
podobnych wzoréw blogdéw. Juz samo korzystanie z przeznaczonego dla tworzenia
blogéw narzedzia, jakim jest okre§lona platforma spotecznosciowa lub filtry aplika-
cji fotograficznej, narzuca norme technologiczng funkcjonowania w ramach analizo-
wanej kultury.

Tym samym otrzymujemy podwdjny mechanizm funkcjonowania cyfrowej post-
-wspoélnoty hipsterskiej. Z jednej strony widzimy brak medialnego mechanizmu
legitymizacji, wynikajacy z niezrozumienia, a w zasadzie z braku potrzeby zrozu-
mienia rdzenia kulturowego post-wspolnoty. Media gtownego nurtu, bedace czesciag

'8 Szerzej w: M. Paterson, Consumption and Everyday Life, Routledge, London 2006, s. 12-13.

Por.: L. Wojtkowski, Medialne re-konstrukcje kultur popularnych online. Hipsterstwo. Wystapienie

wygloszone na konferencji ,,Wspotczesne media: medialny obraz $wiata”, Lublin, 10-11 kwietnia

2014; M. Grief, K. Ross, D. Tortorici (red.), What Was the Hipster, nbl Foundation, New York 2010.

20 N. Couldry, Media, Society, World: Social Theory and Digital Media, Polity, Cambridge 2012,
s. 33-58.

2t Ibidem, s. 35.
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kultury dominujacej, widzac nowe zjawisko kulturowe, nie docierajg do jego istoty.
Wystarczy, ze beda umiaty wychwyci¢ pewien zasob kodow kulturowych, ktorymi
owo zjawisko si¢ postuguje, aby moc je jako tako opisac. Z punktu widzenia kultury
dominujgacej ten proces jest kluczowy, aby oswoi¢ spoteczenstwo z nowymi fenome-
nami. Juz samo uchwycenie zestawu kodow kulturowych i jego p6zniejsza medialna
cyrkulacja powoduje upowszechnienie danego fenomenu. Odbiorcy mediow spoza
kregu badanej post-wspdlnoty widzg zatem jedynie jej okreslony, zmediatyzowany
wycinek, ktory niekoniecznie odpowiada faktycznemu obrazowi. Tym bardziej, ze
medialne peregrynacje kultury rzadko bywaja otwarte na ponowng inkorporacj¢ jej
nowych kodow. Medialny obraz post-wspolnoty hipsterskiej jest wigc spetryfikowa-
ny, ograniczony jedynie do niewielkiego wycinka koddw, ktorymi hipsterzy si¢ po-
stuguja. Sprzyja to uruchomieniu logiki rynkowej, ktéra poprzez procesy komodyfi-
kacji powiela medialny obraz hipsterstwa w postaci serii towaréw konsumpcyjnych.
Z drugiej strony post-wspdlnota jedynie przez krotkie okresy pozostaje operacyjnie
zamknigta i cyrkuluje skonczonym zestawem kodoéw. Znacznie cz¢$ciej inkorporuje
nowe kody kulturowe z innych post-wspoélnot, post-subkultur, ,,starych” subkultur,
aby zmieni¢ ich znaczenie 1 wlaczy¢ w obrgb wiasnej tozsamosci kulturowej. Wias-
nie w tym procesie najwicksze znaczenie majg praktyki medialne cztonkéw, ktore
dzigki technologicznemu zaposredniczeniu mogg by¢ rozproszone w czasie i prze-
strzeni, niemal nieograniczone, jesli chodzi o mozliwosci iloSciowe 1 interpretacyj-
ne. Oznacza to, ze praktyki medialne pozwalaja stworzy¢ pewne mozliwosci oporu
1 kontrkulturowosci wobec kultury dominujacej. Patrzac na badane zjawisko przez
pryzmat wczes$niej wspomnianych logik, ,,wlasciwe” hipsterstwo jest w stanie uciec
dominujacej logice medialnej i kulturowej, ale nie moze wyzwoli¢ si¢ spod logiki
rynkowe;j. Niemal wszystkie praktyki medialne, niewazne jak bardzo kontrkulturowe
1 alternatywne, opieraja si¢ na technologii oraz rozwigzaniach komunikacyjnych do-
starczanych przez najwigksze $wiatowe korporacje cyfrowe i medialne.

Biorac pod uwage wizualne blogi hipsterskiej wspolnoty, mozna uznaé, ze na
stronach tych pojawia si¢ pewien ograniczony zestaw tre$ci definiujgcych ich specy-
fikg. State tematy, ktore mozna zauwazy¢ na fotografiach, to obrazy z jednej strony
przestrzeni domowej, prywatnej, a z drugiej — fotografie prezentujace szerszy kon-
tekst z zycia jednostki, a wigc przestrzen zewnetrzng, jak miejsca publiczne (miasto)
1 przestrzenie naturalne (zjawiska pogodowe, przyroda i natura). Na podstawie bada-
nia*? blogoéw hipsterskich mozna je pogrupowaé na:

2 W celu wyznaczenia kodow dystynktywnych badanej post-wspolnoty odwotalismy si¢ do istniejacej

literatury, ktora opisuje zestawy praktyk kulturowych i komunikacyjnych hipsterstwa (np. B. Erhlich,
A. Bartz, Stuff Hipsters Hate: A Field Guide to the Passionate Opinions of the Indifferent, Ulysses
Press, Berkeley 2010; M. Grief, K. Ross, D. Tortorici (red.), What Was the Hipster, op. cit.; J. Kinzey,
The Sacred and the Profane: An Investigation of Hipsters, Zero Books, Winchester 2012). Wybra-
ne przez nas publikacje stanowity punkt wyjscia do prowadzonych obserwacji i zbierania danych
(w ramach jeszcze niepublikowanych badan empirycznych). W przypadku niniejszego studium dane
dotyczace tresci zamieszczanych na blogach fotograficznych pozyskano w wyniku netnograficznego
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— krajobrazy zwigzane z porami roku (jesien, wiosna, zima i — co ciekawe — naj-
rzadziej lato);

— typowe sytuacje domowe (kawa w kubku, kuchnia, dom, pielegnowanie ciata,
prezentowanie czgsci garderoby, takich jak kraciaste flanelowe koszule, ka-
mizelki, kapelusze, zajmowanie si¢ zwierzetami — na obrazach dominujg psy
i koty);

— niespieszne zycie oraz zwigzane z nim indywidualne codzienne rytuaty (stu-
chanie ptyt, popijanie kawy, celebrowanie positkéw, zjadanie domowych wy-
piekoéw — jak chleb czy oryginalne ciasta);

— branie udziatu w zyciu spotecznym, na ogo6t ograniczanym do grup wspolno-
towych: wspolna wyprawa poza tradycyjne siedliska ludzkie (jej atrybutami sg
mapa, kompas, zegarek, plecaki vintage, siekierka, todka, stylizowany rower),
w gory, nad jezioro, nad morze, spacerowanie i leniwe przechadzanie si¢ po
miescie, uwiecznianie miejskich krajobrazow, portretowanie dzikiej przyrody
(lis, niedzwiedz, wilk, jelen, nicokietznane dziataniem cztowieka krajobrazy,
a wiec dzika natura w réznorodnych ujeciach).

Tego typu fotografie mozna zobaczy¢ na takich blogach, jak: Child in Time
(ohdarling-lets-be-adventurers.tumblr.com), 4 Gentle Woman (agentlewoman.com),
La Persienne (la-persienne.tumblr.com), Up the Wolves (up-the-wolves.tumblr.com),
Brick & Hardwood (bearsdrinktea.tumblr.com), Coffee in the Mountains (coffee-
inthemountains.tumblr.com), Handcrafted in Virginia (handcraftedinvirginia.us),
A Well Traveled Woman (awelltraveledwoman.tumblr.com), Think North (thinknorth.
tumblr.com). Dodajmy, Ze istotnym sktadnikiem tak prezentowanego obrazu hipster-
skiego $wiata jest typowa dla tej post-subkultury sakralizacja wybranych aspektow
funkcjonowania hipsterskich wspolnot. Do elementéw tych nalezg codzienne rytu-
aty, konsekwentnie wlaczane do narracji wizualnej jako elementy kreacji jednostki
(autora bloga), a zwigzane z:

— staranng pielegnacja i kultywowaniem meskiego zarostu (broda i wasy oraz,

co rzadsze, bokobrody, zwigzane z nimi linie kosmetykow);

— picie kawy, przedstawianej najczescie] w specjalnym domowym kubku, sto-
iku, bialej filizance; kawa towarzyszy nadawcom w sferze prywatnej (na
fotografiach wida¢ dom, pokoj, kuchni¢) oraz w przestrzeni pozaprywatne;j:
w kawiarni (nadawca dokonuje tu typowej autokreacji) lub na wyprawie —
kubek kawy (najcze$ciej metalowy) 1 termos (zwykle marki Stanley) maja
komponowac si¢ na zdjeciach z poranng mgla, wieczornym zachodem slonca,

badania obserwacyjnego kilkudziesigciu (48) blogow na portalu Tumblr w okresie grudzien 2012
— kwiecien 2016. W trakcie badania zbierano dane za pomocg ustrukturyzowanej, codziennej, nie-
jawnej obserwacji uczestniczgcej potaczonej z jakosciowa analizg tre$ci. Uzytkownikow wybierano
na podstawie nastgpujacych wyznacznikow: (a) cross-medialnosé (konto na portalu Tumblr musiato
by¢ prowadzone rownoczesnie/zastepczo z kontem na Facebooku lub Instagramie); (b) uzytkownik
musial prowadzi¢ bloga, wlasny biznes DIY lub sklep internetowy zwiagzany z badang tematyka;
(c) dostepnos¢ danych (czes¢ z uzytkownikow usuwala wezesniejsze konta).
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kontemplacja pickna naturalnego krajobrazu, w ktorym w danym momencie
przebywa cztowiek;

— rytualy zwigzane z uzytkowaniem ptyt winylowych (zdjecia gramofonu, piyt,

oktadek, wiezy stereo, igty lub ramienia gramofonu).

Tredci tematyczne tworza tu zestaw wartosci konstytuujacych wyjatkowosé gru-
powego funkcjonowania. Jednocze$nie narracja za pomocg zdje¢ przedstawiajacych
owe tresci jest sposobem na autokreacje — to komunikat potwierdzajacy przynalez-
no$¢ do wspdlnoty (patrzacy na zdjecia nie ma watpliwosci, ze obcuje z hipsterskim
»Swiatem”). Réwnie wazna — obok wspomnianej wyzej funkcji integracyjnej i dekla-
ratywnej — jest funkcja autoprezentacyjna. Blog wizualny to swego rodzaju miernik
atrakcyjno$ci nadawcy. Zdjgcia na nim publikowane na ogoét nie s autorstwa prowa-
dzacego dany blog — pokazuja jego sprawno$¢ w postugiwaniu si¢ algorytmami sieci,
potencje¢ $ledzenia innych blogéw oraz ciekawych zdj¢¢ pojawiajacych si¢ na innych
blogach lub stronach w sieci. Istotne jest to, ze tresci zamieszczane na blogu wizu-
alnym majg male odniesienie do rzeczywistosci pozasieciowej, na co zwracaliSmy
uwage powyzej. Autorzy blogéw hipsterskich, o ktorych mowa, relatywnie rzadko
podrézuja do innych krajow, przechadzajg si¢ po miastach prezentowanych na zdje¢-
ciach, nie jadg na wyprawe ,,w dzicz”. Komunikacja ma w tym kontekscie charakter
zaposredniczony nie tylko medialnie (dokonuje si¢ jedynie poprzez medium), ale
takze w znaczeniu ,,wytwarzania” zawarto$ci komunikatu prezentowanego na blogu.
Nadawca na blogu hipsterskim jest przyktadem na funkcjonowanie taktyk nastawio-
nych na pozyskiwanie i przekazywanie tresci, ale nie na autorskie produkowanie
zawartosci (takim dziataniem bedzie cho¢by kazdorazowe wlasnorgczne wykonanie
zdje¢ z miejsc, w ktorych nadawca przebywa), jak w przypadku blogéow podrozni-
czych (odbiorca ma by¢ przekonany, ze nadawca sam przezyt okreslone doswiadcze-
nia i jego udzialem bylo to, co przedstawione na zdjeciach).

Podsumowanie

Wspoélnotowos¢ online to typ relacji migdzyludzkich zaposredniczonych przez
medium internetowe. Jedna z ich manifestacji jest subkultura hipsterska, ktérg mozna
okresli¢c mianem post-wspolnoty lub post-subkultury. Tego typu relacje, w odroz-
nieniu od tradycyjnie rozumianych kultur grupowych, charakteryzuje elastycznosé
1 niestato$¢ tozsamosciowa cztonkow, mobilno$¢ adaptacji do nowych i zmiennych
wzorcow kulturowych oraz nieustrukturyzowany zestaw wartosci konstytuujacych
wyjatkowos$¢ grupowa. Patrzac z tej perspektywy, wspolnoty sieciowe to grupy osob
polaczone wigzig tworzong w Srodowisku nowomedialnym oraz poprzez nowe me-
dia, podtrzymywana i reprodukowang. Podobnie jak w przypadku modernistycznie
rozumianych kultur grupowych, post-subkulturowo$¢ (réwniez ta odnoszaca si¢ do
$wiata wirtualnego) laczy sie ze Scisle okreslonymi wyznacznikami roli, sktadajacy-
mi si¢ na ideologi¢ grupowa, wigzaca si¢ z instytucjonalizacja pewnych zachowan
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i kodow kulturowych typowych dla grup®, jednak w ponowoczesnosci mamy do
czynienia z prymatem wizualnego kreowania kodéw niekonstytuujacych istotnych
dla grupy warto$ci nad ideologia. Przykladem zachowan grupowych wpisujacych sig
w petni w powyzsze zalozenia jest post-wspolnota hipsterska i jej sieciowe manife-
stacje.

W przypadku post-subkultur dziatajacych w srodowisku nowych mediéw toz-
samos$¢ 1 jej kulturowe wyznaczniki stuzg nie manifestowaniu mniej lub bardziej
wyrazi$cie definiowanej odrgbno$ci ideologicznej, ale przede wszystkim widzialno-
$ci — post-subkultura sieciowa ogranicza si¢ glownie do rozpoznawalnosci poprzez
sfere wzrokowa, a relacje widzialno$ci buduja jej wyjatkowos¢. Ikonografia staje si¢
w tym przypadku wyznacznikiem stylu oraz elementem integracyjnym, co wigcej
— wskazane tu aspekty lacza sig: stylistyka ikonograficznych przedstawien rzeczy-
wistos$ci stanowi specyficzny wyznacznik ideologiczny grupowego funkcjonowania.
Tresci wizualne publikowane na wizualnych blogach hipsterskich sg manifestacjg
powyzszych tendencji — wizualno$¢ bloga decyduje zawsze o jego identyfikacji ideo-
logicznej, ta za$ jest, poprzez wizualnos$¢, prymarnie dekodowana jako spotecznie
akceptowana deklaracja przynaleznosci do okreslonej grupy. Innymi stowy, im wig-
cej zdje¢ o tematyce ,,zadekretowanej” przez wartosci postsubkulturowe, tym bar-
dziej blog zastuguje na miano hipsterskiego. I na odwrét: zatozona ,hipsterskos¢”
bloga wymusza (mozna uznaé, ze w doslownym znaczeniu) na nadawcy-autorze
wpisow komunikowanie si¢ z odbiorcami zgodne ze sztuka ,hipsterskiego” kreo-
wania rzeczywistosci. Tym samym granie okre$lonej roli potwierdza spoteczng roz-
poznawalno$¢ uznanych wspoélnotowo wzorcéw wykonywania owej roli i stanowi
istotny czynnik sprzyjajacy grupowej integracji.

Blogi hipsterskie tworza zatem wspdlnote pewnego typu, nastawiong na prze-
kazywanie tre$ci pozyskanych z innych zZrédet. Nadawca pokazuje tu sprawno$é
w szukaniu i pozyskiwaniu zawartos$ci — jest raczej towca i zbieraczem niz wy-
tworcg-rzemieslnikiem. W kontekscie wspolnotowym zasada ta jest rozpoznawana
jako prymarna w odniesieniu do catosci dziatan grupy — wyznacza swego rodza-
ju ram¢ dziatania interakcyjnego, w ktorg wpisujg si¢ poczynania wszystkich jed-
nostek przynaleznych do grupy Iub do niej aspirujgcych. Zwréémy uwage, ze na
tej wlasnie zasadzie (,,pozyskuje tresci i zamieszczam je na moim blogu — a wiec

W zasadzie wszystkie subkultury maja okreslone wyznaczniki ideowe przektadane na kulturowe kody
zachowan i stylistyke estetyczng. Ubior, muzyka, gadzety sg tymi wyznacznikami, ktore pozwalaja
ideologicznie oceni¢, a wigc dostownie zobaczy¢ ludzi jako cztonkéw danej subkultury. Przyktady
unaoczniajgce ten problem: dtugie wlosy, koraliki, ,,pacyfki”, koszule, dzinsy i tuniki jako wyznacz-
niki cztonkow grupy hipisowskiej, czy tez skorzane kurtki ,,ramoneski”, waskie dzinsy, ¢wiekowane
bransoletki i agrafki jako elementy bizuterii oraz niestandardowe fryzury jako wyznaczniki subkul-
tury punkowej. Co istotne, elementy te szybko instytucjonalizujg si¢, ulegajac procesowi towarowej
komodyfikacji, stad pojawienie si¢ specjalnych sklepow czy stoisk handlowych przeznaczonych dla
cztonkow danej subkultury. Handlowcy w swej ofercie przedstawiajg zazwyczaj elementy bizuterii,
zaangazowane ksiazki, stosowne czasopisma i plyty z ,,wlasciwa” muzyka oraz — co najwazniejsze
— odpowiednig garderobg i stroje.
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aranzuj¢ wlasng przestrzen sieciows, tworzac autokreacje na podstawie elementow
pozyskanych z cudzych zrodet”) dziataja nie tylko wspdlnoty blogéw hipsterskich,
ale takze wiekszo$¢ innych internetowych post-subkultur, jak subkultury kulinarne,
muzyczne, modowe, lifestyle’owe, cyklistyczne, motoryzacyjne. Opieraja si¢ one
na wykorzystaniu umiej¢tnosci migkkich — nie rzemieslniczego typu (nadawca jest
producentem zawartosci), ale prowadzone sg na bazie umiejetnosci pozyskiwania
informacji 1 danych, a nastepnie zarzadzania nimi w korzystny z autokreacyjnego
punktu widzenia sposob.
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