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Abstract

The urban space in today’s world has become, in many cities, “rootless” and “alienated”. “Non-places are all those spaces,
which are the antithesis of home, domesticated space, well-oriented, almost temple-like, personalized, with their own
history and accumulated memory. In the space of home people had names and surnames, had well-defined identities”
[20, p. 10]. “Impersonal lone crowd” [12] in public spaces leads to a dangerous phenomenon of creation of closed-off
enclaves of people who have interactions only within them and control one another. It leads to fear of new challenges,
emotions, passions, social life. It also paves the way for depopulation of cities and lack of eagerness to live in them, be-
cause cities become less interesting. The phenomenon of “attractiveness of cities” and city space pertains to identity and
social distinctiveness of places, friendly neighborhood, good access to communication and shopping, services, culture and
recreation. This characterizes Manhattan — the New York district that never sleeps. It is vibrant with life and energy, with
an infectious atmosphere, thereby rendering it one of the most attractive in the world. The emotions that it evokes forever
inscribe themselves in our memory.
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Streszczenie

Dzisiejsza przestrzen miejska w wielu miastach stata si¢ przestrzenia ,, wykorzeniona” i ,,wyobcowana”. ,,Nie-miej-
sca to wszystkie te przestrzenie, ktore sa antyteza domu, przestrzeni oswojonej, zorientowanej, niemal jak Swiatynie,
spersonalizowanej, majacej swoja histori¢ i nagromadzona pamig¢. W przestrzeni domowe;j ludzie mieli imiona i na-
zwiska, posiadali dobrze zdefiniowane tozsamosci” [20, s. 10]. ,,Bezosobowy samotny thum” [12] w przestrzeniach
publicznych prowadzi do niebezpiecznego zjawiska powstawania zamknigtych enklaw ludzi, ktorzy si¢ kontaktuja
i znaja tylko we wlasnym gronie i nawzajem si¢ kontroluja. Jego konsekwencja jest strach przed nowymi wyzwa-
niami, emocjami, namigtno$ciami, zyciem towarzyskim. Doprowadza rowniez do wyludniania miast, ludzie nie wy-
kazuja checi checi zamieszkania w nich, poniewaz miasta staja si¢ mato atrakcyjne. W zjawisku ,,atrakcyjnosci”
miast, przestrzeni miejskich chodzi o tozsamosci i wyrazisto$¢ przestrzennag miejsca, przyjazne sasiedztwo, dobra
dostepnos¢ komunikacyjna i dobra dostepnos$é do zespotow ustugowo-handlowo-kulturowo-rekreacyjnych. Cechy
te charakteryzuja Nowy York — dzielnicg Manhattan, ktora nigdy nie $pi. Tetni Zyciem, energia, ktora udziela si¢
kazdemu, czynigc Manhattan jedng z najatrakcyjniejszych dzielnic na §wiecie. Czyni ja rowniez jedng z bogatszych,
przeptywaja bowiem przez nig nie tylko ludzie, ale i pieniadze. Emocje, jakie budzi, na zawsze pozostaja w pamigci.

Stowa kluczowe: atrakcyjnosé, konkurencyjnosé, roznorodnosé funkcjonalno-przestrzenna, zréznicowanie, ,,zZyjgce”
miejsca
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1. Introduction

For centuries humans were rooted in the places they lived in. They occupied a particular territory with
a group of people, felt safe and familiar.

Place of residence has always been connected with harmony between people and their immediate
environment.

The modern world is characterized by lack of bond between people and places. Quick changes,
connected with life and living in cities are the reason behind the changing needs of men, relating also to
their place of residence. “Temporariness” of everyday life finds its reflection in relationships between people,
people and places, also places of residence. It is inextricably linked with “mobility”, typical in today’s society.
The mobility of moving from one place to another, from home to work and to shopping centres and holiday
spots. Today’s human is constantly moving, in too big a hurry to strike roots. Lack of commitment, limiting
one’s involvement in urban life poses a threat connected with the safety that people enjoy when they are
among their peers.

The former “roots” connected with places and people are replaced with short-lived contacts.
Awareness of this temporariness works in opposition to development of neighbourly sentiments. Manhattan
is always in motion, development, which is visible in almost every part of this district. Despite “liveliness”
of the people who move from one place to another, constant modernization and expansion of fragments of
urban fabric, it retains its ambience and character. The district is worth living in, spending time in it. It is
vibrant with life.

Manbhattan is an interesting “living” city, in the context of the phenomenon visible in many modern
cities, in which, according to academics, the “potential” of cities connected with social life has been made
dormant, a phenomenon of the so-called “dead space”. Within it, “the living public space was eliminated
by the space of transition, attributing it with the function of motion”.

Public space in many cities, especially in small towns in Poland became a space of movement of
people from place to place, in order to move yet again. The route home: from home to work, from home
to the bus, have only become a connector between places. People have stopped enjoying spending
time in public spaces, they are no longer connected with safety, trust, friendly atmosphere, they no
longer possess “social messages”. They were replaced by impersonal features — empty, anonymous,
impermanent.

People have isolated themselves from their surroundings, they do not feel any bonds with places,
people they spend time with. In their cars they are not seen by anybody. The consequence of this phenomenon
of “empty spaces” and “dead crowd” in many cities is the removal of people from public life and replacing
city squares and streets by living rooms in houses.

Those phenomena do not concern Manhattan, New York in which the passers-by use the streets to
move from place to place, in which city spaces are vibrant with life. They seldom use cars, parking spaces
and garages are costly (ca. 3-4$ an hour). People spend time in the district from early morning to late
evening, absorbing the “energy” of the district, which emanates with life.
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2. Attractiveness of Manhattan'

In order to eliminate the feeling of alienation in a district or city, there is a need for a proper scale
of people’s experiences which are local in character. They appear through enforcement of meetings of
strangers thanks to “hospitality of places”, liquidating the boundaries of customs, manners, transforming
places through various designs.

In many cities in Europe (Paris, Hamburg, Copenhagen) it is visible that such actions are being
undertaken in order to render them friendly, safe, attractive and accessible. Cities, city spaces must offer
both their inhabitants and strangers many options and opportunities: they must inspire, teach, educate, give
safety, develop etc. Cities, district must compete for the favours of denizens and in order to encourage the
influx of new people: artists, investors, tourists etc. City strategy must concern public spaces and making
them attractive.

The Manhattan district in New York is a place of variety (Illustration 1). There are different spaces
that cater to the needs of various tastes, dreams, expectations. It is and urban space in which people of all
ages and walks of life can live life to the full. Jan Gehl in the book “Life among Buildings” writes that
“social and cultural richness is possible in well-designed pedestrian world”.

Manhattan is a living district in which people have interactions between physical and social
environment. “Attractive” spaces in Manhattan gather people and draw people and businesses to them.
Talented people (in whom business finds interest), boost economy and inspire many activities. City, through
different initiatives, diverse society, functional and spatial variety is constantly developing [more in: 10]
(Illustrations 2, 3).

2.1. Social diversity in urban spaces

Manhattan is a district inhabited by people from different social backgrounds, who are joined
together by the urban space. It creates a “capital”, thanks to which the functioning of the city is possible,
as well as its economy and society. According to experts of different fields, cities, which can ingeniously
use both the financial means and social capital, develop well and are strong. And such is New York and —
particularly — Manhattan.

! According to the report of Economic Intelligence Unit, commissioned by Citigroup Inc. in the ranking of competitive-

ness of cities New York occupies the first place on the list of 120 cities of the world, which draw most capital, business
and tourists. According to this report, London won the second position, and subsequently: Singapore, Paris and Hong
Kong, Washington (no. 8), Chicago (9), and Boston (10), and Warsaw (53). “In all 120 cities which were part of the
report live 750 million people. The cities combine 29% of world economy and generated in 2011 20,2 billion dollars
of gross national product. In the category of “economic power” Asian cities prove to be the most potent. There are 15
of them among the first 20, and 12 of them are Chinese cities”.
“The position of New York on top of the list is not accidental” — Bloomberg said. It is caused by investments of our
administration and ingeniousness and creativity of the New Yorkers, known all over the world. Among the factors
that led New York to the top, the report enumerates diverse economy, boosted by the presence of media, art, fashion,
technology and finance. It is worth noting that in 2010 New York was the second, after Silicone Valley, source of
capital invested into new developments, which are highly risky (venture capital). In the Economic Intelligence Unit
report we can read about cooperation of Cornell University with Technion — Israel Institute of Technology, regarding
the construction of research campus on Roosevelt Island. The project is supported by mayor Bloomberg and is set
to generate 6 billion dollars of economic activity. www.dziennik.com/.../nowy-jork-najbardziej-konkurencyjnym-
miatem-na-swiecie-places.designobserver.com/feature/megapolitan-america/30648/
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Manhattan draws people from the outside, from different backgrounds, talented, full of life energy
and ideas.

What causes the fact that people choose Manhattan as a place to live and spend time in. A very
important aspect, according to Florida? is the possibility to recreate in the open air and lifestyle amenities,
which include not only the ones which pertain to culture (museums, exhibitions, opera, theatres etc.) but
also entertainment associated with the city’s nightlife, such as bars, restaurants etc. All those conveniences
are present in Manhattan (Museum of Modern Art — MoMA, New Museum — SAAN, Mooving Gallery —
Norman Foster), (Illustration 8§ — The Guggenheim Museum).

Various needs are satisfied in the district, preferences of various users of spaces with distinctive
beliefs, income, lifestyles, ages, education etc. This, among others, renders the city space socially acceptable.
Various recipients of space with their needs and preferences are treated in Manhattan as a limited, non-
renewable good, which connects both the needs and preferences of private interest and private spaces, but
also public spaces. Manhattan is eager to develop, it achieves successes, offers many possibilities when it
comes to conveniences that satisfy the needs of various people. It is a transformation of a district not only
into an amusement park for single people in their twenties, but also for the middle-aged ones, which are
the motor of economic development. Creating atmosphere suitable for the elderly and married couples with
children renders this place very attractive indeed.

Manhattan is the district of the creative [21] who do not abandon their lifestyle preferences with
age. Older people also appreciate places which offer a high level of cultural interaction there are bicycle
lanes, possibility to do sports and recreate in the open air in superbly designed city parks (Central Park,
[lustration 4).

Public spaces are spots in cities, in which people, majority of them single and young, meet and
get to know each other, exchange their views. They are places vital for interaction (Illustration 5). There
is a diversity of places which lets them be visited by people of different ethnic backgrounds, sexual
orientation and appearance. This diversity refers to both function and people, community. They are
places which tell us that they are open to strangers, tolerant. People within them listen to different
kinds of music, want to eat different foods, have interactions with people who are different from them.
They want to exchange views, discuss and argue. The place is an ever-boiling melting pot of cultures,
nationalities, ideas and views. It is boiling with emotions of people of different age and skin colour. The
most famous junction in the world can serve as an example — the place where Broadway and 7 Avenue
meet — Times Square (Illustrations 6, 7, 13).

According to R. Florida, diverse places are preferred by groups of creative people, who possess
a “creative capital”. The mixture of attractiveness and conveniences offered at day- and nighttime is
an important element which determine the vividness of places. Dynamic, rich, greatly varied nightlife
accompanies creative places and Manhattan, in which life concentrates in cafes, clubs and live music spots,
both in the day and at night.?

2 Richard Florida (b. 1957 in New York) — American scientist, economist, academic teacher at the University of To-
ronto, specialist in the field of urban studies, inventor of the term ,,creative class”. Comment can be found at http://
pl.wikipedia.org/wiki/Richard Florida .

3 Erica Cosler defined nightlife as “all leisure activities which begin after sunset” and enumerated the most highly
valued options of nightlife: cultural attractions (from symphonic orchestra and theatres to clubs and music events)
and restaurants open long hours. Subsequently there were small jazz and music clubs and cafes. Bars, large discos
and clubs, and after-hours establishments were placed at distant positions. Ray Oldenburg direct attention towards the
importance of “third places”, such as cafes, bookshops, coffee bars with refreshments. He treats such places as ones
in which people meet and get to know other people, important places of interaction. In the times of single societies
such places prove to be a source of interaction and networking [5].
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Business possibilities must also offer conveniences. Urban spaces, including the public spaces in
Manhattan swiftly adapt to changes: varied need for services, connected, among others, with the progressing
ageing of society, reduction of time spent at work, changes in social and cultural structure etc.

2.1. Functional and spatial diversity

Dynamics of changes, which can be observed in today’s world, creates a need to enter into
a discussion about the sense of thinking, which pertains to practical and functional aspect of public spaces.
The idea of temporary use can prove to be useful in the pace of change of needs that people in cities have.
Mobility characterizes all people, not only the creative ones. It is a mode of life seen in people of our times,
the movement from one place to another — it results in the destruction of old relationships and contacts, and
creation of new ones.

This aspect is inextricably linked with the functional purpose of space in Manhattan and creates
unlimited possibilities to enliven this space. Public and social spaces are the ones that carry with them the
majority of expectations connected with people who live and reside. Parks and green areas can adapt to
changes in the fastest manner, they are also the means of conveying and guiding the changes.

Functional and practical aspect, connected with the need to adapt to urban environment to the
changing needs of people, depending on their age, sex, income, interests etc. It is also a very important
aspect in the times of ageing society and the need to adapt the space, both residential and urban, to new
challenges.

There are numerous cities in the world, which see the problem of the withdrawal of people from
public spaces. City councils (in e.g. Paris, Hamburg, Barcelona, New York, Melbourne) intervene into
public space through diverse activities that are aimed at revitalizing urban life in the city. An important role
in the process is played by the people: inhabitants, strangers, tourists. Inhabitants are the users, critics, they
promote public space in which they exist, live and work. They need a place near their home where they can
eat, relax, far from their work posts. The strangers — neighbours — need a space close to their home to walk,
relax, play. Tourists seek in public spaces identification with the city and the remaining aspects valued by
inhabitants and neighbours.

In many of the enumerated examples, the City of New York has intervened. Many interventions in
Manhattan have changed the district. They were: the renovation of Times Square, Lincoln Center and High
Line, as well as many others (Illustrations 6, 7, 9—11, 13). The aim of actions was to render public spaces
more attractive, the result of which was that public spaces became a living part of the infrastructure. There
are many ways to revitalize spaces, one of which is the “domestication” of streets”. Its aim is to make streets
familiar to people. It happens thanks to diverse elements and activities, in order to provide people with the
feeling of being “closer to home”.

The aim is to design less specialized lines of communication in favour of more friendly, safe space with
amore social ambience. Recreation or even copying activities which usually take place at home, in front of the
house, and introducing them in the street, in order to domesticate it. For example in Paris, in the Luxembourg
Gardens, there is furniture with metal chairs, which are posed in different ways, as people direct them towards
the sun. Similarly, streets which implement solutions to various needs, in different times, during the day and at
night, were the patterns, on which “domestication” was modelled. Streets are teeming with hubbub, they are
friendly towards inhabitants and visitors. Layout of the street depends on the activities that people undertake
in it. They form different needs, implement them in different parts of day, as squares and not infrastructure.
They are flexibly adjusted to the continuously changing need, used spontaneously, as our flats, apartments are.

There are numerous such places in Manhattan. Times Square (Illustrations 6, 7, 13) is the showpiece
of New York. A project of redevelopment is being implemented, set to finish in 2016. It is one of places
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most vibrant with life in the city, annually visited by 40 million people. Thanks to modernization it has
become more dynamic and friendly public place — for pedestrians, cyclists and drivers. It is one of the most
famous squares in the world, with an abundance of neon lights, colourful advertisements and places to sit,
it has become a characteristic urban room. In the centre of the square there are places to sit. In 2009 it was
furnished with chairs, located between Times Square and Broadway. It has rendered the atmosphere more
familiar, similar to the context of sitting at home and chatting with a neighbour.

Many interventions in Manhattan concerned friendly spaces for pedestrians and cyclists.

High Line overpass (Illustrations 9, 10) is another example of a place that has become a world
famous centre of renewal, an innovative solution to creating space of greenery and recreation in post-
industrial areas. It was redeveloped in an ingenious fashion into a city park. The promenade arranged
together public functions for tourists and visitors alike, several meters over the streets of Manhattan. It is
a place for relaxation among vast greenery. Thanks to this intervention the district has begun to change,
becoming in the process one of the most fashionable and expensive places in Manhattan.

3. Conclusions

The main asset of Manhattan is the economics, especially the economics of space. It concerns the
access to job market, services, which are located in proximity to one another, culture and recreation, etc.
Access to public conveniences, businesses and institutions, services, means of transport, all in a quite
restricted area, complements the diverse market of needs. Inhabitants benefit from the proximity of shops,
culture, businesses and conveniences.

Integrity, which is the result of shortening the distance between different functions contributes to an
increase in the interest in public transportation and cycling, and reduction of using cars. Those activities
greatly improve the quality of the living environment: they reduce pollution to atmosphere, noise, accident
rate etc. Density is the key that should be taken into consideration in the discussion of the size of the model
of human settlement. Optimization of high-density housing and mixed urban forms have an influence on the
better quality of life, intensification of human interaction and affect the life of the city. There are arguments
that a mixed city paves the way for creation of businesses and innovations. All of the above causes the
increase in the attractiveness of particular places or districts, rise in attractiveness of places of residence.
There are arguments for the diverse use of land as the most economic type of urban usage, thanks to which
there is an increase in successful creation of services and means of public transport, and the need for bicycle
and pedestrian routes. Mixed use of land contributes to reduction of length of journeys, there is easy access
to services, trade, and job market is more efficient. Manhattan is one of the most densely populated districts
of New York, with a diverse functional and spatial layout and diverse community, therefore it never ceases
to be attractive. It is a city, a district that never sleeps, a place to which you want to return, because the
dynamics of development of the city points to the fact that one can continuously watch and admire New
York and Manhattan.
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1. Wstep

Przez stulecia cztowiek byl ,,zakorzeniony” w swoim miejscu zamieszkania. Zyt na okreslonym
terytorium wraz z grupg ludzi, czut si¢ bezpiecznie i swojsko.

Miejsce zamieszkania zawsze kojarzone byto z harmonia, jaka si¢ wytworzyta miedzy cztowiekiem
a jego otoczeniem.

Wspolczesny $wiat charakteryzuje zanik wigzi z ludzmi i miejscami. Btyskawiczne przemiany wy-
nikajace z funkcjonowania w $rodowisku miejskim sa przyczyna zmieniajacych si¢ potrzeb czlowieka,
zwigzanych réwniez z rola miejsca zamieszkania. ,,Tymczasowo$¢” codziennego zycia znajduje odbicie
w zwiazkach z ludzmi, zwigzkach ludzi z miejscami, rowniez miejscami zamieszkania. Nierozerwalnie
aczy si¢ ona z ,,ruchliwoscia”, ktora charakteryzuje wspotczesne spoteczenstwo. Ruchliwos$cia przemiesz-
czania si¢ z miejsca na miejsce, z miejsca zamieszkania do pracy, miejsc handlowych czy wypoczynku.
Czlowiek wspotczesny jest w ciaglym ruchu, zbytnio si¢ spieszy, aby zapusci¢ korzenie. Brak zaangazowa-
nia, ograniczenie uczestnictwa w zyciu miasta stanowi zagrozenie dla poczucia bezpieczenstwa cztowieka
wyplywajacego z bycia u siebie, bycia wsrod swoich.

Dawne zakorzenienie w miejscu zamieszkania oraz silne wigzi z ludzmi zostaja zastapione krotkim
czasem trwania kontaktow. Swiadomos¢ tej tymezasowosci dziata przeciw rozwojowi stosunkow sasiedz-
kich. Nowy York, dzielnica Manhattan jest w ciaglym ruchu, rozwoju, ktory widoczny jest w prawie
kazdym miejscu. Mimo ruchliwo$ci, nieustannego przemieszczania si¢ ludzi z miejsca na miejsce, ciaglej
rozbudowy i modernizacji fragmentow tkanki miejskiej zachowuje swoj klimat i charakter. Chce si¢ w tej
dzielnicy mieszkac i przebywac, chce si¢ w niej zy¢. Ona ustawicznie ,,tetni zyciem”.

Manbhattan jest interesujacym, ,,zyjacym” miastem w kontekScie zjawiska widocznego w wielu
wspotczesnych miastach, w ktorych wedlug badaczy potencjat miast zwigzany z zyciem spotecznym zostat
dzi$ uspiony, pojawito si¢ zjawisko tzw. martwej przestrzeni, wyeliminowana zostala ,,zyjaca przestrzen
publiczna”, ktora zastapita przestrzen tranzytu przez przypisanie jej funkcji ruchu.

Przestrzen publiczna w wielu miastach, a w szczegolnosci w matych miasteczkach w Polsce, sta-
fa si¢ przestrzeniag mozliwie szybkiego przemieszczania si¢ ludzi z miejsca na miejsce. Trasa do domu,
z domu do pracy, z domu do autobusu staty si¢ tylko facznikami komunikacyjnym migdzy miejscami.
Ludzie przestali wykazywac cheé przebywania w przestrzeniach publicznych, nie sa juz one kojarzone
z bezpieczenstwem, zaufaniem, przyjazna atmosfera, przestaty zawiera¢ ,,komunikaty spoteczne”. Staty si¢
bezosobowe, puste, anonimowe, nietrwate.

Ludzie, odizolowani od otoczenia w samochodach, nie odczuwaja zadnego zwiazku z ludzmi
1 z miejscem, w ktorym przebywaja. Nie sa rowniez w samochodzie przez innych widziani. Konsekwencja
tego zjawiska ,,pustych przestrzeni” i ,,martwego ttumu” w wielu miastach jest wycofywanie si¢ mieszkan-
cow z zycia publicznego i zastgpowanie miejskich placow i ulic przez living roomy w domach.

Te zjawiska nie dotycza Nowego Yorku, dzielnicy Manhattan, gdzie przechodnie przemieszcza-
ja si¢ ulicami z miejsca do miejsca, gdzie przestrzenie miejskie t¢tnig zyciem. Raczej rzadko uzywaja
samochodow, bowiem postdj na miejscu parkingowym lub w garazu jest kosztowne (ok. 3—4 dolarow za
godzing). Ludzie przebywaja od rana do pdéznej nocy w dzielnicy, chlonac jej energie.
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2. Atrakeyjnos$¢ dzielnicy Manhattan*

Aby wyeliminowa¢ obcos¢ w dzielnicy, w miescie, potrzebna jest odpowiednia skala ludzkich do-
$wiadczen, ktore powinny mie¢ lokalny charakter. Powstaja one poprzez wymuszenie spotkan w danych
miejscach z nieznajomymi, dzigki ,,go$cinno$ci miejsc”, likwidujac bariery zwyczajow, manier, przeksztal-
cajac miejsca poprzez dziatania, w tym np. projektowe.

W wielu miastach Europy (Paryz, Hamburg, Kopenhaga) widoczne jest podejmowanie dziatan,
ktore maja na celu uczynienie ich przyjaznymi, bezpiecznymi, atrakcyjnymi, dostgpnymi.

Miejsca, przestrzenie miejskie musza zaoferowa¢ swoim mieszkancom i osobom przybywajacym
do nich z zewnatrz wiele opcji i propozycji: muszg inspirowaé, ksztalci¢, uczyé, wychowywac, dawac
poczucie bezpieczenstwa, rozwijac itp. Miasta, dzielnice powinny konkurowaé¢ o mieszkancow miasta,
stara¢ si¢ przyciagna¢ do miasta nowych ludzi: artystow, inwestorow, turystow. Strategia miasta powinna
dotyczy¢ m.in. przestrzeni publicznych, tak aby staty si¢ dla nich atrakcyjne.

Dzielnica Manhattan w Nowym Yorku to miejsce, w ktérym toczy si¢ zréznicowane zycie (ilustra-
cja 1). Przejawia si¢ ono w roznorodnych typach przestrzeni dopasowanych do bardzo urozmaiconych
gustow, pragnien, oczekiwan ludzi. Stworzenie przestrzeni urbanistycznych, w ktorych ludzie w kazdym
wieku i 0 rozmaitym usposobieniu moga zy¢ petnig Zycia, to wazne zadanie. Jan Gehl w ksigzce Zycie
miedzy budynkami pisze, ze ,,spoteczne i kulturowe bogactwo jest mozliwe w dobrze zaprojektowanym
pieszym $wiecie”.

Manbhattan to zyjaca dzielnica, w ktorej ludzie wchodza w interakcje migdzy srodowiskiem fizycz-
nym a spolecznym. Atrakcyjne przestrzenie miejskie na Manhattanie przyciagaja zarowno ludzi, jak i biz-
nes. Ludzie tworczy, utalentowani, bo takimi zainteresowany jest biznes, napedzaja gospodarke i inspiruja
innych do dziatania. Miasto poprzez zréznicowane inicjatywy, zréznicowane spoleczenstwo, roznorodnosc¢
funkcjonalno-przestrzenng ustawicznie si¢ rozwija [wigcej w: 10] (ilustracje 2 i 3).

2.1. Zréznicowanie spoteczne w przestrzeniach miejskich

4 Wedtug raportu Economic Intelligence Unit, sporzadzonego na zlecenie Citigroup Inc., w rankingu konkurencyjno$ci

miast Nowy Jork znajduje si¢ na pierwszej pozycji na liscie 120 miast $wiata, ktore przyciagaja najwigcej kapitatu,
biznesu i turystow.
Wedlug tego raportu na drugim miejscu znalazt si¢ Londyn, a tuz za nim Singapur, Paryz i Hongkong, potem Wa-
szyngton (8. miejsce), Chicago (9.) i Boston (10.), na 53. miejscu za$ uplasowata si¢ Warszawa. ,,We wszystkich
120 miastach, ktore zostaly uj¢te w raporcie, mieszka tacznie 750 milionow ludzi. Miasta te stanowia 29% §wiatowej
gospodarki i facznie w 2011 roku wygenerowaty 20,2 biliona dolaréw produktu krajowego brutto. W kategorii «sity
ekonomicznej» prym wioda miasta azjatyckie. W pierwszej dwudziestce jest ich az 15, w tym 12 to miasta chinskie”.
»~Pozycja Nowego Jorku na czele listy to nie przypadek — powiedzial Bloomberg. — Jest to spowodowane inwe-
stycjami naszej administracji i znanej na calym $wiecie pomystowosci i kreatywnosci nowojorczykow”. ,,Wsrod
czynnikow, ktore spowodowaly prowadzenie Nowego Jorku, raport wymienia zréznicowang ekonomig, napgdzana
obecnosciag mediow, sztuki, mody, technologii i finanséw. Nadmieni¢ nalezy, ze w 2010 roku Nowy Jork byt drugim,
po kalifornijskiej Dolinie Krzemowej, zrodtem kapitatu zainwestowanego w nowe przedsigwzigcia, ktore obarczone
sa zawsze znacznym ryzykiem (venture capital). W raporcie Economic Intelligence Unit mozemy przeczytac takze
o wspotpracy Cornell University z Technion — Israel Institute of Technology przy projekcie wybudowania kam-
pusu naukowewego na Roosevelt Island. Projekt ten jest popierany przez burmistrza Michaela Bloomberga i ma
on wygenerowa¢ 6 miliardow dolarow aktywnosci ekonomicznej”, www.dziennik.com/.../nowy-jork-najbardziej-
konkurencyjnym-miastem-na-swiecie-places.designobserver.com/feature/megapolitan-america/30648/.
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Manhattan jest dzielnicg zamieszkang przez rézne grupy ludzi, w ktorej przestrzen miejska taczy
mieszkancow. To stanowi kapitat, dzieki ktéremu mozliwe jest funkcjonowanie miasta, jego gospodarki,
spoteczenstwa. Wedtug ekspertow z réoznych dziedzin miasta, ktére w umiejetny sposob potrafia wyko-
rzysta¢ zarowno kapital finansowy, jak i kapitat spoteczny, dobrze si¢ rozwijaja i sa silne. I taki jest Nowy
York — a w szczegdlnosci Manhattan.

Manhattan przyciaga ludzi z zewnatrz, pochodzacych z r6znych §rodowisk, utalentowanych, pelnych
zycia, energii i pomystow. Co powoduje, ze ludzie wybieraja Manhattan jako miejsca do zamieszkania, do
przebywania? Bardzo waznym aspektem wedtug Richarda Floridy® jest rekreacja na wolnym powietrzu
oraz lifestyle amenities, do ktorych zaliczane sa nie tylko te dotyczace kultury (muzea, wystawy, ope-
ra, teatr itp.), ale rowniez rozrywki towarzyszace zyciu nocnemu miasta, takie jak bary, restauracje itp.
Wszystkie te udogodnienia posiada dzielnica Manhattan (Museum of Modern art. - MoMA, New Museum
— SAAN, Mooving Gallery — Norman Foster) (ilustracja 8 — Guggenheim Muzeum).

Zaspokajane sa w tej dzielnicy rozmaite potrzeby, preferencje réznorodnych uzytkownikéow prze-
strzeni o zréznicowanych pogladach, dochodach, stylach zycia, wyksztatceniu, w réznym wieku itp. To
miedzy innymi czyni przestrzen miejska akceptowalna spotecznie. Kategoria réznorodnego odbiorcy
przestrzeni, z jego potrzebami i preferencjami, traktowana jest w dzielnicy Manhattan jako dobro ogra-
niczone, nieodnawialne, taczace w sobie zar6wno potrzeby i preferencje prywatnych dobr i prywatnych
przestrzeni, jak i przestrzeni publicznych. Dzielnica Manhattan chce si¢ rozwija¢ i odnosi¢ sukcesy, dlatego
oferuje wiele opcji zwigzanych z udogodnieniami, ktére zaspokoja potrzeby réznych ludzi. Sprzyja temu
przeksztalcenie dzielnicy nie tylko w parki rozrywki dla dwudziestokilkuletnich singli, ale réwniez dla
ludzi w $rednim wieku, ktdrzy sag motorem rozwoju gospodarczego. Stworzenie przyjaznego klimatu dla
starszych ludzi i malzenstw, dzieci, czyni to miejsce tak atrakcyjnym.

Manhattan to dzielnica ludzi kreatywnych [21], ktorzy nie rezygnuja z wiekiem ze swoich prefe-
rencji zwigzanych ze stylem zycia. Ludzie starsi tez doceniajg miejsca, ktore zapewniajg wysoki poziom
interakcji kulturowej — $ciezki rowerowe, mozliwo$¢ uprawiania sportow i odpoczywania na wolnym po-
wietrzu w doskonale zorganizowanych parkach publicznych (Central Park, ilustracja 4).

Przestrzenie publiczne s3 w miescie miejscami, w ktorych ludzie, w zdecydowanej wigkszos$ci
samotni, mlodzi, spotykaja si¢ i poznajg, wymieniaja poglady. To miejsca, ktore sg istotne dla interakcji
migdzyludzkich (ilustracja 5), ktore sg réznorodne, ktére odwiedzaja rézne grupy etniczne, w réoznym
wieku, ludzie o réznej orientacji seksualnej i odmiennym wygladzie. Ta ré6znorodno$¢ miejsc dotyczy
zaréwno funkcji, jak i ludzi, wspolnoty. To miejsca, ktore mowia nam, ze sg otwarte na ludzi z zewnatrz,
sa tolerancyjne. Ludzie chca tam stucha¢ réznego rodzaju muzyki, chcg jada¢ réznego rodzaju potrawy,
nawigzywac¢ znajomosci z ludzmi, ktorzy sie od nich réznig. Zyé w atmosferze nieustannej wymiany po-
gladow, ciaglych dyskusji i sporow. To miejsce stanowi mieszanke kultur, narodowosci, idei, pogladow
— ,.kociolek”, ktory stale ,,wrze”. Wrze emocjami ludzi w r6znym wieku i o ré6znym kolorze skory. Za
przyktad moze postuzy¢ najbardziej znane skrzyzowanie $wiata — Broadwayu i Siddmej Alei, czyli Time
Square (ilustracje 6, 7, 13).

Wedtug R. Floridy miejsca réznorodne preferuja skupiska ludzi kreatywnych, ktérzy posiadaja
,.kapital kreatywny”. Bardzo waznym elementem jest mieszanka atrakcyjnosci i udogodnien oferowanych
w ciggu dnia i w nocy, co moze stanowi¢ o zywotnosci miejsc. Dynamiczne, bogate, mocno zrdéznicowane

5 Richard Florida (ur. w 1957 w Newark, New Jersey) — amerykanski naukowiec, ekonomista, nauczyciel akademicki
Uniwersytetu w Toronto, specjalista w zakresie studiow urbanistycznych, tworca pojecia ,,klasa kreatywna”. Komen-
tarz na stronie: http:/pl.wikipedia.org/wiki/Richard Florida. Klas¢ kreatywna wedtug Floridy tworza dwie grupy
pracownikow: kreatywni profesjonalisci, do ktorych zalicza specjalistow i pracownikow zwigzanych z biznesem,
finansami, prawem, edukacja, stuzbg zdrowia, oraz superkreatywni indywidualisci, do ktorych zaliczaja si¢ naukow-
cy, odkrywcy, badacze, artysci, pisarze, muzycy, projektanci, innowatorzy (R. Florida, Narodziny kreatywnych regio-
now. Kreatywne miasta, ,,Brief for Poland”, s. 4).
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zycie nocne towarzyszy miejscom kreatywnym, a zatem i dzielnicy Manhattan, w ktorej zycie koncentruje
si¢ w kawiarniach, klubach, lokalach z muzyka, zarowno w dzien, jak i w nocy®.

Biznes rowniez musi oferowaé wystarczajacy poziom udogodnien. Przestrzenie miejskie, w tym
przestrzenie publiczne na Manhattanie, umiejetnie adaptuja zmiany: zrdéznicowane zapotrzebowanie
na ushugi, zwigzane m.in. z postepujacym starzeniem si¢ spoteczenstwa, skroceniem czasu spedzanego
W miejscu pracy, zmianami w strukturach spotecznych i kulturowych itp.

2.2. Roznorodnos¢ funkcjonalno-przestrzenna

Dynamika zmian, ktére obserwuje si¢ w dzisiejszych czasach, kaze podja¢ dyskusje nad sensem
myslenia, ktore dotyczy aspektu praktyczno-uzytkowego przestrzeni publicznych. Idea tymczasowego
uzytkowania moze si¢ okaza¢ przydatna przy tym tempie zmian potrzeb ludno$ci miast.

Ruchliwo$¢ charakteryzuje obecnie wszystkich ludzi, nie tylko kreatywnych. Jest to teraz nowy spo-
sob zycia ludzi polegajacy na przemieszczaniu si¢ z miejsca na miejsce, co powoduje zniszczenie starych
stosunkow i kontaktow, a tworzenie nowych.

Aspekt ten nierozerwalnie wigze si¢ z przeznaczeniem funkcjonalnym przestrzeni w dzielnicy Man-
hattan i stwarza nieprawdopodobne mozliwosci w ozywianiu tej przestrzeni. Przestrzenie publiczne i spo-
feczne sa miejscami, ktore niosg z sobg najwigcej oczekiwan zwigzanych z ludzmi, ktorzy tam mieszkaja.
Parki i tereny zielone moga adaptowa¢ zmiany najszybciej, one sa rowniez nos$nikiem, przewodnikiem
zmian.

Aspekt funkcjonalny oraz uzytkowy laczy si¢ z konieczno$cia dostosowywania si¢ w srodowisku
miejskim do zmieniajacych si¢ potrzeb czlowieka, w zaleznosci od wieku, plci, dochodu, zainteresowan
itp. Jest to rowniez bardzo wazny wymiar w dobie starzenia si¢ spoteczenstwa i koniecznosci przystosowa-
nia przestrzeni zarowno mieszkania, jak i przestrzeni miejskiej do nowych wyzwan.

Jest wicle miast na $wiecie, ktore dostrzegaja problem wycofywania si¢ ludzi z przestrzeni pu-
blicznych do przestrzeni prywatnych. Wtadze miast (np. Paryza, Hamburga, Barcelony, Nowego Yorku,
Melbourne) interweniujg w przestrzen publiczng poprzez zréznicowane dziatania w celu rewitalizacji zycia
urbanistycznego w miescie. Niebagatelng role w tych dziataniach odgrywaja ludzie: mieszkancy, przyby-
sze, turySci. Mieszkancy sg uzytkownikami, krytykami, ale tez promujg przestrzen publiczng, w ktorej
zyja, mieszkaja, pracuja. Potrzebuja oni przestrzeni blisko domu do jedzenia, relaksu, z dala od miejsc
pracy. Przybysze — sasiedzi potrzebuja przestrzeni blisko domu do spacerow, wypoczynku, zabaw. Turysci
poszukuja w publicznych przestrzeniach identyfikacji z miastem oraz wszystkiego tego, co mieszkancy
i przybysze — sasiedzi.

W wielu wymienionych przyktadach miasto Nowy York interweniowato. Wiele interwencji dokona-
nych na Manhattanie zmienito t¢ dzielnicg. Dotyczyty one m.in. odnowy Time Squere, Lincoln Center 1 High
Line oraz wielu innych miejsc (ilustracje 6, 7, 9-11, 13). Celem tych dziatan byto uczynienie wielu przestrzeni
publicznych miejscami atrakcyjnymi i w efekcie staty si¢ one ,,zywotng” cz¢$cig infrastruktury.

¢ Erica Cosler zdefiniowata zycie nocne jako ,,wszystkie czynno$ci rozrywkowe rozpoczynajace si¢ po zmroku” oraz
wymienifa jako najbardziej cenione opcje zycia nocnego: atrakcje kulturalne (od orkiestry symfonicznej i teatrow po
lokale i imprezy muzyczne) oraz dzialajace do pozna restauracje. Nastgpne na liscie byly mate kluby jazzowe i muzycz-
ne oraz kawiarnie. Bary, duze dyskoteki i kluby oraz lokale typu after-hours club znalazly si¢ w rankingu na odleglych
pozycjach. Ray Oldenburg zwraca uwage na znaczenie ,,trzecich miejsc”, takich jak lokale, kawiarnie, ksiggarnie, bary
kawowe z przekaskami i zakaskami. Miejsca te traktuje jako miejsca spotkan i zawierania znajomosci, bedace waznymi
miejscami interakcji. W dobie samotnych spoleczenstw miejsca te zapewniaja zrodlo interakcji i stanowia zrodto no-
wych znajomosci. R. Floryda, Narodziny klasy kreatywnej, Narodowe Centrum Kultury, Warszawa 2010.
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Jest duzo sposobdéw na rewitalizacje tych przestrzeni, a jednym z nich jest ,,udomawianie ulic”, ktore
ma za zadanie przyblizenie ulic ludziom, tak aby mieli wrazenie, ze s3 ,,blizej domu”. Odbywa si¢ to dzie-
ki zréznicowanym elementom i dziataniom, celem za$ jest projektowanie mniej wyspecjalizowanych arterii,
a bardziej przyjaznej, bezpiecznej dla czlowieka przestrzeni przez nadanie jej bardziej spotecznego wymiaru,
przetworzenie, a nawet skopiowanie aktywnosci, ktore zazwyczaj maja miejsce w domu, przed domem — na
ulicy. Przyktadowo w Paryzu w Ogrodach Luksemburskich sa meble z metalowymi krzestami, ktore utozone sg
w zréznicowanych pozycjach, poniewaz to ludzie ustawiaja je ku stoncu. Podobnie ulice, ktdre realizujg zrozni-
cowane potrzeby w réznym czasie, w ciggu dnia i nocy, o kazdej porze roku, byly wzorcem dla ,,udamawiania”
innych ulic”, ktére teraz ciggle sa przepetnione gwarem, sa przyjazne mieszkancom i przybyszom. Plany ulic
zaleza od rzeczy, ktore ludzie na nich robig. Moga formowac¢ rdzne potrzeby, realizowac je o réznych porach
dnia i nocy jako place, a nie jako infrastruktura, bardzo elastycznie przystosowywane do stale zmieniajacych si¢
potrzeb, spontanicznie uzytkowane, tak jak nasze mieszkania.Wiele jest takich miejsc na Manhattanie.

Time Square (ilustracje 6, 7, 13) to wizytowka Nowego Yorku. Realizowany jest projekt rewitali-
zacji tej przestrzeni, ktory zostanie ukonczony w 2016 r. To jedno z najbardziej t¢tnigcych zyciem miejsc
metropolii. Rocznie odwiedza je blisko 40 milionéw ludzi. Dzigki przeprojektowaniu stato si¢ bardziej
dynamiczne i przyjazne zarowno dla pieszego, jak i dla rowerzysty czy kierowcy. To jeden z najstynniej-
szych placow $wiata, z krélestwem neondéw, kolorowych reklam. Za sprawg udostgpnienia miejsc siedza-
cych w jego centrum stat si¢ swojego rodzaju urbanistycznym pokojem. W 2009 roku Time Square zostat
zaopatrzony w krzesla, ulokowane pomiedzy placem a ulicg Broadway. Atmosfera jest porownywalna do
zwyczaju siedzenia na krzesle i rozmowy z sasiadem.

Wiele innych interwencji na Manhattanie rowniez dotyczylo stworzenia przyjaznych przestrzeni
dla pieszych oraz rowerzystow.

Innym przyktadem jest estakada High Line (ilustracje 9 i 10), ktdra stata si¢ Swiatowym wzorem odno-
wy — nowatorskiego sposobu tworzenia przestrzeni zieleni i rekreacji na terenach postindustrialnych. Zostata
ona przeksztatcona w niezwykly w swojej formie park miejski, promenade faczaca w sobie funkcje publiczne
nakierowane na potrzeby mieszkancéw, ale i przybyszow — turystow, kilka metréw nad ulicami Manhattanu.
To miejsce, w ktorym znajdziemy chwilg na odpoczynek wsrdd bujnej roslinnosci. Dzigki tej interwencji
dzielnica zaczeta si¢ zmieniag, stajac si¢ jednym z najmodniejszych i najdrozszych miejsc na Manhattanie.

3. Podsumowanie

Podstawowym atutem Manhattanu jest ekonomika, a zwlaszcza ekonomika miejsca. Dotyczy ona
dostepnosci do rynku pracy, ustug, ktore ulokowane sa blisko siebie, kultury czy tez rekreacji itp. Dostep do
publicznych udogodnien, transportu, komunikacji, istnienie w ograniczonym zasi¢gu réznorodnych ustug,
biznesow 1 instytucji uzupetnia réznorodny rynek potrzeb. Mieszkancom miejsce to oferuje duze korzysci
zwigzane z bliskoscig sklepow, obiektow kultury, firm i rozmaitych udogodnien.

Spojnos¢ uzyskana dzieki skroceniu dystansu migedzy réznymi funkcjami przyczynia si¢ do wzro-
stu zainteresowania publicznym transportem czy rowerem i ograniczenia uzycia samochodu. Te dziatania
w znacznym stopniu poprawiaja jako$¢ srodowiska zamieszkania: ograniczaja spaliny w atmosferze, hatas,
liczbe wypadkow itp. Gesto$é stanowi klucz, ktory powinien by¢ brany pod uwage przy rozwazaniach
zwigzanych z rozmiarem modelu ludzkiego siedliska. Optymalizacja gestosci zabudowy i zmiksowane
urbanistyczne formy maja wptyw na lepsza jako$¢ zycia, zwigkszenie spotecznych interakcji oraz powo-
duja ozywienie miast. Wysuwane sg argumenty, ze zmiksowane miasto przyczynia si¢ do powstawania
i formowania nowego biznesu i innowacji. To wszystko powoduje wzrost atrakcyjnosci danych miejsc
czy dzielnic, wzrost atrakcyjno$ci miejsc zamieszkania. Argumentuje si¢ tez za zréoznicowanym wyko-
rzystaniem terenu jako najbardziej ekonomicznym typem urbanistycznego uzytkowania, dzigki ktéremu
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nastgpuje wzrost powodzenia ushug i transportu publicznego oraz zapotrzebowania na rower i ciggi piesze.
Zmiksowane uzytkowanie terenu przyczynia si¢ do redukcji podrdzy, gwarantuje tatwy dostep do ustug,
handlu, a rynek pracy staje si¢ za jego sprawg wydajniejszy. Manhattan nalezy do najbardziej zaludnionych
dzielnic Nowego Yorku, z réznorodnym uktadem funkcjonalno-przestrzennym oraz ze zréznicowanym
spoteczenstwem i w tym tkwi niewyczerpane zrodto jego atrakcyjno$ci. Jest dzielnica, ktora nigdy nie
usypia. A sama metropolia — miastem, do ktorego stale si¢ chce wracaé, bowiem dynamika jego rozbudowy
wskazuje, ze mozna ciagle je oglada¢ i si¢ nim zachwycac.
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I11. 2. View of Manhattan (photo by author)

Il. 2. Widok na Manhattan (fot. autorka)

I11. 3. View of Manhattan (photo by author)

Il. 3. Widok na Manhattan (fot. autorka)

I11. 4. Central Park (photo by author)

I1. 4. Central Park na Manhattanie (fot. autorka)

I11. 5. Manhattan (photo by author)

Il. 5. Manhattan (fot. autorka)
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I11. 6. Times Square at Night (photo by author)

I1. 6. Time Square (fot. autorka)

[1I. 7. Times Square — Manhattan (photo by author) [11. 8. Guggenheim Museum (photo by author)

Il. 7. Time Squere — Manhattan (fot. autorka) 1. 8. Gugenheim Museum (fot. autorka)

1119, 10. High Line in Manhattan (photo by author)

I1. 91 10. Estakada High Line na Manhattanie (fot. autorka)
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Il. 11, 12. Lincoln Centre in Manhattan (photo by author)

Il. 11 i 12. Lincoln Center na Manhattanie (fot. autorka)

I1l. 13. Time Square (a+t, Density series, Landscape, Urbanism,
Strategies, Edita Publisher; a-+t ediciones, p. 299)

Il. 13. Time Squere (a+t, Density series, Landscape, Urbanism,
Strategies, Edita Publisher; a+t ediciones, ISSN 1132-6409, s. 299)






