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TURYSTYKA I HANDEL PRZYGRANICZNY -
PRZYKLAD WSCHODNIEGO POGRANICZA POLSKI

Agnieszka Brzosko-Sermak

Tourism and trade in borderlands — an example of Polish
eastern borderland

Abstract. 'The main objective of the paper is to present Polish eastern border problems
in a particular geopolitical context including efforts such as shopping tourism, which helps
overcome border problems and associated limitations. National borders serve as a factor
of separation between different political and institutional systems, but on the other hand,
borders can be a source of contact between different groups of people or different societies.
It is important to understand the nature and various types and functions of borders and the
related factors that make nearby regions special destinations for tourists. National borders may
prove highly valuable to local autonomy as well as tourism planning and destination marketing
organizations making border area economics less prone to recession. T'he paper describes
the main motivations for borderland tourism — that is shopping — giving many different
reasons to travel across national borders. Shopping tourism close to Poland’s eastern border
is characterized via an analysis of commercial endeavors, the frequency of border crossings, as
well as the structure and average costs. National border area tourism plays an important role
in local economies, making them more prosperous and/or enlarging the black market zone.
T'he European Union’s Schengen eastern border is a special example of the occurrence
of these problems. This borderland faces serious economic and demographic problems due
to the political function of the eastern border as a strong barrier to development. In this situ-
ation, it is important to examine relevant trends and observe if tourism is one of the ways for
local area residents to deal with economic stagnation.
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Zarys tresci: Gtéwnym celem artykutu bylo przedstawienie zjawiska turystyki zakupowej
w obr¢bie wschodniego pogranicza Polski na tle probleméw rozwojowych regionu. Turystyka
i handel przygraniczny sg jednym z pomystéw na przezwyci¢zenie probleméw peryferyjnosci
i stabego rozwoju spoteczno-gospodarczego analizowanego obszaru. Przedstawiono czynniki
wplywajace na zakupy jako motywacj¢ do podrézowania. Turystyke zakupowsg w poblizu
wschodniej granicy Polski scharakteryzowano na podstawie analizy celé6w handlowych, cz¢-
stotliwosci przekraczania granic oraz struktury i Sredniej wysokosci poniesionych wydatkéw.

Stowa kluczowe: granica, pogranicze, turystyka zakupowa, handel, wspétpraca transgraniczna,
Polska wschodnia

Wstep

Granice paristwowe, przez swoje funkcje sg czesto silng barierg dla przeptywu ludzi,
pienigdzy, ustug i informacji. Wynika to przede wszystkim z ich ochrony zwigzanej
z utrzymaniem obronnosci kraju. Po spetnieniu pewnych uwarunkowan politycz-
nych mogg jednak staé si¢ strefg kontaktéw o charakterze transgranicznym, réwniez
tych zwigzanych z turystykg zakupows. Dodatkowym katalizatorem takich dziatani
w obrgbie pograniczy moze by¢ ustanawianie uprzywilejowanych regulacji handlo-
wych, zwigzanych z ctami i akcyzg (Walters 2006). Granica paristwa silnie oddziatuje
na historyczne, gospodarcze, polityczne i spoleczne uwarunkowania, ktére wpltywaja
na zmiany w rozwoju jej najblizszej okolicy. Naukowcy badajg obszary przygraniczne
pod katem lokalnej jakosci zycia, poziomu zycia, infrastruktury dla rozwoju spo-
tecznego i kulturowego (zaspokajajgcej potrzeby socjalne, oswiatowe i kulturalne
ludnosci), infrastruktury dla rozwoju przemystu (Knox, Marston 1998), handlu oraz
turystyki. Te dwie ostatnie maja istotny wptyw na lokalny rozwdj regionéw przy-
granicznych. Turystyka jest bardzo dynamicznie rozwijajacg si¢ branzg gospodarki
na $§wiecie, jej ogélne znaczenie gospodarcze przewyzszajg jedynie przemyst zwig-
zany z wydobyciem i przetwarzaniem ropy naftowej oraz przemyst motoryzacyjny
(Aubert 2002). Ten szybki wzrost turystyki migdzynarodowej zawdzigczamy migdzy
innymi poprawie warunkéw ruchu i wprowadzeniu modelu paristwa opickuriczego
w krajach Europy Zachodniej po II wojnie swiatowej (Kozma 2005). Turystyka
moze by¢ jednym z pomystéw na lokalny rozwdj gospodarczy i wspétprace transgra-
niczng na pograniczu, odsuwajgc ryzyko recesji, zwlaszcza w poblizu zewngtrznej
granicy UE i Stefy Schengen. W strefach przygranicznych mozna zaobserwowaé
kilka rodzajéw turystyki; najbardziej charakterystyczna jest turystyka zakupowa,
znana réwniez jako zakupy transgraniczne ('Tomori 2010). Inne typy zwigzane sg
z atrakcjami przyrodniczymi i kulturowymi lub tez z tranzytem, ktéry odbywa si¢
w strefie przygranicznej. Handel w strefie przygranicznej rozwija si¢ w okreslonych
uwarunkowaniach ekonomicznych i spotecznych. Badacze okreslili kilka z nich, na
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przyktad dogodne kursy wymiany walut, réznice podatkowe, wydajnos¢ kanatéw
dystrybucji, asortyment towaréw, elastyczne godziny zakupéw (Timothy 2001).
Dodatkowo dokonywanie zakupéw za granicg moze by¢ réwniez rozpatrywane
w kategoriach mody, przyjemnosci czy rozrywki (Timothy, Butler 1995). Przyktadem
obszaréw, gdzie turystyka zakupowa wywarla istotny wplyw na lokalng gospodarke
pograniczy, mogg by¢ mi¢dzy innymi granice migdzy Stanami Zjednoczonymi
i Kanadg czy Stanami Zjednoczonymi i Meksykiem.

Problematyka granic

Granice panistwowe rozumiane sg jako linie graniczne oddzielajace podmioty poli-
tyczne, przede wszystkim takie jak paristwa. Moga one wspieraé tworzenie réznego
rodzaju stref buforowych, przejsciowych i specjalnych pod wzgledem politycznym
czy ckonomicznym. Granice sg kompleksowo rozumiane jako miejsca, w obr¢bie
ktérych i dzigki ktérym dochodzi do komunikacji migdzy roznymi systemami spo-
teczno-gospodarczo-przestrzennymi (Brzosko-Sermak 2007).

Pogranicze jest to obszar znajdujacy si¢ w niewielkiej odleglosci od granicy paii-
stwa, ktérego rozwdéj pozostaje pod silnym wplywem pobliskiej granicy. Tego rodzaju
strefa ma silnie ograniczony obszar oddziatywania (Brzosko-Sermak 2013), gdyz
granice paristw w sztuczny sposéb dzielg przestrzennie regiony komplementarne,
ograniczajgc ich rozwéj (Hansen 2001).

Charakter granicy wptywa réwniez na funkcje otaczajacych jg obszaréw. Z jednej
strony moze ona odgrywac rolg czynnika oddzielajacego rézne systemy polityczno-
-instytucjonalne, ale z drugiej strony, przez wspdlprace transgraniczng, moze by¢
Zrédtem kontaktu (Ratti 1996; Jerczyriski 2002). Przewaga kt6regos z wymienionych
czynnikéw zalezy od uwarunkowan historycznych. W szczegdlnosci jest wynikiem
postmodernistycznych zmian, ktére obejmujg globalizacj¢ i umig¢dzynarodowienie
rynku i polityki, a takze tworzenie mi¢dzynarodowych systeméw politycznych oraz
zwigkszenie roli regionéw i podsysteméw terytorialnych paristw (Crook i in. 1992).
Tworzenie regionéw transgranicznych oraz zwigkszenie wspétpracy stref peryfe-
ryjnych jest z tym zwigzane. Funkcja granicy paristwowej jako bariery lub tgcza
zalezy od jej przepuszczalnosci i realizacji korzysci z ewentualnego sasiedztwa w
odniesieniu do kontaktéw i powigzan gospodarczych (Chojnicki 1999). Turystyka,
zwlaszcza w regionach przygranicznych, w coraz wickszym stopniu wymaga wspot-
pracy transgranicznej (Greer 2002; Timothy 2001), aby utrzymaé konkurencyjnosé
regionéw przygranicznych (Wachowiak 2006).

Biorgc pod uwage granice pod wzglgdem efektéw, mozna wyréznic trzy typy: gra-
nice jako bariery, granice filtry i granice jako strefy kontaktéw (Ratti 1996). Pierwszy
z nich moze mie¢ najwigkszy wplyw na otoczenie. Pogranicza tego rodzaju granicy
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majg najtrudniejszg droge rozwoju i wzrostu gospodarczego. Ostatni typ, granice
jako strefy kontaktéw, daje szans¢ rozwoju podobng do obszaréw nieperyferyjnych.
Granice filtry mogg mieé rézny wptyw na rozwéj. W duzym stopniu zalezy to od silty
i stabosci gospodarki kazdego regionu (Brzosko-Sermak 2007, 2013).

W obrebie strefy Schengen nie ma zadnych ograniczeri podr6zowania dla obywateli
Unii Europejskiej, zminimalizowane zostaty réwniez procedury wizowe i imigracyjne.
Dzi¢ki temu oraz w wyniku zaciesniania wspélpracy transgranicznej wiele obszaréw
pogranicznych stworzyto Europe regionéw (Wachowiak 2006) wspélpracujacych
ponad podziatami administracyjnymi. Odwrotna sytuacja wystgpuje na wschodniej
granicy UE/Schengen, ktéra jest silng barierg dla 0s6b, towaréw i ustug, pozostawia-
jac pogranicza w znacznym kryzysie gospodarczym. Wiele obszar6w pogranicznych
w Europie silnie rozwija si¢ dzigki turystyce, z wykorzystaniem programéw euro-
pejskich, takich jak Envireg, Interreg i Leader (Leimgruber 1998; Timothy 2001),
majgcych na celu wspieranie transgranicznego rozwoju regionalnego i dobrobytu
gospodarczego. Programy te wspieraly tworzenie curoregionéw, ktére angazujg si¢
w zdecydowang i aktywng wspdtprace transgraniczng na poziomach spotecznym, gospo-
darczym, politycznym, prawnym i rekreacyjnym (Wachowiak 2006) i pozostajg pod-
stawowym narz¢dziem do osiggni¢cia gospodarczej i spotecznej spéjnosci w Europie.

Zakres przestrzenny opracowania, materialy i metody badan

Obszar badanin obejmowat wschodnie pogranicze Polski rozumiane, za Gtéwnym
Urzg¢dem Statystycznym, jako gminy przygraniczne polozone w sgsiedztwie
wschodniej granicy Polski w obrgbie wojewdédztw: warminisko-mazurskiego, podla-
skiego, lubelskiego i podkarpackiego. Strefa przygraniczna pojmowana jest zgodnie
z definicjg zawartg w zatgczniku do Rozporzadzenia (WE) nr 1342/2011 Parlamentu
Europejskiego i Rady z dnia 13 grudnia 2011 roku' oraz z uwzglednieniem uméw
o zasadach matego ruchu granicznego zawartych mig¢dzy rzadem Rzeczypospolitej
Polskiej a Gabinetem Ministréw Ukrainy (wejscie w zycie 1 lipca 2009 roku),
Rzadem Republiki Biatorusi (podpisanej 12 lutego 2010 roku), Rzadem Federacji
Rosyjskiej (wejscie w zycie 27 lipca 2012 roku). W zwigzku z tym za stref¢ przy-
graniczng przyjeto tereny, ktére nie sg potozone dalej niz 30 km od granicy. Analizy

'Rozporzagdzenie (WE) nr 1342/2011 Parlamentu Europejskiego i Rady z dnia 13 grudnia 2011 r. w sprawie
zmiany rozporzadzenia (WE) nr 1931/2006 roku w odniesieniu do wlaczenia obwodu kaliningradzkiego
i niektérych powiatéw polskich do obszaru uznawanego za strefe przygraniczng (Dz.Urz. UE nr L 347
z dnia 30 grudnia 2011 roku). Rozporzadzenie (WE) nr 1931/2006 Parlamentu Europejskiego i Rady
z dnia 20 grudnia 2006 roku ustanawiajace przepisy dotyczace matego ruchu granicznego na zewngtrznych
granicach ladowych paristw cztonkowskich i zmieniajgce postanowienia Konwencji z Schengen (Dz.Urz.
UE nr L 405 z dnia 30 grudnia 2006 roku, z péZn. zm.).
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GUS dotyczace turystyki obejmowaly szerszg strefe (zwlaszcza w wojewdédztwie
warmirisko-mazurskim), co bylo wynikiem przyjetej metodologii badan.

Dane empiryczne, jakimi postuzono si¢ podczas przygotowywania niniejszej
pracy, obejmowaty opracowania GUS dotyczace obrotu towaréw i ustug w ruchu
granicznym, turystyki oraz ruchu granicznego na wschodnim pograniczu Polski.
Szczegétowo korzystano z danych dotyczgeych: wydatkéw cudzoziemceéw w Polsce
oraz Polak6w za granicg, poniesionych na zakup towaréw, oraz pozostatych wydatkéw
(obroty nierejestrowane na zgloszeniach celnych); odleglosci od granicy miejsca
zamieszkania oraz miejsca dokonania zakupéw; czestotliwosci przekraczania granicy,
celu i dlugosci pobytu oraz kraju zamieszkania (w przypadku cudzoziemcéw) i kraj
pobytu (w przypadku Polakéw). Zakres czasowy powyzszych danych obejmuje
okres 2010-2014.

Zrédtem pozyskiwanych danych w badaniu obrotéw towaréw i ustug w ruchu
granicznym byly ankiety przeprowadzane bezposrednio na przejsciach granicznych
wytypowanych do badania oraz dane wtérnie dotyczgce ruchu granicznego, jak
réwniez uzupetniajace informacje Strazy Granicznej. Zastosowano dwustopniowy
schemat losowania elementéw do préby, w pierwszej kolejnosci losowane byty dni
(przedziaty czasu) poddawane badaniu, a nast¢pnie osoby (Polacy i cudzoziemcy)
przekraczajace granice. W kazdym wylosowanym dniu ankietyzacja prowadzona byta
jednoczesnie na wszystkich przejsciach granicznych objetych badaniem.

Turystyka i handel na wschodnim pograniczu Polski

Rozwdj transgranicznych dziatani turystycznych i promowania atrakeji turystycznych
naktada szereg wyzwan zwigzanych z metodami zarzgdzania, systemami wartosci
i postrzegania kultury po obu stronach granicy. Takie problemy mozna przezwy-
cigzy¢ jedynie przez angazowanie si¢ w planowanie i wspélprace wspélnego,
transgranicznego rozwoju. Coraz czg¢sciej granice zmieniajg si¢ od bycia barierami
do przeksztatcenia w linie kontaktu (Wachowiak 2006) wiasnie dzicki inicjatywom
o charakterze turystycznym.
Jednym z rodzajéw turystyki na pograniczu jest turystyka zakupowa.

W Swiecie zachodnim zakupy za granmicq przez dziesigciolecia swigzane byty z wolnoscig
podrizowania i prayjemnosciq handlu, podezas gdy zjawisko turystyki zakupowej dla osib
mieszkajqgeych po wschodniej stronie selaznej kurtyny ograniczato sig do przemytu niedostep-
nych towardw przez scisle kontrolowane granice. W xwigzku = tym, doswiadczenie zakupiw
i podrdzowania przes granice bes zadnych ograniczeni jest stosunkowo nowym gjawiskiem
dla spoteczeristw w Europie Srodkowej i Wschodniej (Tomori 2010, s. 203).
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Literatura mi¢dzynarodowa opisuje zjawisko turystyki zakupowej na kilka r6z-
nych sposobéw: w modelach ekonomii regionéw przygranicznych (Di Matteo 1999),
w badaniach analizujgcych réznice w opodatkowaniu i administracji publicznej
(Lucas 2004), w pracach koncentrujgcych si¢ na marketingu (Christiansen i Sne-
penger 2002) czy tez na sprzedazy detalicznej (Ilbery, Maye 2006) lub w badaniach
prowadzonych w ramach samej turystyki (‘Timothy, Butler 1995).

Timothy (2005) opisuje gléwne czynniki, ktére wptywajg na zakupy, jako motywa-
cj¢ do podrézy (tab.1). Jednym z nich jest towar, gdzie uwaga turystéw koncentruje
si¢ na szukaniu konkretnych przedmiotéw, pamigtek i r¢kodzieta oraz na sklepach
wolnoctowych. Konkurencyjne ceny sg jednak silng motywacja do podr6zowania za
granicg¢, majg na to wpltyw zwlaszcza wysokie ceny w kraju i niskie ceny za pobli-
ska granicg. Turysci zazwyczaj wybierajg niedrogie miejsca turystyczne i dokonuja
tzw. ,, polowania na przeceny/dobry utarg”. Samo miejsce jest z reguty bardzo wazng
motywacjg do podrézy. LLudzie sg przyciggani przez popularne miejsca wystgpowa-
nia konkretnego produktu lub przez popularne miejsca znanych sklepéw, centréw
handlowych i stref bgdZ osrodkéw. Takze festiwale i imprezy mogg odegraé podobng
rolg (‘Timothy 2005).

Przyktadem pogranicza, ktére boryka si¢ z duzymi problemami gospodarczymi —
a turystyka moze by¢ jednym z rozwigzan tego problemu — jest zewnetrzna granica
UE i strefy Schengen. Duza czgs$¢ tej granicy stanowi wschodnig granice Polski
o rozcigglosci 1163 km. Najdtuzsza cz¢s$¢ to granica polsko-ukrairiska (535 km),
nieco krétsza — polsko-bialoruska (418 km), a najkrétsza — granica polsko-rosyjska
(210 km). Wschodnie pogranicze Polski obejmuje prawie 14% obszaru Polski
z 3 mIn 400 tys. mieszkaricéw (8,7% ludnosci polskiej) (GUS 2012b). Badania, ktére
zostaly przeprowadzone przez GUS w tym regionie w latach 2010-2013, pokazuja,

Tab. 1. Czynniki wptywajgce na zakupy jako motywacj¢ do podr6zowania
"Table 1. Factors influencing shopping as a motivation for travel

Towar Kierunek Ceny
Merchandise Destination Prices
— poszukiwanie specyficznych — popularne miejsca dla specyficznych | — wysokie ceny w rodzinnym
produktéw produktéw kraju, niskie za granicg
— pamigtki / rekodzieto — popularne miejsca, takie jak znane — polowania na przeceny / dobry
—towary wolnoctowe obszary handlowe utarg
— festiwale i wydarzenia — niedrogie obszary handlowe
—znane centra handlowe

Zrddto: Dallen 2005.
Source: Dallen 2005.
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ze wigkszos¢ cudzoziemceow i Polakéw
dokonywata zakupéw w odleglosci do
50 km od granicy paristwa, ale najbar-
dziej intensywne zjawisko odnotowano
w promieniu do 30 km (GUS 2010,
2011a, 2011b, 2012a, 2013a, 2013c).
Wydatki przekraczajgcych zewngtrzng
granice UE w obre¢bie wschodniego
pogranicza Polski w latach 2010-2013
systematycznie wzrastaty (tab. 2).
Cudzoziemcy na przestrzeni analizo-
wanych lat zwickszyli sume wydatkéw
0 215%, a Polacy o 152%.

Prawie 80% cudzoziemcéw prze-
kroczyto wschodnig granic¢ Polski
w 2010 roku, ze wzgledu na cele han-
dlowe (ryc. 1A). Tranzyt i turystyke
zadeklarowato po 5% przekraczajacych

"Tab. 2. Wydatki przekraczajacych zewnetrzng
granicg UE w obrebie wschodniego pogranicza
Polski w latach 2010-2013 (w mln zt)

"Table 2. Total expenses incurred by foreigners
in Poland and Poles abroad who crossed the
EU’s external border on the territory of Poland
in 2010-2013 (in million PLLN)

Rok Cudzoziemcy Polacy
Year Foreigners Poles
2010 3799,4 4583
2011 5250,7 507,7
2012 6620,8 647,9
2013 8172,2 698,2

Zrédto: opracowanic na podstawie danych GUS
2010, 2011, 2012, 2013.

Source: author’s own study based on data published
by GUS 2010, 2011, 2012, 2013.

granice. a pracg na wlasny rachunek 4%.

Cele turystyczne byly powodem 3%

przekroczen granicy, a praca najemna 2%. Analizujgc zmiany w stosunku do 2013
roku zauwazono, ze odsetek cudzoziemcéw przekraczajacych wschodnig granice
Polski z powodu zakupéw wzrést 0 4%, a z powodéw turystycznych o 1%, zmalat
natomiast wsréd tych, gdzie motywacjg byly odwiedziny kogos$. Cele zwigzane
z pracg réwniez zaczety odgrywaé mniejsze znaczenie wsréd cudzoziemceéw odwie-
dzajacych Polske (ryc. 2A).

Jesli chodzi o Polakéw, to 87% z tych, ktérzy przekroczyli wschodnig granice
Polski w 2010 roku oswiadczylo, ze zakupy byty gtéwnym powodem tego dziatania
(ryc. 1B). 6% Polakéw przekroczyto granic¢ z powodu checi odwiedzenia kogos
i4% z powod6w turystycznych. W poréwnaniu z rokiem 2013 wymienione wartosci
byly na podobnym poziomie, z wyjatkiem przekroczen granicy w celach odwiedzin
(spadek 0 1%) oraz tych zwigzanych z pracg, ktére wezesniej nie byly odnotowane
(2%) (ryc. 2B).

Wyniki analizy cze¢stotliwosci przekraczania granicy pokazuja, ze w 2013 roku
prawie 40% ogétu cudzoziemcéw, ktérzy odwiedzili polskie pogranicze, robito to
kilka razy w tygodniu, a jeszcze w 2010 roku odsetek ten dochodzit prawie do 60%.
Dla Polak6éw wskaznik ten charakteryzuje si¢ odwrotng tendencjg — w 2010 roku
wynidst 37%, a w 2013 roku — 43%. Co wigcej, ponad 5% Polakéw przekraczato
granic¢ codziennie, co wsréd cudzoziemcéw bylo charakterystyczne dla ponad
2,5% wszystkich przekroczen. Nalezy jednak dodaé, ze spadt odsetek codziennych
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Praca najemna
Praca 2%
na wiasny
Turystyka rachunek Inne Turystyka Inne
" 2% 4%

Odwiedziny
6%

Odwiedziny
5%
Tranzyt
5%

Zakupy Zakupy

A B

Ryc. 1. Struktura przekraczajacych zewngtrzng granicg Unii Europejskiej na terenie Polski
wedtug celu wizyty w 2010 r. (A — cudzoziemcéw; B — Polakéw).

Fig. 1. Structure of UE border crossings in Poland according to the goal of visit in 2010
(A - foreigners, B — Poles)

Zrddto:|Source: GUS 2010.

Praca najemna Praca najemna
i na wlasny rachunek i na wiasny rachunek
3% 2%
Turystyka Inne Turyslykna Inne
0
Odwiedziny % 2% Odwiedziny % 1%
3% 5%
Tranzyt

5%

Zakupy Zakupy
83% 88%

A B

Ryec. 2. Struktura przekraczajacych zewnetrzng granice Unii Europejskiej na terenie Polski
wedtug celu wizyty w 2013 r. (A — cudzoziemc6w; B — Polakéw)

Fig. 1. Structure of UE border crossings in Poland according to the goal of visit in 2013
(A - foreigners, B — Poles)

Zridto:|Source: GUS 2013.
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przekroczen granicy stosunku do 2011 roku i w obu analizowanych grupach doty-
czyto to po okolo 2,5%. Jesli chodzi o przekraczanie granicy kilka razy w miesiacu,
to dotyczylo to niespetna 50% badanych cudzoziemcéw (gdzie wzrost do roku
wezesniejszego byl na poziomie ponad 12%) i tuz ponad 40% Polakéw (wzrost
0 1,5%) (GUS 2010, 2011b, 2012a, 2013a). Tak duze wartosci pokazuja, jak wazng
role odgrywajg zakupy w gospodarce lokalnej pogranicza. Warto wspomnied, ze
w sytuacji kiedy obywatele czgsto przekraczajg granicg, aby robi¢ zakupy w sgsiednich
krajach, gospodarka krajowa duzo traci, a regiony przygraniczne poglebiajg kryzys
ekonomiczny. Nie powinno dziwid, ze takie dzialania rzadko sg aktywnie wspierane
przez rzady, a czg¢sto pigtnowane jako nieprzyczyniajgce si¢ do zréwnowazonego
rozwoju pogranicza (‘Timothy 2001; Timothy, Butler 1995). ,Niemniej zakupy
transgraniczne, majg ogromny wplyw na branze turystyczng, ze wzgledu na fake,
ze czg¢sto angazujg co$ wiecej niz tylko zakupy” (Wachowiak 2006), wspomagajac
réwniez branze¢ hotelarskg czy ustugi.

Tym, co zostaje po cudzoziemcach za granicg, sg pienigdze wydane na zakupy.
We wszystkich analizowanych latach srednie wydatki réznity si¢ w zaleznosci od
poszczegdblnego odcinka wschodniej granicy Polski oraz w zaleznosci od tego, czy
zakupéw dokonywali Polacy czy obcokrajowcey. Jesli chodzi o tych pierwszych, to
przeznaczali oni zdecydowanie mniejsze kwoty na zakupy za granica. Byly tez one
poréwnywalne na wszystkich analizowanych odcinkach wschodniej granicy i wahaty
si¢ w granicach od 130-230 zt w 2010 roku do 155-250 zt w 2013 roku? Cudzo-
ziemcy przekraczajacy granice polsko-biatoruskg poniesli najwigcej wydatkéw na
zakupy — bo §rednio od ok. 500-600 zt w 2010 roku do 850 zt w 2013 roku, nieco
mniej wydali obcokrajowcy przekraczajacy granic¢ polsko-ukrairiskg (ok. 480 zt
w 2010 roku i ok. 680 zt w 2013 roku), a najmniejszg wartos¢ pod tym wzgledem
charakteryzowat odcinek polsko-rosyjski — okoto 190 zt w 2010 roku i ok. 400 zt
w 2013 roku (GUS 2010, 2013a).

Cickawie wygladata struktura wydatkéw na terenie Polski poniesionych przez
obcokrajowcéw przekraczajacych wschodnig granice Polski w 2012 roku. Odcinek
polsko-ukrairiski charakteryzuje si¢ dokonywaniem zakupéw w duzej mierze mate-
rialéw budowlanych, na kolejnych miejscach byly czg¢sci i akcesoria do srodkéw
transportu, sprzet RTV i AGD oraz pozostale materiaty niezywnosciowe. Cudzo-
ziemcy przekraczajgcey granicg polsko-biatoruskg kupowali w Polsce przede wszyst-
kim sprzet RTV i AGD oraz pozostale produkty niezywnosciowe. W mniejszym
stopniu interesowaly ich pozostale materialty Zywnosciowe, materialty budowlane
czy cz¢sci i akceesoria do srodk6éw transportu. Obcokrajowcey przekraczajgcy granice
polsko-rosyjskg zaopatrywali si¢ w Polsce przede wszystkim w odziez i obuwie,

2 Dotyczy srednich wydatkéw jednej osoby przekraczajgcej wschodnig granicg Polski podczas jednego
wyjazdu.
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a w mniejszym stopniu réwniez korzystali z ustug lub zaopatrywali si¢ w pozostale
produkty zywnosciowe oraz mig¢so i wyroby migsne (GUS 2012a, 2013a).

Polacy przekraczajagcy wschodnig granice Polski kupowali zas przede wszystkim
paliwo, co stanowito od ok 70 do 90% wszystkich wydatkéw na zakupy (najwigcej
w poblizu granicy polsko-rosyjskiej). Na drugim miejscu znajdowaly si¢ zakupy
napojéw alkoholowych, ktére maksymalnie si¢gaty do okoto 10% w poblizu granicy
polsko-ukrairiskiej. Pogranicze to jako jedyne charakteryzowaly wydatki Polakéw
na ustugi (ok. 10% wydatkéw), co na pozostatych badanych odcinkach odgrywalo
juz marginalng rol¢ w strukturze zakupéw (GUS 2012a, 2013a).

Analiza bazy turystyczneji jej wykorzystania plasuje wschodnie pogranicze Polski
w mato korzystnym $wietle na tle kraju (GUS 2011a). Co wazne, sytuacja rézni si¢
na poszczeg6lnych czesciach wschodniej granicy Polski (Brzosko-Sermak 2006).
Pogranicze polsko-rosyjskie wyréznia si¢ przede wszystkim ze wzgledu na swdj szcze-
g6lny charakter, wazne i wielofunkcyjne miasta, jak Olsztyn, oraz typowe obszary
turystyczne. Wigkszos$¢ z badanych wskaznikéw? byta tam na wyzszym poziomie
niz w poblizu granicy biatoruskiej i ukrairiskiej, a niektére z nich byly nawet wyzsze
niz Srednia w kraju. W strefie przygranicznej w poblizu granicy polsko-rosyjskiej
kwaterowanych jest wigcej cudzoziemc6éw niz w pozostatych gminach wojewédztwa
pomorskiego i warminisko-mazurskiego. Podobna sytuacja wyst¢puje tylko w przy-
padku wojewddztwa lubelskiego (GUS 2012b, 2013b). Biorgc jednak pod uwage
charakter i cel przekraczania wschodniej granicy Polski przez cudzoziemcéw, nie
mozna si¢ spodziewad, ze baza noclegowa w obrebie poganiacza bg¢dzie miata szanse
na rozwdj, ktéry bardziej przypada w udziale branzy handlowe;j.

Zakonczenie

Granice paistwowe z jednej strony oddziclajg ré6zne systemy polityczno-instytucjo-
nalne, ale z drugiej — mogg by¢ Zrédtem kontaktu mig¢dzy réznymi spoteczeristwami.
Wazne jest, aby zrozumie¢ rézne rodzaje, charakter i funkcje granic oraz powigzane
czynniki, ktére sprawiaja, ze regiony przygraniczne sg specjalnym miejscem dla
turystéw, a w konsekwencji moga okazaé si¢ réwniez bardzo cenne dla lokalnych
samorzadéw, instytucji turystycznych lub organizacji marketingowych, odsuwajgc
widmo recesji, tak mocno zagrazajgce pograniczom. Jedng z gtéwnych motywacji

> Odsetek turystéw zagranicznych korzystajacych z noclegéw turystycznych w obiektach zbiorowego
zakwaterowania, stopiell wykorzystania miejsc noclegowych, wskaznik funkecji turystycznej Baretje’a,
wskaznik intensywnosci ruchu turystycznego wg Schneidera, wskaznik intensywnosci ruchu turystycz-
nego wg Charvata, wskaznik rozwoju bazy noclegowej, wskaznik wykorzystania pojemnosci noclegowej
(GUS 2012b).
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do rozwoju turystyki na pograniczach jest handel dajacy wiele powodéw do prze-
kroczenia granicy. Zjawisko to odgrywa wazng rol¢ w lokalnej gospodarce, moze
z jednej strony wptywad na jej prosperity, a z drugiej powigckszac szarg strefe handlu.

Przeprowadzona analiza ruchu granicznego, obrotu towaréw i ustug oraz turystyki
na wschodnim pograniczu Polski w obr¢bie zewnetrznej granicy UE/Schengen
wskazuje, ze zakupy odgrywaja istotng rol¢ w lokalnej gospodarce. W ciggu kilku
ostatnich lat okoto 80% wszystkich przekroczen wschodniej granicy Polski, dokony-
wanych zaréwno przez cudzoziemcdw, jaki i Polakéw, wigze si¢ z celami zakupowymi.
Wymiernym rezultatem tego zjawiska jest stale rosngca suma pieni¢dzy pozostawiana
przez cudzoziemcéw dokonujgeych zakupow w promieniu do 50 km od granicy pani-
stwa. W latach 2010-2013 wydatki te zwi¢kszyly si¢ ponaddwukrotnie, dochodzac
do ponad 8 mld zl. Nie jest to bez znaczenia, zwlaszcza ze analizowane pogranicze
boryka si¢ z powaznymi problemami demograficznymi i ekonomicznymi glownie ze
wzgledu na uwarunkowania historyczne oraz obecng funkcje polityczng pobliskiej
granicy, ktéra jest silng barierg rozwoju o ograniczonej przepuszczalnosci. W tej
sytuacji wazne jest, aby kontynuowad badania wystgpujacych trendéw, i obserwowag,
czy turystyka jest jednym ze sposobéw dla miejscowych ludzi na poradzenie sobie
ze stagnacja gospodarczg. Przemyslane, celowe i odpowiadajgce strukturze dokony-
wanych zakupéw lokowanie jednostek handlowych w obrebie pograniczy wydaje
si¢ najwlasciwszym kierunkiem rozwoju gospodarczego lokalnych spotecznosci.
W dalszej perspektywie jednak, korzystajac z mozliwosci wspélpracy transgranicznej,
nalezy podjg¢ dzialania zmierzajace do zache¢cenia turystéw do dtuzszych pobytéw,
ktére w wigkszym stopniu bedg pobudzaé rozwdéj ekonomiczny regionu.
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