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Opowiesci z krainy rick rollingu

Juz za kilka miesigcy przebojowy Avatar (2009) Jamesa Camerona powinien stracié
swoja pozycje najpopularniejszego filmu w dziejach kinematografii. Jego nastgpca nie be-
dzie jednak kolejny wysokobudzetowy blockbuster autorstwa hollywoodzkich magikow
pokroju Stevena Spielberga czy Michaela Baya. Produkcja, ktdra ma szanse dordwnac pod
wzgledem popularnosci realizowanym za astronomiczne kwoty hitom, jest skromny film
autorstwa Roba Stennetta oraz Andy’ego Catarisano The Chronicles of Rick Roll. Obraz
ten — zrealizowany przez niezalezne studio NERV — jest jednak czyms$ wigcej niz tylko
kolejnym undergroundowym wybrykiem, ktéry podobnie jak o kilka lat wczesniejszy inny
pozorny ,,dowcip” filmowy — Pifa (rez. J. Wan, 2004) — ma okazj¢ zaistnie¢ w gtdéwnym ki-
nowym nurcie. Tkwiacy tu potencjal marketingowy wydaje si¢ ogromny (jako ze wystepuja
w nim internetowe ,,gwiazdy” — autorzy popularnych na portalu YouTube filmikdw, ktorych
ogladalno$¢ osiaga w jednym zaledwie przypadku prawie 27 min odwiedzin). Co najcie-
kawsze, nie jest jednak jasne, czy The Chronicles of Rick Roll kiedykolwiek ujrza $wiatlo
dzienne jako pelnometrazowa prezentacja. Obecnie tytut ten funkcjonuje jedynie w formie
dwach zapowiadajacych go trailerow oraz zapewnien tworcow, iz caty projekt nie jest jedy-
nie zartem. Rosnace wokot tego przedsigwzigcia zainteresowanie, a takze oczywiscie sam
film to znakomita ilustracja oraz wprowadzenie w spektrum zagadnien, ktore chcialbym
poruszy¢ w niniejszym tekscie. W owym spektrum mieszcza si¢ pytania o zrodta, charakter
oraz znaczenie wciaz dopiero ksztattujacej sie cyberkultury zwiazanej z YouTube, a ktdre
to pytania w sposob oczywisty dotykaja interesujacej kulturoznawcg perspektywy nie tyle
estetyki, ile spolecznego znaczenia tego portalu.

Mozna pokusi¢ si¢, bazujac na zwiastunach oraz zdawkowych opisach The Chronicles of
Rick Roll umieszczanych na réznych portalach informacyjno-spotecznosciowych, o wstep-
ny opis nieznanego jeszcze filmu. Jego gtéwnymi bohaterami sg ikony portalu YouTube,
a co za tym idzie — ikony wspotczesnej kultury per se, ktora coraz czesciej definiuje samag
siebie poprzez multimedialne klisze. Obecnos$¢ wszystkich tych internetowych celebrytéw —
o ktorych wigcej za chwilg — wydaje si¢ nieuzasadniona zadng spdjna linia fabularna czy ko-
herentna narracja. W niektorych scenach zwiastunéw widac parodystyczne przetworzenia
sekwencji znanych z ,,dorostych” produkcji kinowych, takich jak Alicja w Krainie Czaréw
(rez. T. Burton, 2010) czy tez sparafrazowane w tytule filmu Stennetta i Catarisano Opowie-
Sci z Narnii (rez. A. Adamson, 2005). Pozornie mamy wigc do czynienia z pewnego rodzaju
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parodia, ktorej daleko jednak do ,,klasycznych” uje¢ jej estetyki w postaci komedii pokroju
Hot Shots! (rez. J. Abrahams, 1991). Zamiast tego spodziewaé si¢ nalezy serii mniej lub
bardziej powiazanych z soba ,,momentéw” nasmiewajacych si¢ ze znanych juz produkcji,
co z kolei nawiazuje do najglebszej idei YouTube — portalu-matki bohateréw filmu — jako
miejsca, w ktorym ,,internauta pozostaje w swiecie drobnych wytadowan, przyjemnych im-
pulsow i niekoniecznie z niego wychodzi”!.

»Aktorami” weielajacymi si¢ w The Chronicles of Rick Roll w role —najprawdopodobnigj
— samych siebie sg zatem takie legendy YouTube oraz innych portali spotecznosciowych,
jak: Antoine Dodson (autor przebojowej piosenki Bed Intruder?), Bear Vasquez (znany dzie-
ki swojemu klipowi, w ktéorym zachwyca si¢ widokiem teczy?), Ben Schulz (znany takze
jako Leeroy Jenkins — dubbingujacy w zabawny sposdb sceny z gier komputerowych?),
Brian Collins (bohater filmiku Boom Goes the Dynamite, w ktorym komentuje wydarze-
nia sportowe®), Stephen i Jackie Quire (w ich oryginalnej ,,produkcji” Stephen szaleficzo
miota si¢ po wlasnym pokoju®) oraz Gary Brolsma (stynny Numa Numa Guy wykonujacy
przed swoim komputerem piosenke Dragostea din tei grupy O-Zone’). Whasciwie kazda
z tych postaci oraz ich ,,tworczo$¢” warte sa glebszej analizy, na ktora w niniejszym teks-
ie nie ma niestety miejsca. Kazdy z tych projektéw doskonale obrazuje jednak specyfike
YouTube — serwisu odpowiadajacego w koncu za ich popularno$é. Od lekko niepokojacego
klipu przedstawiajacego rzucajacego si¢ w szalenczej furii chtopaka po komiczny zapis
nadmiernej euforii wywotanej widokiem tgczy — wszystkie te materialy taczy jedno: brak
powagi. Najpopularniejsze filmiki w historii YouTube to chalupnicze, a momentami wrecz
zenujace zapisy wyghupow, zartéw i innego rodzaju ,,popisow” odwolujacych si¢ do bardzo
prostego poczucia humoru. Mozliwe jednak, iz nie zdobylyby az takiej popularnos$ci, gdyby
byty dzietem filmowych wytwérni lub medialnych korporacji. Czynnikiem, ktéry odgrywa
w ich przypadku pierwszorzgdne znaczenie — do tego watku bede jeszcze wielokrotnie wra-
cat w toku dalszego wywodu — jest bezposrednio$¢. Ogladamy $piewajacego Numa Numa
Guya rozbawieni, ale tez lekko zawstydzeni — ilez to bowiem razy sami przylapujemy si¢ na
réwnie komicznych aktach muzycznej badz jakiejkolwiek innej ekspresji? Wniosek brzmia-
cy, iz YouTube to rodzaj wideolustra, bylby jednak nazbyt daleko idacym uproszczeniem
1 z pewnoscig nie oddalby ztozonosci samego zjawiska. Tak bowiem jak portal stanowi
przyktad medialnie usankcjonowanych mtodzienczych wyghipow, tak tez wpisuje je w nie-
co szerszy paradygmat wspodtczesnej konsumpcji, a wlasciwie prosumpcji mediow, ktdrej
elementem jest rick rolling.

1. Kurz, 7 got you tube. Kino a serwis YouTube.com, w: Pogranicza audiowizualnosci. Parateksty kina, telewizji
i nowych mediow, red. A. Gwo6zdz, Universitas, Krakow 2010, s. 428.

Zob. http://www.youtube.com/watch?v=hMtZfW2z9dw (data dostgpu: 29.03.2011).

Zob. http://www.youtube.com/watch?v=0QSNhk5ICTI (data dostgpu: 29.03.2011).

Zob. http://www.youtube.com/watch?v=LkCNJRfSZBU (data dostepu: 29.03.2011).

Zob. http://www.youtube.com/watch?v=W45DRy7M Ino& feature=related (data dostepu: 29.03.2011).
Zob. http://www.youtube.com/watch?v=YerslyzsOpc (data dostgpu: 29.03.2011).

Zob. http://www.youtube.com/watch?v=KmtzQCSh6xk (data dostgpu: 29.03.2011).
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Wikipedia definiuje rick rolling w nastgpujacy sposob: ,,dowcip internetowy zawierajg-
cy teledysk do utworu Ricka Astleya Never Gonna Give You Up. Dowcip polega na wysy-
taniu /inku do rzekomo interesujacego materiatu filmowego lub strony majacej zakonczy¢
dang dyskusje, ktora nastepnie okazuje si¢ nagraniem wideo przedstawiajacym teledysk
piosenki. O ofierze dowcipu mowi si¢ najczesciej, iz zostata zrickrollowana (ang. You have
been rickroll’d)8. Chcialbym w tym miejscu nieco rozszerzy¢ rozumienie hasta zapropo-
nowane przez autorow definicji z Wikipedii. Rick rolling rozumiem tu jako rodzaj zartu wy-
nikajacy z ,,zawiedzenia oczekiwania” uzytkownika YouTube zwigzanego z dotarciem do
okreslonych tresci. Proponuje, by to okreslenie odnies¢ do wigkszej liczby materialow niz
tylko te wprost wykorzystujace przeboj Ricka Astleya z 1987 roku. Zjawisko to jest bowiem
popularnym rodzajem gry, jaka uzytkownicy YouTube prowadza nie tylko migdzy soba, ale
1 wobec materiatléw z tzw. oficjalnego obiegu kultury. Jak bowiem inaczej potraktowac klip
Alice in Mad Men®, ktory wykorzystuje poetyke sekwencji otwierajacej ze znanego serialu
Mad Men, bazujac na motywach z Alicji w Krainie Czarow Lewisa Carrolla? Podobnie
wyglada tu przekomiczny Terminator 2: The Opera', w ktdérym stynny przebdj science
fiction przedstawiony zostaje w formie musicalu i gdzie nieznana posta¢, imitujac charakte-
rystyczng barwe gltosu Arnolda Schwarzeneggera, $piewa: ,,Jakim cudem si¢ tu znalaztem?
Wszystko miato o wiele wigcej sensu w 1984 roku [rok premiery pierwszej czesci Termina-
tora Jamesa Camerona — przyp. T.Z.]”. Dzigki praktyce rick rollingu YouTube przestaje by¢é
zatem jedynie archiwum tresci, a staje si¢ gigantycznym stotem montazowym, za pomoca
ktérego kolejni tworcy reinterpretuja i dekonstruuja kolejne przekazy. Po raz kolejny zatem
brak powagi i bezposrednio$¢ w relacji do prezentowanego materiatu zdaja si¢ definiowac
owo nowe pokolenie odbiorcéw przekazéw medialnych, w réwnym stopniu poswiadczajac
o ich znakomitej orientacji w sferze kultury popularnej, co zacierajac granic¢ migdzy legal-
nym a bezprawnym korzystaniem z tekstow audiowizualnych.

Pozwolitem sobie na powyzszy rozbudowany wstep, aby na nader w moim przekonaniu
interesujacym przykladzie zarysowac tlo dla rozwazan, ktérym poswigcona zostanie wlas-
ciwa czgs¢ tekstu. The Chronicles of Rick Roll wydaja si¢ by¢ doktadnym przeciwienstwem
gtéwnego obiektu mojego zainteresowania, czyli projektu Life in a Day Ridleya Scotta i Ke-
vina MacDonalda. Oba te tytuly taczy jednak ten sam rdzen portalu YouTube, ktoérego opis
stanowi m¢j punkt docelowy. Rdzeniem tym jest pewna konkretna formacja cyberkulturo-
wa, dla ktorej rick rolling jest — uzywajac terminologii Jerzego Kmity — jedng z czotowych
dyrektyw podtrzymujacych normatywny wymiar samego YouTube.

YouTube jako (p(re))medium

Wypowiadajac si¢ jakis czas temu na temat internetowego portalu WikilLeaks, Alek Tar-
kowski zaczat od znamiennego stwierdzenia, iz niezwykle trudno jest teoretyzowaé na temat

8 Zob. http://pl.wikipedia.org/wiki/Rickroll (data dostgpu: 29.03.2011).
®  Zob. http://www.youtube.com/watch?v=8xzGEb46La8 (data dostgpu: 29.03.2011).
10 Zob. http://www.youtube.com/watch?v=Z26_awUgbUJs (data dostepu: 29.03.2011).
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zjawiska, ktore wlasciwie dopiero ksztaltuje sie na naszych oczach!'. Przywotujac stynne
stwierdzenie premiera Chin Zhou Enlaia, ktéry na pytanie jednego z dziennikarzy o skutki
rewolucji francuskiej miat odpowiedziec: ,,Za wczesnie jeszcze oceniaé”, Tarkowski wyra-
7a t¢ samg obawe pod adresem piszacych o nowych mediach (oraz oczywiscie o nowych
nowych mediach, jak postuluje Paul Levinson). Z cala pewnoscia dostrzezenie wszystkich
skutkéw kulturowo-ekonomicznych istnienia portali pokroju WikiLeaks czy YouTube jest
jeszcze niemozliwe. Po pierwsze dlatego, iz same te portale wciaz ewoluuja 1 nie wydaja si¢
by¢ formacja zamknigta. Po drugie, zmuszeni jestesmy uprawiaé w powyzszych przypad-
kach rodzaj autoetnografii, pytajac o to, co my sami robimy z portalami YouTube, Facebook
czy MySpace, gdyz jesteSmy owych serwisow uzytkownikami. Atrakcyjno$é badan poswig-
conych tego typu zagadnieniom jest jednak ogromna, stad tez wciaz wzrastajaca liczba arty-
kutéw oraz publikacji starajacych si¢ ogarnaé réznorodnos¢ serwiséw spotecznosciowych.
Jakkolwiek nie nalezy tychze prob — podobnie jak i tej podjetej przeze mnie w niniejszym
tekscie — traktowac jako opisoOw zamknigtych, tak tez nie nalezy lekcewazy¢ ich wartosci
kryjacej si¢ w probie postawienia pierwszego kroku na dlugiej drodze badawcze;.

Wsrdd istniejacych prob opisania fenomenu YouTube jedng z najbardziej udanych wy-
daje mi si¢ Sciezka nawigzujaca do rozwazan Richarda Grusina i Jaya D. Boltera w ich
pracy Remediation: Understanding New Media. Obaj autorzy dokonuja na tamach swojej
ksiazki ciekawej analizy, twierdzac, iz podstawowym wyznacznikiem kazdego medium jest
remediacja, czyli relokucja tresci istniejacych wczesniej w innych mediach!?. Idac tym tro-
pem, Grusin zauwaza w innym miejscu, iz doskonalg ilustracja tego pojecia jest wlasnie
YouTube, gdzie ,remediacja pociaga za sobg translacj¢ medialnych form i praktyk; jest
przedtuzeniem oraz rozwinigciem sieci medialnych”®. Okreslenie portalu YouTube jako
medium remediacyjnego znéw da si¢ tatwo zauwazy¢ poprzez odwotanie do opisanego we
wstepie projektu The Chronicles of Rick Roll, ktory okazuje si¢ by¢ wiasnie zabiegiem
translatorskim w odniesieniu do wezesniejszych form medialnych (pelnometrazowych fil-
méw). Wspomniane przeze mnie parodie pokroju Terminator 2: The Opera takze sa efek-
tem przenoszenia okreslonych tresci w nowe ramy nadawczo-odbiorcze, podtrzymujac tym
samym proces multimedialnej cyrkulacji okreslonych przekazéw. Nie mniej znaczaca jest
tu wspomniana przez Grusina idea rozwijania medialnych sieci, czyli praktyka odpowiada-
nia na kolejne wideo w formie stownych komentarzy lub kolejnych przetworzen filmowych,
ktéra ksztattuje w koncu nowy cykl komunikacyjny. Moze si¢ on rozrasta¢ na inne portale
spotecznosciowe i inne aktywnosci, niczym swojski Forfiter, ktéry na dobre zadomowit si¢
takze na Facebooku, inicjujac tym samym nowatorski — wzglgdem oryginalnego materiatu
— proces przetwarzania owej ,,marki”.

Kontynuujac swoj wywod, Grusin dociera jednak do jeszcze jednego aspektu samego
YouTube, ktory czyni éw portal unikalnym na tle pozostatych. Jak pisze autor:

1" Zob. http://kultura20.blog.polityka.pl/2011/01/20/johna-naughtona-duze-idee-o-internecie/ (data dostgpu:
29.03.2011).

12 Zob. R. Grusin, J.D. Bolter, Remediation: Understanding New Media, The MIT Press, Cambridge 2000.

3 R. Grusin, YouTube and the End of New Media, w: The YouTube Reader, red. P. Snickars,
P. Vonderau, National Library of Sweden, Stockholm 2009, s. 61.
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Od czasu zamachow z 11 wrzesnia 2001 roku §ledz¢ wzrastanie logiki medialnej, ktéra nazywam pre-
mediacjq, a przez ktdra rozumiem jedng z dominujacych obecnie formacji medialnych rozlokowanych
w ramach powszechnego intelektu. YouTube uczestniczy najintensywniej w jednym z kluczowych
aspektéw remediacji — intensyfikacji oraz multiplikacji technicznych i spotecznych sieci medialnych
w celu uczynienia wszystkich przysztych wydarzen pre-medialnymi'®.

Zjawisko, o ktérym pisze Grusin, najlatwiej zrozumie¢, odwotujac si¢ do przestrzeni
kultury popularnej, a zwtaszcza tego jej aspektu, ktory wiaze si¢ z elementem wyczekiwania
na okreslony tytul, np. filmowy. Wspotczesny przemyst doskonale zdaje sobie sprawg z po-
tencjatu kryjacego si¢ w intensyfikowaniu zjawiska znanego jako /#ype — niecierpliwe ocze-
kiwanie na konkretna produkcje, ktore producent podgrzewa, prowadzac niekiedy bardzo
wyrafinowane gry z potencjalnymi odbiorcami przysziego produktu. W tym tez zakresie
oferowane ,,zajawki” w postaci rozbudowanych kampanii wirusowych oraz produkowane
,»oddolnie” przez samych internautéw tzw. falszywe zwiastuny czy dokumenty zarejestro-
wane z ukrycia na planie filmowym trafiaja na YouTube, gdzie staja si¢ elementem mul-
timedialnego dyskursu nakierowanego na nieustanna antycypacje. Podobnie wydarzenia
sportowe czy polityczne otoczone zostaja gesta siatkg rozbudowanych tresci premediatyzu-
jacych przyszte wydarzenia. I tak w zwiazku z oczekiwaniem na beatyfikacje Jana Pawta 11
YouTube juz teraz oferuje mndstwo materialow powiazanych z owym wydarzeniem — od
wywiadow (np. z ks. Adamem Bonieckim'®) po charakterystyczne dla YouTube tzw. tributes
(klip W oczekiwaniu na beatyfikacje Jana Pawia II'°).

W moim rozumieniu charakteru YouTube w pelni zgadzam si¢ zatem z zapropono-
wanym przez Richarda Grusina opisem tego zjawiska. Portal 6w jest z cala pewnoscia
przestrzenia medialna bedacq z jednej strony nowa ,,tuba” dla tresci obecnych wczesniej
w innych mediach (ale rowniez, co oczywiste, dla materiatéw oryginalnych i przygotowy-
wanych wylacznie z mysla o YouTube), a z drugiej intensyfikujaca coraz lepiej dostrzegalng
we wspolczesnej kulturze potrzebg komunikowania si¢ za pomoca jezyka wizualnego. Jak
podsumowuje Grusin:

YouTube dostarcza by¢ moze paradygmatycznej instancji dla tej nowej formacji medialnej — jak na
razie, jego popularnos¢ w mniejszym stopniu jest rezultatem dostarczania swoim uzytkownikom coraz
nowszych i lepszych form medialnych, a wynika raczej z czynienia rosnacej ilosci zmediatyzowanych
wydarzen bardziej dostepnymi'’.

Jesli zatem przyjac tok rozumowania Grusina, to w konsekwencji nalezy takze uznaé
fakt, iz o wiele mniejsze znaczenie w przypadku YouTube maja konkretne materiaty audio-
wizualne na nim umieszczane (i co za tym idzie — perspektywa ich badania), za$ na pierw-
szy plan wysuwaja si¢ ztozone relacje zachodzace zard6wno pomiedzy samymi tekstami, jak
1ich autorami oraz komentatorami. W tym miejscu otwiera si¢ arcyistotna dla kulturoznaw-
cy perspektywa analityczna, w ktorej nie tyle opis formy konkretnych klipéw, ale raczej

4 Ibidem, s. 63.

15 Zob. http://www.youtube.com/watch?v=mzeAzKJB2ZI (data dost¢pu: 29.03.2011).
16 Zob. http://www.youtube.com/watch?v=NPmY7Zzirfk (data dostgpu: 29.03.2011).
7 R. Grusin, YouTube and the End..., op. cit., s. 65.
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préba zrekonstruowania motywacji stojacych za ich tworcami okazuje si¢ mie¢ pierwszo-
rz¢dne znaczenie. Nie rezygnujac zatem calkowicie z refleksji estetycznej (na ktora takze
znajdzie si¢ miejsce w niniejszym studium), w przypadku badania portalu YouTube zawsze
nalezy mie¢ na uwadze, iz ogladajac konkretny przekaz, nie obcujemy wytacznie z nim sa-
mym, ale takze z gesta relacja komentarzy, przerobek i nawiazan kreujacych kazdorazowo
rozbudowana sie¢ komunikacyjng. Doskonale zauwaza ten fenomen Wiestaw Godzic, ktory
w swojej probie zdefiniowania YouTube okresla go jako miejsce, a wlasciwie proces Iub
zdarzenie'®. Podejmujac probe opisu strategii ,,korzystania” z portalu, polski badacz uzywa
z kolei okreslenia ,klipping”, przez co rozumie nicustajace kopiowanie-rozsytanie kolej-
nych tresci'®. Wobec takich zatozen teoretycznych Godzic stwierdza:

Uzytkownicy YT trwaja w nieustannym dialogu i bynajmniej nie chodzi o komentarze interpretacyjne.
Jedne teksty odpowiadaja na drugie, polemizuja z soba i rozwijaja idee zawarte w teks$cie wzorcowym.
Internauci pisza, iz nie moga przesta¢ oglada¢ wideo: jedno z nich prowadzi do nastepnego, do profilu
autora, do wideo o podobnej tresci. Druga strategia zwiazana z wideo jest remiksowanie: dokonywanie
tworczych zmian w materiale, dotaczanie muzyki, zmiany kompozycji, kolejnosci ujec®.

Raz jeszcze powtdrzy¢ zatem nalezy, iz analiza samych przekazéw nie powie nam nic
o charakterze i roli YouTube. Dopiero w konteks$cie praktyk skoncentrowanych wokot wy-
branych materialdéw mozemy uchwyci¢ znaczenie samego portalu. Analizujac filmik Hitler:
W poszukiwaniu elektro® w kategoriach estetycznych, osiagniemy niewiele wigcej poza
stwierdzeniem, iz jest to przyktad typowej ,,montazowej amatorszczyzny” — prosty zabieg
polegajacy na dodaniu do fragmentu filmu Upadek (rez. O. Hirschbiegel, 2004) przesmiew-
czych napisow, z ktorych dowiadujemy sie, iz Fiihrer rozpacza nie nad kleska Trzeciej
Rzeszy, a nad brakiem dobrych imprez z muzyka elektro w Warszawie. Typowa analiza
filmoznawcza zadowoli si¢ wnioskiem, iz jest to przykltad ,,zgrywy” wykorzystujacej proste
srodki techniczne. Jesli spojrze¢ jednak na oryginalny filmik w kontekscie jego pozniej-
szych przetworzen, zarysuje si¢ zupetnie inny obraz. Ten sam motyw filmowy wykorzysta-
ny zostaje (oczywiscie z zastosowaniem kazdorazowo nowych napiséw) do skomentowania
przer6znych spotecznych wydarzen — wprowadzenia obowiazkowej matury z matematyki*?
czy przegranego meczu Wisty Krakdéw z Levadia Tallin®. Tym samym zndw potwierdza si¢
zatozenie o remediacyjnym i premediacyjnym charakterze YouTube jako czotowej formacji
medialnej doby Web 2.0.

Charakterystyczne logo YouTube jest — obok marek takich jak Facebook czy Twitter
— jedna z najlepiej rozpoznawalnych grafik kojarzonych powszechnie z hastem Web 2.0,
czyli epoka Internetu opartg na spotecznosciowych i generowanych ,,oddolnie” przez uzyt-

8 'W. Godzic, ,, Nano-film” czy giga kino, w: Kino po kinie. Film w epoce uczestnictwa, red. A. Gw6zdz, Oficyna

Naukowa, Warszawa 2010, s. 397.
19 Ibidem, s. 406.
2 Jbidem.
21 Zob. http://www.youtube.com/watch?v=pazQoQbe8UY (data dostgpu: 29.03.2011).
2 Zob. http://www.youtube.com/watch?v=9D25UQir-71&feature=related (data dostgpu: 29.03.2011).
# Zob. http://www.youtube.com/watch?v=ebbuznFCpzA&feature=related (data dostgpu: 29.03.2011).
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kownikow tresciach. Po raz kolejny jednak YouTube zdaje sie intensyfikowaé kluczowe
cechy wszystkich sobie podobnych portali. Prébujac wskaza¢ charakterystyczne aspekty
spotecznosciowych serwiséw internetowych, Jan van Dijk konstruuje ich nastgpujaca liste:
wstgpne zaprogramowanie i1 kreatywnos$¢, fragmentaryzacja i kolaz, przyspieszenie oraz
wizualizacja. Badacz od razu zaznacza jednak, iz owe cechy dystynktywne nie stanowia
Scistych wytycznych, ale raczej swego rodzaju mity, przez ktére postrzegamy obecny boom
social networks. Chociazby mierzac si¢ z powtarzanym niczym mantra wnioskiem o po-
wszechnym wzroscie kreatywnosci w dziataniach internautéw, van Dijk ripostuje:

W rzeczywistosci oferuja one [cyfrowe media — przyp. T.Z.] zbiér uprzednio zaprogramowanych mozli-
wosci, ktére uzytkownik wybiera z menu. Zazwyczaj ma on jedynie mozliwo$¢ dokonywania ogélnych
wyboréw, poniewaz nadmierna dowolno$é wymagalaby zaprogramowania zbyt wielu elementow?*.

W przypadku owych ,,cyfrowych mitéw” da si¢ jednak odnalez¢ pewne istotne zatoze-
nia, ktére pozwolg sobie przywotaé tutaj jako kolejny poziom charakterystyki YouTube.
Nie ulega watpliwosci, ze Sie¢ w ogdle — a YouTube w szczegdlnosci — to przestrzen ali-
nearna, zdefragmentaryzowana. Sciezka poruszania sig, chociazby po samym YouTube,
nie jest porzadkowana zadna nadrze¢dng narracja, ale stanowi, jak zauwaza Godzic, rodzaj
»skakania” po kolejnych filmikach — krotkich, kilkuminutowych klipach. Cyfryzacja re-
modelowanych tresci kulturowych rozbija takze na pojedyncze fragmenty, sceny, ujecia,
klatki oraz bity dowolne przekazy audiowizualne, realizujac w ten sposob przekonanie Lva
Manovicha o nowomedialnym przej$ciu samej kultury w rodzaj tatwo przeksztatcalnego
kodu?. Wobec tego typu deregulacji przekazéw medialnych zmianie musi ulec takze sposob
ich konsumowania. Van Dijk stusznie wskazuje zatem na przyspieszenie tak w generowa-
niu, jak i przyswajaniu nowych tresci, przywolujac znane juz okreslenie kultury predkosci.
»Potrzeba zwiekszania predkosci — pisze autor — wynika z motywow rzadzacych gospodar-
ka (w kapitalizmie jest to maksymalizacja zyskow przynoszonych przez warto$§¢ dodang
pracy), organizacja (wydajnos¢) i konsumpcja (natychmiastowe zaspokajanie potrzeb)*.
Owa kultura staccato oznacza radykalne skrocenie okresu ,,$wiezosci” poszczegoélnych
przekazéw i rozwiazan medialno-technologicznych. Wptywa jednak takze na nasz sposob
korzystania z technologii — sprzyja powierzchownemu ,,przeslizgiwaniu” si¢ po kolejnych
tematach, ,,skraca” takze nawyki komunikacyjne, zastepujac tradycyjna konwersacj¢ la-
pidarna wymiang emotikonéw za posrednictwem sms-Ow. W tym paradygmacie miesci
si¢ rowniez YouTube, operujacy podobna logika skrotowosci i preferujacy krotkie formy
kosztem rozbudowanych fabut. Jest to konieczne, jesli uzna¢ fakt, iz YouTube jest medium
»~momentalnym”, raczej niesprzyjajacym percypowaniu wystudiowanych uje¢ w filmach
Ingmara Bergmana (cho¢ i te mozna tu oczywiscie znalez¢), ale swietnie sprawdzajacym

2 J. van Dijk, Spoleczne aspekty nowych mediow. Analiza spoleczeristwa sieci, przet. J. Konieczny, Wydawnic-

two Naukowe PWN, Warszawa 2010, s. 268.

Jak pisze Manovich: ,,Uzywajac metafory rodem z kultury komputerowej, mozemy powiedzie¢, ze nowe
media zamieniaja kulturg i teori¢ kultury w model open source”. Za: L. Manovich, Jezyk nowych mediow,
przet. P. Cypryanski, WAiP, Warszawa 2006, s. 474.

J. van Dijk, Spoleczne aspekty..., op. cit., s. 269.
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si¢ w przerwach w pracy lub na towarzyskich imprezach (,,zobacz, jaki fajny filmik ostat-
nio znalaztem/znalaztam”). YouTube jest takze ,,tuba” pokolenia iPhone’6w, odtwarzaczy
MP3 i multimedialnych konsol, dla ktorego konsumowanie medidw jest nieustanna, ale tez
akcydentalna (ma miejsce podczas czekania na tramwaj czy stania w sklepowej kolejce)
czynnoscig i jako takie musi uwzglednia¢ nieustanny ruch swoich uzytkownikéw. Ostatnim
elementem wskazanym przez van Dijka jako kluczowy dla zrozumienia nowych mediow
jest powszechna wizualizacja, rozumiana tutaj jako sytuacja, w ktorej: ,,Ekrany stang si¢ nie
tylko oknami na nasz Swiat, ale rowniez drugimi drzwiami frontowymi — jedna z najwazniej-
szych, by¢ moze nawet najwazniejsza, droga prowadzaca do naszych domow i pozwalajaca
na ich opuszczenie”. Van Dijk jest jednak przeciwny sprowadzaniu powszechne;j ,,ekrani-
zacji” do prostego wniosku o upadku potrzeby intelektualnej aktywnosci podmiotow, ktéra
to potrzeba miataby by¢ zarezerwowana wylacznie dla kultury czystego stowa. Powotujac
si¢ na teori¢ Jean-Marie Petersa, autor Spofecznych aspektow nowych mediow stawia tezg,
iz model alokucji — charakterystyczny dla proceséw czytania—pisania epoki stowa pisane-
go — zostaje zastapiony konsultacja (umiejetnoscia wybierania tresci z dostepnej oferty),
rejestracja (wizualizacja naszych codziennych doswiadczen, tym tatwiejsza, ze wspartg ma-
sowg dostepnoscia telefonéw komorkowych z kamerami wideo) oraz konwersacjg (wedtug
van Dijka wciaz najbardziej elitarna ze wszystkich tych strategii, oparta na komunikacji za
pomocg poczty elektronicznej, wpiséw oraz postdw, ale takze wlasnych produkeji i nagran).
Znéw nietrudno odnalez¢ wszystkie te tropy w ramach YouTube — miejsca, po ktorym po-
ruszanie si¢ realizuje wszystkie trzy powyzsze strategie.

W niniejszym podrozdziale staratem si¢ zarysowa¢ mozliwie jak najdoktadniej mdj spo-
sob rozumienia specyfiki YouTube jako indywidualnego medium i jako przestrzeni prze-
ksztatcania innych mediéw. Jak bowiem konstatuje przywotywany juz przeze mnie Wie-
staw Godzic:

Mozna powiedzie¢, ze YT stanowi nowe, kreatywne — wrecz rewolucyjne — medium dla konsumowa-
nia mediow. To forma aktywna — istnieja mozliwosci interakcji, a nawet niespotykane dotad sposoby
aktywnego uczestniczenia w sferze publicznej. Podobne dziatania dajg poczucie wolnosci, uwolnienia
od rygorystycznej ramowki.

Po uczynionych przeze mnie wstepnych zatozeniach postaram si¢ teraz odnies¢ je do
konkretnego tekstu obecnego w przestrzeni YouTube — projektu Life in a Day, zmierzajac
caly czas do odpowiedzi na pytanie, z jakiego typu cyberkultura mamy w tym przypadku
do czynienia.

27 Jbidem, s. 270.
# W. Godzic, ,, Nano-film...”, op. cit., s. 407.
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Dzien 7 7ycia Ziemi

Life in a Day to projekt dokumentalny zainicjowany 6 lipca 2010 roku przez Ridleya
Scotta oraz Kevina MacDonalda. Gtéwny pomyst opierat si¢ na zachgceniu setek tysigcy
uzytkownikow YouTube do zarejestrowania 24 lipca tego samego roku fragmentu swoje-
go codziennego dnia. Nadeslany material miat nast¢pnie zostaé ,,przetworzony” oraz wy-
selekcjonowany przez Scotta, MacDonalda oraz zawodowego montazyste — Joe Walkera,
i sta¢ si¢ globalnym dokumentem bgdacym jednoczesnie zapisem jednego dnia z Zycia
Ziemi. Finatowa wersja filmu trwa 94 minuty i 57 sekund, co stanowi niewielki zaledwie
wycinek sposrod ponad 4500 godzin materiatdéw nadestanych przez internautéw z ponad
140 krajow®. Premiera Life in a Day miala miejsce na Sundance Film Festival w styczniu
2011 roku. ,,Zach¢camy ludzi, zeby wzigli kamery albo telefony komdrkowe 1 przyjrzeli
si¢ temu, co ich otacza™® — wyjasnial na poczatku projektu MacDonald, odwotujac si¢ tym
samym do odnotowanej juz wczesniej obecnosci wsrod uzytkownikow YouTube sktonnosci
do dzielenia si¢ za pomocg wideo przezywanymi przez nich chwilami®'.

Sam film skonstruowany jest dostownie jako obraz jednego pelnego dnia. Rozpoczy-
na si¢ bardzo wczesnym rankiem, kiedy w parkach spotkac jeszcze mozna powracajaca
z imprez mlodziez. Kazdy kolejny element dnia zaprezentowany jest z mozliwie wielu per-
spektyw. Z pierwszg tego typu sytuacja mamy do czynienia w sekwencji obrazow prezen-
tujacych poranne czynno$ci — pocatunek ukochanej osoby, przygotowywanie kawy, toaleta.
Miks réznych — a jednak takich samych — aktywno$ci moéwi juz co$ o intencji tworcow
zmierzajacych do osiagnigcia swego rodzaju esencji ludzkiego zycia. Jak mowit MacDo-
nald: ,,Najbardziej uderzylo mnie, jak bardzo w kazdym miejscu na $wiecie jesteSmy do
siebie podobni. Narodziny, mito$¢, choroba, smier¢: wiasciwie kazdy przestany do nas film
dotyczyt jednego z tych tematéw’2. Joe Walker dodaje z kolei: ,,Jakby wszyscy budzili si¢
1 wstawali razem. To troch¢ jak pokazywanie jednego zdarzenia, ale z réznych punktow
widzenia”*, Porzadek dnia jest tu bowiem réwnolegly do porzadku zycia — wraz ze $witem
widzimy sceny zwigzane z przyjsciem na §wiat dzieci, a z kolei im blizej zmierzchu, tym
czesciej obserwujemy obrazy wojny, chaosu i $mierci. I tak poczatkowe rodzinne 1 mimo
wszystko cieple chwile (jak chociazby jedna ze scen ukazujaca samotnego ojca wychowuja-
cego swego synka po $§mierci matki) rozbijaja si¢ o poruszajacy zapis samotnej kobiety roz-
mawiajacej za pomoca wideopotaczenia ze swym mezem przebywajacym na wojnie w Af-

¥ Dane za: http://en.wikipedia.org/wiki/Life in_a Day (2011 _film) (data dostgpu: 29.03.2011).

30 Zob. http://wyborcza.pl/1,75475,9008715,Dzien_z_zycia_swiata wedlug_YouTube.html (data dostepu:
29.03.2011).

31 Life in a Day nie byt jednak jedynym projektem tego typu. Mniej wigcej w tym samym czasie na YouTube
pojawit si¢ filmik The Virginity Hit bgdacy zapisem jednego dnia z zycia amerykanskiego nastolatka probu-
jacego straci¢ dziewictwo. Cho¢ sam pomyst byt o wiele mniej powazny niz zamyst Scotta i MacDonalda,
poruszat si¢ on w ramach tej samej koncepcji tworczej. Zob. http://www.youtube.com/watch?v=elenoVFY
QPY &feature=player embedded#at=84 (data dostgpu: 29.03.2011).

32 Zob. http://wyborcza.pl/1,75475,9008715,Dzien_z_zycia_swiata_wedlug_YouTube.html (data dostgpu:
29.03.2011).

3 Ibidem.
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ganistanie. Cala ta réznorodnos¢ zjawisk i tematéw rozwidla si¢ na poszczegoélne watki,
takie jak mitos¢ czy wojna, ale pozostaje wciaz realizacja stricte youtube’owa. Przewazaja
tu krétkie, urywane filmiki i klipy. Powraca bezposrednio$¢ relacji bohaterow w stosunku
do odbiorcy, np. kiedy ,,aktorzy” pokazuja, co nosza w kieszeniach i co jest dla nich najcen-
niejsze (co bardzo znamienne, jedna z dziewczyn bez wahania odpowiada: ,,Mdj iPod — on
jest moja dusza”). W koncéwce filmu stajemy jednak oko w oko z prawdziwie szokujacymi
zapisami tragicznej Love Parade z 2010 roku. Zapiski wykonane telefonami komoérkowymi
1 ukazujace rozbawionych ludzi zmierzajacych wielokrotnie ukazywanym potem w gtow-
nonurtowych mediach tunelem na miejsce festiwalu wynosza owa bezposredniosc relacji na
wyzszy poziom. Stajg si¢ blisko$cig zakotwiczong juz nie tyle w dobrowolnym ekshibicjo-
nizmie (od ktorego nie da si¢ uciec na YouTube), co czyniaca nas towarzyszami ostatniej
drogi dla wielu sposrod zarejestrowanych na filmikach mtodych ludzi.

Jako dzieto dokumentalne Life in a Day jest bardzo prostym formalnie, acz niezwykle
frapujacym katalogiem przecigtnej, codziennej aktywnosci obywateli §wiata YouTube. Jest
to niejako odgornie, instytucjonalnie (poprzez obecno$¢ ,,prawdziwych” tworcéw — Scot-
ta oraz MacDonalda) zalegalizowany katalog produkcji typowo youtube’owych. Najwaz-
niejszym fragmentem owego dzieta, ktére najpetniej oddaje istote ,,pokolenia YouTube”
i specyfike samego portalu, jest ostatnia z wypowiedzi zawartych w filmie. Jej autorka jest
mtoda kobieta siedzaca w samochodzie tuz przed potnoca konczaca dzien 24 lipca. Pozwolg
sobie na petne przytoczenie stow owej bohaterki, bowiem doskonale wpisuja si¢ one w pole
poruszanych przeze mnie w dalszej czgsci rozwazan:

24 lipca 2010 roku. Jest juz prawie pdtnoc i konczy mi si¢ czas, aby co$ przygotowac. Pracowatam caty
dzien — w sobotg, tak, wiem... Najsmutniejsze jest w tym wszystkim to, ze spedzitam caty dzien, majac
nadziej¢, ze wydarzy si¢ co$ niesamowitego, cos wspaniatego, cos, dzigki czemu mogtabym docenié
ten dzien i to, ze bylam jego czg¢scia. Chcialam pokazaé $wiatu, ze cos wielkiego moze si¢ przytrafi¢
w kazdym dniu twojego zycia i w zyciu kazdego cztowieka. Ale prawda jest taka, ze nie zawsze tak
si¢ dzieje. I dla mnie wlasnie dzi$ nic si¢ nie wydarzylo przez caty dzien. Chce, zeby ludzie wiedzieli,
ze tu jestem. Nie cheg przestac istnieé. Nie bed¢ marnowac czasu na przekonywanie was, ze jestem
wspaniala osoba, bo mysle, ze nie jestem. Wcale nie. Myslg, ze jestem normalng dziewczyna, mam nor-
malne zycie, zbyt mato interesujace, aby kogos$ interesowato. Ale ja chce by¢. I dzisiaj — nawet jesli nic
wielkiego mi si¢ nie przydarzyto — wlasnie dzi§ wieczorem czujg, ze wydarzylo si¢ co$ wspaniatego.

Mysleg, ze Scott i MacDonald zupetnie $wiadomie wilasnie ten fragment uczynili epilo-
giem swojej historii o §wiecie. W stowach dziewczyny kryje si¢ bowiem manifest pokolenia
YouTube — potrzeba zaznaczenia swojej obecnosci, nawet jesli sprowadza si¢ ona tylko do
jednorazowego zamanifestowania swojego ,,ja”. Sam projekt Life in a Day, oparty na wizu-
alizowaniu, fragmentaryzacji i przyspieszaniu naszego doswiadczania §wiata czy tez jego
remediatyzowaniu i premediatyzowaniu, pokazuje w wyjatkowo dobitny sposob, iz kultura
YouTube jest faktem, a jej uczestnicy nie sa jedynie wytworem akademickich fantazji.
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Kultura sypialni, kultura przekaski, kultura YouTube...

Nazywajac Baracka Obamg¢ osobowoscia cybergeniczna, Paul Levinson pisze:

Jednak opublikowane w YouTube przemdéwienia Obamy wykorzystuja wszystkie atuty tego nowego
nowego medium, jak w latach trzydziestych i czterdziestych XX wieku pogadanki przy kominku [cykl
audycji z udziatem Franklina Delano Roosevelta — przyp. T.Z.] wykorzystywaly site radia. Zamiast
dodajacego otuchy, ojcowskiego gltosu Roosevelta pojawia si¢ Obama, ktory wykorzystuje serwis You-
Tube, doskonale pasujacy do dzisiejszego swiata, w ktérym ludzie chcg by¢ blisko swojego prezydenta,
a przynajmniej widzie¢ go i stysze¢ wtedy, kiedy akurat bgda mieli na to ochotg™.

Tematowi innowacyjnej kampanii Baracka Obamy oraz roli nowych mediéw w jego
ostatecznym zwyciestwie poswigcono juz wiele publikacji i nie jest moim celem powtarzac
w tym miejscu utarte slogany. Obserwacja Levinsona — a zwlaszcza czynione przez niego
odwotanie do okreslenia ,,jednostka cybergeniczna”® — wydaje mi si¢ jednak istotng cha-
rakterystyka, ktdra nie zamyka si¢ juz wylacznie na postaci obecnego prezydenta USA. Nie
tylko Obama zdaje sobie bowiem obecnie sprawe z sity tkwiacej w kanatach internetowych
pokroju YouTube. Nawet jesli nalezy mu si¢ palma pierwszenstwa w zakresie przekucia
tego potencjalu w polityczny sukces, to obserwacja dzisiejszych praktyk uzytkownikéw
spotecznosciowych sieci moze z tatwoscia dostarczy¢ dowodoéw na fakt istnienia catego
pokolenia osobowosci cybergenicznych, dla ktérych zmediatyzowana obecnos¢ jest abso-
lutnym priorytetem.

Za wspolne zrédlo zarowno dla projektu Life in a Day, jak i kampanii prezydenckiej
Baracka Obamy nalezatoby uznacé... komediowy program American Funniest Home Video.
Jak argumentuje Godzic, program 6w byt pierwsza tak udang proba wykorzystania poten-
cjatu tkwiacego w prywatnych pasjach filmowych uzytkownikow kamer wideo, ktora jed-
nak nie przektadala si¢ oczywiscie na ich jakos$¢ techniczna, a tym bardziej artystyczng
(przewaga filmow opartych na prostych gagach czy fragmentach rodzinnych uroczystosci),
ale niewatpliwie wprowadzita do mainstreamu produkcje ,,oddolne”. W swych wiasnych
poszukiwaniach korzeni obecnej fascynacji home made videos Henry Jenkins odwotuje si¢
do koncepcji garage cinema oraz strategii kulturowego jammingu stojacego za zabiegami
wspolczesnych tworcow. Jak pisze Jenkins, powolujac si¢ na Garetha Branwyna:

Nowa forma medialna zaczeta wyrasta¢ w cyberprzestrzeni — globalny teren do-it-yourself1 kulturalny
salon, w ktorym jednostki mogty réwnocze$nie tworzyc¢ i konsumowaé wiadomosci oraz informacje,
zacierajac roznicg migdzy wydawca, reporterem i czytelnikiem?®.

Studium autora Kultury konwergencji — powotujace si¢ m.in. takze na stynna pracg Pa-
tricii R. Zimmermann Reel Families: A Social History of Amateur Film, w ktdrej autorka

34

P. Levinson, Nowe nowe media, przet. M. Zawadzka, Wydawnictwo WAM, Warszawa 2010, s. 113.
3 Okreslenia ,,cybergeniczny” uzyl po raz pierwszy Paul Saffo, a powtorzy? je na famach ,,New York Timesa”
Mark Leibovich w sierpniu 2008 roku.
3 H. Jenkins, What Happened before YouTube, w: YouTube. Online Video and Participatory Culture, red.
J. Burgess, J. Green, Polity Press, Cambridge 2009, s. 111.
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rekonstruuje kontekst wykorzystywania pierwszych domowych kamer wideo — wraz z ob-
serwacja Wiestawa Godzica zarysowuja interesujace tto dla wspolczesnych przyktadow
amatorskiej tworczosci zaposredniczonej juz jednak przez portale pokroju YouTube. Za-
réwno Life in a Day jako zbior wspdtczesnych reminiscencji American Funniest Home
Video, jak i elementy kampanii Obamy (zwlaszcza Obama Girl) maja podobne korzenie
ideologiczne co ich przodkowie. Za wszystkimi przejawami tego typu dziatan stoi rodzaj
cichego dyktatu wizualnej transparentnosci.

Dla Michaela Wescha sukces YouTube jako propozycji spoteczno-medialnej bytby nie-
mozliwy, gdyby nie szeroka dostepnos¢ kamer (zarowno webcamodw, jak i kamer w telefo-
nach komoérkowych) oraz wyksztatcona juz tradycja ,,garazowego wideo”, bedaca zastuga
chociazby wspomnianego American Funniest Home Video. 1dac nieco dalej, Jean Burgess
oraz Joshua Green nazywaja YouTube uwspodtczesniong formacja ,.kultury sypialni” odno-
szacej sie do wysoce sprywatyzowanych, a jednoczesnie chetnie udostepnianych obszaréw
zycia poszczegolnych uzytkownikow. Jak pisza autorzy:

Klip Hey [wideo przedstawiajace parg kolezanek $piewajacych i bawiacych si¢ przy utworze grupy
The Pixies — przyp. T.Z.], wraz z tysiacami sobie podobnych, jest zaréwno przyktadem, jak i dowcip-
ng oraz samoswiadomg celebracjg kultury sypialni charakterystycznej dla mtodych ludzi — zwtaszcza
dziewczat. Produktywna zabawa, konsumpcja mediow oraz kulturowy performance zawsze stanowity
zelazny repertuar tych na wpdt prywatnych przestrzeni kulturowej partycypacji, a jednoczesnie stawaty
si¢ coraz bardziej publiczne dzigki webcamom, sieciom spotecznosciowym oraz samemu YouTube?.

Nie da si¢ w tym miejscu nie wspomnie¢ o przytoczonej juz wczesniej koncepcji cyber-
genicznosci — strategii przyjmowanej dzi§ powszechnie przez youtube’owych vloggerow
doradzajacych, jak poprawnie zawiaza¢ krawat, lub prowadzacych swoje wiasne profile
w formie komentarzy dla wydarzen polityczno-kulturalnych. Cybergeniczno$¢ znakomi-
cie komponowataby si¢ ze wspomnianym przez van Dijka postulatem wizualizacji — przez
Richarda Grusina okreslonego dodatkowo mianem premediatyzacji. Wroémy teraz do na-
czelnego przyktadu niniejszego wywodu, czyli filmu Life in a Day. Jako zapis ,,dnia z zy-
cia” jest on rodzajem kolazu vloggowych zapisow — zaréwno w formie kompozycyjnej, jak
1 tekstualnej. Jeden z fragmentéw filmu sktada si¢ z zestawienia typu ,,co mamy w kiesze-
niach”, w innym miejscu widzimy chorujacego na serce mezczyzne, ktory zwracajac si¢
wprost do kamery, opowiada o swojej walce z choroba. Jest to estetyka typowo vlogger-
ska; wykorzystuje retoryke bezposredniego zwrdcenia si¢ do odbiorcy i ,,uzewnetrznienia”
swojej prywatnosci w formie zmediatyzowanej kultury sypialni. Van Dijkowska rejestracja
spotyka si¢ tu z zatozeniem o premediatyzacyjnym charakterze YouTube wymuszajacym
niejako tlumaczenie wydarzen z zycia uzytkownikdw na jezyk wideo — inicjujac w ten spo-
sob komunikacj¢ oparta na obrazie, a nie samym slowie. Life in a Day, podobnie jak pozo-
state materiaty zapehiajace YouTube, to wreszcie cz¢$¢ kultury spowiedzi (immanentnego
elementu bedroom culture). Umieszczane przez uzytkownikow wideo — vloggi, przerdbki
filmowe czy parodie teledyskow — nalezy traktowaé wlasnie jako strategie postugiwania si¢

37 J. Burgess, J. Green (red.), YouTube. Online Video and Participatory Culture, op. cit., s. 26.
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»gramatyka wizualng” w celu wyrazania wlasnych opinii czy dzielenia si¢ informacjami
o $wiecie.

Cybergeniczny uczestnik kultury YouTube jest zatem z jednej strony wizualnym didze-
jem, umiejetnie miksujacym obrazy zapozyczone i samodzielnie zarejestrowane. Z drugiej
strony zdaje si¢ on nie uprawia¢ owego kulturowego remiksu w catkowitym oderwaniu od
wlasnych przekonan. Nawet w jego najbardziej absurdalnych wyglupach da si¢ odczytaé
kryjacy si¢ za nimi fenomen psychospoteczny (znéw jednak nie poprzez analiz¢ konkret-
nego wideo, ale otaczajacego go dyskursu). Na pierwszy rzut oka fragment Life in a Day,
w ktérym widzimy pierwsze samodzielne golenie si¢ mtodego chtopaka, potraktowaé moz-
na jako wyraz cyfrowego ekshibicjonizmu, nieinteresujacego nikogo poza autorem-bohate-
rem. W rzeczywistosci jednak, jak udowadniaja tworcy, jest to rodzaj umozliwionego przez
YouTube aktu ,,nadania obywatelstwa” kolejnemu obywatelowi cybergenicznej wspolnoty.
Oczywiscie tego typu akty premediatyzacji maja takze swoje mroczne oblicze, o czym po-
nownie zaswiadcza Life in a Day. Fragment filmu poswigcony niemieckiej Love Parade
z 2010 roku dobitnie ilustruje rol¢ wspodtczesnych przenosnych technologii (jak telefony
komdrkowe) oraz platform dystrybucyjnych (jak YouTube) w budowaniu multimedialnego
spektaklu zorientowanego na obrazy cierpienia i tragedii. Tutaj takze pewne wydarzenie
spoteczne dociera do nas w formie premediatyzowanej, uderzajac jednoczesnie bezposred-
nio$cia filmow zarejestrowanych przez uczestnikdw owych przerazajacych chwil. Obserwa-
tor wspodtczesnej kultury i mediow musi w tym miejscu zada¢ wysoce niepokojace pytanie:
czy aby taka wilasnie forma medialna i takie eventy przekazane za pomocg szokujacych
obrazow nie stanowia jedynego swietego Graala kultury spowiedzi? Z oczywistych wzgle-
dow perspektywa ta jest etycznie niepokojaca.

Okresliwszy typ uzytkownika portalu YouTube wraz ze wskazaniem na zrédta ideolo-
giczne tkwiagce u podstaw jego ksztaltowania, przej$é teraz nalezy do proby zarysowania
modelu korzystania z tresci oferowanych przez sam portal. Po raz kolejny bowiem zwré-
cenie uwagi na sposob, w jaki konsumuje si¢ materiaty, powie w tym wzgledzie wigcej niz
doktadna analiza samych materiatéw. Teoretycy zajmujacy si¢ specyfika YouTube, starajac
si¢ zmierzy¢ z wyzwaniem okreslenia, w jaki sposob uczestniczymy w kulturze generowa-
nej przez YouTube, stawiaja teze, iz w tym zakresie serwisy spolecznosciowe (ale i szerze;j:
cata przestrzen nowych mediéw) przyczyniajq si¢ do ksztattowania tzw. snack culture (kul-
tury przekasek). Jest to termin ponownie odnoszacy si¢ do wspomnianej juz charakterystyki
YouTube jako miejsca defragmentaryzacji tresci, o ktérej pisat van Dijk. Snack culture to
okreslenie znakomicie oddajace tak form¢ samych przekazow dostgpnych na portalu (krét-
kie filmiki — maksymalnie dziesigciominutowe), jak i sposob obcowania z owymi materiata-
mi (z nastawieniem na szybkie i intensywne doznanie). Znakomicie charakteryzuje 6w stan
Iwona Kurz, kiedy stwierdza:

Jesli dla narracji kluczowa jest rola figury (narratora lub bohatera) ukrytej w tresci, to YouTube znosi
ja kompletnie: zwiazki migdzy poszczegolnymi zdarzeniami czy fragmentami sg czysto arbitralne, ka-
prysne, nie mozna tu méwic ani o wigzaniu narracyjnym, ani o jakiejkolwiek rzeczywistosci tekstowej
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budzacej podejrzenie, ze uzytkownika przerasta, ze jest wieksza niz zycie, ba, ze w istotnym sensie jest
wobec niego zewngtrzna. To pudetko z klockami, a nie bajka®.

Inaczej zreszta by¢ nie moze. Skoro przyjeliSmy wczesniej za Wiestawem Godzicem, iz
YouTube jest przede wszystkim rodzajem aktywnosci, a nie cyfrowej biblioteki, to w natu-
ralny sposdb musi opiera¢ si¢ na pojedynczych audiowizualnych zdaniach (w tym przypad-
ku klipach), a nie na rozbudowanych monologach. Poszczegolne filmy odpowiadajq na sie-
bie nawzajem, komentuja sie¢ i parodiuja — to charakterystyczne emotikony w nieco bardziej
rozbudowanej formie. Nie nalezy takze zapominac, iz wszystkie te przekazy konsumowane
sa niemalze ,,w biegu”, pomigdzy innymi aktywno$ciami medialnymi, i jako takie musza
przyciaga¢ uwage uzytkownika w sposéb intensywny i natychmiastowy. Chuck Tryon na
tamach swojej pracy Reinventing Cinema. Movies in the Age of Media Convergence podsu-
mowuje dobitnie:

YouTube i inne portale promuje si¢ jako miejsca oferujace szybkie lekarstwa na nudg i codzienna ruty-
ne, co czasopismo ,,Wired” opisato jako istotny element snack culture zdajacej si¢ dominowaé obecnie
w sieci (...). Uzywamy teraz popkultury w taki sam sposob, w jaki rozkoszujemy si¢ stodyczami czy
chipsami — w wygodnie zapakowanych jednogryzowych dawkach przygotowanych do tego, aby tatwo
je przezuwac i robi¢ to z coraz wigksza czgstotliwoscig oraz coraz szybciej. To jest wlasnie snack cul-
ture — i z calg pewnoscia jest ona smaczna (nie wspominajac juz, ze uzalezniajaca)®.

Trudno znalez¢ bardziej trafne, a przy tym obrazowe porownanie. YouTube, niczym
medialny fast food, wymaga od nas podzielnosci uwagi, zawieszenia gustow estetycznych
1 nastawienia si¢ na szybka konsumpcj¢ niekoniecznie glebokich czy wymagajacych tresci.
Van Dijkowskie okre$lenie kultura staccato harmonizuje tu z obserwacjami Tryona oraz
podobnie jak inny wspomniany juz termin autora Spolecznych aspektow nowych mediow
— konsultacja — kresli model uczestnictwa w kulturze YouTube jako nieustajacej potrzeby
przebijania si¢ przez kakofonie tresci z rdwnoczesnym rozbijaniem ich samych na indy-
widualne akty mowy. Life in a Day to taki wiasnie zbidr fragmentéw — film, ktory mozna
oglada¢ w catosci, ale i dawkowaé sobie w formie ,,przekasek” bez obawy, iz umknie nam
jakas porzadkujaca catlo$¢ idea. To w koncu — jak by nie byto — zapis dnia z YouTube, a wigc
forma jak najbardziej sprzyjajaca ,,windowsyzacji”*’ naszego spotecznego i medialnego do-
Swiadczenia.

38

1. Kurz,  got you..., op. cit., s. 425.
3 Ch. Tryon, Reinventing Cinema. Movies in the Age of Media Convergence, Rutgers University Press, New
Brunswick 2009, s. 153.
40 Okreslenia ,,windowsyzacja” uzywa Andrzej Gwézdz, piszac o doswiadczeniu widza filmowego w sytuacji
obcowania z tekstem filmowym za pomoca komputera (w kontekscie innych aktywnosci, takich jak wysytanie
poczty elektronicznej czy przegladanie stron WWW), gdzie samo obcowanie z filmem zostaje przyrownane do
kolejnego okienka otwartego w danym momencie na pulpicie komputera. Zob. A. Gw6zdz, Obrazy i rzeczy.
Film miedzy mediami, Universitas, Krakow 1997. W podobny sposob wypowiadajg si¢ autorzy raportu Mlodzi
i media, piszac na temat jednej z uczestniczek badania: ,,Sam seans, czyli odtwarzanie filmu na domowym
komputerze, miesza porzadki: Anka nie siedzi w kinie, a przed wlasnym komputerem podtaczonym do inter-
netu. Wystarczy jedno wcisnigcie klawisza, by spod okienka z Nosferatu ukazato si¢ okienko z Gadu-Gadu,
na ktérym Anka rozmawia z kolezanka. Komputer pelni bowiem w zyciu Anki wiele funkcji i uczestnictwo
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Z przedstawionych refleksji wyltania si¢ obraz YouTube jako okreslonej formacji cy-
berkulturowej z indywidualnie wyksztalconymi postawami uczestnictwa oraz modelami
uczestnikow owej kultury. Uzyte przeze mnie okreslenia ,kultura sypialni” oraz ,,kultura
przekasek” dobrze oddajg interesujace mnie w przypadku YouTube zagadnienia kulturo-
znawcze, ktorych egzemplifikacja moze by¢ zaproponowany przeze mnie tekst filmowy
Life in a Day. Na koniec zasadniczej czg$ci moich rozwazan uwazam za istotne wskazad
na jeszcze jedno wazne zagadnienie. W toku wywodu wielokrotnie podkreslatem, iz spe-
cyfika YouTube jako kultury opiera si¢ na zdefiniowaniu portalu jako przestrzeni komuni-
kacyjnej — platformy (jak chce Godzic) dla kolejnych wypowiedzi i komentarzy. Czuje¢ si¢
w obowiazku uzupetni¢ owo stwierdzenie dodatkowym komentarzem. Dla Johna Hartleya
ow dyktat nieustannego umieszczania i odpowiadania na kolejne materiaty wideo nadaje
YouTube wymiar $cisle fatyczny — odwotujacy si¢ przede wszystkim do podtrzymywania
dyskursu, a nie zmierzajacy do jakiejkolwiek konkluzji. Jak pisze sam autor:

Najwigkszy problem moze tu leze¢ w postawie samego obserwatora o orientacji krytyczno-literackiej,
nie zas w sposobie korzystania z Internetu i nie w przypadku medium, dla ktérego komunikacja fa-
tyczna odwotuje si¢ do w pelni performatywnej teatralizacji, przywracajac jednoczesnie dawny, multi-
glosowy model narracji w formie kulturowej widzialno$ci'.

Stowa Hartleya wydadza si¢ bardziej jasne, jesli przywota si¢ jego réwnie barwny, co
w przypadku Chucka Tryona, komentarz do wtasne;j teorii:

YouTube umozliwia wszystkim realizowanie indywidualnych funkcji barda. Po prostu chwytaj harfe
(...) 1 $piewaj! Wraz z pozostalymi przedsigwzigciami spotecznosciowych sieci, zaréwno tymi komer-
cyjnymi, jak i opierajacymi si¢ na wspolnotach, jest to praktyczny eksperyment zwiazany z tym, jak
model oddolnego (...) systemu bardéw moglby wyglada¢ we w pelni stechnicyzowanej kulturze*?.

Figura barda wydaje si¢ by¢ tutaj traftng metafora uzytkownika serwisu YouTube — owe-
go wiecznego opowiadacza historii i odpowiadacza na nie. Life in a Day jako wzorcowy,
cho¢ niezupekie ,,oddolny” model generowanych przez barddéw tresci stanowi przyktad
takiego wlasnie zwizualizowanego, przyspieszonego i zdefragmentaryzowanego podejscia
do kultury opartego na ekspresyjnym (tzn. przefiltrowanym przez wlasne wzorce audiowi-
zualne) i ,,przekaskowym” postrzeganiu jej poszczegolnych elementow. Powotujac si¢ na
diagnoze Nicholasa Mirzoeffa, Wiestaw Godzic podsumowuje:

[z]yjemy w epoce, w ktorej seeing nie oznacza juz dtuzej believing (...). Tak wigc kultura wizualna
nie polega na obrazach jako takich, ale na wspodtczesnej tendencji wizualizowania bytu. Tym drugim
aspektem nie jest potencja obserwacji (niczym w panoptikonie), ale czynna i tworcza wizualizacja

w kulturze jest tylko jedna z nich”. Za: M. Filiciak, M. Danielewicz, M. Halawa, P. Mazurek, A. Nowotny,
Mitodzi i media, ,,Kultura Popularna” 2010, nr 1, s. 16.

4 J. Hartley, Uses of YouTube: Digital Literacy and the Growth of Knowledge, w: YouTube. Online Video and
Participatory Culture, op. cit., s. 137.

4“2 Ibidem, s. 133.
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mysli i uczué. To bodaj najsilniejsza wladza wizualna: jest efektywna, pomimo braku instytucji ja re-
prezentujacej, a nawet istniejaca wbrew spotecznie legitymizowanym instytucjom®.

I znéw powraca w tym miejscu bohaterka ostatniej sceny Life in a Day zwracajaca si¢ do
nas — uczestnikow kultury YouTube — za pomoca kamery i z uzyciem stéw: ,,Nawet jesli nie
spotyka mnie nic ciekawego, to i tak chcg tu by¢”. Doda¢ by nalezato: ,,Pokaza¢ wam to”.

Postscriptum: Cybertarianie

Rozpoczynajac refleksj¢ na temat portalu YouTube, przywolatem stowa Aleka Tarkow-
skiego, ktory wypowiadajac si¢ na temat WikiLeaks, podkreslil, iz proby teoretyzowania na
temat serwisu, ktéry wlasciwie dopiero si¢ ksztattuje, przypominaja pisanie palcem po wo-
dzie. Rowniez i ja nie traktuje swoich spostrzezen na temat YouTube, ktore przedstawitem
w niniejszym artykule, jako wyczerpujacych i ostatecznych wnioskéw. Pomimo szesciu lat
istnienia YouTube wlasciwie dopiero teraz zaczyna odstaniaé¢ przed nami swoja specyfike,
a eksperymenty pokroju Life in a Day czy YouTube Symphony Orchestra pokazuja, jak
wielki i nierozpoznany jeszcze do konca potencjat tkwi w tym portalu. Najgorsza rzecza,
jaka mogtaby zatem przytrafi¢ si¢ obserwatorom tego fenomenu, to zamknigcie si¢ w ra-
mach z gdry przyjetej teorii, z pominieciem wymogu nieustannej analizy pojawiajacych si¢
wlasciwie z kazdym dniem nowych zjawisk sieciowych. Nalezy jednak by¢ nader ostroznym
w ich kategoryzacji, bowiem réwnie tatwo mozna pochopnie uznac je za przyktady twor-
czej miatkosci, jak niestusznie gloryfikowaé warto$¢ owych przekazéw. W swym artykule
Cybertarians of the World Unite: You Have Nothing to Lose but Your Tubes! Toby Miller
ostrzega przed nadmierng euforia wobec historycznej ,,unikalnosci” YouTube. Powolujac
si¢ na konkretne dane, Miller proponuje zachowanie umiaru w obwieszczaniu nowej ery
powszechnej partycypacji: ,,Podczas gdy amatorskie wideo stanowia wickszos$¢ zawartosci
YouTube, sa one rzadko ogladane w pordwnaniu z o wiele bardziej popularnymi tekstami
dostarczanymi przez przemyst kulturowy”*. Wobec glosicieli teorii o radykalnej zmianie
kulturowej spowodowanej przez nowe media, ktorych Miller nazywa cybertarianami, nale-
zy zatem zachowac¢ powsciagliwos$¢. Rozsadniej jest zatem dostrzega¢ w YouTube element
dhugiego tancucha ewolucji technokulturowej. Taka tez perspektywe przyjalem dla swoje-
go tekstu. Nie zmienia to jednak faktu, iz dla przysztych czytelnikdéw niniejszej rozprawy,
ktérzy postrzega¢ beda YouTube i jemu podobne zjawiska z zupelnie innej perspektywy,
koniecznym moze stac si¢ opatrzenie mojego wywodu wymownym komentarzem: You have
been rickroll’d.

 W. Godzic, ,, Nano-film”..., op. cit., s. 409—410.
“ T. Miller, Cybertarians of the World Unite: You Have Nothing to Lose but Your Tubes!, w: The YouTube
Reader, red. P. Snickars, P. Vonderau, National Library of Sweden, Stockholm 2009, s. 427.
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Tomasz Zaglewski
A Day from Life on Earth, or YouTube as cyberculture

The article attempt to define YouTube’s cyberculture by describing a model of its user
and by showing the ways of participation in this particular cyberspace. Author starts his
research by mentioning the rick roll strategy as one of the major practices of “using” the
YouTube content. However the main part of the article is concentrating on the efforts to
reveal YouTube as a cyberculture thanks to the analysis of Life in a Day production and
its reception. And so, one of the crucial theories that constitute YouTube as an individual
medium is the one explored by Richard Grusin. Grusin’s thesis about the re-mediated and
pre-mediated aspects of new media helps to understand the main idea of YouTube as a socio-
technical proposition as well as Jan van Dijk’s characteristic of the new media offers like
fragmentarization of the cultural texts or its constant visualization. By referring to the Life in
a Day project, author of the article is able to point out the basic determinants of YouTube’s
cyberculture by describing it as an example of digitalized bedroom culture and snack cul-
ture (both terms links with a specific tradition of thinking about the media consumers and
consumption itself).
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