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Streszczenie

Przedmiotem pracy jest problematyka trywializacji pojêcia feminizmu w mediach, a konkretnie
w segmencie kobiecej prasy luksusowej. Punktem wyjœcia poczynionych rozwa¿añ jest zjawisko
negocjowania znaczenia feminizmu w mediach. Przeanalizowano, w jaki sposób dyskurs femi-
nistyczny (rozumiany jako sposób u¿ycia jêzyka) jest trywializowany w Polsce. Opisano prze-
jawy postfeministycznego dyskursu w postaciach latte-feminizmu, pop-feminizmu i girl power

oraz zwi¹zki pomiêdzy nimi a konkretnym tytu³em prasowym („Twój Styl”, „Wysokie Obcasy”,
„Wysokie Obcasy Extra” i „Cosmopolitan”). Ponadto opracowano oryginalne, autorskie defini-
cje form postfeminizmu, dotychczas niespotykane w pracach naukowych. Badania empiryczne
oparto na analizie zawartoœci luksusowych czasopism kobiecych, która pokaza³a najwa¿niejsze
tendencje, wykorzystane w krytycznej analizie dyskursu.

S³owa kluczowe: feminizm, trywializacja feminizmu, girl power, pop-feminizm, latte-feminizm,
analiza zawartoœci, krytyczna analiza dyskursu, magazyny kobiece segmentu luksusowego:
„Twój Styl”, „Wysokie Obcasy”, „Wysokie Obcasy Extra”, „Cosmopolitan”.

The truth about a woman – feminism and trivialisation in women’s luxury press
in Poland

Abstract

The subject of the thesis is the issue of the trivialization of the concept of feminism in the seg-
ment of luxurious women’s press. As a starting point the author adopted the phenomenon
of negotiating the meaning of feminism in the media. The thesis was investigated at an angle
of feminist discourse (understood as a way of using the language) trivialisation in Poland.
The aim of this study was to describe the indications of post feminist discourse forms:
latte-feminism, pop-feminism and girl power and to detect the connection between them and
a particular press title (‘Twój Styl’, ‘Wysokie Obcasy’, ‘Wysokie Obcasy Extra’ and ‘Cosmopo-
litan’). In the course of the thesis definitions of forms of post-feminism – previously unheard
in academic work – were developed. The study was based on content analysis that showed
the most important trends, used later to critical discourse analysis.

Key words: feminism, women’s press, girl power, pop feminism, latte feminism, luxury maga-
zines segment, content analysis, discourse analysis, ‘Twój Styl’, ‘Wysokie Obcasy Extra’, ‘Wyso-
kie Obcasy’, ‘Cosmopolitan’.
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Wprowadzenie

Zbyszko Melosik w ksi¹¿ce pt. To¿samoœæ, cia³o i w³adza: teksty kulturowe jako

(kon)teksty pedagogiczne, pisze, ¿e „istnieje wiele feminizmów, z których ka¿dy prag-
nie uzyskaæ status metanarracji – byæ tym jednym, jedynym, prawdziwym feminiz-
mem; dostarczyæ Prawdê o kobiecie i mo¿liwoœciach jej wyzwolenia”1. Do niedawna
g³ównym g³osem polskich (i nie tylko) feministek by³ ten pogardliwie okreœlany jako
latte-feminizm na zmianê z dyskursem girl power – silnej, niezale¿nej, agresywnej ko-
biety. Dzisiaj do roli takiej metanarracji pretenduje kolejna odmiana – pop-feminizm.

Autorka, bêd¹c sta³¹ czytelniczk¹ zarówno anglojêzycznej, jak i krajowej prasy
kobiecej zaliczanej do segmentu luksusowego, zauwa¿y³a w niej nag³y wzrost popu-
larnoœci idei zwi¹zanych z feminizmem czy ruchem emancypacyjnym kobiet, który
mo¿na wrêcz okreœliæ jako trend na feminizm. Nie by³oby w tym zjawisku nic godnego
zatrzymania siê i przyjrzenia, gdyby nie kontekst, w jakim artyku³y umieszczane
w glossy magazines przedstawiaj¹ ruch kobiecy.

Podstaw¹ znakomitej wiêkszoœci analizowanych tekstów na ten temat w prasie
skierowanej do kobiet by³o podkreœlanie koniecznoœci poprawy wizerunku zarówno
feministki, jak i feminizmu jako takiego. Rok 2014 przyniós³ „ogólnoœwiatow¹” (czyli
g³ównie anglosask¹) kampaniê Rebranding Feminism. Wyj¹tkowe grudniowe wyda-
nie najpopularniejszego pisma o modzie dla kobiet na œwiecie – „Elle” – The Femi-

nism Issue by³o ukoronowaniem kampanii. Do jego tworzenia zaproszono ponad
dwieœcie kobiet, a czytelniczki zachêcano do do³¹czenia i zmienienia œwiata. Magazyn
zatrudni³ trzy œwiatowej s³awy agencje reklamowe – Brave, Mother i Wieden+Ken-
nedy do pracy z feministkami przy poprawie „marki” feminizmu w oczach kobiet na
ca³ym œwiecie. Celem by³o dopasowanie niepasuj¹cej, zdaniem magazynu, ideologii
do upodobañ nowoczesnych kobiet, miêdzy innymi przez dzia³ania w mediach
spo³ecznoœciowych, w tym pokazywanie gwiazd, „prawdziwych kobiet-feministek”
i znanych mê¿czyzn w koszulkach z has³em this is how feminist looks like.

Wtedy narodzi³y siê pytania: czy kolorowe magazyny o modzie, promuj¹ce
wyidealizowane wzorce piêkna (i które artyku³ami o cudownych œrodkach umo¿li-
wiaj¹ dostosowanie kobiecych cia³ do tych wzorców, spe³niaj¹c wymogi reklamo-
dawców) mog¹ przekszta³ciæ ruch, u którego podstaw tkwi¹ miêdzy innymi za³o¿enia
o obalaniu obowi¹zuj¹cej definicji piêkna? Czy zmiana feminizmu faktycznie jest
potrzebna? Sk¹d takie zamieszanie wokó³ niego?

Polskie media tej samej kategorii podchwyci³y temat na prze³omie lutego i marca
2015 roku, wynosz¹c na piedesta³ pop-feminizm i traktuj¹c go jako rozwi¹zanie nie-
chêci kobiet do feminizmu, okreœlanego g³ównie jako nastawiony na rozg³os i agre-
sywny latte-feminizm pañ z Kongresu Kobiet. Polskie feministki przez przyjêcie podob-
nej retoryki, jak ich ideologiczne kole¿anki zza oceanu, zosta³y oskar¿one o zagarniêcie

Olivia K³usek

28

1 Z. Melosik, To¿samoœæ, cia³o i w³adza: teksty kulturowe jako (kon)teksty pedagogiczne,
Wydawnictwo Edytor, Poznañ–Toruñ 1996, s. 263.



ca³ej idei na potrzeby konkretnej, w¹skiej klasy spo³ecznej – wykszta³conej i posiada-
j¹cej pieni¹dze. Lekarstwem na tê niechêæ mia³o byæ stworzenie nowych, przystêpniej-
szych dla nowoczesnych kobiet form. Rezultatem sta³a siê postêpuj¹ca trywializacja
pojêcia feminizmu.

Czy gender to feminizm – problemy definicyjne

Feminizm w najprostszym wymiarze jest ruchem kobiecym, dzia³aj¹cym na rzecz
praw kobiet od ponad 200 lat. Si³¹ rzeczy, dzia³aj¹c nieprzerwanie od ponad dwóch
wieków, wykszta³ci³ wiele od³amów i ³¹czy w sobie wiele wrêcz sprzecznych myœli.
Mo¿na go traktowaæ bardzo szeroko i ogólnie jako przeciwwagê dla dyskryminacji
kobiet wyra¿on¹ w formie ruchu o charakterze miêdzy innymi politycznym, spo³ecz-
nym, kulturowym i intelektualnym, maj¹cym ró¿ne orientacje, szko³y, teorie i badania.
Mo¿na patrzeæ na niego tak¿e wêziej i praktycznie, jako na ideologiê wcielan¹ w ¿ycie
lub podstawê (sk³adnik) dyscypliny naukowej, jak¹ s¹ gender studies, przez co naj-
prawdopodobniej w odbiorze spo³ecznym jedno jest uto¿samiane z drugim, tj. gender
z feminizmem i na odwrót. Mo¿na tak¿e przyj¹æ za nowoczeœniejszymi teoriami, ¿e fe-
minizm walczy o wyzwolenie kobiet i mê¿czyzn spod krzywdz¹cej w³adzy patriarchatu
i seksizmu.

Jednak¿e z punktu widzenia autorki tej publikacji najbardziej interesuj¹ce jest
po³¹czenie definicji Agnieszki Graff i bell hooks2. Pierwsza, pokazuj¹ca starania femini-
zmu o powa¿ne traktowanie kobiet, o pozbawiane nieustannie towarzysz¹cego im
„pob³a¿liwego uœmieszku” wyraŸnie pokazuje, ¿e feminizm wspó³czeœnie pokazywany
w mediach, feminizm w wersjach latte, pop i girl power bardzo odbiega od standar-
dów wyznaczonych przez jego teoretyków i teoretyczki, a tak¿e realnych dzia³añ ruchu
kobiecego. Druga, mówi¹c, ¿e feminizm, który ma coœ zmieniæ, musi byæ uwa¿any za
si³ê polityczn¹, nie mo¿e przeobraziæ siê w jedn¹ z mo¿liwych wersji stylu ¿ycia czy to¿-
samoœci do wyboru. Takie przekszta³cenie nastêpuje dzisiaj w mediach, szczególnie
w analizowanej kategorii magazynów segmentu luksusowego dla kobiet.

Trzy fale – krótka historia feminizmu

Pisz¹c o ruchu spo³ecznym, którego samo zdefiniowanie nastrêcza wiele trudnoœci,
a tak¿e bior¹c pod uwagê mnogoœæ pr¹dów i podejœæ, nie jest mo¿liwym przyjêcie kon-
kretnej daty, dotycz¹cej jakieœ szczególnego wydarzenia, prze³omu czy innego wyraŸ-
nie okreœlonego momentu powstania. Ruchy feministyczne i sam feminizm kszta³towa³
siê stopniowo w ró¿nych krajach i pod wp³ywem ró¿nych zdarzeñ, g³ównie o charak-
terze emancypacyjnym.
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W etap masowego ruchu feminizm wkracza w wieku XIX i to tê, dziewiêtnasto-
wieczn¹, historiê w³¹cza siê do zwyczajowego podzia³u na trzy fale. Fale ró¿ni¹ siê pro-
gramem i sposobem definiowania równoœci kobiet, st¹d mówi siê równie¿ o typach
feminizmu z nimi zwi¹zanych – pierwszo-, drugo- i trzeciofalowym. O falach mówi siê
od czasu, gdy drugofalowe feministki, w tym Marsha (Martha) Weinman Lear, w arty-
kule The Second Feminism Wave z 10 marca 1968 roku3 nazwa³y swoj¹ aktywnoœæ
feminizmem „drugiej fali” (second wave feminism), od¿egnuj¹c siê od dzia³añ poprze-
dniczek i nazywaj¹c je „pierwsz¹” (first) lub te¿ „star¹” fal¹ (old-wave). Mimo ¿e po-
wszechnie we wspó³czesnych spo³eczeñstwach zachodnich myœli siê o feminizmie
w kategoriach nowofeministycznego ruchu drugofalowego zapocz¹tkowanego ksi¹¿k¹
Betty Friedan Mistyka kobiecoœci4, na pocz¹tku lat 90. XX wieku, tym razem w czaso-
piœmie Ms. Rebecca Walker opublikowa³a artyku³ zatytu³owany Becoming Third

Wave, nazywaj¹c swoje dzia³ania trzeci¹ fal¹5. Trzecia fala to odpowiedŸ na pora¿kê
strategii drugiej fali oraz nastêpstwo rosn¹cej œwiadomoœci znaczenia innych
czynników opresji spo³ecznej, jak rasa, seksualnoœæ, teoria queer czy nierówny podzia³
ekonomiczny dla równouprawnienia kobiet itp. Trzecia fala jest etapem, o którego ist-
nienie i zasadnoœæ dziejowego wyodrêbniania w dalszym ci¹gu tocz¹ siê spory. Czêœæ
badaczy uznaje tylko dwie pierwsze fale, czêœæ umieszcza swoje prace w trzeciofalo-
wym nurcie, kolejni zaœ mówi¹ o powstawaniu czwartej fali.

Polska specyfika (lub „Feminizm nigdy nie wydarzy³ siê
w Polsce”)

Polski feminizm na tle, wydawa³oby siê skomplikowanego uk³adu dzie³, postaci
i wydarzeñ, jaki charakteryzuje jego amerykañsk¹ i zachodnioeuropejsk¹ wersjê, jest
jeszcze bardziej poszatkowany i zagmatwany. Z jednej strony w debacie publicznej po-
jawiaj¹ siê g³osy, ¿e feminizm tak naprawdê nigdy nie wydarzy³ siê w Polsce, szczegól-
nie przed rokiem 1989, z drugiej zaœ mo¿emy odnaleŸæ Ÿród³a, które mówi¹ a¿ o sied-
miu falach (z dok³adnym wyznaczeniem otwieraj¹cych i zamykaj¹cych dat od 1800 r.
do dziœ).

Jednak¿e na potrzeby prowadzonych analiz przyjêto zaadaptowanie trzech „za-
chodnich fal” jako podzia³u bardziej uniwersalnego i chêtniej u¿ywanego przez same
feministki w Polsce. Podzia³ ten stanie siê podstaw¹ opisu „oswajania” feministycz-
nych idei, które – tak¿e na wzór zachodni – zmieni³y siê w postfeministyczn¹ dewa-
luacjê pojêcia. Szczególnie warta podkreœlenia jest zaproponowana przez Samuela
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Nowaka (a inspirowana pracami Angeli McRobbie6), koncepcja potrójnego na³o¿enia.
Opisuje on sytuacjê,

w której dane spo³eczeñstwo nie przyswoi³o sobie jeszcze zdobyczy drugiej fali feminizmu
[one pojawiaj¹ siê powoli na poziomie instytucjonalnym i prawnym]7, chocia¿ funkcjonuj¹
w nim ju¿ idee typowe dla postfeminizmu, zarówno na poziomie teorii akademickiej [czer-
panie wzorców akademickich z zachodu], jak i codziennych praktyk spo³ecznych [przejêcie
stylów ¿ycia i konsumpcji] oraz [co dla niniejszej pracy najwa¿niejsze] tekstów kultury
(ksi¹¿ek, seriali, filmów, itd.) [prasa tak¿e nale¿y do tego zestawu]8.

W skrócie badacz nazywa tê sytuacjê konserwatywn¹ modernizacj¹ i w takim zna-
czeniu pojêcie to bêdzie u¿ywane w tym artykule.

Dziêki globalizacji, za któr¹ idzie coraz sprawniejsza wymiana idei i pogl¹dów na
ca³ym œwiecie, tak¿e w Polsce feminizm zosta³ odpolityczniony i przemieniony
w mediach na pewien rodzaj to¿samoœci, z którego nowoczesna kobieta mo¿e skorzy-
staæ, jako jednej z dostêpnych opcji i wizerunków. Dziêki kobiecym mediom g³ównego
nurtu (w tym prasie luksusowej) ta to¿samoœæ (post?)feministyczna jest ukazywana
jako jeden z mo¿liwych stylów ¿ycia do wyboru, gdzie najpopularniejsze z nich to opi-
sywane w dalszej czêœci pracy – latte-feminizm, pop-feminizm i girl power. Wyko-
rzystanie pojêcia konserwatywnej modernizacji jest tym istotniejsze, ¿e pomog³o
podkreœliæ niebezpieczeñstwa kryj¹ce siê za tworzeniem finezyjnych wersji antyfemi-
nizmu w spo³eczeñstwie, które tak naprawdê posiada niewielk¹ wiedzê na temat myœli
i historii ruchu, a tak¿e przenoszeniem ich pod p³aszczykiem nowych feminizmów.
Feminizmów pretenduj¹cych do bycia czwart¹ fal¹.

Czwarta fala? Trywializacja i upadek politycznego feminizmu

Odczarowanie feminizmu wydaje siê s³owem-kluczem dla postfeministycznego dys-
kursu. Postfeminizmem, za Deborah Rosenfelt i Judith Stacey9, nazwano odpolitycznie-
nie postulatów feminizmów kolejnych fal, które by³o skutkiem wch³oniêcia ich przez
kulturê popularn¹ i media g³ównego nurtu. Nowa fala to czas odpolitycznionego para-
dygmatu Nowej Kobiety i mody na feminizm. Nie jest to jednak feminizm, który
znamy z historii ruchu feministycznego i rozwoju idei, opisanych wczeœniej. Nie jest to
równie¿ stereotypowy, agresywny feminizm, o którego genezie tak¿e wspomniano.
To pseudofeminizm, który wyrós³ z ogromnej krytyki feminizmu, a tak¿e zmian na tle
spo³eczno-kulturowym.
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Nowa Kobieta to twór, który poci¹ga za sob¹ przejœcie od politycznych hase³
i walk o prawa kobiet do feminizmu towarowego zredukowanego do konsumpcji zna-
czeñ. Ponowoczesne kobiety s¹ wykszta³cone, pracuj¹ce zawodowo, bezproblemowo
³¹cz¹ce ¿ycie zawodowe i rodzinne (albo maj¹ce czas na rodzinê i dzieci), niedaj¹ce siê
zamkn¹æ w œwiecie pieluch, garnków i z³otej klatki przedmieœæ. To kobiety, które uwa-
¿aj¹, ¿e emancypacja zosta³a ju¿ osi¹gniêta, nie odczuwaj¹ potrzeby dalszej walki
o prawa. Czuj¹ siê równe mê¿czyznom, nie boj¹ siê ich, a wrêcz wierz¹, ¿e mog¹ nimi
manipulowaæ. Pewne siebie i przebojowe, nie chc¹ etykietki ofiary, poniewa¿ swoim
¿yciem udowadniaj¹, ¿e œwietnie sobie radz¹. W bycie pani¹ domu bawi¹ siê od
œwiêta, w zale¿noœci od tego, jak bardzo jest to modne w danej chwili. S¹ same, ego-
centryczne, ale nie samotne – otoczone mnóstwem kole¿anek i mê¿czyzn.

Teoretyczki ruchu czêœciowo obarczaj¹ siê win¹ za wykrzywiony obraz femi-
nizmu, który spowodowa³ odpowiedŸ w postaci powstania postfeministycznych
wariantów. Jedn¹ z nich jest Carol Ehrlich, dostrzegaj¹ca w powodach wykszta³cenia
siê feminizmu mieszczañskiego brak postulatów, które kobiety mog³yby odnieœæ do
realnego ¿ycia10. Susan Faludi uwa¿a ukszta³towanie siê feminizmu konsumenckiego
za wynik oddzielenia feministycznej walki z nierównoœci¹ ekonomiczn¹ od walki
o równouprawnienie kobiet. W takim feminizmie

chodzi jedynie o tak zwane wyra¿anie siebie przez to, co nosisz, jak¹ mia³aœ operacjê pla-
styczn¹, ile wart jest twój dom i tym podobne oznaki statusu […] Pop-feminizm «jesteœ tego
warta» mówi kobietom, ¿e emancypacyjne zdobycze by³y wa¿ne, ale nie warto nimi
zaprz¹taæ g³owy, bo one ju¿ s¹ elementem kobiecej rzeczywistoœci. Teraz kobiety mog¹
skupiæ siê na egzekwowaniu tej wolnoœci na polu konsumpcji i wyborach odpowiadaj¹cego
im stylu ¿ycia. Ponadto wspó³czeœnie, jak podnosi francuska feministka Antoinette Fouque,
feminizm sta³ siê mieszczañsk¹ awangard¹, która podtrzymuje – w odwróconej formie do-
minuj¹ce wartoœci […] Mieszczañski porz¹dek, kapitalizm i fallogocentryzm chêtnie w³¹czaj¹
w swoje struktury tyle feministek, ile potrzebuj¹11.

Podobnie Zbyszko Melosik miêdzy innymi w rozdziale Postfeminizm i „nowa

kobieta”12 wspomina o istocie dzia³ania systemów inkorporacji, maj¹cych broniæ
wspó³czesnych form dominacji, które polegaj¹ na prowokowaniu i zapraszaniu pod-
porz¹dkowanych do uzupe³niania niedokoñczonych znaczeñ zawartych w przesy³a-
nych im tekstach kulturowych. Dziêki temu zachowuj¹ wra¿enie wspó³udzia³u
w sprawowaniu w³adzy.

Feminizm w tym ujêciu dobrze siê sprzedaje w mediach i spo³ecznoœciach,
odes³any do lamusa w poprzednich falach, wraca w formie walki o wolnoœæ do kon-
sumowania – prze¿yæ, wra¿eñ czy nowych stylów ¿ycia (pop-feminizm), wolnoœæ
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i poparcie w przebijaniu szklanego sufitu i walce o „suwak” w polityce (latte-feminizm)
czy wreszcie wolnoœæ seksualn¹ i wykorzystywanie krzywdz¹cych stereotypów na
swoj¹ korzyœæ, do manipulowania mê¿czyznami (girl power). M³ode kobiety zaintere-
sowane s¹ ruchem jakby „przyciêtym” do ich potrzeb i zainteresowañ. O zmniejszonej
radykalnoœci, a opowiadaj¹cym siê za indywidualizmem, wyzwoleniem seksualnym,
zainteresowaniem kultur¹ popularn¹ i konsumpcjonizmem (tak demonizowanym
i odrzucanym wczeœniej). W konsekwencji „zakwestionowany zostaje jego potencja³
polityczny, a wraz z tym mo¿liwoœæ inicjowania zmian spo³ecznych”13. A jeœli zakwe-
stionuje siê polityczn¹ wartoœæ jakiegokolwiek ruchu spo³ecznego, zostaje aspekt ideo-
logiczny, który kultura masowa ³atwo przemienia w styl ¿ycia.

Te feminizmy-style ¿ycia wspó³czeœnie najczêœciej wystêpuj¹ pod postaciami:
latte-feminizmu, pop-feminizmu i feminizmu w stylu girl power. Piêtnaœcie lat temu
popfeministki zosta³y zaliczone do kategorii „kobiet, które – choæ niejednokrotnie rea-
lizuj¹ idea³y feminizmu – sprzeciwiaj¹ siê jakiejkolwiek identyfikacji z tym ruchem”14.
Dziœ nie mo¿na siê z tym twierdzeniem zgodziæ. Obecnie media, odsy³aj¹c w prze-
sz³oœæ poprzednie, polityczne fale, uwa¿aj¹ postfeminizmy za jedyne, w³aœciwe drogi
rozwoju.

Krytycy tego zjawiska twierdz¹, ¿e uzyskanie poczucia autonomii, korzystaj¹c
z jednego z postfeminizmów (a dok³adniej z postfeministycznego stylu ¿ycia), jest kary-
katur¹ rzeczywistej emancypacji, która przecie¿ nie powinna polegaæ na tworzeniu
enklaw znaczeñ, ale na zmianie rzeczywistoœci spo³ecznej, w której ludzie ¿yj¹. Sukces
w mediach g³ównego nurtu wi¹¿e siê zatem z koñcem autentycznoœci i odmiennoœci.

Latte, pop czy girl power?

Badanie trywializacji feminizmu w mediach pod trzema postfeministycznymi posta-
ciami nie mog³o siê obyæ bez ich zdefiniowania. Latte-feminizm nazywany bywa
feminizmem korporacyjnym lub akademickim, co dobrze oddaje charakter tej „wersji”.
Stereotypowo latte-feministki zajmuj¹ siê obrazem kobiety w (pop)kulturze, seksual-
noœci¹ kobiet i zjawiskami dyskryminacji w miejscu pracy. Drugi typ, pop-feminizm,
to wspó³czeœnie najmocniej popularyzowana to¿samoœæ feministyczna w pismach
kobiecych. Pop-feministki, wzoruj¹c siê na gwiazdach popkultury czy celebrytach (ta
wersja jest okreœlana tak¿e jako feminizm popkulturowy czy gwiazdorski), uwa¿aj¹ siê
za kobiety wyzwolone, twierdz¹ce, ¿e postulaty emancypacyjne zosta³y ju¿ osi¹gniête,
¿e „ich feminizm” wykracza znacznie poza wyzwolenie kobiet. Trzeci¹ i ostatni¹ oma-
wian¹ form¹ trywializowania bêdzie to¿samoœæ girl power, czyli pseudoemancypa-
cyjny dyskurs dziewczyny-kobiety skupiony na seksualnoœci i ciele.
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Z braku naukowych definicji i opracowañ w dziedzinie, które mo¿na uznaæ za wy-
czerpuj¹ce, zdecydowano siê siêgn¹æ do artyku³ów prasowych, w których pojawia³y
siê operacjonalizowane pojêcia. Po zapoznaniu siê z autorskimi opisami tych feminiz-
mów i kontekstem, w jakim wystêpowa³y, stworzono osobne definicje przez po³¹cze-
nie najczêœciej powtarzaj¹cych siê w tekstach cech, z wyj¹tkowymi dla ka¿dego autora
okreœleniami.

Uniwersalizuj¹c w³asne doœwiadczenie, latte-feministki zajmuj¹ siê wy³¹cznie
sprawami, z którymi bezpoœrednio siê spotykaj¹, nazywanymi pogardliwie ich femi-
nistyczn¹ fantazj¹. Akcentuj¹ wagê i prostotê ³¹czenia ¿ycia zawodowego z domowym
(przecie¿ istniej¹ pomoce domowe). Oderwanymi od ¿ycia przeciêtnej kobiety
i kr¹¿¹cymi wokó³ ich œrodowiska, a wiêc poni¿aj¹cym obrazem kobiety w (pop)kul-
turze, ograniczan¹ instytucjonalnie wolnoœci¹ wyborów zwi¹zanych ze sfer¹ seksual-
noœci kobiet, agitacj¹ wartoœci sukcesu ekonomicznego i bycia superwoman na rynku
pracy. Wierz¹ bowiem we w³asne si³y i si³y kobiet. Feminizm traktuj¹ jako Ÿród³o
inspiracji twórczych lub jako si³ê polityczn¹, która ma im pomóc w odniesieniu suk-
cesu politycznego15. Ten nurt uznano za najmniej strywializowany rodzaj postfemi-
nizmu.

Do tej kategorii zaliczono artyku³y, które pozytywnie wartoœciuj¹ walkê o prawa
reprodukcyjne kobiet (m.in. prawo do aborcji, refundacjê antykoncepcji i zabiegów
in vitro), ustanawianie parytetów wyborczych (w tym suwaka, czyli naprzemiennoœci
wchodzenia na listy kobiet i mê¿czyzn, bez specjalnych procentowych wartoœci regulu-
j¹cych odpowiedni stosunek kobiet do mê¿czyzn) i walkê ze zjawiskami dyskryminacji
w miejscu pracy. Popieraj¹ tak¿e kobiec¹ zaradnoœæ ekonomiczn¹ i indywidualizm,
a jednoczeœnie zachêcaj¹ do wspó³tworzenia Kongresu Kobiet, jako miejsca wymiany
indywidualnych doœwiadczeñ i opinii. Natomiast negatywnie wartoœciuj¹ istnienie
instytucji szklanego sufitu, dyskryminacjê w miejscu pracy, brak wystarczaj¹cego
udzia³u kobiet w tzw. wielkim biznesie i polityce, a tak¿e seksizm, jaki panuje w tych
dziedzinach.

„Feminizm jeszcze nigdy nie by³ tak bardzo glamour. Du¿a w tym zas³uga gwiazd,
które chc¹ siê z nim identyfikowaæ” – tymi s³owami zaczyna siê artyku³ S³owo na f,
zamieszczony w marcowym wydaniu polskiej edycji „Elle”16. Pop-feminizm zawiera
w sobie zarówno elementy zdroworozs¹dkowej emancypacji (ale w zdecydowanie
mniejszym stopniu), jak i tzw. pozy na feminizm, wzorowanej na gwiazdach i osi¹ganej
przez odpowiednie decyzje zakupowe i walkê o wolnoœæ do tych decyzji. Feministki
w stylu pop uwa¿aj¹ siê za kobiety wyzwolone, twierdz¹ce, ¿e postulaty emancypa-
cyjne zosta³y ju¿ osi¹gniête, ¿e „ich feminizm” wykracza znacznie poza wyzwolenie
kobiet. Zbyszko Melosik uwa¿a, ¿e pop-feminizmowi najbli¿ej do feminizmu towaro-
wego, czyli mieszanki wybranych (nie za bardzo skomplikowanych) idei ruchu kobie-
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cego, spo³ecznie uznanego i podziwianego idea³u kobiecoœci i ca³ej ideologii kon-
sumpcji17. Pop-feminizm mówi: stwórz (kup) w³asn¹ wersjê to¿samoœci feministycznej.

Do tej kategorii zaliczono teksty powi¹zane z gwiazdorskim ¿yciorysem, a tak¿e te,
które pozytywnie wartoœciuj¹: walkê z „terrorem piêkna”, wzmacniaj¹ akceptacjê
w³asnego cia³a, przekonuj¹ kobiety o wolnoœci do konsumpcji przez podejœcie „jesteœ
tego warta”. Opisuj¹ one tak¿e: partnerstwo w zwi¹zku, pe³ne korzystanie z ¿ycia – we
wszystkich sferach i na wszystkie sposoby, ³¹czenie kobiecego wygl¹du i emancypacji,
przeciwstawianie siê stereotypom podrzêdnoœci kobiet wzglêdem mê¿czyzn i innym,
na przyk³ad „baby za kierownic¹”, a tak¿e maj¹ za cel obalanie seksualnego i ero-
tycznego tabu.

Ponadto uznano zasadnoœæ wyodrêbnienia z pop-feminizmu trzeciego typu post-
feministycznego dyskursu, mimo ¿e Zbyszko Melosik (i inni badacze, powo³uj¹c siê na
niego, na przyk³ad Przemys³aw G¹siorek18 czy Samuel Nowak19) podchodzi do niej
bardziej jako do cechy opisywanego wczeœniej pop-feminizmu ni¿ do odrêbnego zja-
wiska20. Pop-feminizm jest skupiony na wolnoœci konsumpcji, gwiazdach popkultury
i walce ze stereotypami, natomiast feminizm girl power koncentruje siê na wykorzysty-
waniu stereotypu na swoj¹ korzyœæ, na wizerunku silnej kobiety-wojowniczki i wresz-
cie na seksualnoœci, m³odoœci (st¹d girl, nie zaœ woman power) i ciele.

Girl power to dziewczêcoœæ agresywna i œwiadome wykorzystywanie jej do
panowania nad mê¿czyznami i manipulacji do osi¹gniêcia w³asnych celów, czyli
w tym wypadku uwodzenia. Jest to najbardziej strywializowana postaæ to¿samoœci
postfeministycznej, gdy¿ wykorzystuje pierwotny sprzeciw wobec seksizmu i epato-
wania roznegli¿owanym cia³em jako czynnikom upodlaj¹cym kobiety i umieszcza je
w kategoriach feministycznych. Feministkom girl power zupe³nie nie przeszkadza
bycie obiektem mêskiego spojrzenia i po¿¹dania, s¹ wrêcz szczêœliwe, jeœli osi¹gaj¹
dziêki temu sukces, z drugiej strony nastêpuje tu tak¿e rekonstrukcja podmiotowoœci
kobiety – emancypuj¹ siê za pomoc¹ kreowania eksponuj¹cego kszta³ty wizerunku,
manipulowania mêskim po¿¹daniem, dowolnego wyboru partnerów seksualnych i ich
czêstej zmiany.

Uznano, ¿e mamy do czynienia z girl power, gdy w analizowanych tekstach bêdzie
pozytywnie uwypuklone podkreœlanie kobiecej (dziewczêcej) si³y, opisywanie sposo-
bów na uwodzenie mê¿czyzn przez podkreœlanie lub maskowanie makija¿em
i ubiorem (a nawet operacjami plastycznymi) swojego cia³a i urody czy nauka nowych
seksualnych technik. W artyku³ach pozytywnie wartoœciowana bêdzie m³odoœæ,
dziewczêcoœæ, otwartoœæ seksualna, spêdzanie czasu wolnego na zakupach i innych
aktywnoœciach przypisanych jednoznacznie do p³ci, natomiast negatywnie wartoœcio-
wane bêd¹: feminizm poprzednich fal, niedba³y, stereotypowo feministyczny wygl¹d,
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podnoszenie idei równoœci p³ci, walka z seksizmem, nienawiœæ feministek do mê¿-
czyzn.

Te to¿samoœci nie posiadaj¹ manifestów, ideologicznych za³o¿eñ teoretycznych,
pism, liderek czy prekursorek uznanych przez wiêkszoœæ. ¯ycie ponowoczesnej kobie-
ty, podobnie jak mê¿czyzny, polega na ci¹g³ym przedefiniowywaniu siebie i swojej to¿-
samoœci, korzystaj¹c z ca³ego wachlarza mo¿liwoœci, których dostarcza im postmoder-
nistyczna rzeczywistoœæ. Idee, pr¹dy myœlowe, ruchy spo³eczne i subkultury staj¹ siê
wspó³czeœnie niczym wiêcej ni¿ wch³oniêtymi i strywializowanymi przez g³ówny nurt
kultury opcjami, które mo¿na wybraæ i skonsumowaæ na w³asne potrzeby, dowolnie je
ze sob¹ ³¹cz¹c. Ta kultura wch³ania je tym chêtniej, im bardziej pierwotnie by³y kry-
tyczne, czy wobec niej wywrotowe, gdy¿ daj¹c im rozg³os równoczeœnie je odpolitycz-
nia i obezw³adnia. „Powa¿na” zwi¹zana z klas¹ œredni¹ i jej problemami kobieta bêdzie
zainteresowana feminizmem bliskim tradycji liberalnej, czyli wersj¹ latte. M³oda,
wyemancypowana mieszczanka, wierz¹ca w wyczerpanie idei feminizmu przez ich
dokonanie w spo³eczeñstwie i obecnoœæ w codziennym ¿yciu, dla której wa¿na jest
kultura pop, siêgnie po postulaty dotycz¹ce prawa do konstruowania w³asnej to¿-
samoœci i wolnoœci w sferze konsumpcji, czyli pop-feministyczne. Trzeci¹ najpopular-
niejsz¹ i, jak siê wydaje, najm³odsz¹ z wymienionych tu grup¹ s¹ kobiety, które
œwiadome swojej wartoœci chêtnie czytaj¹ teksty, które ucz¹ podkreœlania si³y ko-
biet/dziewcz¹t le¿¹cej u podstaw uwodzenia i manipulowania mêskim po¿¹daniem.
Dla nich podkreœlanie seksistowskiej opresji mê¿czyzn nad kobietami ma charakter
zniechêcaj¹cy je do tradycyjnie pojmowanego ruchu feministycznego (który przy
okazji traktuj¹ jako niewarty zaanga¿owania relikt przesz³oœci) i nie chc¹ tym odstra-
szaæ mê¿czyzn, których zainteresowanie jest dla nich wa¿ne, siêgn¹ wiêc po feminizm
girl power.

Czy feminizm jest trywializowany?

Te trzy wersje to¿samoœci czy typów ponowoczesnego pseudofeminizmu s¹ wyraŸ-
nymi przejawami trywializacji pierwotnego pojêcia, zwi¹zanych z nim idei i powagi im
nale¿nej. W tej analizie prasa ilustrowana segmentu luksusowego zosta³a ujêta jako
inspirator zmian w odbiorze feminizmu. Pracê oparto na zbadaniu wyró¿nionych form
trywializacji w wydaniach „Twojego Stylu”, „Wysokich Obcasów”, „Wysokich Obca-
sów Extra” i „Cosmopolitan” z szeœciu pierwszych miesiêcy 2015 roku. Wybór oparto
na w³asnej wiedzy i doœwiadczeniu zwi¹zanym z rynkiem prasy tego segmentu w Pol-
sce. Wybrane do analizy tytu³y najlepiej odpowiadaj¹ zarówno tematowi pracy, jak
i przeprowadzonym badaniom. Przyjrzano siê bowiem wspomnianym tytu³om i przy-
pisano je do odpowiadaj¹cych im „feminizmów”, czyli kolejno – latte-feminizm przy-
pad³ „Twojemu Stylowi”, pop-feminizm – „Wysokim Obcasom” i „Wysokim Obcasom
Extra”, girl power zaœ czasopismu „Cosmopolitan”. Rozwa¿ono tak¿e dopasowanie
wersji postfeminizmu do kapita³u kulturowego/statusu spo³ecznego odbiorców tych

Olivia K³usek

36



tytu³ów przez stworzenie profili kobiet potencjalnie zainteresowanych danym dys-
kursem. Analiza tych materia³ów da³a podstawê do wnioskowania na temat samej try-
wializacji oraz podjêcia próby odpowiedzi na pytania: komu ona s³u¿y? Jak siê przeja-
wia w dyskursie publicznym?

Uznaj¹c zdanie jednej z czo³owych polskich feministek Kingi Dunin, ¿e „liberalny
feminizm […] przypisuj¹c nadmiern¹ rolê warunkom kulturowym, czêsto jest zbyt
wygodnym partnerem dla neoliberalnych praktyk. I zbyt ³atwo zmienia siê w pop-
-feminizm kolorowych pisemek kobiecych”21, sprawdzono, które postulaty tradycyjnie
pojmowanego feminizmu zosta³y przejête przez kolorowy i luksusowy prasowy dys-
kurs na potrzeby „nowych feminizmów” i na ile odzwierciedlaj¹ one prawdziwe pro-
jekty ruchu kobiecego. Mia³o to na celu sprawdzenie roli, czy te¿ znaczenia prasy luk-
susowej w trywializacji pojêcia, a tak¿e wartoœciowania samego procesu. Byæ mo¿e
trywializacja nie jest z³¹ rzecz¹, tylko „skrojon¹ na miarê” odpowiedzi¹ na ¿¹dania
spo³eczne? Podsumowuj¹c, niniejsza analiza jest prób¹ odpowiedzi na pytania: dlacze-
go trywializacja zachodzi i komu s³u¿y. Jak¹ tematykê poruszaj¹ artyku³y okreœlane
przez redakcje lub odbierane przez czytelniczki jako feministyczne? Czy wreszcie
„nowe feminizmy” s¹ wspó³czesn¹ mistyk¹ kobiecoœci, tylko inaczej nazwan¹? I czy
mo¿na j¹, tê mistykê, nazwaæ pocz¹tkiem czwartej fali w dziejach feminizmu? W odpo-
wiedzi na te pytania pomog³y pytania dodatkowe miêdzy innymi o niebezpieczeñstwa,
jakie kryj¹ siê za popularyzacj¹ treœci niefeministycznych, a zwi¹zanych z ruchem
kobiecym przez nazewnictwo.

W badaniach empirycznych oparto siê na technice krótkiej analizy zawartoœci,
³¹cz¹c j¹ z metod¹ krytycznej analizy dyskursu. Wykorzystanie analizy zawartoœci
pomog³o scharakteryzowaæ tytu³ i wskazaæ najwa¿niejsze tendencje, jakie wi¹¿¹ go
z trywializowaniem dyskursu feministycznego. Tendencje pos³u¿y³y do wyboru repre-
zentacyjnej próby, niezbêdnej w przeprowadzeniu kolejnego etapu, jakim by³a kry-
tyczna analiza dyskursu. Wybór tych metod i technik badawczych nie by³ przypad-
kowy. Krytyczna analiza dyskursu „d¹¿y do systematycznego badania ukrytych relacji
przyczynowoœci i determinowania zachodz¹cych pomiêdzy tekstami, zdarzeniami
i praktykami dyskursywnymi oraz szerszymi strukturami, relacjami i procesami
spo³ecznymi i kulturowymi”22. Zatem by³o to doskona³e narzêdzie do odpowiedzi na
postawione pytania badawcze i, przede wszystkim, do weryfikacji hipotez.

Po przeanalizowaniu wyników przeprowadzonych badañ zauwa¿ono nastêpuj¹ce
trendy w badanej populacji/korpusie. Feminizm jest dziœ bezsprzecznie trywializowa-
ny w kobiecej prasie segmentu luksusowego. Szczególnie popularnym przejawem tej
trywializacji jest feminizm typu girl power. W badanych magazynach chêtnie wystê-
puje razem z przejawem w wersji pop, czyli pop-feminizmem. Zjawisko to potwierdza-
j¹ tak¿e wskazania, ¿e w prawie po³owie tekstów feminizm ju¿ siê dokona³ i pozostaje
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korzystaæ z tego zwyciêstwa. Odnalezienie tendencji g³ównych, jak i przynale¿nych
konkretnym tytu³om w badanej populacji, by³o koniecznym krokiem do kolejnej czê-
œci badañ empirycznych – krytycznej analizy dyskursu.

Badanie mia³o charakter opisowy i odnosi³o siê do najwa¿niejszych tendencji try-
wializacyjnych w wymienionych tytu³ach. Artyku³y poddane analizie wyodrêbniono
na podstawie przeprowadzonej analizy zawartoœci. Tendencje te s¹ nastêpuj¹ce:

1. Ró¿owa si³a. Najwa¿niejszym przejawem trywializacji feminizmu w mediach
jest obecnoœæ dyskursu girl power. Elementy z nim zwi¹zane zauwa¿ono prawie
w po³owie badanych tekstów we wszystkich tytu³ach. Pomniejszym trendem jest
popularnoœæ ³¹czenia idei silnej dziewczyny z pop-feminizmem (12%). Nazwano to
pog³êbionym stopniem trywializacji dyskursu, gdy¿ obydwie formy cechuje najwiêk-
sze odpolitycznienie i od³¹czenie powagi w dzia³aniach i postulatach. Interesuj¹cy jest
fakt, ¿e nawet w pismach o mocnym latte-feministycznym charakterze wystêpowa³y
œladowe iloœci tego dyskursu. Mo¿e to œwiadczyæ o œwiadomym w³¹czaniu siê w trend
w celu pozyskania wiêkszej liczby czytelniczek lub, patrz¹c z drugiej strony, istotnoœci
podkreœlaj¹cych dziewczêc¹/kobiec¹ si³ê i wyzwolon¹ seksualnoœæ hase³ dla wspó³-
czesnych kobiet i/lub spo³eczeñstwa konsumpcji.

2. Kobieta jako projekt. Feministyczny dyskurs w badanym segmencie mediów
opiera siê na wizerunku i tematyce z nim zwi¹zanej. Blisko jedna czwarta artyku³ów
zawiera³a troskê o wizerunek kobiety, w formie miêdzy innymi nawo³ywañ do akcep-
tacji swojego cia³a, walki z terrorem piêkna czy zmagañ ze stereotypowym przesta-
wieniem kobiety. Podkreœlona w nich jest tak¿e odwaga bycia sob¹ i znaczenie samo-
realizacji w ¿yciu wspó³czesnej kobiety. Emancypacja w nich przedstawiona opiera siê
na konsumpcji i tworzeniu siebie „na nowo” w ramach wybranego stylu ¿ycia –
„mo¿esz wszystko”. Jest równie¿ odczarowaniem obrazu agresywnej, brzydkiej femi-
nistki – mo¿esz byæ ju¿ kobieca, osi¹gnê³aœ swój cel.

3. Jesteœmy takie jak Ty. Rola „zwyk³ej kobiety” jest najczêœciej przyjmowan¹
przez analizowane tytu³y. A¿ w 48% przypadków to w³aœnie o niej lub dla niej by³y
pisane teksty. Uznano to za istotne w kontekœcie odpowiedzi na zarzuty o odrealnienie
tradycyjnego feministycznego dyskursu i jego ekskluzywnoœæ klasow¹. Jest odcza-
rowaniem tak¿e roli agresywnej, brzydkiej feministki.

4. Emancypacja dokonana. Prawie po³owa badanych tekstów przedstawia³a
kobietê, która ju¿ nie potrzebuje walczyæ o feministyczne idea³y, bowiem ich realizacja
zosta³a prawnie zagwarantowana, pozosta³a jej walka o sukces w ramach w³asnej bio-
grafii. Indywidualne szczêœcie. Zmagania s¹ inspirowane przedstawieniami sylwetek
kobiet sukcesu i gwiazd na ³amach pism luksusowych. Nowoczesne kobiety uczone s¹
wielozadaniowoœci i zaradnoœci ¿yciowej od dziecka, nie podoba im siê uczucie bezrad-
noœci, które wywo³uje w nich zaanga¿owanie w ruch. Postfeminizmy s¹ lekiem na tê
bezradnoœæ.

5. Brak. Badaczka wychodzi z za³o¿enia, ¿e nieobecnoœæ pewnych tematów, ról
spo³ecznych i innych wskaŸników, podobnie jak ich wysoka popularnoœæ w badanym
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dyskursie, jest wartym odnotowania zjawiskiem. Postfeministyczne dyskursy mówi¹
bardzo ma³o, albo nic, na tematy z kategorii „powa¿nych”. Edukacja i prawo by³y
zupe³nie pomijanymi zbiorczymi kategoriami tematów, a kategoria rynek/ekonomia/
gospodarka pojawi³a siê w badaniach w iloœci granicz¹cej z b³êdem statystycznym.
W kategorii typy dyskursu latte-feminizm, jako „najpowa¿niejszy” strywializowany
dyskurs, cieszy³ siê najmniejsz¹ popularnoœci¹. Prowadzi to do ustaleñ podobnych do
punktów 1. i 4., czyli wnioskowania o trendzie na pog³êbianie odpolityczniania femi-
nizmu i niechêci kobiet do poczucia bezradnoœci.

Analizê dyskursu przeprowadzono na konkretnej próbie. Rozbiorowi na czynniki
pierwsze poddano warstwê jêzykow¹ tekstu, a sam dyskurs potraktowano jako sposób
u¿ycia jêzyka do przekazywania idei i osi¹gania okreœlonych celów. W tym celu sko-
rzystano ze œcie¿ki kolejnych kroków w analizie jêzyka dyskursu zaproponowanej
przez Ma³gorzatê Lisowsk¹-Magdziarz23. Na podstawie tej œcie¿ki analizowano ele-
menty zwi¹zane przede wszystkim ze s³ownictwem, stereotypami, do których autorzy
odwo³uj¹ siê w tekstach i stosowaniem ró¿nych ram w opisie feminizmu przez te
pisma.

Na polu, którym jest dyskurs ilustrowanej prasy kobiecej segmentu luksusowego,
wspó³czesny dyskurs feministyczny podlega kilku najczêstszym sposobom ramowa-
nia. Ramy konceptualne i towarzysz¹ce im skonwencjonalizowane strategie reprezen-
tacyjne podzielono na dwie czêœci.

Pierwsza dotyczy opisywania „starego” b¹dŸ „tradycyjnego” feminizmu. W wiêk-
szoœci przypadków nie ³¹czy siê ona z tworzeniem nowych wersji przykrojonych na
potrzeby czytelniczek czy samego tytu³u. Najczêstsze ramy, jakie wystêpuj¹ w tej czê-
œci, to:
– feminizm jako bank gniewu (ramowanie hegemoniczne w tej czêœci);
– feminizm jako zbiór sfrustrowanych seksualnie, zaniedbanych kobiet nosz¹cych

wielkie gacie (feminizm versus prawdziwa kobiecoœæ);
– feminizm jako radykalna walka, wydzieranie mê¿czyznom ich obszarów domi-

nacji;
– feminizm „mamy XXI wiek” – dokonany;
– marginalnie – feminizm jako intelektualna elita skupiona na w³asnych (klasy

œredniej) problemach.
W tych ramach opisy feminizmu odwzorowuj¹ czêœæ sta³ego repertuaru strategii

medialnych w przedstawianiu protestów, który opisa³ Todd Gitlin, tj. trywializacjê po-
przez umniejszanie, oœmieszanie („zaniedbana”, „wielkie gacie”, „sfrustrowana seksual-
nie”), polaryzacjê jakiejœ skrajnoœci (retoryka wojny i konfliktu – „bojowniczki o sprawê”,
„wojuj¹ce feministki”, „zabiæ ka¿dego faceta”, nacisk na konflikty wewnêtrzne
(„Z opozycji miêdzy dwiema najbardziej znanymi feministkami w Polsce rozpêta³a siê
[wreszcie] pierwsza dyskusja o tym, nad czym tysi¹ce Polek g³owi³y siê wczeœniej ca³e
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lata w samotnoœci”)24. W ten sposób media nie tylko wpisuj¹ siê w dobrze utrwalone
spo³eczne stereotypy, dotycz¹ce zarówno feminizmu i feministek, jak i kobiecoœci oraz
wizerunku kobiety, ale jak zauwa¿ono przy opisie stereotypów, przyczyniaj¹ siê do
utrwalenia tych krzywdz¹cych konwencjonalnych wyobra¿eñ w spo³eczeñstwie.

Druga czêœæ ramowania odnosi siê do tzw. nowych feminizmów. Jest to odniesie-
nie implicytne – przez s³ownictwo, a tak¿e orzeczenia o rzeczywistoœci. Ramy te
w sposób zdecydowanie bardziej pozytywny odnosz¹ siê do feminizmu, jednakowo¿
mamy tu do czynienia z jego post- lub pseudowersj¹:
– feminizm jako nowa, lifestylowa kobiecoœæ, wizerunek (tak¿e na wzór gwiazd)

(ramowanie hegemoniczne w tej czêœci);
– feminizm jako propagowanie wolnoœci, mo¿liwoœci wyboru (przede wszystkim

w seksualnoœci, dobieraniu partnerów, do operacji plastycznych, np. piersi, ale
tak¿e w prawach reprodukcyjnych);

– feminizm jako przestrzeñ kobiecoœci pewnej siebie – tzw. feminizm „jesteœ tego
warta”;

– feminizm rozbudzonej seksualnoœci, bycia „sexy”;
– feminizm indywidualizmu „ka¿dy sobie narzuca rolê, jak¹ chce”, „sukces w ra-

mach w³asnej biografii”;
– feminizm kobiety sukcesu, która „niczego ju¿ nie musi udowadniaæ”;
– feminizm kobiecej wspó³pracy, wspierania, dzia³ania, armii dziewczyn (girl

power);
– feminizm dumnego, nowego pokolenia kobiet.

Mimo braku ram stuprocentowo pokrywaj¹cych siê z opisywanymi przejawami
trywializacji – latte-feminizmem, pop-feminizmem i girl power, wymienione i opisane
ramy stanowi¹ ich elementy sk³adowe. Na latte-feminizm sk³adaj¹ siê g³ównie ramy:
kobieta sukcesu, kobieca wspó³praca, dzia³anie i sukces w ramach w³asnej biografii,
ale negatywnie ramowany jako intelektualna elita skupiona na problemach klasy œred-
niej. Pop-feminizm zbiera w sobie ramy dotycz¹ce nowej kobiecoœci feministycznej,
dumnego, nowego pokolenia kobiet, które ju¿ wszystko mog¹, ramy kobiecoœci pewnej
siebie – konsumpcjonistyczny feminizm „jesteœ tego warta”, a tak¿e ramê neguj¹c¹ po-
przedni¹ ideologiê ruchu kobiecego – „mamy XXI wiek” – feminizm siê dokona³,
kobiety powinny wiêc z tego korzystaæ. Ostatni przejaw trywializacji – girl power –

skupia w sobie najpopularniejsze ramy, w tym jedn¹ hegemoniczn¹, dla drugiej opisy-
wanej przeze mnie czêœci. Ramy wchodz¹ce w dyskurs silnej dziewczyny to: feminizm
jako nowa, lifestylowa kobiecoœæ, kreacja wizerunkowa i cielesna (wolnoœæ operacji
plastycznych), rama rozbudzonej seksualnoœci, bycia „sexy”, kobiecej wspó³pracy,
wspierania, armii dziewczyn. Sprzeciwia siê ramowaniu feministek jako zbioru sfru-
strowanych seksualnie, zaniedbanych kobiet nosz¹cych wielkie gacie (feminizm versus

prawdziwa kobiecoœæ).
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Wyniki krytycznej analizy dyskursu, podobnie do wyników analizy zawartoœci,
pokaza³y, ¿e wizerunek i postto¿samoœæ feministyczna girl power okaza³y siê najpopu-
larniejsze wœród badanych artyku³ów. Dodatkowo jednoznacznie wykazana zosta³a
trywializacja feminizmu. Problematyka feministyczna przedstawiana na ³amach ma-
gazynów kobiecych segmentu luksusowego powinna dzia³aæ zarówno na korzyœæ
kobiet, jak i samego ruchu z nimi zwi¹zanego. Powinna przez swoj¹ rozrywkow¹
formu³ê w lekki i przyjemny sposób podnosiæ kwestie zwi¹zane z równouprawnie-
niem kobiet i mê¿czyzn, korzystaj¹c przy okazji z zaufania, jakim segment tych pism
darz¹ ich czytelniczki. Tymczasem krytyczna analiza dyskursu potwierdzi³a ju¿ doœæ
jednoznaczne wyniki – feminizm, a w³aœciwie moda na pseudofeminizm w tych
tytu³ach dzia³a bardziej anty- ni¿ prokobieco. Utrwala krzywdz¹ce stereotypy i sche-
maty, znacz¹co odpolitycznia postulaty ruchu, jemu samemu przy okazji odejmuj¹c
powagi. Czasopisma te s¹ zorientowane na osi¹ganie w³asnych, tak¿e finansowych
celów, powielaj¹ zachodnie schematy, wœród których najniebezpieczniejsze s¹: ramo-
wanie feminizmu jako ruchu/ideologii dokonanej (ju¿ nic nie trzeba, wszystko mamy),
jak równie¿ ramowanie polegaj¹ce na feminizmie jako wizerunku czy stylu ¿ycia.
Pierwsza bowiem zak³ada brak jakichkolwiek dzia³añ, druga – skupienie na kon-
sumpcji, „sprzeda¿y idea³ów” i odwrócenie siê od jednego z najbardziej reprezentatyw-
nych postulatów, a mianowicie walki z terrorem piêkna proponowanym przez main-
streamowe media. Ponadto przejêcie zachodnich wzorców to stracona szansa na
wyrwanie czytelniczek i szerzej, ca³ego spo³eczeñstwa, z rzeczywistoœci konserwa-
tywnej modernizacji, o której ju¿ pisano, przywo³uj¹c s³owa Samuela Nowaka.

Podwa¿enie status quo – niemo¿liwe?

Myœl feministyczna by³a od zawsze myœl¹ krytyczn¹, podwa¿aj¹c¹ status quo, nato-
miast zmiany, jakie zasz³y w interpretowaniu jej na ³amach kobiecej prasy ilustrowa-
nej segmentu luksusowego, zosta³y odebrane przez autorkê tego artyku³u jako g³êboko
negatywne, uderzaj¹ce w jej centrum. Analizowane tytu³y ukazuj¹ odpolitycznion¹
i strywializowan¹ wersjê feminizmu, któr¹ eufemistycznie nazywaj¹ „odczarowaniem”,
pokazuj¹ kwestie podnoszone przez teoriê emancypacji jako dostêpn¹ dla ka¿dego,
pop-teoriê „przyciêt¹” na potrzeby swojej grupy docelowej i przedstawion¹ w takiej
formie, któr¹ masowi odbiorcy mog¹ zaakceptowaæ. Mo¿na uznaæ, ¿e pisma te s¹
w swojej wymowie antyfeministyczne, co najwy¿ej emancypacyjno-liberalne, pisz¹ce
co prawda o sprawach kobiecych, ale na pewno nieposiadaj¹ce feministycznego cha-
rakteru, z którymi s¹ spo³ecznie kojarzone lub przez który same siê definiuj¹, jak na
przyk³ad „Wysokie Obcasy”.

Wyniki przeprowadzonych badañ potwierdzi³y hipotezy o trywializacji dyskursu
feministycznego w kobiecej ilustrowanej prasie segmentu luksusowego. Hipotezy
poboczne opiera³y siê na dopasowaniu wersji postfeminizmu do danego tytu³u. Tutaj
badania przynios³y najwiêksze niespodzianki. Zdecydowanie pokry³y siê prognozy
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o dopasowaniu dyskursu girl power do „Cosmopolitan” i mieszanki latte-pop do
„Wysokich Obcasów”. Natomiast badania tytu³ów „Wysokie Obcasy Extra” i „Twój
Styl” przynios³y koniecznoœæ zamiany dotycz¹cych ich hipotez pobocznych miejscami
– z za³o¿enia latte-feministyczny „Twój Styl” okaza³ siê esencj¹ wersji pop, a domnie-
manie pop-femnistyczne, m³odsze i szybciej reaguj¹ce na trendy „Wysokie Obcasy
Extra” – flagowym przyk³adem latte-feminizmu. Zaskoczy³a tak¿e obecnoœæ dyskursu
silnej dziewczyny w ka¿dym z analizowanych tytu³ów.

Najwa¿niejszym przejawem trywializacji feminizmu w mediach jest obecnoœæ
dyskursu girl power. Pomniejszym trendem jest popularnoœæ ³¹czenia idei silnej dziew-
czyny z pop-feminizmem. Uznano to za pog³êbienie trywializacji dyskursu, gdy¿ oby-
dwie formy cechuje najwiêksze odpolitycznienie i od³¹czenie powagi w dzia³aniach
i postulatach. Interesuj¹cy jest fakt, ¿e nawet w pismach o mocnym latte-feministycz-
nym charakterze wystêpowa³y œladowe iloœci tego dyskursu. Mo¿e to œwiadczyæ
o œwiadomym w³¹czaniu siê w trend w celu pozyskania wiêkszej liczby czytelniczek
lub, patrz¹c z drugiej strony, istotnoœci podkreœlaj¹cych dziewczêc¹/kobiec¹ si³ê i wy-
zwolon¹ seksualnoœæ hase³ dla wspó³czesnych kobiet i/lub spo³eczeñstwa konsumpcji.
Trend ten jest niezale¿ny od kapita³u kulturowego grupy docelowej, do której jest kie-
rowany. Nie zauwa¿ono tendencji do przedstawiania go na przyk³ad w formie kampu
grupie o wy¿szym kapitale. Feministyczny dyskurs w badanym segmencie mediów
bazuje na wizerunku i tematyce z nim zwi¹zanej. Emancypacja w nim przedstawiona
opiera siê na konsumpcji i tworzeniu siebie „na nowo” w ramach wybranego stylu
¿ycia – „mo¿esz wszystko”. Jest tak¿e odczarowaniem obrazu agresywnej, brzydkiej
feministki – mo¿esz byæ ju¿ kobieca, osi¹gnê³aœ swój cel. Rola „zwyk³ej kobiety” jest
najczêœciej przyjmowan¹ przez analizowane tytu³y rol¹. Mo¿na uznaæ, ¿e jest to
odpowiedŸ na zarzuty o odrealnienie tradycyjnego feministycznego dyskursu i jego
ekskluzywnoœæ klasow¹. Tak¿e swego rodzaju odczarowanie roli agresywnej, brzyd-
kiej feministki. Interesuj¹cym dla mnie zjawiskiem by³ brak tematów „powa¿nych”.
Edukacja i prawo by³y zupe³nie pomijanymi zbiorczymi tematycznymi kategoriami,
a kategoria rynek/ekonomia/gospodarka, jak ju¿ wspomniano, pojawi³a siê w bada-
niach w iloœci granicz¹cej z b³êdem statystycznym. Wyniki krytycznej analizy dys-
kursu potwierdzi³y wyniki z analizy zawartoœci, dodatkowo uwypuklaj¹c ró¿nice
pomiêdzy trzema strywializowanymi typami dyskursu – latte-feminizmu, który jest
skoncentrowany na spo³eczeñstwie, pop-feminizmu, który skupia siê na wizerunku
i girl power, czyli dyskursu cielesnoœci, seksualnoœci i relacji damsko-mêskich.

Procesy, o których by³a mowa w tym artykule, sp³ycaj¹ obraz i odbiór zarówno
feminizmu, jak i jego przedstawicielek. Powoduj¹, ¿e dyskurs publiczny, w tak
znacz¹cych dla kobiet mediach, czyli prasie ilustrowanej segmentu luksusowego,
zamiast na merytorycznych postulatach i ideach równoœciowych skupia swoj¹ uwagê
na dodatkowym pl¹taniu ju¿ i tak zagmatwanej rzeczywistoœci konserwatywnej
modernizacji przez: wyœmiewanie i deprecjonowanie zarówno ruchu kobiecego, jak
i jego przedstawicielek oraz promowanie pseudofeministycznych wersji jako „nowego,
lepszego feminizmu”.
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Polskie spo³eczeñstwo, w opinii autorki charakteryzuj¹ce siê bardzo szcz¹tkow¹
wiedz¹ na temat ruchu kobiecego i teorii emancypacyjnych, mniej krytycznie odnosi
siê do tekstów, które je trywializuj¹, gdy¿ nie ma utrwalonej ramy konceptualnej,
punktu wyjœcia, dziêki któremu negocjowanie znaczeñ mo¿e byæ mo¿liwe. Rezultatem
tej chwilowej mody na feminizm i spowodowanych t¹ mod¹ procesów jest zmiana
postaw spo³ecznych i spo³ecznego myœlenia o feminizmie oraz os³abienie politycznej
si³y postulatów, czyli si³y realnej zmiany rzeczywistoœci spo³ecznej. Postfeminizmy
mog¹ przejœæ do spo³ecznej œwiadomoœci jako czwarta fala feminizmu, nowa mistyka
kobiecoœci i tym samym udaremniæ zmiany spo³eczne, do których d¹¿y polityczna i ra-
dykalna wersja ruchu emancypacyjnego. Dlatego tak wa¿ne jest analizowanie pozycji
feminizmu i ruchu feministycznego w œwiecie mediów i dbanie o to, by g³osy, postula-
ty i opinie feministek w tradycyjnym ujêciu, powróci³y na ³amy mediów g³ównego
nurtu. Czy¿ feminizm w mediach naprawdê musi byæ upraszczany i ograniczany do
chwytliwych hase³? Czy takiego feminizmu potrzebuj¹ kobiety?
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