Wprowadzenie

Biezacy numer Zarzgdzania w Kulturze ma dosy¢ zréznicowang zawarto$¢. W pierw-
szej czgsci zostaly zaprezentowane artykuly dotyczace zagadnien zarzadzania w tu-
rystyce. Problematyka zarzadzania podmiotami gospodarki turystycznej iich oferta
obejmuje zaréwno funkcjonowanie przedsigbiorstw turystycznych, jak i jednostek
przestrzennych, czyli destynacji turystycznych. Pierwsze dwa artykuly dotycza za-
gadnien zarzadzania destynacjami turystycznymi. Destynacja turystyczna z punktu
widzenia popytu, a wiec kierunku, do ktérego podaza ruch turystyczny, rozumiana
jest jako docelowe miejsce podrozy (miejscowos¢, region, kraj), zwiazane z jego
charakterystycznymi funkcjami i wlasciwosciami. Z punktu widzenia zagadnien
zarzadzania destynacje turystyczng interpretowac nalezy w ujeciu podmiotowym
jako jednostke lub zespdt jednostek rynku turystycznego, funkcjonujacych w ob-
szarze turystycznym zajmujacych sie tworzeniem warunkow do uprawiania turystki
oraz kreowaniem, udostepnianiem i promocja oferty turystycznej na tym obszarze.
To gtéwna jednostka wspodlczesnego rynku turystycznego, ktéra moze sprostac jego
wymaganiom, dzigki jej niepowtarzalnosci i indywidualno$ci w tworzeniu nowych,
zdywersyfikowanych ofert turystycznych na podstawie szczegdlnych jej cech. Desty-
nacja turystyczna nie jest zatem wyltacznie miejscem, ale systemem instytucji zarza-
dzajacych oferta turystyczng miejsca, czyli obszarowym produktem turystycznym,
za ktére odpowiadajg kompetentne podmioty reprezentujace destynacje.

Na obszarze destynacji turystycznej funkcjonujg przedsigbiorstwa turystycz-
ne, ktore kreujg oferte bezposrednio skierowang na rynek, zaspokajajac popyt tu-
rystyczny. Pierwszy artykul w tej czesci, autorstwa Iwony Bak i Katarzyny Cheby,
analizuje zagadnienia koopetycji w zarzadzaniu ofertg turystyczng na obszarach
transgranicznych, na ktérych przenikajg sie zjawiska kulturowe dotyczace waloréw
i atrakeji turystycznych oraz zakresu §wiadczonych ustug. W kolejnym opracowa-
niu Malgorzaty Matlegiewicz podjeto tematyke motywacji w turystyce kulturowej
na przykladzie tradycyjnych regionalnych produktéw Zywnosciowych w regionie
transgranicznym. Po drugiej wojnie $wiatowej Pomorze Zachodnie byto pozbawio-
ne tradycji kulturowych wtasciwych dla tego obszaru. Wspdlczesnie trwajg proby
ujawniania i przywracania tradycji kulturowych, takze w zakresie kulinariéw oraz
udostepniania ofert tradycyjnej kuchni w obstudze ruchu turystycznego. Nastep-
ny artykul Mikotaja Jalinika i Bolestawa Hryniewickiego odnosi si¢ do aspektow
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zarzadzania przedsiebiorstwami turystycznymi i dotyczy zagadnien kultury or-
ganizacyjnej wraz ze wskazaniem jej specyficznych cech w tej branzy gospodarki.
W drugiej czesci zostal zamieszczony artykut zespotu autorskiego Instytutu
Kultury Uniwersytetu Jagiellonskiego (Lukasza Gawta, Agnieszki Konior, Weroniki
Pokojskiej) prezentujacy efekty ksztalcenia na studiach podyplomowych Zarzadzanie
kultura, wraz ze zwrdceniem uwagi na potrzeby ksztalcenia menadzeréw kultury.
Trzecia czg$¢ numeru obejmuje dwa opracowania o charakterze recenzyjnym.
Pierwsze z nich, autorstwa Krzysztofa Plesniarowicza, dotyczy problematyki teatru,
dokonano w nim oceny dwéch prac naukowych poswigconych twdrczosci Tadeusza
Kantora. Druga recenzja prezentuje i omawia najnowsza ksigzke Moniki Kostery.
W opinii tej wskazano na aktualnos$¢ podjetej tematyki dotyczacej wspotczesnego
$wiata organizacji i zarzadzania, zwlaszcza w kontekscie pandemii COVID-19.
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