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ABSTRACT

The role of TV-debates on Channel One and Russia 1 during Presidential
election campaign in Russia in 2018

In March 2018, the presidential elections in Russia ended with an unchallenged victory of
Vladimir Putin with 76.69% of votes and 67% of voter turnout. The main propaganda instru-
ment that helped to increase his popularity was television, which had to show Putin as the
only possible candidate and at the same time, decrease the percent of opposition's support. To
achieve these goals there were used interviews and presidential election debates, which were
organized in a way to minimalize any voice of opposition in Russia. The work is based on quali-
tative analysis of TV content in two TV channels from November 2017 to March 2018. The aim
is to show the mechanism of mass media, which was formed to use these elections in a favor
of the current regime: from tidily selected candidates, who had to increase the magnetism of
such an event, format of debates itself, to instruments of black PR which are present in every
election campaign in Russia. The result of this article is the extension of knowledge about the
functioning of the media system in the Russian Federation and the opening a discussion about
the political-media relationship on the example of a chosen country.
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18 marca 2018 roku odbyty sie¢ wybory prezydenckie w Federacji Rosyjskie;.
Panstwo, ktére wciaz pozostaje de iure demokratycznym, musiato pokaza¢ walke,
rywalizacj¢, zaangazowanie politykoéw oraz narodu w najwazniejszych dla kra-
ju wyborach. Jednak od momentu ogloszenia Wtadimira Putina jako kandydata
ubiegajacego si¢ o kolejng kadencje nikt nie miat watpliwosci, ze inni politycy sa
pozbawieni wszelkich szans na zwyciestwo. Tu pojawia si¢ logiczne pytanie: jak
w takiej sytuacji zmobilizowaé obywateli do glosowania a jednocze$nie wyko-
rzysta¢ catag kampani¢ na korzys$¢ obecnej wladzy?

W artykule chciatbym si¢ skupi¢ na analizie kampanii wyborczej w Rosji,
ktéra obejmuje okres od listopada 2017 do konca marca 2018 roku. Analizujac
dwa gtowne kanaly telewizyjne — Pierwyj (dalej uzywam okreslenia w jezyku
polskim: Pierwszy) i Rossija 1 (WGTRK), koncentruje¢ si¢ na debacie przedwy-
borczej. Chee pokazac, w jaki sposob, wykorzystujac ustawy o prowadzeniu de-
bat wyborczych, czarny PR, erystyke 1 prowokacj¢ prezenterzy programéw tele-
wizyjnych zrobili wszystko, aby zdyskredytowaé opozycje i wprowadzi¢ chaos
informacyjny, tworzac odpowiedni kontekst dla przywodztwa Putina, odmawia-
jacego udzialu w debatach wyborczych.

Gléwnym przedmiotem moich badan beda programy telewizyjne, sposrod kto-
rych najwazniejszymi sa ,,Czas Pokaze” oraz ,,Wieczor z Sotowjewem”. W tych
programach od listopada 2017 roku zaczety si¢ pojawia¢ wywiady z kandydata-
mi na prezydenta Rosji. Programy te stworzyly nowy format debat wyborczych,
mato charakterystyczny dla debat prezydenckich.

Debate przedwyborczg mozna byto obserwowac na 5 kanatach telewizyjnych:
Pierwszy, Rossija 1, TVC, Rossija 24 oraz Telewizja Publiczna Rosji (OTR)'.
Wszystkie stacje tak czy inaczej naleza do panstwa (rzad jest gléwnym akcjo-
nariuszem, subsydiuje je lub prawie w 100% s finansowane przez panstwo jak
w przypadku WGTR — Rossija 1, Rossija 24). Z tego tez wynikaja niewielkie
roéznice w debatach, z wyjatkiem TVC, gdzie kandydaci przynajmniej mogli roz-
mawia¢ migdzy soba. Istniaty tez regionalne debaty, jednak bez uczestnictwa kan-
dydatow na stanowisko prezydenta Rosji.

Istotnym kryterium wyboru kanatéw telewizyjnych byl ich zasi¢g, popular-
no$¢ oraz ogladalnos¢ debat. Kazda z wyzej wymienionych stacji ma zasieg fede-
ralny, wchodza w sktad Pierwszego Multipleksu telewizji cyfrowej, jednak OTR,

' Pierwszy — najstarszy kanat ogdlnotematyczny w Rosji, wladcicielem ktorego jest panstwo
i oligarchia przyblizona do wtadzy. Dyrektor — Konstantyn Ernst. Gtéwna produkcja kanatu sa
talk show (rozrywkowe i analityczne), seriale, filmy, wiadomosci; Rossija 1 — nalezacy do grupy
WGTRK kanat ogoélnotematyczny. Wiasciciel — panstwo, dyrektor — Dmitrij Kisielow. Bardzo ak-
tywnie wprowadza nowe formaty analityczne i obecnie jest najbardziej popularnym kanatem w Ro-
sji; Rossija 24 — nalezacy do grupy WGTRK kanat informacyjny; TVC — utworzony w 1997 roku
kanat ogdlnotematyczny. Wiascicielem jest rzad Moskwy, a wige mimo zasiggu federalnego gtéwna
tematyka wcigz pozostaje Moskwa, jej zycie polityczne, kulturalne, projekty socjalne etc.; OTR —
najmtodszy z wybranych kanatow. Istnieje od 2013 roku. Jest telewizja publiczna, jednak jest kon-
trolowany przez panstwo i przez nie subsydiowanie. Tylko prezydent Rosji moze mianowaé osoby
na stanowisko dyrektora naczelnego OTR.
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utworzony w 2013 roku, nigdy nie miat analogowej wersji (Jmutpax 2013), co
w duzej mierze wptyneto na wskaznik ogladalnosci, i obecnie nie wystepuje w ran-
kingach. Z badan Mediascope wynika, ze udziat najwickszych stacji telewizyjnych
w widowni w latach 2017-2018 wygladatl nastepujaco (PeiiTunru tenekananoB
2018):

1. Rossija 1 — 13,8%

2. Pierwszy — 13,3%

3. Rossija 24 —3,5%

4. TVC-3,5%

5. OTR — brak danych

Jak wida¢, Rossija 1 oraz Pierwszy maja o wiele mocniejsze niz inne stacje
pozycje na rynku medialnym. Kolejnym elementem jest ogladalnos¢ debat pre-
zydenckich. Z badan dotyczacych ogladalno$ci debat (OmyOnukoBansr... 2018)
wynika, iz od 1 marca 2018 roku ogladato je:

1. Rossija 1 — 631 tys. 0sob

2. Pierwszy — 236 tys.

3. Rossija 24 — 60 tys.

4. TVC — 44 tys.

5. OTR — brak danych.

Oprocz tego, trzy ostatnie stacje nie mogly si¢ pochwali¢ tak ostrymi sytuacja-
mi, jakie miaty miejsce na Pierwszym i Rossiji 12.

Do badania wybratem zatem dwie gtowne stacje telewizyjne, w ktorych odby-
ly si¢ najwazniejsze debaty przedwyborcze. Analizie zostalo poddanych 8 debat
z kanatlu Pierwszego oraz 6 debat stacji Rossija 1. Oprocz tego w badaniach zo-
staty uwzglednione wywiady z kandydatami: 7 wywiadow w programie ,,Wie-
cz6r z Solowjewem”, 5 wywiadow w programie ,,Czas Pokaze” oraz 3 wywiady
w programie ,,60 minut”. Ponadto poddalem obserwacji dyskurs medialny, ktory
zmieniat si¢ w zaleznosci od popularnosci kandydatow w trakcie kampanii wy-
borczej. Chee pokazaé, jakie komunikaty dominowaly w roznych okresach kam-
panii wyborczej, oraz przedstawié, jakie sg konsekwencje interpretacyjne. Ba-
dania zostaty przeprowadzone na bazie analizy tre$ci programéw telewizyjnych
w okresie od listopada 2017 do 17 marca 2018 roku. Wazne jest tez to, w jaki
sposob zostali przedstawieni kandydaci, jak komunikowali si¢ migdzy soba. Ce-
lem artykutu jest rowniez zarysowanie praktyk medialnych pozwalajacych spet-
ni¢ trzy gtéwne warunki:

1. Zdoby¢ jak najwigkszy procent poparcia dla Putina, zeby po wyborach

prezydenckich wprowadzi¢ bardzo niepopularne reformy, migdzy innymi
podniesienie wieku emerytalnego i podatkdw.

2 Chodzi miedzy innymi o komentowanie wypowiedzi na Pierwszym lub wlgczone przez caty
czas mikrofony na Rossiji 1.
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2. Osiagna¢ legitymizacje wtadzy nie tylko w oczach narodu rosyjskiego, ale
réwniez $wiata. Media musiaty pokazaé, ze kazdy kandydat formalnie miat
takie same szanse zgodnie z ustawa o wyborach.

3. Conajwazniejsze, telewizja miata pokaza¢ opozycje w niewygodnym §wiet-
le, dyskredytujac ja i obnizajac popularno$é¢ innych partii politycznych.

Jako metod¢ badawcza obratem analiz¢ zawartos$ci, poniewaz badatem przede
wszystkim komunikaty polityczne kandydatéw i dziennikarzy. Zastosowanie za$
takiej analizy pokazuje nie tylko komunikaty w analizowanych przeze mnie pro-
gramach, ale rowniez strukture, format oraz szerszy kontekst debaty.

W wyborach prezydenckich w 2018 roku brato udziat 8 kandydatow: Sier-
giej Baburin, Pawel Grudinin, Wiadimir Putin, Wtadimir Zyrinowski, Ksenia
Sobczak, Maksym Surajkin, Borys Titow oraz Grigorij Jawlinski. W wyniku ry-
walizacji Putin zdobyt 76,69% gloséw (CBoanas tabnuua... 2018). Na drugim
miejscu znalazt si¢ komunista z drugiej najwigkszej partii politycznej — Pawet
Grudinin — 11,77%, na trzecim — populista o pogladach skrajnie nacjonalistycz-
nych — Wiadimir Zyrinowski — 5,65%.
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Wykres 1. Wyniki wyboréw prezydenckich w Rosji w 2018 roku

Zrodto: opracowanie whasne na podstawie danych Centralnej Komisji Wyborczej (Croxnas TaGimu-
ma... 2018).
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Jak wida¢ na podstawie zaprezentowanego wykresu, Putin osiggnat bez-
wzgledne poparcie. Jednoczes$nie toczyta si¢ bardzo aktywna kampania prze-
ciwko udzialowi w wyborach Aleksieja Nawalnego. Warto tez wspomnie¢, ze
taki wynik zostal osiggniety w sytuacji kryzysu gospodarczego w Rosji, spadku
poziomu zycia i coraz bardziej zaostrzonych ustaw wymierzonych w swobody
obywatelskie (w tym na przyktad bardzo aktywnego wykorzystania artykutu 282
Kodeksu karnego [YronoBHslit konekc... 1996; Radziewinowicz 2018]).

To wszystko ma swoje uzasadnienie. Przede wszystkim w obecnej Rosji me-
dia stanowig instrument w rekach wtadzy. Stuza do propagandy i do mediatyzacji
zycia politycznego®, jednoczesnie omijajac wiele aspektow, niewygodnych dla
urzedujacej partii (Ueperora 2015). Wybdr telewizji jako przestrzeni do analizy
jest podyktowany istotng rola tego medium w kreowaniu wizerunku kandyda-
tow. Jak wyzej zostato wspomniane, kryteriami wyboru kanalow do analizy byta
ogladalno$¢ oraz udziat w kampanii wyborczej, w tym organizacja debat. Warto
roOwniez zauwazyc¢, iz pozycja wynika takze z kontekstu historycznego.

W 1994 roku decyzja prezydenta Jelcyna zostal utworzony Powszechny Pro-
gram Telewizji Rosyjskiej, przy czym do panstwa nalezato 51% kapitatu, a 49%
akcji — do prywatnych przedsigbiorcow (dekper... 1994). Juz w 1999 roku glow-
nym wilascicielem oprocz panstwa stat si¢ Borys Berezowski, ktory probowat
zorganizowa¢ w Rosji holding medialny. Jednak w 2001 roku zostal zmuszony
do sprzedania akcji Romanowi Abramowiczowi, w zwigzku z emigracjg z Rosji
i szukaniem azylu w Wielkiej Brytanii (bepe3anckas, Kossipes 2010). Formal-
nie od tego momentu kanat przestat oferowa¢ niezalezne dziennikarstwo, a stat
si¢ przedmiotem totalnej kontroli panstwa. W 2002 roku nazwa zmienita si¢ na
Pierwszy. W 2011 roku Nacjonalna Grupa Medialna nalezaca do Jurija Kowal-
czuka, bliskiego kolegi Putina (Treasury...), wykupita od Abramowicza 25% ak-
cji tego kanalu (Bmagenen... 2011), a nastepnie jeszcze 4%. Obecnie zatem kanat
Pierwszy ma 5 wilascicieli. Sa to: Rosimuszczestwo (nalezaca do rzadu agencja
federalna, ktora zarzadza wlasnos$cia panstwowa) — 38,9%, Abramowicz — 20%,
Kowalczuk — 29%, panstwowa agencja informacyjna TASS — 9,1% oraz Centrum
Telewizyjne Ostankino* — 3% (HMI mpuoGpena... 2018). W lutym 2018 roku
badania ogladalnosci telewizji w Rosji pokazaty udzial w widowni na poziomie
13,3% (Peiitunru tenexananon 2018).

Wszechrosyjska Panstwowa Spotka Telewizyjna i Radiowa (ros. — WGTRK),
do ktoérej nalezy kanat Rossija 1, od samego poczatku byla medium panstwo-
wym. W latach 90. stanowita medium stosunkowo otwarte, wspierajagc zmiany
demokratyczne, szczegolnie w sporze pomigedzy Jelcynem, centrum zwigzkowym
i Michaitem Gorbaczowem (Gtab 2009). WGTRK od konca lat 90. petni funk-
cje propagandowe i w 100% nalezy formalnie do panstwa. Podczas ,,Kryzysu na

3 Jest to mozliwe dzigki kontroli przez panstwo mediow glownego nurtu. Telewizja, migdzy
innymi, stuzy w duzej mierze propagandzie ideologii prokremlowskie;j.
4 Jednostka, ktora zajmuje si¢ nadawaniem kanalow telewizyjnych.
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Ukrainie” stacja ta aktywnie zmieniata swoja ramowke, tak by wprowadzi¢ wig-
cej programow analitycznych zamiast rozrywkowych (Mensman 2014). To skut-
kowato zwigckszeniem zainteresowania polityka, a dwoch dziennikarzy z Rossiji 1
stato si¢ symbolami obecnej wtadzy — Dmitrij Kisielow i Witadimir Sotowjew.

Obecnie Rossija 1 jest najwazniejszym i najbardziej popularnym kanatem
w Federacji Rosyjskiej. Od 2016 roku zajmuje dominujaca pozycj¢ na rynku me-
dialnym (Pefitunru tenexkananos 2018), przy czym bardzo aktywnie promuje po-
lityke panstwa, pomijajac krytyke wobec partii rzadzacej lub prezydenta.

W modelu propagandowym $rodki masowego przekazu nie mogg by¢ obiek-
tywne, poniewaz sg zalezne od panstwa pod wzgledem ekonomicznym (Kyuma
2004). Wptyw panstwa na widzéw bazuje na trzech gtownych elementach:

1) agenda setting — czyli na typowaniu gldwnych tematow (Nowak 2016);

2) priming — czyli na skupieniu uwagi na okreslonych, ,,wygodnych” tema-

tach (Severin, Tankard 2001);
3) framing —na wptywaniu poprzez forme, tj. sposob prezentacji wiadomosci
—na jej odbior przez widzow (Tversky, Kahneman 1981).

Znalazto to odzwierciedlenie w debatach przedwyborczych w Rosji, ktorych
forma wskazuje, ze mozna je zaliczy¢ do propagandy, co czyni kampani¢ wybor-
czg instrumentem panstwowej regulacji nastrojow spolecznych.

W sytuacji, gdy wilascicielem najwazniejszych mediow jest panstwo, otwarty
pluralizm po prostu nie istnieje. Brakuje wymiany opinii, a jednocze$nie musza
zaistnie¢ pozory takiej wymiany —np. w trakcie wyborow. Ponadto w Rosji istnie-
je jeszcze jeden problem — bardzo wysoki stopien personalizacji polityki.

Dorota Piontek okresla personalizacj¢ w polityce jako ,,postrzeganie polityki
przez pryzmat osdb, nie procesow, oraz istotniejszg rolg jednostki niz instytucji”
(Piontek 2015, s. 93). Cytujac dalej finskiego badacza Lauri Karvonena, doda-
je tez, ze ,,instytucje moga eksponowaé indywidualnych politykéw bardziej niz
dziato si¢ to w przesztosci, za§ zmiany w systemie wyborczym, zasadach nomi-
nowania, pozycji i wtadzy pojedynczych aktorow i dziataczy mogg da¢ indywidu-
alnym politykom wigksza swobode dziatania i wyrazniejszy wizerunek” (Piontek
2015, s. 93). Zjawisko to skutkuje tym, ze zwykli obywatele postrzegaja polityke
jako rywalizacj¢ pomiedzy poszczegolnymi liderami, a nie pogladami, ktére oni
promuja.

Kampanie wyborcze sa dobrg okazja, by bada¢ takie zjawisko jak persona-
lizacja. Jednak w takim przypadku moze si¢ pojawi¢ sytuacja asymetryczna,
szczegolnie gdy media stajg si¢ jednostronne i pod wptywem wiadzy manipulu-
ja wizerunkiem roznych kandydatow. W wypadku moich badan najciekawszymi
przyktadami do analizy moga by¢ Ksenia Sobczak oraz Wiadimir Zyrinowski,
poniewaz obydwoje sg osobami bardzo $cisle zwigzanymi z mediami, a ich cechy
oraz dziatania sg bardzo glo$no omawiane przez $rodki masowego przekazu.

Z obecnym prezydentem sytuacja wyglada nieco inaczej. Juz od pierwszej
jego kadencji niektore media zaczety poruszac temat kultu jednostki (Private En-
terprise... 2001). Kult jednostki polega na wprowadzeniu do powszechnej $wia-
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domosci uwielbienia dla rzadzacego, przekonania o jego wielkos$ci, ponadprze-
cigtnosci oraz nieomylnosci. Levada Center prowadzi badania dotyczace kultu
Putina od 2004 roku. Wedlug badan z 2011 roku (Putin byl wtedy premierem)
25% respondentow odpowiedziato, ze kult Putina wystepuje w Federacji Rosyj-
skiej (JIeBama LlenTp 2011).

Na taka opini¢ sktada si¢ dobra kampania wizerunkowa, w tym przede wszyst-
kim odpowiednie eksponowanie w mediach dziatan prezydenta. Kazdy wyjazd
prezydenta, kazde jego przemowienie jest emitowane we wszystkich kanatach
informacyjnych. Srodki masowego przekazu skupiaja si¢ rowniez na pozastuzbo-
wych wycieczkach Putina. Wszystkie publicznie dostgpne zdjecia i wideo poka-
zuja go jako bohatera wspotczesnej Rosji’.

Po drugie — Putin pokazywany jest jako ,,czlowiek z narodu”, nie boi si¢ lu-
dzi. Aby to zademonstrowac, organizowane sg spotkania w fabrykach, zaktadach
pracy, we wsiach, w miastach itd.® Putin prowadzi tez coroczne rozmowy z oby-
watelami w programie telewizyjnym’. To wszystko ksztattuje pozorne przekona-
nie, ze dystans pomiedzy nim a spoteczenstwem jest bardzo maty. Jak pokazuje
praktyka, nawet w najgorszych sytuacjach ludzie szukajg u niego pomocy lub
schronienia.

Trzecim faktorem jest to, ze wizerunek Putina jest wszechobecny nie tylko
w mediach, ale i w zyciu codziennym. We wszystkich organizacjach, szkotach,
uniwersytetach sg portrety Putina wraz z symbolikg panstwowsg, co powoli moze
ksztaltowaé nierozerwalng wi¢z Putina z panstwem i spoteczenstwem.

W sytuacji silnego kultu jednostki rywalizacja w wyborach prezydenckich
moze mie¢ charakter pozorowany, a niektdre partie polityczne wolg poprze¢ lide-
ra od samego poczatku, tak jak to zrobita na przyktad Sprawiedliwa Rosja (obec-
na w parlamencie) lub Platforma Obywatelska (najmocniejsza partia, ktora nie
weszta do parlamentu).

Dlatego zostata wypracowana doktadna strategia wyborow prezydenckich,
ktora nie tylko zapewnitaby wysoki stopien poparcia dla Putina, ale tez zmini-
malizowataby negatywny wptyw potencjalnej krytyki. Z przeprowadzonych dla
tego opracowania badan wynika, ze wybory w Federacji Rosyjskiej zostaty zor-
ganizowane na wzor reality show, gdzie scenariusz dopuszcza wolnos¢ w nie-

5 Podobng praktyke stosuje si¢ jeszcze od czasow pierwszej kadencji Putina. Obecnie na
przyklad ukazuje si¢ program ,,Moskwa. Kreml. Putin”, w ktérym glownym tematem jest zycie
prezydenta Rosji. Odcinki mozna obserwowaé pod adresem: https://russia.tv/brand/show/brand
id/63170/, kanat Rossija 1.

¢ Bardzo aktywnie przyjeta praktyka budowania dobrego wizerunku — spotkania z obywatelami
w zaktadach pracy, w szpitalach, na ulicach. Podobnym przyktadem jest miedzy innymi spotkanie
z rybakami w styczniu 2017 roku, regularne uczestnictwo w mszy w soborach i cerkwiach — me-
dia pokazuja, ze stoi wérdd zwyktych ludzi. Migdzy innymi agencja Tass przedstawia, jak to bylo
w styczniu 2015 roku we wsi Otriadnoje — https://tass.ru/obschestvo/1686204.

7 Tradycja, ktora rozpoczeta si¢ jeszcze w 2001 roku, program jest emitowany przez kanaty
Pierwszy i Rossija 1. Polega na zadawaniu przez obywateli pytan prezydentowi. Pytania mozna
zadawac przez Internet, w studio lub za posrednictwem dziennikarzy, ktorzy w tym momencie
znajduja si¢ w dowolnych miejscowosciach w Rosji. Trwa zazwyczaj ok. 4 godzin.
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ktérych formach wypowiedzi i dzialaniach, co jednak nie moze mie¢ wptywu na
zaktadany rezultatu — i prowadzi do jeszcze wigkszej popularnosci obecnej wta-
dzy i zmniejszenia poparcia dla rywali. Postrzeganie wyborow jako reality show
pozwala tatwiej zrozumie¢ zachodzace w mediach zjawisko — wazna jest nie tyle
ogladalno$¢, co powigkszenie napigcia pomigdzy kandydatami.

Pierwszym waznym sktadnikiem kazdego show jest odpowiedni dobor uczest-
nikow. Oprécz oczywistych reprezentantéw partii politycznych obecnych w par-
lamencie, takich jak Zyrinowski z LDPR, Grudinin z PKFR oraz Putin, ktéry
cieszyt si¢ bezwzglednym poparciem Jednej Rosji i Sprawiedliwej Rosji (razem
363 z 450 miejsc w parlamencie), zarejestrowato si¢ ponad 30 innych kandyda-
tow. Jednak do wyborow zostato dopuszczonych tylko osiem.

Przedstawicielami pogladow liberalnych byli Grigorij Jawlinski i Ksenia Sob-
czak, cho¢ nigdy nie cieszyli si¢ duza popularnoscig w polityce. Pierwszy z nich
jest politykiem starszego pokolenia z czasow Jelcyna, a Sobczak, cho¢ formal-
nie znajduje si¢ W opozycji, jest swojego rodzaju antybohaterksg dzicki swojej
przeszto$ci w rozrywcee i pozycji gwiazdy Instagrama oraz prezenterki rdznych
zamknietych imprez prywatnych. Odgrywa role osoby, ktora przycigga uwage
widzow, a zatem zwigksza atrakcyjnos¢ wyborow. Warto podkresli¢, ze Aleksiej
Nawalny oskarzyt Kseni¢ Sobczak o dyskredytacje sit liberalnych dzieki uczest-
nictwu w wyborach (bopucos 2018). Wedlug niego ona i Jawlinski sg potrzebni
tylko po to, zeby legitymizowac wybory prezydenckie i tym samym pokazaé sta-
bos¢ sit liberalnych i prodemokratycznych w Rosji.

Rola Baburina tez nie jest do konca jasna w wyborach prezydenckich, ponie-
waz zawsze byl kandydatem nie tyle niepopularnym, co przede wszystkim nie-
znanym. Zainteresowanie jego kandydatura wzrosto dopiero w lutym 2018 roku
po ogloszeniu ostatniej listy zarejestrowanych kandydatow. Zostal zaproszony
tylko na jeden ostatni wywiad akurat przed rozpoczgciem debat.

Titow, jak sam powiedziat w trakcie pierwszego wywiadu, chciat bardziej zo-
sta¢ ministrem lub premierem i1 zdawatl sobie sprawe, ze jest prawie nieznany
w panstwie. By¢ moze stanowilo to rozpoczecie jego bardziej aktywnej kampanii
politycznej. Warto tez podkresli¢, iz stosunek prezenteré6w do niego byt dos¢ po-
zytywny. Na swoj pierwszy wywiad zostal zaproszony zaraz po ogloszeniu swo-
jej kandydatury, czym nie mogli si¢ pochwali¢ Baburin lub Surajkin.

Z kolei Surajkin, kandydat Komunistéw Rosji, stanowit przyktad ,,spoilera”
w polityce, ktorego jedynym celem byto zmniejszenie poparcia dla Partii Komu-
nistycznej Federacji Rosyjskiej. Warto zatem uswiadomié¢ sobie, ze wybodr kan-
dydatow nie byt przypadkowy, kazdy z nich mial okreslong role do odegrania
1, mimo prob przeciwdziatania systemowi, w takim sktadzie Putin bez problemow
zajal pierwsze miejsce. Oprocz tego mozna powiedzieé, ze kazdy kandydat byt
medium sam w sobie, reprezentujac wilasne poglady. A wiec odpowiedni dobor
kandydatow moze aktywowac ramy interpretacji i budzi¢ jeszcze wigkszg stereo-
typizacj¢ zycia politycznego w Rosji.

MEDIA ZA GRANICA



MEDIA ZA GRANICA

766 ALBERT NARBEKOV

Kolejnym elementem dobrego show jest wybor odpowiedniego formatu debat
telewizyjnych. Chciatbym pokazaé, ze decydujaca rolg w kampanii wyborczej
odgrywaja nie tylko sami kandydaci i ich przemdéwienia, ale rowniez struktura
programu, w jakim wystepuja.

Warto przypomnie¢, ze Wtadimir Putin, tak samo jak i inni prezydenci Rosji,
zrezygnowat z uczestnictwa w debatach prezydenckich osobiscie (@edepanvhutii
3axon) juz po ogloszeniu jego oficjalnej kandydatury. Wkrétce podano takze do
wiadomosci publicznej, iz na debatach nie pojawig si¢ nawet jego osoby zaufane.
Zdaniem politologa Dmitria Fetisowa taka decyzja miata pozbawi¢ innych kan-
dydatow szansy na stawianie zarzutow reprezentantom Putina (I'anumoBa, Ara-
cyHIes, Jlepraues 2018).

Bez 0s6b zaufanych Wtadimira Putina debaty nie miaty takiej mocy, poniewaz
kandydaci nie mogli skierowa¢ pytan do obecnej wladzy. Ale kanaty telewizyjne
posunely si¢ dalej. Poniewaz Centralna Komisja Wyborcza okreslita, iz kazdy
kandydat lub osoba zaufana ma prawo do 6 minut 5 sekund podczas kazdej debaty
politycznej (ITopsinok...), kanaly podzielily ten czas na trzy segmenty. Na Pierw-
szym wygladato to nastgpujaco:

1) 2 minuty na wstep,

2) 2 minuty 5 sekund na odpowiedz na pytanie od prezentera,

3) 2 minuty na zakonczenie.

Telewizja jednak zabraniata dyskusji pomi¢dzy kandydatami i jedyna for-
mg3 ingerencji w rozmowe bylo przerywanie i wykrzykiwanie wtasnej opinii. Po
pierwszej debacie zatem prowadzacy zaczeli wylacza¢ pozostatym osobom mi-
krofony podczas wystepow. Za sprawa takiej formuty podziatu czasowego kandy-
dat bardzo rzadko miat szans¢ na gl¢bsza analiz¢ problemu. Podczas pierwszych
dwoch minut mogt si¢ najwyzej przedstawic, podczas drugich odpowiadat na
pytanie od prezentera, a w trakcie ostatnich dwoch minut podsumowywat swoje
poglady, gtéwnie postugujac si¢ hastami promocyjnymi.

Kanat Rossija 1 miat podobny format, jednak podzielit czas w troche inny
Sposob:

1) 1 minute na wstep,

2) 4 minuty 45 sekund na rozwinigcie tematu (bez pytan od prezentera),

3) 30 sekund na zakonczenie.

Wydawato si¢ to bardziej korzystne dla kandydatow, ale taki format tez pozba-
wiat ich mozliwo$ci zadawania pytan oponentom, a wigc nie mozna nazwacé tego
debatg w pelnym sensie tego stowa. Prawie pi¢¢ minut dawato szanse¢ na dosc¢
spojna odpowiedz na gléwny temat dnia, a trzydziestosekundowe zakonczenie
stanowito szybkie podsumowanie gltéwnej idei. Jednak w odréznieniu od kanatu
pierwszego mikrofony byly wiaczone caly czas, a wigc kandydaci bardzo ak-
tywnie przerywali wystgpy, czasami nie pozwalajac powiedzie¢ zadnego stowa,
modwigc naraz, jak to byto w przypadku przedostatniej debaty z Ksenig Sobczak.
Na tym kanale dzi¢ki takiej metodzie bylto o wiele wigcej sytuacji konfliktowych
w poréwnaniu z kanatem pierwszym.
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Wazny tez jest czas, w jakim zostaly pokazane debaty kandydatow na prezy-
denta. Kazdy kanat miat prawo sam to ustali¢, ustawa tego nie okreslita. Jeszcze
wczesniej, przed rozpoczeciem debat zostato uzgodnione z Centralng Komisja
Wyborczg, ze przynajmniej cze$§¢ programow zostanie wczesniej zarejestrowa-
na. Kazdy z kandydatow mogt bra¢ udzial w nagraniach w réznych studiach,
ponadto pokazywanie programéw na zywo w panstwie, gdzie istnieje 11 stref
czasowych, okazalo si¢ trudne (I'poOman 2018). Kanat miat prawo sam okre$la¢
swojg ramowke podczas kampanii i wybdr byt dos¢ kontrowersyjny. Na przyktad
program Pierwszy umiescit debaty przedwyborcze miedzy 8.05 a 9.00 rano (Te-
nenporpaMma...), co spowodowato zarzuty migdzy innymi Grudinina, Sobczak
i Zyrinowskiego. Telewizja thumaczyla sie tym, ze debaty s3 emitowane w poran-
nym prime-time — mimo ze ta definicja odnosi si¢ tylko do stacji radiowych i wig-
ze si¢ gtownie ze stuchaniem radia podczas przejazdu z domu do pracy. Rossija
1 tez umiescita debaty prezydenckie poza prime-time ’em miedzy 23.15 a 00.15
(ITporpamma...). Oprocz tego kanaty nigdy nie wrzucaly nagran na wlasne strony
internetowe, ani na kanaty na YouTube.

Istotny jest tez wybor gtéwnych tematow debat, ktory zostat narzucony z gory
przez Centralng Komisj¢ Wyborcza®. Wygladat nastepujaco’:

1) Polityka zagraniczna.

2) Modernizacja armii i rozwdj przemystu obronnego.

3) Ekonomika i finanse.

4) Edukacja, mtodziez i mobilno$¢ spoteczna.

5) Rozwdj przemystu.

6) Opieka medyczna.

7) Terroryzm i bezpieczefistwo narodowe.

8) Kultura i sztuka.

9) Polityka demograficzna i problemy migracyjne (temat zostat zaprezentowa-
ny podczas debaty na innym kanale telewizyjnym).

10) Polityka regionalna.

11) Stosunek do narodu, patriotyzm.

Szereg tematow wyglada imponujaco, jednak na liscie brakuje istotnych prob-
lemoéw, na przyktad korupcji, monopolu jednej partii politycznej i niezmienno$ci
wladzy przez prawie 20 lat (takie tematy zaproponowali na przyktad inni kan-
dydaci). Podobne okreslenie tematyki jest $cisle zwigzane z pojeciem agenda-
-setting. W debatach z Solowjewem prezenter, mimo gtownego tematu, formalnie
dawat kazdemu kandydatowi prawo, by opowiadatl o czymkolwiek, ale wcigz
w wigkszos$ci wszyscy trzymali si¢ gtownych zagadnien.

8 Prezenterzy za kazdym razem podkreslali to w swoich przeméwieniach — tematy debat sg
wyborem Centralnej Komisji Wyborczej po uzgodnieniu tej kwestii z kandydatami. Kazdy miat
jednak prawo do zmiany tematu podczas przemowienia, lecz bardzo rzadko kto$ korzystat z takiej
mozliwosci.

? Lista tematow zostata opracowana na podstawie wszystkich debat.
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Kandydaci na prezydenta probowali zmienia¢ format debat, a takze same te-
maty, czas nadawania, ale bez skutku (Ky3nenosa 2018). Owszem, byty i bardziej
wygodne formaty na przyktad na kanale TVC, gdzie goscie mieli szans¢ na za-
dawanie sobie pytan nawzajem, jednak ogladalnos$¢ tego programu byta o wiele
nizsza niz na kanatach przez mnie analizowanych.

Istotng role odgrywali w Rosji prezenterzy programow, poniewaz czasami
stawali si¢ wazniejsi od kandydatow spychanych w role ,,dekoracji” programu.
W debatach wyborczych byto dwoch prezenterow: Anatolij Kuziczew na Pierw-
szym i Whadimir Sotowjew na kanale Rossija 1. Kazdego z nich charakteryzowa-
ly inny wizerunek i zachowanie. Anatolij Kuziczew bardzo aktywnie ingerowat
w rozmowy 1 wystepowat z komentarzem do przemowien kandydatéw — szcze-
godlnie podczas pierwszych debat. Co wiecej, oskarzal kandydatow o kltamstwa,
porownywat dane statystyczne i sprawial wrazenie agresywnego w stosunku do
gosci. W ten sposob niewatpliwie wywieral duzy wptyw na opini¢ publiczng.
W debacie, ktora byta emitowana 1 marca, nawet nazwat Kseni¢ Sobczak klau-
nicg, a Pawet Grudinin zrezygnowat z dalszego uczestnictwa w programie z tym
prezenterem. Wedlug Centralnej Komisji Wyborczej prezenter nie powinien in-
gerowaé w rozmowe, komentowaé lub oskarza¢ kandydatow, dlatego szefowa
komisji Ella Panfitowa zwrdcita si¢ do Kuziczewa z uwaga dotyczaca tego, ze
rola prezentera jest $ci§le okreslona. Jednak prezenter nie zmienit swojego zacho-
wania, cho¢ coraz rzadziej przedstawial wtasng oceng.

Wiadimir Sotowjew miat zupehie inny stosunek do kandydatow. Jego format
i dzialajace caty czas mikrofony w studiu pozwalaly na wicksze batalie. Kandyda-
ci aktywnie przerywali wystepy oponentow, przy czym prezenter z jednej strony
probowat zacheci¢ wszystkich do wypowiedzi, z drugiej zas mowit, ze zgodnie
z ustawg nie moze nic powiedzie¢ przeciwko i nie moze réwniez zatrzymaé da-
nego kandydata, gdy przerywa i obraza innych. Im wigksza nastepowata kiot-
nia, tym korzystniej wygladat Sotowjew we wlasnym programie. Robit wrazenie
jedynego rozsadnego cztowieka w studiu. Bardzo rzadko komentowal wystepy,
a jesli to robil — to szybko, by nie zwracaé specjalnej uwagi kandydatow. Tak byto
np. w przypadku Kseni Sobczak i jej przemowienia na temat korupcji. Wiadi-
mir Sotowjew wyraznie powiedzial, ze dokumenty, ktdre zostaly przedstawione
w studiu, nie miaty zadnej mocy prawne;.

Przy takiej totalnej kontroli doboru uczestnikow, formatu, czasu i prezenteréw
kanaty telewizyjne bardzo tatwo mogtly zwigkszy¢ procent poparcia dla obecne;j
wladzy, nawet w sytuacji, gdy sztab Wiadimira Putina prowadzit w porownaniu
z innymi kandydatami do§¢ pasywna kampani¢ wyborcza.

Jednak organizacja debat jako show nie rozstrzygala jeszcze jednego waznego
problemu, a mianowicie pewnej popularnosci Partii Komunistycznej oraz pogla-
dow liberalno-demokratycznych w Rosji. Aby ten cel osiggna¢, media zastoso-
waty bardzo charakterystyczne dla Rosji techniki czarnego PR-u na wielu ptasz-
czyznach: od wskazanego juz przeze mnie doboru kandydatow, komunikatow do
dos¢ ryzykownej sytuacji podczas ostatniej debaty telewizyjne;j.
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Czarny PR jest $cisle zwigzany z technikami ksztattowania wizerunku. Jesli
wizerunek osoby kreuje si¢ przez miesigce lub lata, to czarny PR jest narzedziem
skutecznie niszczacym. Innymi stowy, czarny PR w polityce to wszelkie dzia-
fania i ataki informacyjne skierowane na zniszczenie pozytywnego wizerunku
przeciwnika poprzez programy lub wiadomosci w srodkach masowego przekazu,
wyprodukowane na zamdéwienie. W przypadku, gdy telewizja jest pod kontro-
la panstwa, wszystkie programy tak czy inaczej odzwierciedlaja wole obecnego
rzadu (Byiima 2005), a wiec trudno skuteczne przeciwdziata¢ czarnemu PR-owi.

Tu chcialbym krétko przedstawié kilka metod i technik czarnego PR-u. Naj-
bardziej podstawowa metoda jest dyskredytacja personalna, ktéra wbrew pozo-
rom nie zawsze jest oparta na dezinformacji. O wiele skuteczniejsze wydaje si¢
podkreslanie rzetelnych lecz niewygodnych informacji i zasiewanie watpliwosci
wsrod publiczno$ci. Mozna tu zaliczy¢ gloszenie niekorzystnych faktow z bio-
grafii, lekkie aluzje dotyczace korupcji, wiadomosci o cenie urlopu, o wspdtpracy
z agencjami zagranicznymi. Wazny jest przy tym odpowiedni dobdr czasu publi-
kacji takiej informacji (Kimoxos 2007). Przyktadem z omawianej kampanii moze
by¢ czgste podkreslanie przesztosci Kseni Sobczak oraz odstanianie faktéw z jej
urlopu, publikowanie informacji o nieruchomosci w UE syna Pawla Grudinina
lub podkreslanie uczestnictwa Nawalnego w programie stypendialnym na Uni-
wersytecie Yale.

,Profesjonalny” czarny PR jest jednak o wiele bardziej rozbudowanym zja-
wiskiem 1 moze stosowaé bardziej skomplikowane metody. Pierwsza z nich jest
»gra w rankingi”, gdy jeszcze przed wyborami, czasami nawet przed oficjalng
rejestracja kandydatow, przeprowadzane sg sondaze pokazujace celowo zwigk-
szong popularnos¢ jednego kandydata w stosunku do innych. Drugg technikg jest
wykorzystanie ,,Dead Agent”. Taka technika opiera si¢ na btednym ukierunko-
waniu publiczno$ci poprzez wystawienie jawnie zdyskredytowanego kandydata.
Uwaza sig¢, ze komunikat pochodzacy od takiej osoby jest juz martwy i bezpiecz-
ny. Jest to szczegodlnie wazne pojecie, ktére moze pomoc w zrozumieniu rejestra-
¢ji niektorych kandydatow w wyborach prezydenckich w Rosji, na przyktadach
Sobczak i Surajkina.

Maksym Surajkin, kandydat drugiej partii komunistycznej, stanowi ciekawy
przyktad efektu ,spoilera”'?. Odegrat taka role w stosunku do Pawta Gruinina
i calej Partii Komunistycznej. Surajkin glosit poglady bardzo radykalne i z jednej
strony jego grupa docelowg tez byli zwolennicy komunizmu i socjalizmu. Z dru-
giej jednak strony kandydatura Surajkina pokazywala, co moze si¢ wydarzy¢,
jesli komunisci dojda do wladzy. Decydujacym czynnikiem byta ostatnia deba-
ta, podczas ktorej Surajkin oddat glos kobiecie, ktora spotkal ,,przez przypadek™
w poblizu studia 10 minut przed nagrywaniem programu. Kobieta twierdzita, ze

10 Zjawiska, gdy kandydat (lub cata partia) o pogladach i symbolice podobnych do pogladow
i symboliki bardziej popularnego kandydata przecigga glosy wyborcow na swoja strong. W ten spo-
sob pozbawia konkurenta szansy na zwycigstwo.
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ona ijej maz pracowali w firmie Grudinina, jednak zostali zwolnieni z pracy i wy-
rzuceni z mieszkania dla pracownikéw. Grudinin juz nie miat Zzadnych szans na
odpowiedz, gdyz kolejnos¢ wystepow byla alfabetyczna, a to byla ostatnia debata
przed cisza wyborczg.

* %k %k

Wybory prezydenckie to jedno z najbardziej istotnych, a jednoczes$nie najbar-
dziej kontrowersyjnych wydarzen politycznych w Rosji w 2018 roku. Wedhug
wladzy stanowily one najbardziej otwarte wybory w historii Federacji Rosyjskie;.
Pierwszym czynnikiem pokazujacym, ze bylo inaczej jest to, iz tak naprawde
opozycja nie miata glosu i swoich reprezentantoéw. Owszem, wérod kandydatow
byli i tacy, ktoérzy chcieli zmieni¢ system, ograniczy¢ prawa prezydenta, zmie-
ni¢ polityke i gospodarke, walczy¢ z korupcja. Jednak bardzo umiejetny dobor
kandydatow przez Centralng Komisj¢ Wyborcza juz na samym poczatku unie-
szkodliwil konkurencje. Rolg Kseni Sobczak, ktorg media na Zachodzie nazwaty
rosyjska Paris Hilton, byto ,,0zywienie” kampanii wyborczej, a kanaty federalne
zrobity wszystko, zeby kazdy wystep z nig byt swojego rodzaju show. Przeciwko
Pawlowi Grudininowi toczyta si¢ bardzo aktywna kampania czarnego PR-u, ktora
miata tez swoje odzwierciedlenie podczas debat. Pozytywny stosunek prezente-
row do przemoéwien Wiadimira Zyrinowskiego, skrajnego nacjonalisty powatpie-
wajacego w zasadno$¢ istnienia niektorych panstw i proklamujacego prowadze-
nie wojny Niemiec z Rosjg na terenie Ukrainy, pokazuje, ze taki dyskurs jest dos¢
popularny w spoleczenstwie i nie zagraza rezZimowi.

Kandydaci mieli obowiazek uczestniczy¢ w debatach telewizyjnych i chcieli
jak najczesciej funkcjonowaé w przekazie telewizyjnym, jednak wyraznie byto
widaé, ze nie wszyscy zostali zaproszeni do programow-wywiadow, a ci, kto-
rzy juz si¢ tam znalezli, spotkali si¢ z bardzo niekorzystng postawg prezente-
row wobec nich. Musieli odpowiada¢ na pytania niezwiazane z polityka, a nawet
uczestniczy¢é w pewnego rodzaju cyrku, ktory zostat zorganizowany szczegolnie
w przypadku Sobczak i Grudinina. Im bardziej lojalny w stosunku do wtadzy
wydawat si¢ kandydat, tym rozmowa byta spokojniejsza. Jawlinski jest pewnym
wyjatkiem, poniewaz jest osobg raczej niepopularng w Rosji 1 szansa na to, ze
moglby dosta¢ wiecej niz 1% glosow, byta bardzo niska.

Rezygnacja z uczestnictwa w debatach prezydenckich Wtadimira Putina i jego
0s6b zaufanych miata pokazaé¢ obecng wladze w pozytywnym $Swietle w porow-
naniu do tego, co si¢ dzialo na kanatach federalnych. Zatem im wigksze toczyty
si¢ ktotnie, tym bardziej rozsgdnym i madrym wydawatl si¢ Putin.

W wyborach prezydenckich startowato 8 uczestnikow (wymienionych wyzej).
Byli $wiadomi i podkreslali to, ze zaden z nich, oprocz urzgdujacego prezydenta,
nie ma szans na zwyciestwo w obecnym systemie. Mozna tutaj wymieni¢ nastepu-
jace metody dziatania stosowane w kampanii wyborczej, ktore to spowodowaty:
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1) Spoiler polityczny — czyli specjalne wprowadzenie kandydata o pogla-
dach zblizonych do pogladéw innego kandydata. Spoiler nie miat szans wygraé
w wyborach, ale mogt pozbawi¢ bezposredniego konkurenta pewnej liczby glo-
sow!'!l. Maksym Surajkin — lider Komunistow Rosji odegrat taka role w stosunku
do Pawta Grudinina. Ostatnia debata na kanale Rossija 1 pokazata, ze dla Surajki-
na celem byto zniszczenie wizerunku Grudinina, a nie zwycig¢stwo.

2) Dead Agent — czyli technika czarnego PR-u, polegajaca na tym, ze pew-
ne idee sg reprezentowane, utozsamiane z bardzo kontrowersyjnymi osobami.
Zatem dane tresci przekazywane przez taka osobe beda uwazane za mato wiary-
godne i odbierane negatywnie. Przyktadem jest tu Ksenia Sobczak, ktora nigdy
nie miata ambicji politycznych!? i nagle zostala kandydatem na prezydenta jako
reprezentujaca poglady liberalne — zamiast Nawalnego, ktéremu odmowiono re-
jestracji (Groskop 2018). Podobnie Surajkin — z debat widac, ze byl swojego ro-
dzaju karykaturg Grudinina i og6lnie komunistow.

3) Format debat, ktory eliminowat jakgkolwiek rzeczowag komunikacje
— nie tylko pomiedzy kandydatami a prezydentem, ale tez i pomigdzy samymi
kandydatami. Zamiast merytorycznych dyskusji na wazne tematy widzom przed-
stawiono telewizyjne show.

4) Czas, w ktérym w telewizji byly emitowane debaty — o 8 rano i 0 23.15,
czyli pory mniejszej ogladalno$ci. Takie ustawienie czasu emisji pokazuje stosu-
nek wiadzy do oponentow — dazenie do zmniejszenia liczby widzow $ledzacych
debaty's.

Wyzej wymienione aspekty oraz organizacja debat wyborczych miaty dwie
bardzo istotne konsekwencje: Z jednej strony sam fakt uczestnictwa w debatach
roznych sit politycznych formalnie byt argumentem, aby przedstawia¢ wybory
prezydenckie 2018 roku jako ,,przyktad otwartego i najbardziej demokratycznego
wyboru Rosjan” (Maieraeko 2018). Z drugiej jednak strony debaty te zostaly
odpowiednio wyrezyserowane: kontrolowano ich przebieg przez narzucenie te-
matéw, zadawanie kandydatom odpowiednich pytan, komentarze oraz sztuczne
sytuacje konfliktowe. Urzedujacy prezydent pozostawal poza tym wszystkim.

Brak alternatywnego zrdédla informacji miat decydujacy wpltyw na wybodr
narodu rosyjskiego, poniewaz kazda stacja telewizyjna pokazywata Putina jako

' Komunisci Rosji nigdy nie ukrywali, Ze ich elektoratem sa zwolennicy Partii Komunistyczne;.
Maja podobng ideologie, symbole, cechuje ich nostalgia za ZSRR. Jeszcze w 2015 roku z tego po-
wodu Partia Komunistyczna pozwata swoich rywali do sadu, jednak bez zadnego skutku. A zdaniem
Wadima Sotowjowa z dziatu prawnego PKFR Komunisci zabierajg im do 2% gltosow (MBanos 2016).

12 Pracowala jako dziennikarka oraz nie ukrywala, ze jest w opozycji do urzedujgcej partii
i prezydenta. Jednak do pazdziernika 2017 roku nigdy nie mowita wprost o swoich ambicjach
politycznych.

13 'W dni robocze jest to czas, gdy ludzie idg do pracy lub ktadg si¢ spa¢. Byta to forma kontroli,
poniewaz wedlug ustawy programy nie mogly by¢ cigte, a wypowiedzi kandydatow cenzurowane.
Emitowanie debat poza prime time’em skutecznie ograniczylo ich ogladalnos¢, a tym samym
zmniejszylo liczbe tych, ktorzy ogladajac te debaty, mogliby si¢ zaznajomi¢ z ewentualnymi,
niewygodnymi dla wladzy tematami.
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jedynego kandydata (Matepuer nportus... 2017)"*. Wynikiem tej kampanii me-
dialnej byta bardzo dobra frekwencja (Ky3uemnosa u apyrue 2018)%, co niewatp-
liwie pozytywnie wplywa na legitymizacj¢ wtadzy na arenie migdzynarodowe;.
Wysoki procent poparcia dla Putina przyczynit si¢ do bardzo szybkiego wdra-
zania reformy emerytalnej oraz zwigkszenia podatkéw!'®. Wybory same w sobie
staty si¢ instrumentem w rekach panstwa, majacym na celu skuteczne obnize-
nie popularnosci opozycji'’. Jej przedstawicieli pokazano jako osoby niekompe-
tentne, niezdolne do podejmowania decyzji, wreszcie pozbawione patriotyzmu.
Jednak bledne byloby stwierdzenie, ze 76,69% poparcia dla Putina wynika tylko
i wylacznie z dobrej kampanii wyborczej i z jednoczesnej eliminacji opozycji.
Kult Putina i jego medialna obecno$¢ jest starannie ksztattowana od wielu lat
przez $rodki masowego przekazu. W dyskursie medialnym Putin jest zawsze
kojarzony ze stabilno$cia, a w Rosji, wedtug badan Hofstede Insights, unikanie
niepewnosci i dazenie do stabilizacji jest niezwykle wysokie — 95% (What about
Russia? 2015). To z kolei skutkuje tym, ze podwazanie popularno$ci Putina od-
bierane jest jako zagrazanie stabilno$ci'®. W $wiadomosci publicznej dominuje
opinia: ,,zeby tylko nie bylo gorzej”, jak w latach dziewigc¢dziesigtych. Innym
zjawiskiem jest tez to, ze media wspieraja ,,nierozerwalna wi¢z” Putina z Rosja,
a gtéwnym zarzutem wysuwanym wobec kandydatéw bylo to, ze zaden z nich nie
miat dosSwiadczenia w pracy prezydenckiej (na wielkg skale), dlatego nie moze
si¢ ubiegac o to stanowisko'®. Trzecim aspektem, ktory nalezy tu wskazac, jest
nowy nacjonalizm rosyjski, ktory bazuje na ciggtym podkreslaniu historii Rosji
i pielegnowaniu tozsamosci opartej na przeciwstawianiu Rosjan i Rosji wrogiemu
Zachodowi®. To zjawisko jest bardzo niebezpieczne, poniewaz zwigksza napiecia
spoteczne i eliminuje my$lenie krytyczne.

Zdaniem politologa Pastuchowa elity polityczne w Rosji byly 1 sg samowy-
starczalne 1 nie potrzebuja glosu narodu, by si¢ reprodukowaé. Brak rozwinigte-

4 Wedtug raportu Centrum Badan Opinii Publicznej w Rosji wynika, ze dla 52% Rosjan
telewizja pozostaje gtownym medium w zyciu. Index zaufania kanatom federalnym tez jest na
bardzo dobrym poziomie — +42 punkty w skali od —100 do +100.

15" Nikotaj Bulajew, zastgpca prezesa Centralnej Komisji Wyborczej, podkreslat, ze frekwencja
byla na bardzo wysokim poziomie dzigki dobrej kampanii medialnej oraz zachgcaniu mtodziezy
do glosowania. Politolog Dmitrij Fetisow wigzal to zjawisko z polityzacja spoteczenstwa, aktywnag
promocja trudnej sytuacji geopolitycznej Rosji oraz ze starannie dobranymi kandydatami w wyborach
prezydenckich.

16" Projekty ustaw o reformie emerytalnej oraz o podwyzszeniu PTU zostaly przedstawione juz
w czerweu 2018 roku.

17 Na przyktad Pawetl Grudinin miat zamiar dosta¢ ponad 15% glosdéw, o czym mowit w wywia-
dzie ([lynp, 2018), jednak dostat zaledwie 11%.

18 W Rosji zmiana wladzy nie jest odbierana pozytywnie, poniewaz w latach 90., co jest pod-
kre$lane przez media, miata bardzo tragiczne konsekwencje w postaci dwoch wojen, przestgpczoscei,
zatorow finansowych oraz niskiego poziomu zycia.

19 Bylo to zdanie, ktore ciagle powtarzal prezenter w debatach prezydenckich zaréwno na
kanale pierwszym, jak i na Rossiji 1.

20 Jest to dominujaca ideologia wspolczesnej Rosji, ktora ksztattuje sie w programach
informacyjnych oraz w politycznych talk-show. Gtéwny argument to: ,,Rosja w oblg¢Zeniu™.
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go spoteczenstwa obywatelskiego doprowadza do sytuacji, w ktorej nardd staje
si¢ jedynie tlem. Zadaniem wiadzy jest zatem tylko zachecanie jak najwigkszej
liczby 0s6b do udziatu w wyborach; nie musi si¢ promowac (ITactyxos, 1999).
Obecnie nie sposob rozerwac starannie budowanej przede wszystkim przez media
wiezi Putina z narodem, a kazdy, kto znajduje si¢ w opozycji, powinien by¢ elimi-
nowany medialnie, politycznie, prawnie lub fizycznie (ITactyxos, 2018).

Jednak nie jest to sytuacja bez wyjscia. Mtode pokolenie w Rosji jest bardzo
aktywne politycznie i czgsto nie popiera kursu Putina?!. Coraz gorsza sytuacja
gospodarcza, podniesienie wieku emerytalnego, podatkéw VAT i cen na benzyne
— wszystko to, co pojawito si¢ zaraz po wyborach (po marcu 2018 roku), moze
doprowadzi¢ do zwigkszenia napiecia spotecznego. W takiej sytuacji nawet kie-
rowanie wzmozonej uwagi na polityke zagraniczng lub na wydarzenia medialne,
jakimi byly miedzy innymi Mistrzostwa Swiata w Pilce Noznej w 2018 roku, nie
musi by¢ uwienczone sukcesem. Szczegdlnie wazny staje si¢ tez Internet — jako
platforma, ksztattowania si¢ wspolnoty komunikacyjnej. Obecnie medialna walka
toczy si¢ wlasnie tam. Wazne jest tez podkreslenie, ze w Federacji Rosyjskiej nie-
mozliwa jest obecnie jakakolwiek rewolucja, a wigc jedyng mozliwoscia skutecz-
nego wyrazania sprzeciwu wobec rezimu jest budowa spoteczenstwa obywatel-
skiego za pomocg niezaleznych mediow, blogosfery i innych tego typu instytucji.
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Aneks
Lista debat wyborczych

Kanat pierwszy:

[Mpenssidopusbie aedatel, Tema: Buemuss [Tonutuka. [Tepsbiii, 28.02.2018 [https://www.youtu-
be.com/watch?v=qlheQ9 tgEo; 20.06.2018].

[MpensrroopHbIe 1edaThl, TeMa: DKoHOMIYecKas 1 puHaHcoBast nonuTrka. [Tepserif, 01.03.2018
[https://www.youtube.com/watch?v=b4HCzylnQWA; 20.06.2018].

ITpenBIOOpHBIE Ne6aThl, TeMa: OOpa30BaHKe, MOJIOACKHAS TONTUTHKA, PA3BUTHE YEIOBEYECKO-
ro Kamuraja, co3gaHue couuanbHbix audToB. [lepsrni; 5.03.2018 [https://www.youtube.
com/watch?v=6qXdEhsYNKE; 20.06.2018].

[MpensriOopHbIe Ae6aThl, TeMa: Pa3BuTHE MPOMBIIIIEHHOCTH M NPOHM3BOACTBA, B TOM YHCIIE
HpenpUATHH 000POHHO-ITPOMBIIIIEHHOTO KoMIuiekca. [lepseri, 6.03.2018 [https://www.
youtube.com/watch?v=5G_qB57ZmKs; 20.06.2018].

[IpenBeibopHBIE nebaThl, TEMa: 3IpaBOOXpaHEHNE, CONUANbHAsA chepa 1 HHPPACTPYyKTypa IS
Jofel ¢ OorpaHMYeHHBIMH BO3MOXHOCTAMH. [lepsrrii, 7.03.2018 [https://www.youtube.
com/watch?v=h2dF9gSmrel; 20.06.2018].

[IpenBeiOopHbIe aebaThi, TeMa: OOIIecTBEHHAs 0E30MaCHOCTh W MPOTUBOACHCTBHE TEPpPO-
pusmy. Ilepseiii, 12.03.2018 [https://www.youtube.com/watch?v=DCCNV1UOJhA;
20.06.2018].

[penBeibopHbIe nebatel, TeMa: PazsuTre pernonos. [lepssrii, 13.03.2018 [https://www.youtu-
be.com/watch?v=u4mDLSec660; 20.06.2018].

[penssibopusie nebatpl, Tema: HaumonansHas unest Poccun. Ilepssiit, 14.03.2018 [https://
www.youtube.com/watch?v=_XgEjT0zaKs; 20.06.2018].

Rossija 1:

[IpenBeibopHEIE 1e6aThl, TeMa: APMUS U YKpeIIeHne 000pOHOCTIOCOOHOCTH cTpaHbl. Poccus
1, 28.02.2018 [https://www.youtube.com/watch?v=Ek4FazA8QNk; 20.06.2018].

[MpenssidopHbIe nebathl, TeMa: DKoHOMUYecKas 1 pruHaHcoBas moiuTHka. Pocens 1,01.03.2018
[https://www.youtube.com/watch?v=COO6RW6UbKM; 20.06.2018].

IpensriOopusle niebarsl, TeMa: Pa3sBuTHE NPOMBINUIEHHOCTH M Tpou3BojicTBa. Poccust 1,
06.03.2018 [https://www.youtube.com/watch?v=AqDTh8N-nUU; 20.06.2018].

ITpenBeIOOpHBIC ebaThl, TeMa: Pa3BUTHE KyJIbTYpHl U HUCKYCCTBA, PAa3BUTHE HCTOPHYECKOM
mamsata.  Pocemst 1, 13.03.2018  [https://www.youtube.com/watch?v=gm7Bw6tuhqo;
20.06.2018].

[MpenssiOopHbIle febaThl, Tema: BHeIIHss MmonuTHKa, rocyrapcTBeHHas Oe3omacHocTh Poc-
cuM, mI00anbHbIe yrpo3sl, caHkimu. Poccus 1, 14.03.2018 [https://www.youtube.com/
watch?v=0SowsRYLqG8; 20.06.2018].

[IpenBribopHEIe nebatel, TeMa: Hanmonansras unest. Poccust 1, 15.03.2018 [https:/www.you-
tube.com/watch?v=19bXLBTZGYc; 20.06.2018].

STRESZCZENIE

Wybory prezydenckie w Rosji w marcu 2018 roku zakonczyly si¢ niekwestionowanym zwycig-
stwem Wiadimira Putina z wynikiem 76,69% gloséw przy frekwencji 67%. Gtéwnym narze-
dziem propagandy, ktéra przyczynita si¢ do wzrostu popularnosci prezydenta, byta telewizja.
Przedstawiata Putina jako jedynego mozliwego kandydata i jednoczesnie starala si¢ obnizy¢
szanse poparcia dla przedstawicieli nurtow opozycyjnych. W tym celu w pelni zostaty wyko-
rzystane wywiady oraz debaty przedwyborcze, skonstruowane w taki sposob, aby obnizy¢ od-
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dziatywanie gtoséw opozycji. Praca jest oparta na jako$ciowej analizie zawarto$ci programow
telewizyjnych emitowanych na dwoch kanatach telewizyjnych (Pierwszy, Rossija 1) w terminie
od listopada 2017 do 17 marca 2018 roku. Celem jest pokazanie mechanizmu medialnego, jaki
zostat stworzony, by w petni wykorzystac te wybory na potrzeby obecnego rezimu: od starannie
dobranych kandydatow, ktorzy mieli zwickszy¢ atrakcyjnos¢ tego wydarzenia, formatu debat,
do narzgdzi czarnego PR-u, ktéry zawsze towarzyszy wyborom w Rosji. Wynikiem tej pracy
jest poszerzenie wiedzy o funkcjonowaniu systemu medialnego w Federacji Rosyjskiej oraz
otwarcie dyskusji na temat wigzi polityczno-medialnej na przyktadzie wybranego panstwa.

Stowa kluczowe: wybory prezydenta w Rosji, kampania wyborcza, czarny PR, Putin, Pierwyj,
Rossija 1



