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»,MEDIALNE OBLICZA SPORTU”, CZYLI
JAK KOMUNIKUJEMY O SPORCIE

Katarzyna Burska, Bartlomiej Ciesla (red.): Medialne oblicza
sportu. Wydawnictwo Uniwersytetu Lodzkiego, £6dz 2020,
s. 194.

Kiedy myélimy o sporcie bagdz analizujemy go w kontekécie medidw, zazwyczaj
jednym z bardziej istotnych elementéw tych rozwazan wydaje si¢ sposob ukazy-
wania przez §rodki masowego przekazu wydarzen z najwiekszych sportowych
aren czy opis relacji zachodzacych miedzy $wiatem mediéw a sportem. W mono-
grafii ,Medialne oblicza sportu”, przygotowanej pod redakcja Katarzyny Burskiej
i Bartlomieja Cieéli, badacze z Uniwersytetu Lodzkiego postanowili zaproponowa¢
czytelnikom jeszcze inne spojrzenie na te dziedzine zycia spotecznego. Jest to ujecie
zwigzane z werbalnym aspektem komunikowania medialnego o sporcie.

Mimo ze autorzy zawartych w opisywanej monografii artykuléw analizowali
komunikowanie o sporcie gtéwnie w odniesieniu do uzywanego w mediach
jezyka, warto podkreéli¢ jeden element czynigcy calg publikacje niezwykle ciekawg
i - na swoj sposob — odkrywczg. Zagadnienia poruszane w tekstach poszczegdlnych
autoréw dotyczg bowiem konstrukgeji jezykowych, uzywanych przez dziennikarzy
oraz ekspertow opowiadajacych o sporcie nie tylko w radiu, telewizji czy prasie, ale
takze w internecie (by wspomnie¢ chociazby wideoblogi prowadzone przez dzien-
nikarzy sportowych za poérednictwem serwisu YouTube czy internetowe relacje
0s6b startujacych w triatlonie) czy chociazby analizy wybranych przydomkéw,
jakie w polskich i wloskich artykutach prasowych oraz internetowych nadawano
polskim pitkarzom.

Na publikacje stworzong przez badaczy zwigzanych z Uniwersytetem Lodzkim
sklada si¢ dziesig¢ artykutow. Juz pierwszy tekst Agnieszki Banach, po$wiecony
nazwom stron prowadzonych przez mito$nikéw sportu na Facebooku, ktére zrzeszaja
innych sympatykéw sportu, pokazuje, z jak réznych schematéw moze by¢ zbudowany
jezyk wykorzystywany podczas komunikacji o sporcie. Autorka dokonuje analizy
polegajgcej m.in. na wydzieleniu ogdlnych tendencji nazewniczych czy zbadaniu
mechanizméw jezykowych, wedtug ktérych tworzone sg nazwy poszczegdlnych
profili fanéw sportu na Facebooku. Dzigki tym badaniom mozemy tez prze$ledzic,
jakie funkcje pelnig nazwy poszczegélnych fanpage’y. Te rozwazania, wzbogacone
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o spostrzezenia autorki, pozwalajg przedstawi¢ opisywane zagadnienie w sposéb
poglebiony, ale jednocze$nie takze merytoryczny.

Kolejny artykutl, przygotowany przez Katarzyne Burska, jest z kolei po$wiecony
analizie oktadek prasowych, ukazujacych sie po waznych meczach pitkarskiej repre-
zentacji Polski w drugiej dekadzie XXI wieku. Gléwnym tematem badan autorki
byla analiza okladek, ktére ukazywaly sie w prasie dzien po przegranej Polakow
z Portugalig w ¢wiercfinale mistrzostw Europy w 2016 roku oraz po porazce pitka-
rzy w meczu fazy grupowej mistrzostw $wiata w 2018 roku z Kolumbig. Warto przy
tym podkresli¢, ze to drugie spotkanie skutkowalo réwnocze$nie odpadnigciem
Polakéw z mistrzostw i utratg jakichkolwiek szans na awans do fazy pucharowe;j.

W swoim artykule Burska skoncentrowala sie nie tylko na zbadaniu okladek
prasowych pod katem zawartych w nich komunikatéw jezykowych, ale takze
w zakresie ich warstwy wizualnej. Przedmiotem analizy byty oktadki prasowe sied-
miu tytuléw prasowych - zaréwno dziennikéw sportowych takich jak ,,Przeglad
Sportowy” czy ,,Sport”, ale tez innych ogélnopolskich dziennikéw: ,,Faktu”, ,,Gazety
Wyborczej”, ,,Polski The Times”, ,,Rzeczpospolitej” oraz ,,Super Expressu”. Taki
podzial pozwala czytelnikowi na poznanie tego zagadnienia w sposéb wieloaspek-
towy. Autorka podkres$la réznice miedzy przekazami, przy pomocy ktérych doku-
mentowano porazki polskich pitkarzy na mistrzostwach Europy i mistrzostwach
$wiata. W przypadku wydarzen z pierwszej z tych imprez komunikaty i obrazy
widoczne na pierwszych stronach gazet méwily o porazce reprezentantéw Polski
w sposOb pozytywny. Zawarte tam stowa czy obrazy najczesciej doceniaty wysitek
graczy reprezentacji oraz osiggniety przez nich podczas trwania mistrzostw sukces
(dotarcie do ¢wier¢finatu). Czesto pojawiajace sie stowa podzigkowan badz podkres-
lenie wspanialej walki sprawialy, ze porazka pilkarzy opisana w taki sposéb nie
byla traktowana w kategoriach pewnego rodzaju kleski czy niepowodzenia.

Dwa lata pdzniej nastroje panujace po porazce druzyny, prowadzonej przez
trenera Adama Nawalke, z reprezentacjg Kolumbii, byly juz zgota odmienne. Jak
pokazata analiza okladek prasowych, ktore sie wowczas ukazaly, znalazto to takze
odzwierciedlenie w formie publikowanych przekazéw medialnych. Autorka zwraca
w swoim tekécie uwage na pejoratywnie nacechowane i nieprzychylne okreslenia,
ktorych poszczegélne dzienniki uzywaty do opisania postawy pitkarzy podczas
meczu odbywajgcego si¢ na mundialu. Znaczenia danych okreélen sg tutaj obja-
$niane nie tylko po to, aby opisa¢ ich konstrukcje jezykows, ale przede wszystkim ich
wymowe. W tym przypadku porazka Polakéw w meczu turnieju rangi mistrzowskiej
rozpatrywana byla jako duzy zawdd. Jak zauwazyla autorka artykutu, analizowane
komunikaty medialne czesto nie byly pozbawione emocji.

Innym ciekawym i godnym uwagi artykulem opublikowanym w ,,Medialnych
obliczach sportu” jest tekst Beaty Kacperskiej traktujacy o wideoblogach sportowych
jako ,,najnowszej formie wypowiedzi dziennikarskiej”. Autorka opisuje swoisty
trend, ktéry w ostatnich latach staje si¢ coraz bardziej popularny w srodowisku
dziennikarzy sportowych. Chodzi mianowicie o tworzenie przez nich autorskich
wideoblogéw w serwisie YouTube oraz o publikowanie tam materiatéw, ktérych
realizacja bylaby utrudniona w tradycyjnych mediach. Autorka w swoim artykule
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dokonuje m.in. przegladu stanu badan i charakterystyki wideobloga w kontekscie
mozliwosci potencjalnego zdefiniowania go w kategoriach gatunku medialnego.
Oproécz tego, czytelnik moze znalez¢ w tym tek$cie analize kilku popularnych
dziennikarskich wideoblogéw sportowych w Polsce, z uwzglednieniem dominu-
jacych w nich form wypowiedzi czy cech, ktére wyrdzniajg te formaty.

Inng perspektywe w swych badaniach przyjmuje Elwira Olejniczak, analizujac
relacje 0sob z wojewddztwa tdédzkiego, ktére uprawiajg triatlon. Omawiane relacje
pojawialy sie na stronie internetowej Triathlonlodz.pl. Wyjatkowo$¢ tego tekstu
wynika m.in. z tego, ze nie opowiada on stricte o przebiegu czy relacjonowaniu
jakiego$ wydarzenia sportowego, ale o odczuciach i relacjach samych zawodni-
kéw. Dzieki temu analizowane relacje maja czesto bardzo emocjonalny i osobisty
wymiar. Znajdowato to odzwierciedlenie w jezyku takich opowiesci, ktéry réwniez
jest bardzo szczery i pokazuje emocje, towarzyszace triatlonistom podczas startéw
w zawodach. Przeglad takich relacji, takze pod katem ich warstwy jezykowej, umoz-
liwia czytelnikom jednocze$nie dostrzezenie emocji, jakie towarzysza méwieniu
o0 sporcie przez uprawiajgce go osoby.

Mateusz Orzet dokonuje analizy poréwnawczej dwoch cyklicznych audycji sporto-
wych, emitowanych na antenie Polskiego Radia - ,,Kroniki Sportowej” oraz ,, Trzeciej
strony medalu”. Dzieki poréwnaniu obu programéw pod katem poszczeg6lnych
wspottworzacych je elementéw, form wypowiedzi czy sposobéw komunikowania
informacji przez dziennikarzy dostrzec mozna réznice miedzy tymi przekazami,
uwidaczniajgce sie chociazby na plaszczyZnie jezykowe;.

Ostatni artykul autorstwa Rafala Siekiery zostal po§wigcony rozwazaniom nad
telewizyjnymi magazynami sportowymi ,,na zywo” jako potencjalnym amalgamatem
gatunkow. Autor dostrzega pewne podobienstwa miedzy tego rodzaju programami
a magazynami publicystycznymi i zwraca uwage na poszczegélne elementy skia-
dajace si¢ na oba typy przekazéw. Oproécz dyskusji ekspertéw na temat biezacych
wydarzen, sportowe magazyny ,,na zywo~ zawieraja réwniez elementy rozrywkowe,
nierzadko utrzymane w zabawnej formie. Przedstawione przez badacza analizy
pozwalaja lepiej zrozumie¢ funkcje magazynéw sportowych emitowanych na zywo
w kontekscie medialnego komunikowania o sporcie.

Publikacja ,,Medialne oblicza sportu” jest ksiazka, ktéra w bardzo przystepny oraz
ciekawy sposob przybliza czytelnikom znaczenie jezyka w komunikacji medialnej
o sporcie. Szczeg6lowe analizy, wzbogacone o liczne przyklady, pozwalajg nie tylko
lepiej zrozumie¢ poruszane w ksigzce tematy, ale mogg stac sie réwniez inspiracja
do dalszych rozwazan na polu naukowym.
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