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ABSTRACT
Tylko Rock (Only Rock) 1991-2002

Tylko Rock is the first magazine that was covered by complementary, thorough research in
media studies. A monthly magazine for over a decade (1991-2002), it gained a unique posi-
tion because it combined many years of experience and history of Polish journalism and (rock)
music press with a new model, which began to crystallize during the transition period, since
1989. In addition, the analysis also allows to formulate some conclusions about the current (and
future) position of this press segment. Journal editors tried to keep the title at the appropriate
editorial and content level.

In the view of the author, this article had to fulfil three basic tasks. First, to disseminate the re-
sults of research conducted by the author for several years. Secondly, it was about the methodo-
logical and substantive enrichment of the new area (subdiscipline) of scientific exploration and
cognitive interests, initiated and successfully developed by the author, which in Poland have
neither in the Polish People’s Republic, nor in the Third Republic, been yet implemented, that
is in the field of music journalism. Finally, the author’s intention was to introduce the most im-
portant and most interesting rock magazine in Poland (certainly after 1989) to a wider audience.
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< Adres do korespondencji: Zaklad Mediéw i Komunikowania Instytutu Polonistyki i Kulturo-
znawstwa Uniwersytetu Szczecinskiego, ul. Piastow 40B, 71-065 Szczecin, arttru@interia.pl
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Wstep metodologiczny

Tylko Rock (dalej TR) — to jedyne polskie czasopismo muzyczne, jakie doczekato
si¢ kompleksowych, medioznawczych badan monograficznych'. Co zadecydo-
wato, ze to wlasnie jemu przypadlo pierwszenstwo? Otdz, argumentum certum
okazatl si¢ fakt, ze periodyk byt swoistym pomostem laczacym bogata spusci-
zng¢ historii polskiego dziennikarstwa i prasy muzycznej z ich obecna kondycja,
gdyz po pierwsze, jako jedyne pismo rockowe w Polsce?, spelniat ogot kryteriow
gatunkowych specyficznych dla tego typu wydawnictw, wciaz dbajac o wysoki
poziom merytoryczny i edytorski, a po wtore byt egzemplifikacja caloksztaltu
przemian w krajowym systemie medialnym, jakie dokonywaty si¢ po transforma-
cji ustrojowej rozpoczete] w 1989 r. Wprawdzie na temat miesi¢cznika powstato
kilka tekstow, jednak przedstawiaty one tytul kontekstowo badz miaty charakter
przyczynkowy (Baran 2005, s. 142-157; Trudzik 2011a, s. 50-59; Trudzik 2011b,
s. 199-217; Trudzik 2012, s. 155-175), dlatego uprawnione wydato si¢ wyczerpu-
jace, medioznawcze omowienie pisma, jego dziejow i roli.

Niniejsze opracowanie ma trzy cele. Po pierwsze — ma upowszechni¢ wyni-
ki badan prasoznawczych prowadzonych przez autora od kilku lat’, po wtore,
chodzito o metodologiczne i merytoryczne otwarcie nowego obszaru (subdyscy-
pliny) eksploracji naukowej 1 — po trzecie — zaspokojenie zainteresowan poznaw-
czych autora z zakresu dziennikarstwa muzycznego o inklinacjach rockowych,
zwiazanych z muzyka sensu largo — rozrywkowa, popularna, masowa*.

Intencja autora byto takze przyblizenie szerszemu krggowi odbiorcéw naj-
wazniejszego i najcickawszego (z pewnoscia po 1989 r.) czasopisma rockowego
w Polsce — z punktu widzenia zarowno prasoznawczego, jak i czytelnikow oraz
fanow tej muzyki.

Konstrukcja tekstu zostata osadzona w stosownych dla tego typu opracowan
ramach metodologicznych, w procesie badawczym przestrzegano zasad analizy
zawartosci (systematycznos$¢, intersubiektywnos¢, ilosciowos¢), pominigto pro-
cedury doboru prob reprezentatywnych, ze wzgledu na holistyczng falsyfikacje
zrodet. Pomiar parametryczny pozwolit zdiagnozowac dziesig¢ elementarnych
kategorii opisujacych periodyk, o ktorych dane zawieraja poszczegolne czesci ar-

! Autor nie znalazt Zadnej prasoznawczej ksiazki ani artykulu monograficznego na temat prasy
muzycznej (rockowej, jazowej), poza kilkoma tekstami kompilacyjnymi.

% Podtytut miesigcznika w okresie wielu lat, ktory jednak byt modyfikowany w zaleznosci od
zawartosci tematycznej i trendow na rynku muzycznym.

3 Autor prowadzi rownolegle poszerzone badania nad miesigcznikiem, ktore powinny w nie-
dhugiej perspektywie przybra¢ formulg trzytomowej monografii.

4 Nie sposob w tym miejscu nie wspomnieé, ze rezultaty poszukiwan powinny rowniez stuzy¢,
jako bazowy material komparatystyczny dla innych prac w tym obszarze. Sugestia takich badan byta
zglaszana chocby na II ogdlnopolskim Kongresie Politologii (Poznan 19-21 wrzesénia 2012 r.), czy
1T Kongresie Polskiego Towarzystwa Komunikacji Spotecznej pt. ,,Mediatyzacja zycia, kultury”,
odbywajacym si¢ w Krakowie w dniach 2628 wrze$nia 2013 r., oraz formulowana pisemnie w kilku
artykutach (np. Trudzik 2012a; 2013; 2014).
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tykutu. Ponizej beda podane: 1) informacje podstawowe (naktad, objetosé, cena,
czestotliwos¢ ukazywania si¢, format, wydawca, drukarnie, layout etc.); 2) infor-
macje o dziatach i rubrykach, rozumianych jako differentia specifica czasopisma;
3) Dane dotyczace tzw. potencjatu ludzkiego, tj. zestawienie wszystkich autorow
oraz tytulow ich artykutow. Nastepnie informacje o: 4) reklamach i ogtoszeniach;
5) szacie graficznej — fotografii i marketingu wewnetrznym (wktadki i oktadki);
6) gustach muzycznych dziennikarzy waznych dla zbiorowej biografii redakcji
1 wspOlpracownikéw; 7) komunikacji z czytelnikami — konkursach, korespon-
dencji; 8) finansowaniu (prenumerata); 9) genologii tekstow; 10) ich zawarto$ci
merytorycznej (tj. wykonawcach i gatunkach muzycznych interesujacych pismo).

Z powodu ograniczen wynikajacych ze standardow obowiazujacych w cza-
sopismach naukowych oraz ze wzgledow formalnych, nie wszystkie sktadowe
wyeksponowano w zadowalajacy sposob’.

Preludium (metryka tytutu)

Najbardziej widoczny wyznacznik ewolucji kazdego pisma to jego szata graficz-
na. W TR layout ulegatl zmianie sze$ciokrotnie, w numerach: 10 (38) z 1994 r.,
6 (58) 21996 1., 4 (80) z 1998 r., 4 (104) z 2000 1., 9 (109) z 2000 r. Pierwotny
ksztalt miesi¢cznika zachowat si¢ przez trzy lata — do wrze$nia 1994 r. W na-
stgpnym miesigcu zmodyfikowano przede wszystkim pierwsza i ostatnia strong,
wprowadzajac twarda oktadke. Periodyk istniat na rynku od wrzesnia 1991 r. do
wrze$nia/pazdziernika 2002 r. (wydano 134 numery, w tym 3 podwdjne)°.

Stosujac do$¢ powszechnie akceptowane normy kodyfikacyjno-klasyfikacyjne
(Pisarek 2008, s. 128-130), TR okresli¢ mozna jako: wysokonaktadowy, regularny,
ilustrowany, kolorowy, ogdlnopolski miesi¢cznik, formatu A4 — od stycznia 1999 r.
blizszy magazynowi, sprzedawany w tradycyjnym kolportazu oraz prenumeracie.
Tematycznie byto to pismo muzyczne, ktore z czasem poszerzylo zawarto$¢ o prob-
lematyke kultury masowej, filmu, nowych technologii audiowizualnych etc., wy-
pehiajace funkcj¢ informacyjno-rozrywkowa. Pismo niezalezne instytucjonalnie,
prywatne, dbajace o styl wypowiedzi i pisane poprawna polszczyzna, a dzigki temu
adresowane raczej do ,,wyrobionego”, wyksztatconego czytelnika.

Sytuujac je w kontekscie typologii obejmujacej wytacznie czasopisma, trze-
ba zasygnalizowaé¢ powazna lukeg, poniewaz systematycy, zarowno zachodni,
jak 1 krajowi, nie wyodrebniaja wspotczesnie kategorii periodykéw muzycznych
(cho¢ sa np. motoryzacyjne czy sportowe), chyba ze przyporzadkuje si¢ je do
segmentu pism o tresci specjalnej lub rozrywkowych (Pisarek 2008, s. 136—140;
Filas 2007, s. 28). Tworcy TR w chwili jego powstania byli juz do§wiadczonymi
dziennikarzami i — rozumiejac uwarunkowania polskiego rynku oraz oczekiwa-

> Autor ma nadzieje, ze zacheci to czytelnikow do zapoznania si¢ z przygotowywanymi przez
niego ksigzkami o 7R.
¢ Byty to: nr 7-8 (11-12) 1992; 6/7 (130/131) 2002; 9/10 (133/134) 2002.
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nia odbiorcéw — zaniechali przy formutowaniu idei periodyku, bezposredniego
wzorowania si¢ na jakims piSmie zachodnim, wybierajac dla rodzacego si¢ tytutu
autonomiczna, wlasna formutg’.

Objetos¢ nie byta ustabilizowana — wahata si¢ od 62 do 116 stron, przy czym
krancowe cezury pojawity si¢ tylko raz (identycznie byto z 68, 70, 76, 78, 88 oraz
112 kolumnami). Statystycznie nalezy przyjac, ze tytut §rednio zawierat 64 paginy.
Cena pojedynczego numeru ulegata kilkakrotnie podwyzce: do denominacji polskiej
waluty wzrastata z 15 000 zl, przez 18500 zt, 22 500 zt (tu podawano juz kwote po
obnizeniu nominatéw — 2,50 zt), potem do 2,90 zt (od lipca 1995 r.). Wydanie jubileu-
szowe (50) kosztowato 3,50 zt (35 000 zt) i ta cena utrzymata si¢ do wrzesnia 1997 r.
Miesiac pdzniej wzrosta do 4 zt, w styczniu 1999 r. do 5 zt, we wrzes$niu 2000 r. do
6,50 zt, w styczniu 2000 r. do 6,95 i po raz ostatni w kwietniu 2001 r. do 7 zt.

Niestety, nie mozna przytoczy¢ precyzyjnych danych dotyczacych naktadow,
albowiem redakcja nie przesylata raportow do ZKDP, cho¢ przez pewien czas
w impressum podawano, ze wynosily one 75 tys. egz., a w koncowym okresie
ok. 60 tys. egz. (TR 1991, nr 1, s. 3).

W kolejnych stopkach redakcyjnych (wydawniczych) znajdowatly si¢ nastgpu-
jace informacje: wydawca, biuro i dziat sprzedazy, dziat prenumeraty, prenumerata
1 sprzedaz numeroéw archiwalnych, adres do korespondencji (z wydawca), konto,
sekretariat redakcji, adres redakcji, adres do korespondencji z redakcja, adres wy-
dawnictwa, sktad, sklad i tamanie, tamanie, organizacja produkcji, kodowanie, ko-
rekta, reklama, promocja, promocja i PR oraz projekty specjalne, sprzedaz, marke-
ting 1 promocja, marketing, reklama i promocja, redakcja techniczna, reprodukcja,
druk, przygotowanie do druku, korekta, opracowanie graficzne, produkcja, sekre-
tariat wydawnictwa, redakcja techniczna i tamanie, kolportaz, ksiggowos¢, admini-
stracja, wytaczne prawo na dystrybucj¢ (w USA 1 Kandzie), index, o$§wiadczenie, ze
redakcja nie odpowiadata za tre$¢ ogloszen, wydawca, prenumerata, dziat prawny.

Rozpatrujac aspekt ,,potencjatu ludzkiego”, warto zauwazy¢, iz podtug samych
architektow pisma, skladali si¢ nan: redakcja (zespdt redakeyjny), ,.stale obecni na
famach”, ,,czg$ciej niz czasami obecnych na tamach” oraz stali wspotpracownicy. Re-
dakcja kierowali nieprzerwanie Wiestawowie: Weiss (redaktor naczelny) oraz Kro-
likowski (zastgpca redaktora naczelnego). Pozostale funkcje i sktad osobowy miaty
charakter komutatywny. Kolegium redakcyjne, oprocz ,,duetu imiennikow”, two-
rzyli: Barbara Cywinska (korekta), Grzegorz Czyz (bez przydziatu), Monika Gajek
(korekta), Anna Gano (bez przydziatu), Joanna Grotkowska (korekta), Robert Grot-
kowski (z-ca sekretarza redakcji), Bartek Koziczynski (sekretarz redakcji), Grzegorz
Kszczotek (z-ca sekretarza redakcji, fotoedytor), Dorota Maciocha (z-ca sekretarza
redakcji), Agnieszka Mielech (sekretarz redakcji), Iwona Mikos (grafik), Agata My-
Sluk (sekretarz redakcji ds. marketingu i promocji), Matgorzata Nejman (sekretariat),
Jan Paluchowski (sekretarz redakeji), Maria Katarzyna Piskorska (z-ca sekretarza re-
dakgcji), Jerzy Rzewuski (bez przydziatu), Robert Sankowski (bez przydziatu), Marek

7 Mail od Wiestawa Weissa do Artura Trudzika z 19 marca 2013 r.
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Sawicki (z-ca sekretarza redakcji), Kasper Skirgajtto-Krajewski (grafik), Jacek Sroka
(fotoreporter), Krystyna Staniewska (korekta), Igor Stefanowicz (bez przydziatu), Ra-
dostaw Slusarczyk (grafika), Maciej Wesotowski (bez przydziahu), Agata Wojtczak
(z-ca sekretarza redakcji oraz sekretarz redakcji ds. reklamy), Tomasz Waciak-Wojcik
(opracowanie graficzne), Anna Zabtocka (z-ca sekretarza redakcji ds. reklamy), Gra-
zyna Zajac (redakcja techniczna). Niektore z tych 0sob, przed wstapieniem do (lub po
opuszczeniu) redakcji, posiadaty status statego wspdtpracownika.

Dwie kolejne grupy wspottworcow, czyli ,,stale” oraz ,,cze$ciej niz czasami”
obecni na tamach, to nade wszystko cenieni polscy artysci rockowi, zwiazani z TR
w roznych okresach: Tomasz Budzynski, Lech Janerka, Kazik Staszewski, To-
masz Lipinski, Kora z Kamilem Sipowiczem, Piotr Banach oraz Czestaw Niemen
— piszacy do pisma od pierwszego do ostatniego numeru.

Stalymi wspotpracownikami byli (oczywiscie z roznym stazem): Wiestaw Bar-
czyszyn, Tomasz Beksinski, Wiodzimierz Br6z, Grzegorz Brzoza, Ronald Bury,
Krzysztof Celinski, Bartek Chacinski, Piotr Chrésciel, Pawel Czajkowski, Grzegorz
Czyz, Natalia Cwik, Rafal Dabrowski, Borys Dejnarowicz, Jedrzej Dutkiewicz,
Anna Dziedzic, Jacek Fudata, Marcin Gajewski, Andrzej Georgiew, Lech Gnoinski,
Ewa i John Goodman, Tomasz Hynek, Andrzej Jasik, Piotr Kaczkowski, Grzegorz
Kalinowski, Darek Kawka, Michat Kirmu¢, Grzegorz Kluska, Piotr Kordaszewski,
Pawel Kostrzewa, Krzysztof Kotowski, Bartek Koziczynski, Danka i Ewa Krau-
ze, Jacek Kruczek, Rafat Ksiezyk, Grzesiek Kszczotek, Barttomiej Kwiatkowski,
Tomasz Lada, Tomasz Lechowicz, Jacek Lesniewski, Cezary Lasiewski, Artur Lo-
banowski, Wojciech Machata, Darek Majewski, Jarostaw Manicki, Kuba Martyn-
ski, Janusz Mazur, Janusz Mechanisz, Tomek Mielcarz, Rafal Morusiewicz, Hubert
Musiat, Marek Niedzwiecki, Czestaw Niemen, Jan Paluchowski, Jerzy Rzewuski,
Jarostaw Rybski, Tomasz Rytko, Robert Sankowski, Jacek Sroka, Tomek Syrek,
Marta Szelichowska, Piotr Tokajuk, Wojciech Tomkiewicz, Maciej Wesotowski,
Mieczystaw Wiodarski, Hirek Wrona, Daniel Wyszogrodzki, Przemystaw Zbierski.

Daqzenie do harmonii (struktura periodyku)

Dziaty i rubryki petnilty w miesigczniku konkretna role. W sensie koncepcyjnym
— byly potwierdzeniem ciaglto$ci pisma i strategicznego myslenia redakcji o mie-
sigczniku, wspotpracownikach i czytelnikach. Ponadto organizowatly pismo kom-
pozycyjnie, za$ ich nazewnictwo (oryginalne, niesztampowe, czasem ironiczne
czy przekorne) korespondowato w inteligentny sposob z historia i wspotczesnos-
cia Polski oraz §wiata, muzyki, kultury, sztuki etc. Wreszcie w ujgciu semiotycz-
nym, sukcesywne publikowanie regularnych form, sugerowato adresatom, jakich
tre$ci mogli po nich oczekiwac®.

8 Pelny wykaz dzialow, wyjasnienie ich nazw i blizsze omdwienie zawartosci bedzie dostgpne
we wspomnianych ksiazkach, przygotowywanych przez autora.
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Dziaty i rubryki konfigurujace substrat strukturalny 7R byly pomystami au-
torskimi, aczkolwiek kilka z nich nawiazywato do prawzorow w prasie muzycz-
nej doby PRL — m.in. ,,33 1/3”, , Koncerty, Plyty”, nekrologi (w 7R pn. ,,Chwila
ciszy”), ,,Ksiazki” i ,,Listy do redakcji’. Rubryki pojawiaty si¢ co najmniej kil-
kunastokrotnie, ale niektore bywaty tylko zapowiedziane badZ zainaugurowane,
a z kolei inne zamieszczano konsekwentnie w kazdym numerze. W ani jednym
wydaniu pisma nie zabrakto dwéch dziatow, tj. ,,Swiezego kremu” (poczatkowe
strony periodyku) i,,Pigéci w kieszeniach” (ostatnie kolumny). Jako swoisty znak
rozpoznawczy, emblemat czy logo miesigcznika, mozna uzna¢ dzial, wlasciwie
kilkunastostronicowa ,,wktadke”, ulokowana w centralnej czgSci czasopisma
pt. ,,Tylko...” (drukowano ja do przedostatniego numeru'?). Czwarty dziat, a mia-
nowicie ,,Nieustanne tango”, byl raczej efemeryczny'. Dopeieniem omowio-
nych rubryk byty rzeczowe artykuty, wypehiajace srodkowa czgs¢ tytutu.

W obrgbie tych podstawowych jednostek kompozycyjnych funkcjonowaty
152 rubryki, z ktorych w toku analizy wyodrgbniono jedenascie grup tematycz-
nych: zapowiedzi koncertow (Koncerty, Absolutely Live); poswigcone poszcze-
g6lnym wykonawcom (np. ,,Achtung Baby” — U2, ,,Innuendo” — Queen, ,,Por-
nography” — The Cure, ,,The Wall” — Pink Floyd, ,,Kil’Em All” — Metallica)
1 gatunkom (kierunkom) muzycznym (Art rock, Stary rock, Metal, Cigzki rock,
Nowy rock); recenzje (Plyty tu, Plyty tam, Kanon, Antykanon, Dezawi, DVD,
Video, Ksiazki, 10 w skali Beauforta, Film(y), Soundtracki); autorskie felieto-
ny, tworczos¢ poetycka (Banach, Budzynski, Janerka, Kora i Kamil, Lipinski,
Niemen, Opowiesci z krypty, Staszewski); fotoreportaze (Brzoza, Rock "N’ Sex,
Waciak); wywiady (Call & Response, Rozmowy kontrolowane, Guitar Man, Py-
tamy, Powiedzmy to, Living in Material World, Na cato$¢); interakcja z czytelni-
kami oraz konkursy (Czat Tylko Rocka, Gadajace glowy, Noc w operze, Obrazki
z wystawy, Riplej (Ripley), Tylko najlepsi, Ztota dziesiatka); teksty poradnikowe
(Kraj rad, EM. Encyklopedia Metalu); ogolnoinformacyjne z kraju i ze $§wiata
(oba state dziaty oraz m.in.: Raz-dwa-raz-dwa, Made in Poland, Przeboje i pod-
boje, Nowe single, Twarze na sprzedaz); informacje nt. sprz¢tu muzycznego i au-
diowizualnego (Techniczna ekstaza, Tylko Rock promocja); rezultat wspotpracy
z innymi mediami (Viva Rock, Obudz sig, Neo, Rock N’ Radio, W matni); roz-
rywkowe (Woman)'2,

° Poréwnaj np. Jazz 1974, nr 7-8, s. 17, 37.

10 Mimo ze nazwa rubryki po raz ostatni pojawita si¢ w: 7R 2009, nr 9 (109), s. 21-27.

W Druk w 7R 1991, nr 3, 8. 4-5; nr 4, s. 4; — 1992, nr 5, s. 4; nr 2 (6), s. 4; nr 3 (7), s. 4; nr 4 (8),
s.4;nr5(9),s.4;nr6(10),s.4;nr 7-8 (11-12), 5. 4;nr 9 (13), s. 4; nr 11 (15),s.4;—1993,nr 1 (17),
s. 14-15;-2000, nr 2 (102), s. 4-7.

12 Pozostate rubryki to m.in.: Alfabet, Ciechowski, Combo, Dowdd osobisty, Dzikie niewiniatka,
Easy Rider, Electric Warrior, Encyklopedia Beatlica, EMTIWI, Fan Club, Festiwale, Fugazi i inne
(tacznie 152).



TYLKO ROCK 1991-2002 571

Bez nich Tylko Rock by nie istniat

W ciagu dwunastu lat wydawania pisma, na jego szpaltach zagos$cita niebagatelna
liczba — 709 autoréw (bez wspotautorstwa), z ktorych 5 zamiescito ponad 1000
tekstow kazdy!, 21 przekroczyto liczbg 100, a 33 — 20 publikacji. Wobec tego
jakakolwiek proba przedstawienia biogramow, cho¢by najwazniejszych postaci,
okreslenia pozycji konkretnych dziennikarzy, publicystow czy artystow w pe-
riodyku, tudziez rekonstrukcja tematyki, jaka poruszali najchetniej, wypehitaby
caly artykul. Zatem racjonalna opcja, cho¢by zarysowania ich wktadu w rozwoj
miesigcznika, wydato si¢ kwantytatywne zestawienie ,,najptodniejszych pior”
1 expressis verbis stowo komentarza do zagadnien, jakimi si¢ zajmowali.

Oto lista, na szczycie ktorej znalezli si¢ naturalnie redaktorzy, znani dzien-
nikarze muzyczni i artysci, ale rowniez nazwiska niewiele mowiace przecigtne-
mu czytelnikowi: Wiestaw Weiss (wywiady, art rock, klasyka) — 1511; Wiestaw
Krolikowski (wywiady, heavy metal, klasyka) — 1438; Igor Stefanowicz (wywia-
dy z polskimi i zagranicznymi wykonawcami, heavy metal, recenzje) — 1124;
Grzegorz Kszczotek (recenzje, klasyka, art rock) — 1097; Robert Sankowski (re-
lacje z koncertow, recenzje, alternatywa, nowy rock) — 1046; Bartek Koziczynski
(lata 90.) — 927; Michat Kirmu¢ (recenzje) — 649; Marcin Wesotowski (relacje
z koncertow 1 festiwali, recenzje, rozmowy) — 411; Marcin Gajewski (recenzje,
wywiady z polskimi artystami) — 369; Grzegorz K. Kluska (wywiady z polskimi
muzykami) — 329; Robert Grotkowski (recenzje) — 290; K. Celinski (recenzje) —
255; Wojciech Machata (recenzje, klasyka) — 211; Jerzy Rzewuski (nowy rock,
alternatywa) — 207; T. Beksinski (felietony) — 185; Rafat Dabrowski (recenzje,
hard rock) — 181; Natalia Cwik (recenzje, cigzki rock) — 174; Kora i Kamil Sipo-
wicz (poezje) — 154; Czestaw Niemen (rubryka pt. ,,Pantheon”: wiersze, dzien-
nik, felietony) — 122; Jacek Lesniewski (recenzje, stary rock, muzyka na ptytach
winylowych) — 121; Grzegorz Czyz (rock neoprogresywny, gothic) — 102; Marek
Sawicki (soundtracki) — 87; Pawet Kostrzewa (recenzje) — 83; Ania Gano (recen-
zje filmowe), T. Budzynski (poezje) — 82; Redakcja — 74; Jacek Fudala (recenzje,
nowosci) — 63; Marta Szelichowska (recenzje, relacje, lata 80.) — 58; Borys Dej-
narowicz (recenzje) — 57; Piotr Chmielowiec (rozmowy z polskimi artystami) —
49; Kazik Staszewski (felietony w rubryce ,,Postuchaj to do Ciebie”) — 45; Lech
Gnoinski (recenzje, heavy metal), Piotr Tokajuk (recenzje) — 42; Artur Lobanow-
ski (recenzje) — 41; Tomasz Lipinski (felieton) — 40; Daniel Wyszogrodzki (kla-
syka) — 39; Grzegorz Kalinowski (recenzje), Cezary Lasiewicki (recenzje) — 36;
Ewa Goodman (korespondencja z Londynu) — 31; Piotr Kaczkowski (rozmowy),
Tomasz Syrek (rock neoprogresywny, electro rock), Wojciech Tomkiewicz (lata
90.) — 30; Bartek Chacinski (rock progresywny) — 28; Piotr Chrdsciel (The Be-
atles), Rafal Morusiewicz (recenzje), Marek Niedzwiecki (recenzje) — 26; Lech
Janerka (wiersze), Tomasz Lada (recenzje, klasyka), Tomasz Lechowicz (recenzje)
— 24; Jan Paluchowski (sprzet audio-video) — 23; Henryk Musiat (recenzje) — 22;
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Ronald Bury (tylko Deep Purple) — 21; Mikotaj Gladysz (lata 90.), Krzysztof
Kotowski (recenzje) — 20%.

Miedzy stowami, obrazami a dzwiekami rocka (reklama)

Reklamy odgrywaty w TR wazna role, przy czym — jak to bywa w przypadku
klasycznych, wspotczesnych magazynow — nie dominowaty one nad innymi mo-
dutami kompozycyjnymi. Trzeba wszakze przyznaé, ze przynajmniej w pewnym
okresie przeznaczano na nie duzo miejsca (w dwdch latach ponad 30% powierzch-
ni). Ale tez nie wolno zignorowac faktu, ze strona graficzna czasopism muzycz-
nych zawsze byla elementem przyciagajacym — w wigkszym badZz mniejszym
stopniu — uwage potencjalnych i realnych nabywcow. W sumie w miesigczniku
ukazalo si¢ 3095 materiatéw reklamowych réznej wielkosci. Obliczenia pokaza-
ty, ze w poszczego6lnych latach ich mediana wynosita: w 1991 r. (tylko 4 numery)
— 2,25 reklamy na numer, a w kolejnych: 30,27; 37,5; 35,83; 35,83; 33,0; 25,83;
15,91; 8,91; 8,45; 10,08; 15,62.

Tabela 1. Liczba reklam w kolejnych latach

1991 1992 [1993 | 1994 |1995 |1996 [1997 1998 1999 |2000 |2001 |2002

9 333|450 430 430 396 |310 |191 107 |93 121 125

Zrédlo: opracowanie autora.

Wykres 1. Liczba reklam w kolejnych latach

500
400 m 1991 W 1992
1993 = 1994
300 W 1995 ~ 1996
200 m 1997 = 1998
m 1999 = 2000
100 m 2001 ® 2002

0,

Zrodto: opracowanie autora.

13 Zestawienie na podstawie analizy kompletu numeréw pisma.
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Rocznie pojawiato si¢ ok. 300 reklam, przy czym rekord padt w 1993 r. (450),
a w dwoch nastepnych rocznikach bylo ich niewiele mniej (po 430). W 1992 r.
oraz w 1996 1 1997 tez przekroczyly barierg 300. W ciagu tych szesciu lat poja-
wito sig¢ 2449 materiatow reklamowych (z 2995 en bloc), co stanowito az 81%.
Jesli chodzi o liczbg reklam w pojedynczym numerze, $rednia byta najwyzsza
w 1993 1. (37,5) oraz w dwoch kolejnych latach (35,83). Natomiast, rozpatru-
jac zajmowana przez nie powierzchni¢ tamow, to (w przeliczeniu na jeden egz.)
reklamy zajmowaty $rednio (w relacji do ogdlnej objetosci tamoéw danego rocz-
nika): w 1991 r. — 1,56%; 1992 r. — 14,91%; 1993 . — 27,6%; 1994 r. — 35,59%;
1995 r. — 33,90%; 1996 r. — 29,02%; 1997 r. — 26,13%; 1998 r. — 21,03%; 1999 r.
—10,48%; 2000 r. — 8,66%; 2001 r. — 8,34%; 2002 r. — 11,78%".

Powyzsze zestawienie dowodzi, ze (pomijajac 4 debiutanckie numery z pierw-
szego roku) powierzchnia, jaka przypadata na reklamy, znaczaco si¢ roznita. Te
fluktuacje byty pochodna stosunkow migdzy redakcja a kolejnymi wydawcami
1 rozmaitymi podmiotami bezposrednio zaangazowanymi we wspolprace oraz
przeksztatcen na rynku reklamowym. W drugim roku istnienia pismo nie moglo
jeszcze mie¢ zbyt wielu oferentow, ale juz od 1993 r. do 1998 r. byto ich na tyle
duzo, ze w pismie ponad 1/5, a w szczytowym okresie przeszto 1/3 objgtosci byla
zarezerwowana dla komunikatow reklamowych. W 1999 r. ich liczba spadta dra-
stycznie 1 pozostata do kofica na poziomie 8—12%.

Notabene, to wlasnie ktopoty finansowe przyczynity si¢ do zamknigcia 7R.
Egzystencja miesigcznika byta zagwarantowana i stabilna od chwili jego utwo-
rzenia, az do 2000 r. (wydawca byla wowczas Res Publica Press), jednak pozniej
sytuacja zaczeta si¢ komplikowad, zas wiasciciele (zwiazani z 4Media) — szyb-
ko zmienia¢; byli nimi kolejno: Y-Press, Dom Wydawniczy Wolne Stowo S.A.
1 Dom Wydawniczy Media Kolor.

Redaktorzy powstatego ,,na gruzach” TR nowego magazynu — Teraz Rock,
tak opisywali okolicznos$ci likwidacji poprzednika: Miesiecznik [...] w 2000 roku
przejeta i [...] doprowadzita do upadku — tak jak wszystkie inne tytuly, ktore wy-
dawata — grupa Medialna 4Media. Gdzie sie podzialy pieniqdze ze sprzedazy co
miesiqc kilkudziesieciu tysiecy egzemplarzy ,, Tylko Rocka”? Kto przywlaszczyt
sobie kwoty oplaconej przez czytelnikow, ale nigdy nie zrealizowanej prenumera-
ty? Jaki byt los plyt kompaktowych wygranych przez czytelnikow [...] w licznych
konkursach, ale im nie wystanych?".

Analizujac reklamy, nalezato rowniez okresli¢ cztery zmienne charakteryzuja-
ce reklamodawcow pojawiajacych si¢ w miesigczniku, a mianowicie: lokalizacjg
firm, rodzaje branz, czgstotliwo$¢ drukowania konkretnych ofert oraz najczesciej
promowanych w ten sposob artystow. Otoz, w pierwszej kwestii sprawa byta naj-

14 W konkretnych liczbach wyniki przedstawiaty si¢ nastgpujaco: 1991r.:4 ana 288 stron; 1992r.:
111 na 744 strony; 1993 r.: 212 na 768 stron; 1994 r.: 285,5 na 802 strony; 1995 r.: 325,5 na 960
stron; 1996 r.: 306,5 na 1056 stron; 1997 r.: 231 na 884 strony; 1998 r.: 170 na 808 stron; 1999 r.:
80,5 na 768 stron; 2000 r.: 61 na 704 strony; 2001 r.: 85,5 na 1024 strony; 2002 r.: 83 na 704 strony.
15 W. Weiss, W. Krolikowski: *** TR 2003, nr 3, s. 3.
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mniej ztozona, ale jednoczesnie bardzo ciekawa, gdyz pokazywata, jak — zwlasz-
cza na poczatku lat 90. — ewoluowat rynek reklamowy. Ponad 78% wszystkich
reklamodawcow miato siedziby w Warszawie — 2443. Pozostate miasta ewentual-
nie ,,sygnalizowaty” swoja obecnos$¢: Krakow — 293, Wroctaw — 123, Katowice,
Poznan — 82, Skata — 76, Bytom, Gdynia — 45, Piekary Slaskie — 34, Lodz — 23.
Jezeli chodzi o najczg$ciej zamieszczane reklamy, to liczbg 50 przekroczyto 21
podmiotow (w tym redakcja pisma i proponowana przez niag prenumerata): Poma-
ton EMI: 281; PolyGram: 223; Tylko Rock: 202; RMF FM: 176; EB: 135; BMG
International Poland (w tym 2 x www.bmg.pl): 128; Camel (w tym Camel Planet
— 11): 126; kupon dla prenumeratorow: 120; Warner Music International (Pol-
ska, Poland): 117; PR 3: 103; Radio Zet: 94; Izabelin Studio: 92; Radio Wawa:
87; Takt (Distribution): 74; Polton (Music Distribution): 72; Sonic (Records): 61;
Mystic Production; Marlboro: 60; Zic Zac (Music Company): 59; Viva Polska,
Pryzmat: 55; Swatch (Group): 53.

TR posiadal zatem najlepsze kontakty ze stricte muzycznymi, rozrywkowy-
mi przedsigbiorstwami i instytucjami, a nade wszystko dwiema ich grupami:
— wytwoérniami, koncernami, dystrybutorami ptytowymi (11) oraz mediami mu-
zycznymi (4 rozglosnie, 1 telewizja). Poza tym dobrze prosperowata kooperacja
z producentami wyrobow alkoholowych (1) i1 tytoniowych (2), a takze z jednym
przedstawicielem innej branzy (Swatch).

W ogélnie zdefiniowanym przemys$le muzycznym, ktéry reklamowano naj-
czesciej (produkeja i dystrybucja), pojawity si¢ 92 podmioty sklasyfikowane jako
,.koncerny i wytwornie ptytowe™'s; w podkategorii: ,,estrada i studio (targi, firmy,
dystrybutorzy, festiwale, koncerty, agencje)” liczba ta wynosita 447, w grupie
nhurt-detal: sklepy, ksiggarnie, maty business, wypozyczalnie plyt i kaset, sprzet
audio-video”: 77'%; ujetych jako inne, np. ,.,ttoczenie ptyt, instytucje, kluby mu-
zyczne” — 111, Kategoria mass mediow w klasycznym podziale na prasg (32),
radio (14), telewizj¢ (16) oraz internet (18), poszerzonym o ,autoreklamg (5),

1 Liderami byli (pierwsza dziesiatka): 1) Pomaton EMI (Polska, Music Poland, Kompania
Muzyczna Pomaton EMI) [281]; 2) PolyGram (Polska) [223]; 3) BMG International Poland [128];
4) Warner Music Group (International, Polska, Poland) [117]; 5) Polton (Wydawnictwo ptytowe,
Music Distribution) [72]; 6) Sonic (Records) [61]; 7) Mystic Production [60]; 8) Zic Zac (Music
Company) [59]; 9) SP Records [42]; 10) Sony Music Entertainment Polska [40].

1710 pierwszych pozycji zajely: 1) Izabelin Studio (Universal Music Polska) [92]; 2) CCS
Studio [21]; 3) Modern Sound Studio [9]; 4) Festiwal Odjazdy (Katowice) [10]; 5) Agencja
Art Management [9]; 6) Europe Sound System Polsound [7]; 7) Studio nagraniowe Nobla [6];
8) Producent profesjonalnego sprzgtu nagtosnieniowego — LDM Electronic [6]; 9) Studio Muzyczne
(nagraniowe) Radia £.6dz [6]; 10) MPG Music Equipment Distributor [6].

'8 Na czele zestawienia pojawily si¢: 1) Pryzmat — Hurtownia ptyt kompaktowych (CD,
DVD, Blu-ray, kasety, wideokasety) [55]; 2) Centrum Muzyczno-Rozrywkowe ,,Digital” [40];
3) Wyposazenie sklepow muzycznych ,,Lift” [30]; 4) Sklepy muzyczne Music Corner Records
[26]; 5) Which [24]; 6) Intersonus Music — Hurtownia ptyt kompaktowych [22]; 7) Sklep ptytowy
Kompakt [22]; 8) ksiggarnia Odeon [19]; 9) Rock Shop [18]; 10) Sklep Bronx [15].

Y Tloczenie plyt: 1) Firma Takt (Distribution — produkcja kaset, ttoczenie ptyt CD, DVD oraz
drukarnia) [74]; 2) Ryszard Szewc Music Production (produkcja plyt w USA) [45]; Instytucje:
Zwiazek Producentow Audio-Video ZPAV [16]; Kluby muzyczne: Fugazi Music Club [2]; 2) Stodota
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audiotele (4) 1 agencje reklamowe (4)” ustgpowala poprzedniej, niemniej jednak
byla symptomem zwiastujacym proces hybrydyzacji medidw oraz przejawem ot-
warto$ci pisma na wspotprace takze z potencjalnymi konkurentami®.

Trzeci, teoretycznie najbardziej ,,pojemny” podtyp, ktory w periodykach tre-
$ci ogolnej byltby bezapelacyjnie dominujacy, zaswiadczat na przykladzie TR, ze
prasa muzyczna koncentrowata si¢ nie tylko na okreslonej grupie adresatow, ale
i oferentow, dlatego rola ,,niemuzycznych” reklamodawcow byta tutaj raczej mi-
nimalna?'.

Natomiast zaobserwowano spora przypadkowos$¢ w kwestii doboru i selek-
cji reklamowanych artystow (a moze redakcja miata na nie ograniczony wptyw).
Twarde dane pokazaly, ze za posrednictwem reklamy rzadko promowano wybit-

[2]; 3) Art Rock Cafe [2]; 4) Klub Akant (Katowice) [1]; 5) TMP Club [2]; 6) Rotunda [1]; 7) Art Bis
Club [1]; 8) Music Cafe Underground [1].

2 Prasa 1) Metal Hammer (wydawca MMP) [33]; 2) Gazeta Wyborcza [25]; 3) Wprost [23];
4) Professional Music Press (wydawca Gitary i Basu) [211; 5) Zycie [13]; 6) Machina [13]; 7) Trybuna
Slaska [6]; 8) Aktivist [6]; 9) Super Express [5]; 10) Techno Party [5]; Autoreklama: 1) Tylko Rock
[202]; 2) Kupon dla prenumeratoréow [120]; 3) Reklama redakcyjna [46]; 4) Res Publica Press
[9]; 5) Kalendarz Tylko Rocka [4]; Radio: 1) RMF FM [176]; 2) PR 3 [103]; 3) Radio Zet [94];
4) Radio Wawa [87]; 5) Radiostacja (Eurozet) [22]; 6) Radio Flash [18]; 7) Radio Pro Kolor [4];
8) Radio Eska [4]; 9) Radio Merkury [2]; 10) Polskie Radio (Warszawa) [2]; Telewizja: 1) Viva
Polska [55]; 2) Polska Telewizja Muzyczna Atomic [46]; 3) MTV [30]; 4) Polsat [27, w tym Gra!My!
(wlasciwie Halogra!my — program Kuby Wojewodzkiego — 15]; 5) Wizja Jeden (nieistniejaca) [8];
6) Telewizja Polska S.A. [7]; 7) Kanal Muzyczny Tylko Muzyka (nieistniejacy, TP) [7]; 8) Telewizja
ATV (POL) [7]; 9) Telewizja MCM (FRA) [6]; 10) Polonia 1 (POL, Media 5) [5]; Internet: Portal
Onet.pl (obecnie Ringier Axel Springer [Polska]) [40]; 2) Portal Interia.pl (Grupa Bauer Media
[Polska]) [39]; 3) www.click2music [30]; 4) www.nuta.pl [6]; 5) Inte-Nerkom, sp. z o.0. [4];
6) Portal wp.pl [4]; 7) net.music (Internetowy salon muzyczny) [3]; 8) portal rockmetal.pl [3]; 9) www.
ironmaiden.com [2]; 10) Portal muzyka.yo.yo.p [2]; Audiotele: 1) Audiotele [14]; 2) Wesota linia [9];
3) Tarot Mitosci [3]; Agencje reklamowe: 1) Or.Gi Djun (POL) [3]; 2) Outdoor Media Service [1];
3) Agencja Reklamowa Art Attack [1].

2l Producenci wyrobéw tytoniowych i alkoholu: Browary: 1) EB (od 1998 1. w Zywiec
S.A.) [135]; 2) 10,5 (Browary Wielkopolski Lech) [29]; 3) Okocim (obecnie Carlsberg Polska) [16];
4) Zywiec (Zywiec S.A.) [8]; 5) Lech [Lech Browary Wielkopolski; Kompania Piwowarska [5];
Papierosy (marki, koncerny): 1) Camel (R.J. Reynolds Tobacco Company; w tym Camel Planet
— 11]) [126]; 2) Marlboro (Philip Morris International, Formuta 1 i Rock’n’Roll) [60]; 3) West
(Imperial Tobacco, ENG) [21]; 4) Pall Mall (British American Tobacco) [7]; 5) Spike (Altadis
Polska, Seita) [2]; Hurtownie: 1) Sprzedaz hurtowa i detaliczna sp. z.0.0. Bomark (alkohole i napoje
alkoholowe) [13]; Spozywcza: 1) Nestle (Lion, Nuts — 7) [20]; 2) Alpen Gold [7]; 3) Olza (Prince);
Sport, turystyka, podroze, hotelarstwo: 1) Odyssey (Biuro podrozy) [33]; 2) Giant [5]; 3) Karta
Euro 26 [2]; Fotograficzna: 1) Fujifilm [9]; Telekomunikacja: 1) Sie¢ telefonii Pop [6]; 2) Sie¢
telefonii Idea [4]; 3) Sie¢ telefonii Simplus [2]; Informatyka: 1) Optimus [9]; Kinematografia:
1) Yach Festiwal [4]; 2) Agencja Dystrybucji Filmowej (Fundacja Sztuki Filmowej) [2]; 3) New Line
Cinema [1]; Kosmetyki, pielegnacja ciala, Srodki czysto$ci, farmaceutyka: 1) Axe (ENG-NED,
Unilever) [5]; 2) Pollena [4]; 3) Margaret Astor ,,Cover & Care” [3]; Budowlana: 1) Przedsigbiorstwo
Handlowo-Produkcyjne Brabork (dystrybucja Philipsa — grzejniki) [6]; Odziezowa i obuwnicza:
1) Levi Strauss & Co. (USA) [43]; 2) IML [19]; 3) Lasocki (sie¢ Ring) [10]; Zegarki: 1) Swatch
[53]; 2) Casio-Zibi [11]; 3) Timex [3]; Motoryzacja: 1) FIAT (ITA) [1]; 2) Volkswagen [1]; 3) Land
Rover [1]; Towarzystwa Ubezpieczeniowe: 1) Towarzystwo Ubezpieczen i Reasekuracji Warta S.A.
[1];2) AIG [1]; 3) PZU [1]; Przemyst wydobyweczy: 1) Kopalnia Polohurt [1]; Reklamy spoleczne:
[4]; Ogloszenia drobne: 1) [3]; 2) Nauka gry na gitarze (Tomasz Bana$) [1] 3) Fotografia (Robert
Laska) [1] Gw.).
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nych wykonawcow. Preferowano ,,modnych”, ktorzy — jak pokazata przysztosc,
stabo ,,zniesli probe czasu”.

Co ciekawe, reklamy okazaty si¢ jedynym z diagnozowanych parametrow,
na podstawie ktorego mozna byto odnie§¢ wrazenie, ze rock to typowo kobieca
muzyka. Puenta ptynaca z analizy reklam musi przybrac¢ nieco ironiczna postac,
poniewaz jesli przyjeto by, ze ta sfera to erzac gustow fandéw rocka, wowczas
okazatoby sig, iz najbardziej cenione przez nich byty: mtode polskie wokalistki,
soundtracki, grupy ,,performance’owo-kabaretowo-pastiszowe” (Big Cyc), popo-
we (Big Day, Firebirds), atrakcyjne medialnie (U2, Metallica, Sting), ,,dinozau-
ry” — niekoniecznie odnajdujace si¢ w nowych realiach (Czestaw Niemen, Yes)
oraz... wydawnictwo Kamila Sipowicza®.

Zobaczy¢ rock (komunikacja wizualna — wkitadki, oktadki, zdjecia)

Czotowych artystow zaliczanych do klasykow gatunku, polscy fani mogli za-
pamigta¢ z kolorowych okladek 7R, a z ich tworczo$cia mieli si¢ sposobnos¢
zaznajomi¢ dzigki m.in. wktadkom, dostgpnym zaréwno dla ogéhu czytelnikow,
jak 1 specjalnym — przeznaczonym dla prenumeratoréw?. Byli jednak wyko-
nawcy, ktorych zdjecia ozdabialy strong tytutowa, lecz wktadki oceniajace ich
dorobek si¢ nie pojawily: The Pixies, EMF, Def Leppard, Slade, Lush, Sisters
of Mercy, Henry Rollins, Porno for Pyros, Primus, Rage Against the Machine,
Biohazard, Soul Asylum, Foo Fighters, Ministry, Therapy?, Green Day, Tiamat,
Gary Brooker, Type O Negative, Suede, The Smashing Pumpkins, Kula Shaker,
Lenny Kravitz, Blondie, Skunk Anansie, Alanis Morissette, Sheryl Crow, Papa
Roach, Scorpions oraz polscy artysci, ktorych in praxi wktadki nie obejmowaty:
Robert Gawlinski (Wilki), Hey, Dzem, Edyta Bartosiewicz, Agnieszka Chylin-
ska (O.N.A.), Republika, Lech Janerka, Budka Suflera, Kasia Kowalska, T. Love,

22 Najcze$ciej reklamowani arty$ci: Hey (20), Edyta Bartosiewicz, Maanam (16), Sting (14),
Kasia Kowalska (13), Big Cyc, The Days, Illusion, Iron Maiden (11), Closterkeller, Kobranocka,
Kult, Rolling Stones (10), Big Day, Czestaw Niemen, T. Love, Varius Manx (9), Voo Voo (8), Acid
Drinkers, Alligators, Armia, Deep Purple, Yes (7), Bryan Adams, The Beatles, Joe Cocker, Lech
Janerka, O.N.A. i Agnieszka Chylinska, Punk’s Not Dead, Pink Floyd, Republika, SBB (6), Abraxas,
Apteka, Black Sabbath, Elektryczne Gitary, Formacja Niezywych Schabuff, Firebirds, HIM, Marek
Jackowski, Lacrimosa, Natalia Kukulska, Metallica, Paru, Queen, Cukier, Red Hot Chili Peppers (5),
Katarzyna Nosowska (4).

2 Nr 1 (sierpien 1992) Uriah Heep, Joy Division; nr 2 (wrzesien 1992) Cream, The Sex Pistols;
nr 3 (pazdziernik 1992) Slade, The Stranglers; nr 4 (grudzien 1992 [sic!]) Focus, Sweet; nr 5 (listopad
1992 [sic!]) Roxy Music, Wishbone Ash; nr 6 (styczen 1993) Van Der Graaf Generator, Cocteau Twins;
nr 7 (luty 1993) ZZ Top, The Stooges; nr 8 (marzec 1993) Jesus and Mary Chain, Syd Barrett; nr 9
(kwiecien 1993) Rush, The Moody Blues; nr 10 (maj 1993) Judas Priest, Gary Moore; nr 11 (czerwiec
1993) Pearl Jam, Motorhead; nr 12 (lipiec 1993) Scorpions, Soundgarden; nr 13 (sierpien 1993) Velvet
Underground, Lynyrd Skynyrd; nr 14 (wrzesien 1993) Jane’s Addiction, Supertramp; nr 15 (pazdziernik
1993) Jesus Jones, The Byrds; nr 16 (listopad 1993) Living Colour, The Smiths; nr 17 (grudzien 1993)
Kansas, Jefferson Airplane (opracowanie autora na podstawie materiatow archiwalnych).
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Kult. W odwrotnym potozeniu znalazto si¢ siedem zespotow: Joy Division, Iron
Butterfly, Wishbone Ash, Focus, Free, Nine Inch Nails, The Ramones.

Oprocz ,.klasykow” niektore numery propagowaty postaci, ktorych dorobek
nie byl jeszcze pokazny czy przetomowy, lecz sadzono, ze osiagna sukces. Byli
to gléwnie wykonawcy z lat 90. oraz przedstawiciele krajowej sceny. Z kolei
wsrod artystow prezentowanych we wktadkach, lecz nieeksponowanych na ,,je-
dynkach”, byly zwtaszcza gwiazdy z przetomu lat 70. i 80. Taka strategia redakcji
nie wymaga chyba objas$nienia, poza przypomnieniem, ze ,,twarz z oktadki” po-
winna zaabsorbowac czytelnika. Byt to takze wyraz szacunku, dla polskich muzy-
kéw — nobilitacja. Poswigcenie zespotowi czy soliscie wktadki miato takze walor
edukacyjny, popularyzatorski, co zreszta bylo wpisane w istote tej rubryki®.

Kilku zdan podsumowania wymaga rowniez problematyka fotografii, m.in.
dlatego, ze redakcja miesigcznika korzystata z poteznych zasobow, ktorych wias-
cicielami byto 1005 podmiotoéw autorskich, dostarczajacych zdjecia. Pozyskiwa-
no je z trzech typéw zrodel: 1) od redaktorow, wspdtpracownikow i czytelnikow
pisma; 2) od wydawnictw i1 koncerndw muzycznych; 3) z archiwéw 1 zasobow
innych periodykéw (gléwnie zachodnich). Oprocz tego, czgs¢ fotografii ukazata
si¢ bez podpisu (3900).

W pierwszej z wymienionych grup niekwestionowanym liderem pod wzgle-
dem liczby opublikowanych fotografii byt Grzegorz Kszczotek, ktory sam zamies-
cit niewiele mniej zdje¢ anizeli wszyscy pozostali fotografowie (ktorzy pojawiali
si¢ czgsciej niz dziesigciokrotnie). Materiaty archiwalne, mimo ze w warto$ciach
bezwzglednych byto ich duzo, miaty charakter akcydentalny i byty nadsytane
przez pojedyncze osoby. Natomiast w gronie koncernow i wydawnictw na czele
znalazty si¢ EMI, Sony oraz WME, a po nich Polygram (powyzej 100 zdje¢).

Szczegdlowe zestawienie autoréw (podmiotow), ktorych zdjecia urozmaicaty
periodyk, uformowato sig¢ nast¢pujaco: Grzegorz Kszczotek (2323 zdjeé) oraz jako
wspotautor (54); Leszek Brzoza (735); EMI (408, w tym Pomaton EMI — 31); Da-
riusz Majewski (383); WEA — WEA International Inc. (293, w tym Warner — 77,
Warner Home Video — 2, Warner Music Poland — 9, Warner Music — 6, Warner Bros.
— 44, Warner/Polton — 2); Dariusz Kawka (246, w tym jako wspotautor — 55); Sony
(231, w tym Sony Music — 2, Sony Music Polska — 37); Mieczystaw Wtodarski
(195); Grzegorz K. Kluska (212); Polygram (146, w tym Polygram Polska — 8); Igor
Stefanowicz (142); Bartosz Koziczynski (140); Jacek Sroka (138); BMG (108);
Geffen (92); Universal (85, w tym wraz z Gutek Film — 3, Universal Music — 1,
Universal Music Polska — 6, Universal Polska — 10); Metal Mind (67, w tym Metal
Mind Production — 8, Metal Mind Records — 44); Waciak (80); Virgin (68); Island
(62, w tym 3 w innych konfiguracjach); Phonogram (59); Electra (54); Andrzej Geor-
giew (49, w tym 2 dla innych wydawnictw); Stills (48); Kora i Kamil Sipowicz (47,
w tym z Kamilem — 41); Roadrunner (44, w tym Roadrunner Records — 1); Polydor

2 Por. korespondencja mailowa migdzy Wiestawem Weissem a Arturem Trudzikiem z 18 marca
2013 .
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(38); SPV, Atlantic (37); Interscope (36); Gamma (33); Columbia (32); Epic (31);
Mute (30); A&M, Mercury (29); 4 AD (27); Mystic (w tym Mystic Production(s) —
14), Daniel Wyszogrodzki, Atco (26); Andrzej Swietlik (w tym dla Pomaton EMI
— 11), Fiction (25); SP Records, Chrysalis (22); Kappa (21); Marta i Lukasz Dziu-
balscy (20); Decca, Nuclear Blast, Arista (18); archiwalia (Atlantic, Elektra, EMI,
Enigma, 4AD, Phonogram, Mute, MCA, Electra, Crysalis, Polydor, Factory — 24);
Goodman (19, w tym Ewa — 5, John — 13, razem — 1); Maciej Wesotowski (18);
Poremba Jacek, Tomek Mielcarz (17); Zic Zac (w tym z BMG Poland — 1), Sub
Pop (16); Wojciech Glinka, MCA (15); Koch International (14); Vertigo, Jadwiga
Ryba, RCA, w tym RCA Victor — 1 (12); Epitaph, Metal Blade, Piotr Kaczkowski
(11); Marek A. Karewicz (6) (zestawienie na podstawie badan zrodtowych autora).

De gustibus non est disputandum — zasada niekoniecznie
obowiqzujqca w prasie muzycznej

Jednym z konstytutywnych komponentow pism o rodowodzie muzycznym byto
1 pozostaje oglaszanie wszelakich zestawien, podsumowan, postrzeganych jako sui
generis zabawa, a wigc pehiacych funkcje rozrywkowa, aczkolwiek jednoczesnie
zmierzajacych do usystematyzowania tej galezi sztuki. Ich publikacja wywotuje
zazwyczaj emocje czytelnikow i oddzwigk z ich strony. Rankingi dostarczajq tez
wiedzy m.in. z zakresu dziennikarstwa muzycznego. W TR zamieszczono kilkana-
$cie tego typu prywatnych lub redakcyjnych plebiscytow: 1) ,,Najlepsze ptyty w la-
tach...”, 2) ,,Strzal w dziesiatke”, 3) ,,Ztota dziesiatka”, 4) ,,Na piatke”, 5) ,,10 w skali
Beauforta”, 6) ,,Goraca setka” (,,Najwazniejsze numery” oraz ,,Niezapomniane nu-
mery”), 7) ,,100 plyt, ktore wstrzasnety polskim rockiem”, 8) ,,Polskie ptyty z fajny-
mi riffami”, 9) ,,10 na 107, 10) ,,Historia... w pigciu odstonach”, 11) ,,Dreszcze — 100
niesamowitych momentoéw polskiego rocka”, 12) ,,Schody do nieba” i in.

Rankingi stanowily: ad 1) trzy odstony redakcyjnego résumé historii rocka
w Polsce i na §wiecie — lata 60., 70. i 80. (po 10 ptyt z krajuiz zagranicy)zs; ad 2)
wybor kultowych albumow (10 lub 20) w réznych gatunkach: psychodelia, art rock,
,»hiedocenieni”, new romantic, live, hard rock i heavy metal, ,,tamten punk”, blues
rock, rock industrialny, wideo, blues rock w USA, britpop, grunge, glam rock, bry-
tyjska inwazj a%; ad 3) zabawe, w ktorej obok redakcji, uczestniczyli takze czytelni-
cy, a jej celem bylo indywidualne zhierarchizowanie 10 legendarnych longplayow

» Konkurs ,,Tylko Najlepsi — Plyty lat 60.”, TR 1992, nr 9 (13), s. 42-43; Konkurs ,,Tylko
Najlepsi — Ptyty lat 70.”; tamze, nr 10 (14), s. 20—41; Konkurs ,,Tylko Najlepsi — Ptyty lat 70.; tamze,
nr 11 (15), s. 22-23.

2% Strzat w dziesiatke, TR 1995, nr 2 (42), s. 44-45; tamze, nr 3 (43), s. 46-47; tamze, nr 7 (47),
s. 46-48; tamze, nr 9 (49), s. 32-34; tamze, nr 11 (51), s. 20-21, 42; tamze, 1996, nr 3 (55), s. 48-50;
tamze, nr 4 (56), s. 68—70; tamze, nr 6 (46), s. 30-32; tamze, 1997, nr 3 (67), s. 47-49; tamze, 1998,
nr 2 (78), s. 44-45; tamze, nr 3 (79), s. 44—46; tamze, nr 8 (84), s. 22-24; tamze, 1999, nr 10 (98),
s. 48-50; tamze, 2000, nr 4 (104), s. 44—46.
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w dziejach rocka27; ad 4) konkurs gloszony z okazji pigciolecia wydawania pisma
—polegat na wskazaniu ,,Top 5 albuméw nagranych w tym okresie” (w Polsce do-
minowali: Hey, Acid Drinkers, Apteka, Armia, Homo Twist, a na Zachodzie: Nirva-
na, Pink Floyd, The Afghan Whigs, Grant Lee Buffalo, Nick Cave, Faith No More,
Metallica, Oasis, Pearl Jam, Portishead, Temple of the Dog); ad 5) wytypowanie
10 najwybitniejszych utworow danego artysty (poprzednikiem byly: ,,Moja zlota
dziesiatka” — Alice in Chains oraz ,,Zestaw specjalny” — Depeche Mode)®.

Rankingi 6-8 i 12 byly ekwiwalentne tematycznie, poniewaz generalnie oce-
nialy polski rock, cho¢ w réznym czasie i pod réznymi wzgledami. W 1999 r.,
(ad 9) w zwiazku z nadchodzaca rocznica dziesigciolecia pisma, redakcja podjela
inicjatywe (ktéra spodobata si¢ juz pigc lat wczesniej) ustalenia listy najbardziej
popularnych artystow dekady. Najczesciej wymieniano Nirvang i Metallicg (wy-
konawcy) oraz grunge (gatunek). Od jesieni 2000 r. przez praktycznie caly rok
redaktorzy przedstawiali (ad. 10) w rubryce pt. ,,Historia... w pigciu odstonach”,
5 (badz 10) najstynniejszych longplayéw w danym gatunku3 (analogicznie do
»Strzalu w 107, z ta modyfikacja, ze byty to krotkie komentarze, a nie li tylko
zestawienie, oraz wypowiadano si¢ o nieco innych gatunkach)Sl.

Zorganizowano tez (ad 11) konkurs z my$la o czytelnikach, w ktérym ustalali
oni ,,plyte wszech czaséw” (komentarze dotaczali redaktorzy)32. Wsrdd innych

7 Zespol miesigcznika reprezentowali: Malgorzata Nejman-Stachlewska, Iwona Mikos, Grze-
gorz Kszczotek, Anna Zabtocka, Wiestaw Krolikowski, Igor Stefanowicz, Rafal Dabrowski, Tomasz
Beksinski,Wiestaw Weiss, Robert Sankowski, Piotr Kaczkowski, Leszek Brzoza, Wojciech Machata,
Robert Grotkowski, Krzysztof Celinski, za$ czytelnikow: Joanna Sommer, Bartek Frankowski,
Barttomiej Kierzkowski, Zygmunt Gawlik, Marcin Gajewski (czytelnik, p6zniej w redakcji), Piotr Fale-
wicz, Rafat Czekalski, Andrzej Zurawski, Piotr Ostrowski, Katarzyna Gornisiewicz, Michat Skrzypczak,
Rafal Budny, Wioletta Honorata Madej, Pawet Panczyk, Adam Smolarek, Bartek Zajdel, Laura Rojew-
ska, Dawid Lis. Zob.: TR 1995, nr 10 (50), s. 4, 15-16, 24, 28, 30, 32, 36, 40, 42, 56, 6869, 72, 74, 82,
84, 86, 88, 94; tamze, nr 11 (51), s. 5, 14, 34, 58; tamze, nr 12 (52), s. 64; tamze, 1996, nr 1 (53), s. 44;
tamze, nr 2 (54), s. 10; tamze, nr 3 (55), s. 58; tamze, nr 4 (56), s. 11; tamze, nr 7 (59), s. 51, 60.

2 5na5, TR 1996, nr 12 (64), s. 6-7, 10, 16, 18, 22, 24, 26-28, 42, 82, 109-110.

2 M. Wesotowski, Moja zlota dziesiatka, TR 1997, nr 3 (67), s. 42; tenze, Zestaw specjalny,
tamze, 1997, nr 6 (70), s. 40. Formalnie rubryk¢ pod nazwa ,,10 w skali Beauforta” redagowat
B. Koziczynski (po jednym zespole: . Stefanowicz i T. Lechowicz). Recenzowane grupy to: Nirvana,
The Doors, Pearl Jam, Led Zeppelin, Black Sabbath, U2, Metallica, Red Hot Chili Peppers, Rage
Against the Machine, Korn, Pink Floyd oraz osobno Kurt Cobain.

3 Historia... w pigciu odstonach, 7R 2000, nr 9 (109), s. 58; tamze, nr 10 (110), s. 60; tamze,
nr 11 (111), s. 62; tamze, nr 12 (112), s. 58; tamze, 2001, nr 1 (113), s. 59; tamze, nr 2 (114), s. 63;
tamze, nr 3 (115), s. 58; tamze, nr 4 (116), s. 62; tamze, nr 5 (117), s. 61; tamze, nr 6 (118), s. 58;
tamze, nr 7 (119), s. 54; tamze, nr 8 (120), s. 63; tamze, nr 9 (121), s. 80; tamze, nr 10 (122), s. 64.

31 Zestawienia przygotowali — W. Weiss (8), B. Koziczynski, M. Gajewski, G. Kszczotek (2),
a dotyczyly one nastgpujacych odmian rocka: New Wave of British Heavy Metal, new romantic, rock
symfoniczny, grunge, neopunk, brytyjski folk rock, brytyjski blues rock, druga fala art rocka, country
rock, brytyjska inwazja lat dziewigcdziesiatych, trip hop, rock gitarowy, rockowa prowokacja, rock opera.

32 Konkurs pt. ,,Schody do nieba. Ptyta wszech czasow”, TR 2002, nr 2 (126), s. 15; tamze, nr 5
(129), s. 22-30.
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konkursow znalazt si¢ np.: na najchgtniej stuchane ptyty Queen i Black Sabbath33,
publikowano roéwniez nietypowe rankingi Jacka Leéniewskiego“.

Komunikacja z odbiorcami

Redakcja traktowala czytelnikoéw naprawde podmiotowo i powaznie. Starala sig
zdoby¢ ich zaufanie kompetencjami, wiedza, profesjonalizmem, ale rowniez in-
tratna oferta czy strona wizualna miesi¢cznika. Chciata tez, aby ,,rockfani” poczu-
li sig¢ realnymi wspottworcami ulubionego tytutu, w ktérym zaproponowano im
m.in. udziat w 530 konkursach!

W celu usystematyzowania zgromadzonych na ich podstawie danych, nalezato
zbudowa¢ model analityczny, obejmujacy sze§¢ parametrow, tj. adresaci, powta-
rzalnos¢ ich publikowania w czasopismie, sponsorzy, wysokos$¢ i rodzaj nagrod,
tematyka oraz rezonans u adresatow. Szczegotowe omowienie rezultatéw badan
jest tu niewykonalne, zatem przytoczone zostaly wylacznie kluczowe konkluzje.

Jesli chodzi o adresatdw, to redakceji zasadniczo zalezato na kazdym odbiorcy
TR, ale dwa konkursy sprofilowano inaczej: ,,Marlboro Rock-In" i cykl koncernu
Camel (dla mtodych muzykow). Zasada oglaszania poszczegolnych konkurséw
nie byla formalnie uregulowana, dlatego zdarzaty si¢ zaréwno jednorazowe pub-
likacje, jak 1 pojawiajaca si¢ w kazdym roku ankieta-konkurs pt. ,,Tylko najlepsi”,
ktoéra miata wytoni¢ artystow najlepszych w minionych 12 miesigcach (i w kilku
kategoriach).

Sponsorami byto 9 typow podmiotéw: potezne koncerny ptytowe; mniejsze
wytwornie (polskie); sklepy ptytowe; dystrybutorzy i hurtownie ptyt oraz filmows;
koncerny z innych branz; organizatorzy koncertow i imprez muzycznych; wy-
dawnictwa ksiazkowe; artysci i in. Nagrodami byly przede wszystkim plyty (po-
czatkowo analogowe, pozniej CD) i kasety — tacznie ponad 10 000; ksiazki (164);
plakaty (powyzej 80 000, cho¢ glownie za sprawa dwadch konkursow); sprzet au-
dio-video (726); bilety na koncerty (334) i zdecydowanie rzadziej: zegarki (117),
wycieczki (dla 20 osdb); gotdéwka (dwa razy); mozliwos$¢ spotkania z artystami
(Sting, Big Cyc); trzy samochody; inne. Tematyka dotyczyta niemal w catosci
rocka, za$ odbior byt trudny do jednoznacznego okreslenia, gdyz redakcja tylko
czasem podawala liczbg uczestnikéw (maksymalnie — 4348 osoby).

Rownie wazng forma bezposredniej komunikacji adresatow z pismem byty listy
do redakgc;ji (opublikowano 394), docierajace do TR przez dwanascie lat wydawania

3 TR 1992, nr 2 (6), s. 14-16; W. Krolikowski, *** TR 1992, nr 11 (15), s. 26; G. Kszczotek,
**% tamze; por.. W. Weiss, *** tamze.

3% J. Le$niewski, Sezamie otworz sig, czyli parszywa czterdziestka, cz. I, [w:] Magical Mystery
Tour, TR1999, nr 6 (94), s. 37; tenze, Sezamie otworz sig, czyli parszywa czterdziestka, cz. 11, tamze,
nr 7 (95), s. 93; tenze, Caly $wiat jest scena. 10 najlepszych albuméw koncertowych, tamze, nr 8
(96), s. 63; tenze, Moja prywatna obsesja, tamze, nr 9 (97), s. 63; tenze, Uczta zebrakow, tamze,
2000, nr 7-8 (107-108), s. 6.
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miesigcznika, a nawet po jego zamknigciu. Dotyczyly one zwlaszcza pisma, jego
wad 1 zalet, propozycji czytelnikow oraz muzyki rockowej, cho¢ nie tylko...

Tabela 2. Liczba listéw do redakcji w poszczegélnych latach

1991 | 1992 | 1993 | 1994 | 1995 | 1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002

44 63 24 19 38 25 19 47 42 41 47 8

Zrodto: opracowanie wilasne.

Wykres 2. Liczba listéw do redakcji w poszczegélnych latach

80 m 1991 m 1992
60 - 1993 = 1994
404 m 1995 © 1996
m 1997 © 1998

20 - - m 1999 ® 2000
0 m 2001 2002

Zrodto: opracowanie wilasne.

Prenumerata i finansowanie — od transparentnosci do ezoterycznosci

Kwesti¢ finansowania i prenumeraty chyba najbardziej trafnie przyblizytoby
stwierdzenie: ,,sq rzeczy znane i nieznane a pomi¢dzy nimi sa... pieniadze”. Fi-
nansowanie miesi¢cznika okazato si¢ w duzym stopniu niewiadoma, albowiem
TR zniknat z rynku, redaktorzy nie posiadaja (nie udostgpniaja) informacji w tej
materii, a pismo nie wysytato sprawozdan do Zwiazku Kontroli Dystrybucji Pra-
sy. Zatem tylko oficjalne wypowiedzi redakcji oraz przyjrzenie si¢ dobrze udoku-
mentowanej prenumeracie moze przyblizy¢ kwestig.

Fundusze niezbedne do utrzymywania pisma pochodzily z czterech Zrodet:
od wydawcy, reklamodawcow oraz ze sprzedazy biezacej i prenumeraty. Jak juz
wspomniano, wspOtpraca na linii reakcja — wydawca uktadata si¢ poprawnie do
ok. 2000 r., a pozniej zaczely sig pigtrzy¢ trudnosci, choé¢ Zzadna ze stron nie wy-
artykutowata przekonujacych informacji.

Cena pojedynczego numeru czasopisma — jak juz ustalono — zmieniata si¢ czg-
sto (dziesigciokrotnie), czyli w przyblizeniu raz w roku, przy czym trzeba mieé
na uwadze hiperinflacj¢, dewaluacjg, a takze nader labilng sytuacj¢ gospodarcza,
ekonomiczna i finansowa, panujaca w okresie wydawania tytutu. Cena wahata si¢
(ujednolicajac walute) od 1,5 zt (15 000) do 7 zt, czyli w sumie wzrosta przeszto
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czterokrotnie (Srednia to 3,5 zt). O poziomie dochodéw, z powodu braku danych
nt. naktadow czy zwrotow, mozna jedynie spekulowac. Podobnie by si¢ rzecz
przedstawiata, gdyby prébowano oszacowacé zyski z reklam, m.in. dlatego, Ze nie
mozna ustali¢ cen za powierzchnig reklamowa (inaczej przedstawia si¢ to w Teraz
Rock).

Redakcja w ostatnim numerze z 1991 r. rozpoczgta akcjg adresowana do przy-
sztych prenumeratorow. Pisata wowczas: Jesli cheesz, by Tylko Rock docieral
wprost do Twoich rqk i to za cene NIZSZA [sic! — A.T.] niz w kiosku, optaé prenu-
merate. Prenumerata naszego pisma za pierwszy kwartat 1992 roku kosztuje tylko
45.000 zt (15.000 zi za kazdy numer; od stycznia cena w kiosku bedzie niestety
wyzsza niz dotychczas). Wplaty mozna dokonacé do 31 grudnia 1991 v. w kazdym
urzedzie pocztowym. Numer konta: Res Publica Press International Spotka z o.o.
Bank Spoltdzielczy Rzemiosta w Warszawie 901235-15251-136-61%.

TR chetnie eksperymentowat z modelem prenumeraty, dazac do wypracowa-
nia najbardziej optymalnej formy zamawiania pisma — pojawila si¢ np. oferta
subskrypcji az na dwa lata (1994-1995) w cenie 360 tys. zt. Roczne przedptaty
proponowano w latach 1993-2000, potroczne w okresie 1992—-1994, 1998-2002,
kwartalne: od 1992 r. do 2001 r. oraz tzw. dlugoterminowe, ktére obejmowaty
numery wydane w danym roku (okresie) —od 1993 r. do 2002 r. Koszty zamoéwien
zmienialy si¢ wielokrotnie, chociaz zawsze byty korzystne dla zainteresowanych.
Periodyk mogli tez zamawia¢ rodacy mieszkajacy poza granicami kraju (cena
byta 0 100% wyzsza).

Technicznym ufatwieniem dla subskrybentéw bylo drukowanie od 1992 r.
(z czterema wyjatkami) gotowego blankietu do wystania na poczcie. Poza oszczed-
no$cia czasu, wygoda i gwarancja otrzymywania miesi¢cznika, abonenci byli tez
nagradzani, np. bardzo fachowo przygotowanymi wktadkami, tj. 17-stronicowy-
mi dodatkami, bogato ilustrowanymi i cennymi merytorycznie, czy np. 32-stro-
nicowym numerem specjalnym%. Zamawiajacych motywowano roéwniez innymi
metodami — losowano w$rod nich kasety, ptyty CD (takze edycje specjalne, tylko
dla nich), rzadziej odziez, m.in. koszulki, spodnie, bluzy, kalendarze i ,,koszulki
Tylko Rocka”, rabaty wydawnicze, discmany, walkmany, stuchawki (Sennheiser),
zegarki (Swatch), ksiazki, ale tez drogie gtos$niki, miniwieze (Sony), komputery37.

Nieszablonowo byta rozwiazywana kwestia sprzedazy egzemplarzy archiwal-
nych, wazna dla oséb chcacych posiada¢ wszystkie numery miesigcznika albo
kupi¢ pojedyncze, potrzebne im wydania. Zasadniczo byly one udostgpnianie
w ,,zaprzyjaznionych” z pismem miejscach dystrybucji, tzn. sklepach, ksiggar-
niach, firmach, wypozyczalniach kaset etc.?®. Istniat tez wariant kupowania tych

3 Uwagal, TR 1992, nr 3 (7), s. 2.

3 Prenumerata *97, TR 1997, nr 10 (66), s. 3.

37 Prenumerata, TR 1992, nr 5 (9), s. 2; Tylko Rock & Tommex, 7R 1992, nr 12 (16), s. 23;
Niespodzianka!, 7R 1993, nr 4 (20), s. 58; Tylko Rock w prenumeracie, 7R 1993, nr 6 (22), s. 2;
Nagrody!, 7R 1995, nr 1 (41), s. 7; Prenumeratorzy ptaca mniej!, 7R 1995, nr 12 (52), s. 68.

¥ Tamze, 1992, nr 2 (6), s. 72.
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numerdw bezposrednio przez redakcje lub w wydawnictwie®, a od 1994 r. placa-
cy w kasie wydawnictwa oszczedzat 50% sumy*’. W kwietniu 1995 r. wprowa-
dzono algorytm obliczania warto$ci numerow archiwalnych: liczba egzemplarzy
x 2,5 zt (cena 1 egzemplarza) + 0,80 zf”, ktory pozniej (wraz z podwyzka ceny
miesi¢cznika) si¢ zmieniat — do 2,90 zt + 0,80 gr*?, 3,5 zt + 0,80 gr*. Od stycz-
nia 1998 r. byt to koszt znormalizowany — 4 zt*, rok pdzniej — 5 zt za egz.**. We
wrzesniu 2000 r. zawieszono ,,sprzedaz numerdéw archiwalnych”, ktora juz nie
zostata przywroconas.

Kilkana$cie miesigcy po debiucie 7R, czytelnicy zaczgli w listach ubolewac,
ze czasopismo nie zawsze jest dostgpne w miejscach ich zamieszkania, szcze-
golnie w matych miejscowosciach*’. Kolportaz pisma i sprzedaz egzemplarzy
archiwalnych prowadzono w 26 miastach, w 72 punktach sprzedazy. Najwigcej
znajdowato si¢ w stolicy — 25 (plus Wydawnictwo); Krakowie — 5; Biatymstoku
1 Tychach —po 4; Kielcach i Lodzi po 3; Biatej Podlaskiej, Bielsku-Biatej, Olszty-
nie, Poznaniu, Stupsku, Toruniu i Wroctawiu — po 2; Bytomiu, Gdansku, Gdyni,
Glogowie, Gorzowie Wielkopolskim, Lublinie, Rzepinie, Rzeszowie, Stubicach,
Szczecinie, Szczytnie, Watbrzychu i Zabrzu — po 1.

Wypada zauwazy¢, ze sklepy czy inne miejsca rozpowszechniania TR otrzy-
mywaly w zamian darmowa reklame, gdyz w TR podawano ich nazwy i adresy.
Najczeséciej wymieniano: wydawnictwo miesi¢cznika, ksiggarnig-antykwariat
,,Odeon”, ksiggarni¢ uniwersytecka ,,Liber”, salon muzyczny Digital, sklep mu-
zyczny ,,Acord Song”, ksiggarni¢ muzyczna ,,Przy Operze” (Warszawa); sklep
muzyczny ,,Fan” (Kielce); salon firmowy Wydawnictwa Rock Serwis, ksiggarnig
muzyczng ,,Kurant” (Krakow); Stupsk — stoisko ,,Lori” (Stupsk); sklep muzycz-
ny ,,Best” (Rzeszow); sklep muzyczny ,,Rock’n’roll”, studio Digital (Bialystok);
ksiggarni¢ Acoustic (Szczecin); ,,Gato” (Torun); Total Video Rock (Poznan).
W sumie pismo rozprowadzano w 20 z 49 wojewodztw (przed reforma admini-
stracyjna z 1999 r.) 1w 14 z 18 (po jej wdrozeniu)*.

2 kTR 1993, nr 9 (25), s. 2.

% Gdzie kupi¢ wezesniejsze numery Tylko Rocka, TR 1994, nr 12 (40), s. 2.

4 Tamze, 1995, nr 4 (44),s. 79.

42 Gdzie kupi¢ wezesniejsze numery Tylko Rock, TR 1996, nr 9 (49), s. 79.

# Tamze, 1997, nr 1 (53), s. 2; tamze, 1996, nr 5 (45), s. 2.

4 Nowy nr konta to — RPPL, Bank Spotem S.A. w Warszawie: 147-00002-2217-27001-00-1. Zob.:
Jesli cheesz kupi¢ wezesniejsze numery Tylko Rocka, TR 1998, nr 1 (77), s. 2; tamze, nr 2 (78), s. 72.

+ Tamze, 1999, nr 1 (88), s. 15; tamze, nr 8 (96), s. 64; tamze, 2000, nr 1 (101), s. 64; tamze,
nr 3 (103), s. 41.

4 k% TR 2000, nr 9 (109), s. 3.

4 Zob.: Uwaga!, TR 1992, nr 9 (13), s. 2.

4 Tamze.
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Genologia

Ananliza tekstow publikowanych w TR wykazata, ze ogniskowat on w sobie kilka
funkcji, cechujacych rézne segmenty rynku prasy. Pismo byto zréznicowane pod
wzgledem genologicznym, pojawialy si¢ w nim materialy informacyjne i publicy-
styczne, genologicznie posrednie, a ponadto formy quasi-dziennikarskie. Poshu-
giwano si¢ wigkszoscia gatunkow wyodrebnianych przez teoretykow dziennikar-
stwa (Adamowski 2002; Wolny-Zmorzynski, Kaliszewski, Furman 2002; Wojtak
2004; Wojtak 2008; Hennessy 2009; Pisarek 2002; Golka, Kafel, Mitzner 1964).

Dla informacji jako rodzaju, przeznaczono glownie dziat , Swiezy krem”,
aw nim m.in. rubryki: ,,33 1/3”, ,,Raz-dwa-raz-dwa”. Jednak w tym samym dziale
mozna byto znalez¢ takze sporo gatunkow transgranicznych i quasi-dziennikar-
skich: list do redakcji, odpowiedZ na list do redakcji, cytat, wiersz, dziennik itd.
Z kolei z mys$la o krytycznej publicystyce stworzono ,,PigSci w kieszeni”, gdzie
drukowano przede wszystkim recenzje i sprawozdania — ,,Koncerty tu (tam)”,
»Plyty tu (tam)”. We wktadkach Tylko... byto zdecydowanie wigcej tekstow pub-
licystycznych (recenzje, komentarze, artykuty), cho¢ pojawialo si¢ obowiazkowo
np. kalendarium.

Dane ilosciowe przedstawiaja si¢ nastepujaco:

— Teksty informacyjne: wzmianka (w tym flash, news) — 3375; notatka, in-
formacja, infotainment, takze informacja odautorska — 3515; infografika
(mapa, wykres, tabela, zestawienie) — 8; zapowiedz — 1381; zapowiedz
»wsteczna” (tzn. informujaca o treSci poprzedniego numeru) — 49; spra-
wozdanie (w pisSmie pod nazwa: relacja z koncertow, korespondencja) —
1113; kalendarium (takze muzyczne) — 382; korespondencja wlasna, t;.
nadestana przez wspotpracownikéw (oprocz sprawozdan) — 68; przeglad
prasy — 10. Lacznie byto to 9.901 materialow.

— Publicystyka: artykut — 995; artykut poradnikowy — 747; artykut sponsoro-
wany — 97; sylwetka — 78; artykut wstgpny — 130; reportaz — 38; reportaz
problemowy — 4; felieton — 293; komentarz — 1331; recenzja 10.006; ne-
krolog — 132; sprostowanie (obejmujace przeprosiny, wyjasnienie, odpo-
wiedz, o§wiadczenie, podzigkowanie) — 61. W sumie 13.912 tekstow.

— Gatunki mieszane: wywiad — 2383; debata — 1; list do redakcji — 417; list
otwarty — 1; odpowiedz na list do redakcji — 53; ankieta — 12; odpowiedz
na ankietg — 12. Ogétem 2879 materiatow.

Co ciekawe, formy paradziennikarskie nie byty czym$ marginalnym. Redak-
cja chetnie positkowata si¢ gatunkami literackimi, takimi jak: thtumaczenie — 5;
dziennik — 15; wiersz — 349; muzycznymi: teksty piosenek — 4; lista przebojow
(takze prywatne), notowania, zestawienia) — 901; a takze innymi: depesza, prze-
druk, dokument — 64; cytat, wyjatek — 848; uchwata (tudziez deklaracja, rezolu-
cja, oswiadczenie, apel, memorandum) — 4; krzyzéwka — 1; mail — 25; grafika
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(rycina) — 10; grafika komputerowa — 1; fotoreportaz — 16 i osobno omowione
zdjgcia. Razem byto to 2243 tekstow.

We wszystkich 134 numerach miesigcznika opublikowano zostato 28 935 ma-
teriatlow, reprezentujacych konkretne gatunki.

Mimo ze wyzej zgromadzone ,,twarde dane” sprawiaja wrazenie ,,surowego”
ilosciowego podsumowania, to jednak mozna wyciagna¢ z nich parg wnioskow.

Po pierwsze, przed zakonczeniem badan, raczej trudno byto antycypowaé, ze
z ogotu ukonstytuowanych na przestrzeni wielu lat gatunkow dziennikarskich,
w jednym pi$mie notabene muzycznym, mogly by¢ wykorzystane praktycznie
wszystkie, poza dostownie kilkoma (esej, reportaz fabularny, czy — z grupy nie-
dziennikarskich — m.in.: przemowienie, fotomontaz, karykatura). Po wtore trzeba
zaznaczy¢, iz respektujac zasadg dychotomicznego podziatu prasy na dzienniki
1 czasopisma, nalezato zaktadaé, ze gatunki informacyjne powinny by¢ typowe
dla gazet i raczej sporadycznie wypetnia¢ tygodniki, jeszcze rzadziej — dwutygo-
dniki, nie wspominajac o miesigcznikach, ktore przeciez reprezentowat 7R.

Wprawdzie w wartos$ciach bezwzglednych, w badanym pismie najwigcej byto
publicystyki, ale tekstow informacyjnych byto ,,zaledwie” o ok. 4 tys. mniej, co
faktycznie wskazuje na to, ze redakcja miata §wiadomos¢, ze czytelnicy pragneli
wiadomosci biezacych, aktualnych (na poczatku wydawania czasopisma Internet
w Polsce nie istniat*’), dlatego przekazywanie nawet nieco opdznionych newsow
ze §wiata rocka, szczegdlnie z Zachodu (takze znajomos¢ j. angielskiego nie byla
powszechna), byto czyms naturalnym.

Kolejny wniosek pozwala sformutowac¢, bezdyskusyjna hegemonia jednego
gatunku: recenzji (1/3 wszystkich materialow!). Zgromadzone zrodta, posiadane
informacje oraz analiza TR pozwalaja zweryfikowa¢ hipoteze, iz to wlasnie dziat
recenzji (struktura), a w jego ramach ten wlasnie gatunek (genologia), nalezy
uzna¢ za jedng z dystynktywnych cech prasy muzycznej (rockowej)*, cho¢ do-
niosta rola elementu krytycznego oznacza tez pokrewienstwo czy przynalezno$é
takich tytutéw do prasy spoteczno-kulturalnej (pisma literackie, filmowe, teatral-
ne itd.) (Fiut 2000, s. 64-81; Fiut 1997, s. 54-63).

W miesi¢czniku publikowano zazwyczaj artykuly o standardowych cechach
gatunkowych, jednak zdarzaty si¢ modyfikacje — juz opisane w literaturze, ale
i bedace zupelnym novum. TR nie ustrzegt si¢ tu kilku formalnych niedociagnig¢,

4 Pierwsze komputery podiaczono w Polsce do Internetu 20 grudnia 1991 r. Byly one
wykorzystywane w celach naukowych i znajdowaly si¢ w czterech miastach (Warszawa, Krakow,
Torun, Katowice) (podajg za http://pl.wikipedia.org/wiki/Internet).

30 Autor zakonczyl juz kwerende zrodlowa do dziejow pozostatych pigciu najwazniejszych
polskich pism rockowych i jazzowych: Teraz Rock, Non Stop, Magazynu Muzycznego, Jazz oraz
Jazz Forum i prowadzi nad nimi badania, ktorych wyniki sukcesywnie beda publikowane. Wstgpne
ekscerpcja potwierdza, iz w kazdym z tych periodykow recenzja zajmuje wyjatkowa pozycje. Liczba
zamieszczanych relacji byta wprost proporcjonalna do lat wydawania tytutu (im pézniej ukazywato
si¢ pismo, tym wigcej bylo w nim relacji) — co si¢ wigzato si¢ z pojawianiem si¢ kolejnych generacji
artystow, nagrywaniem coraz wigkszej liczby ptyt i wznowieniami powstatych w przysztosci. Miaty
znaczenie i roznice ustrojowe migdzy PRL-em i III RP.
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np. mylne okres$lano (w tytulach, nadtytutach) mianem relacji — sprawozdania
z imprez (koncertow, festiwali). Zapewne sadzono, ze w magazynie adresowa-
nym przede wszystkim do miodziezy termin sprawozdanie wywotywal mniej
atrakcyjne skojarzenia. Podobne przestanki mogly sktania¢ redakcje, aby wywia-
dy okresla¢ jako rozmowy, co — jesli uwzgledni¢ atmosfere spotkan, tematyke
czy osobista znajomos$¢ prowadzacego z interlokutorem — bylo zrozumiate, cho¢
merytorycznie btedne.

Zamykajac omowienie tej problematyki, nie sposob pominaé gatunkow
praktycznie niespotykanych poza mediami muzycznymi (rockowymi), jak lista
przebojow, ktora mozna zaliczy¢ do infografiki, lecz (majac na uwadze jej bli-
sko wiekowa tradycje, znaczenie dla krzewienia muzyki rozrywkowej, metody
ustalania notowan: np. przedruki, autorskie, gtosowanie odbiorcow, statystyczne,
np. sprzedaz ptyt etc.) nalezy uznaé, ze wymaga ona odrgbnego interpretowania.
Integralnie byly z nia zwiazane zestawienia, podsumowania itp. — lubiane przez
czytelnikow 1 traktowane czgsto jako zrédta argumentdw, badz tez powody do
krytyki dziennikarzy prezentujacych gusty osobiste, ale i grupowe, np. redak-
cyjne. Wrecez identyczne atrybuty posiadat plebiscyt (,,Naj...” w roznych katego-
riach), korzeniami siggajacy jeszcze do lat 50. XX w.5'. 4 propos, warto si¢ chyba
zastanowic, czy obok np. klasycznego gatunku sylwetki (biogramu), w przypad-
ku segmentu prasy rockowej, nie powinno si¢ wyrdzni¢ ,,sylwetki zbiorowej”
(tzn. zespotu). Analogiczne pytanie nalezy postawi¢ w przypadku kalendarium,
ktére w dziennikarstwie muzycznym posiada wlasne warianty, tj. dyskografig,
wideografig, filmografig.

Rock w Tylko Rock (analiza zawartosci merytorycznej)

Periodyk byt poswigcony nie tylko rockowi, jak sugerowaty jego podtytuty, ale
muzyce rozrywkowej in genere, tudziez jej zwiazkom z innymi dziedzinami
aktywnosci cztowieka. Pierwsza reakcja, jaka pojawiala si¢ po analizie 134 nu-
merow pisma, bylo uczucie niedosytu, albowiem redakcja przez dwanascie lat
wydawania waznego, opinio- i kulturotworczego pisma nie podjeta si¢ zadania
zdefiniowania samego zjawiska rocka. Zdaje si¢, ze intelektualnie, merytorycz-
nie, koncepcyjnie zespot TR byl na to przygotowany, lecz pytanie, czemu takiego
projektu nie zrealizowano, musi pozosta¢ retoryczne.

Jako Ze gruntowne zbadanie oraz interpretacja tresci prezentowanych w pismie
wymagaja osobnego opracowania monograficznego, dlatego autor zdecydowat sig
zaprezentowac tylko syntetyczne dane i konkluzje, podkreslajac fakt, iz w miesigcz-
niku mozna bylo znalez¢ informacje o niemal 4,5 tys. artystach (doktadnie: 4492),

3! Plebiscyty byly organizowane wczesniej przez: Jazz, Jazz Forum, Non Stop, Magazyn
Muzyczny.
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dlatego periodyk trzeba traktowaé jako najbogatsze w Polsce kompendium wiedzy
o rocku.

Analiza danych liczbowych umozliwita stworzenie profilu czytelnika 7R,
rownoczesnie wnoszac dodatkowe informacje na temat redakcji.

Oto, jak przedstawita si¢ zestawienie najczgéciej omawianych w pismie soli-
stow 1 zespotow: rézni wykonawcy (chodzi o sktadanki) — 314 publikacji; Deep
Purple — 111; The Beatles — 104; U2 — 102; Metallica — 101; Pink Floyd — 85;
Pearl Jam — 82; The Cure — 80; The Rolling Stones — 78; Dzem — 76; Oasis — 73;
Red Hot Chili Peppers — 72; Marillion — 70; King Crimson, Led Zeppelin — po
69; R.E.M. — 67; The Doors — 65; Iron Maiden — 64; Guns N’ Roses — 63; Acid
Drinkers, Genesis — po 62; Black Sabbath — 60; Aerosmith, Budka Suflera — po
56; Hey, Marilyn Manson — po 55; Queen — 54; Jethro Tull, Nirvana — po 53;
Kult, Maanam — po 52; Fish, Rage Against The Machine, Sting — po 50; Depeche
Mode, Yes — po 49; AC/DC —48; David Bowie, Jimi Hendrix, Radiohead — po 47;
The Smashing Pumpkins — 46; Slayer — 44; Lady Pank — 43; Bjork, Vader — po
42; Eric Clapton, Korn, Paul McCartney (Wings) — po 40; The Ramones — 38;
Faith No More, Ozzy Osbourne — po 38; Czestaw Niemen — 37; Voo Voo — 36;
Armia, Dezerter, Bob Dylan, Kiss, Manic Street Preachers, Oddziat Zamknigty,
Blur — po 34; Megadeth, Offspring, O.N.A. — po 33; Alice in Chains, EL&P, Lech
Janerka, Mike Oldfield — po 32; Roger Waters — 31; Kurt Cobain, Alice Cooper,
The Cult, Mark Knopfler, Paradise Lost, Perfect, Procol Harum — po 31; Closter-
keller, Dire Straits — po 30; Edyta Bartosiewicz, Tool — po 29; Judas Priest, John
Lennon, John Mayall, Iggy Pop, Carlos Santana, TSA, Van Halen — po 28; Nick
Cave, The Cranberries, Houk, Kasia Kowalska, Varius Manx, Neil Young — po
27; The Black Crowes, Joe Cocker, Peter Gabriel, John Lennon i Yoko Ono, Elvis
Presley, Proletaryat, Suede, The Who — po 26; Breakout, IRA, Kat, Lou Reed — po
25; Big Cyc, Grzegorz Ciechowski, Kazik, Sinéad O’Connor, Pantera, The Stran-
glers — po 24; Big Day, Foo Fighters, Garbage, Illusion, Elton John, Jim Morrison,
Katarzyna Nosowska — po 23; Biohazard, Czerwone Gitary, Golden Life, George
Harrison, Turbo — po 22; Anathema, Collage, Danzig, Robert Gawlinski, Green
Day, Pidzama Porno, Scorpions — po 21; Cocteau Twins, Peter Hammill, Ministry,
Pendragon, Porcupine Tree, Rush — po 20.

Jako kryterium przyjgto tutaj minimum 20 tekstow o danym wykonawcy.

Przede wszystkim, w warto$ciach wymiernych uwidocznita si¢ powyzej ry-
walizacja migdzy rockiem (klasycznym oraz art rockiem) a metalem (sensu lar-
g0), co wynikato z upodoban W. Weissa i W. Krolikowskiego badz ich checi wy-
znaczania linii redakcyjnej.

Ponadto w toczacym si¢ niemal od zarania rocka ,,sporze”, migdzy zwolen-
nikami The Rolling Stones a The Beatles, pismo wybrato... grupg Deep Purple,
o ktorej pisano najchetniej (111 razy), pomijajac tzw. ,,r6znych wykonawcow”
(chodzi tutaj nade wszystko o bardzo duza liczbe recenzji ptyt ,,sktadankowych”,
dalej wytaczong z klasyfikacji). W pierwszej ,,piatce”, bezposrednio za zwycigzca
uplasowali si¢ The Beatles (przestali istnie¢ oficjalnie w 1970 r.) oraz zespoly
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aktywnie dziatajace, cho¢ juz z drugiej generacji ,,megagwiazd” (U2, Metallica),
lub dopiero zdobywajacy uznanie — Pearl Jam.

Wszedt do niej takze zastuzony 1 majacy zawsze zagorzatych stuchaczy — Pink
Floyd, a wspomniany The Rolling Stones, zajat dopiero 7 pozycje¢. Grupg Micka
Jaggera i Keitha Richardsa ,,wyprzedzil” jeszcze The Cure, ktory rowniez posia-
dat i jak si¢ okazato ma nadal w Polsce grono oddanych fanow. Natomiast tuz za
»hajstarszym zespotem $wiata” pojawit si¢ pierwszy krajowy wykonawca, a mia-
nowicie Dzem, ktorego wysoka lokate mozna w pehi zaakceptowac, poniewaz
charyzmatyczny lider, Ryszard Riedel, byt uwazany za legendg jeszcze za zycia
(zmart w 1994 r.).

Osoby niebedace czytelnikami miesigcznika, a wiedzeg o rocku czerpiace np.
z telewizji czy obecnie z Internetu, prawdopodobnie zdziwityby si¢ wysokimi
pozycjami malo mowiacych im wykonawcow z kregu art rocka: Marillion, King
Crimson, Yes, Emerson Lake & Palmer, Peter Hammill, Pendragon, Collage czy
tez uprawiajacych art rock w dhuzszych okresach (Pink Floyd, Genesis, Jethro
Tull, Fish, Roger Waters, Procol Harum, Peter Gabriel, Porcupine Tree, a z pol-
skich: Cz. Niemen, Budka Suflera).

Rzeczywiscie, tak duza liczba artystow z kregu art rocka i rocka neoprogre-
sywnego zdaje si¢ polska czy TR specyfika (niestety nie istnieja analizy porow-
nawcze periodykow z innych krajow), albowiem w zadnym innym krajowym
tytule nie pisano tak duzo o przedstawicielach tego trudnego w odbiorze, eklek-
tycznego, elitarnego i niezbyt popularnego w mediach gatunku. Jego popularyza-
cja byla bezspornie zastuga redaktorow i wspdtpracownikow pisma (zwlaszcza
W. Weissa).

Kolejna konkluzja, to potwierdzenie tezy, ze TR z jednej strony zmierzal do
utrzymania opinii o nim jako pi§mie profesjonalnym, merytorycznym, szuka-
jacym najwyzszych standardow w muzyce (np. pisat o rocku symfonicznym),
a z drugiej chciat adaptowac swa tematyke do ewolucji rocka, ukazujac kolejne
pokolenia wielkich gwiazd.

Skupiat si¢ na mainstreamie, rownoczesnie szybko odpowiadat na nowosci,
tym samym wychodzac naprzeciw oczekiwaniom odbiorcow, gtéwnie miodych,
co jednak mogto sprawia¢ wrazenie ,,schlebiania gustom”. Nie bez znaczenia
bylo docenienie grunge’u (Pearl Jan, Nirvana, Kurt Cobain, Alice in Chains, Foo
Fighters) oraz brit-popu (Oasis, Blur, Suede) — ostatnich nurtow, emanujacych
bezposrednio na rock in genere, a takze ,.kapel” metalowych zdobywajacych po-
pularno$¢ w koncowym etapie wydawania periodyku (Tool, Korn). W czotéwce
nie zabrakto rowniez zespotdéw, ktore nie byty kojarzone z zadnym konkretnym
nurtem, lecz ich oddziatywanie na rock, nade wszystko lat 90. XX w. i pierwszej
dekady XXI w., bylo nie do przecenienia (Red Hot Chili Peppers, Rage Against
The Machine, Faith No More), a takze okreslanych jako grajace alternative rock
— Radiohead, The Smashing Pumpkins, Manic Street Preachers, The Cranberries.

Redakcja z szacunkiem traktowata artystow zastuzonych dla poszczegdlnych od-
mian rocka lub uprawiajacych ,,indywidualne style”. Niematym zaskoczeniem byto
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niemal 50 materialéw na temat Depeche Mode, zwazajac, iz byt on wspottworca
new romantic i przez lata kojarzono go z tym nurtem. Zainteresowanie zespotem
ze strony TR przestawalo jednak dziwi¢ od ok. 1993 r., czyli od wydania albumu
»Songs of Faith and Devotion”, a zwlaszcza nagrania ptyty ,,Ultra” (1997 r.)Sz.

Wiele uwagi po$wigcono ,,wielkiej trdjce” prekursorow hard rocka i heavy
metalu, tj. rzeczonego Deep Purple oraz Led Zeppelin i Black Sabbath oraz wy-
bitnym postaciom:

rocka alternatywnego — Iggy Pop (takze punk, garage rock), R.E.M., Nick
Cave, Cocteau Twins;

rocka psychodelicznego — The Doors, The Who (zwiazany tez z kultura mod-
SOW);

punk rocka — The Ramones, The Stranglers (takze new wave) i neopunku
(Green Day, The Offspring).

Popularyzowano najwigkszego ,,barda rocka” — Boba Dylana oraz Neila Yo-
unga; wirtuozéw gitary — Jimi Hendrixa, Carlosa Santang i Erica Claptona oraz
Johna Mayalla (blues rock); ,,mistrza coverow” — Joe Cockera; The Cult, Dire
Straits, Queen, The Black Crowes, Eltona Johna; takie zespoty, jak: AC/DC, Iron
Maiden, Guns N’ Roses, Aerosmith, Slayer, Megadeth, Alice Cooper, Paradise
Lost, Judas Priest, Van Halen, Pantera, Biohazard, Danzig, Anathema, Scorpions,
Ministry, Rush (hard and heavy metal), Davida Bowie, Kiss (glam rock), muzy-
kow, ktorzy oprocz wspierania ,,macierzystych” zespotow realizowali wlasne ka-
riery, lub traktowano ich w sposob wyjatkowy, takich jak: Jim Morrison53, Sting
(The Police), P. McCartney (The Beatles, pozniej The Wings), O. Osbourne (Black
Sabbath), M. Knopfler (Dire Straits), J. Lennon (The Beatles, Plastic Ono Band),
Peter Gabriel (Genesis), Lou Reed (The Velvet Underground), George Harrison
(The Beatles, Traveling Wilburys), Peter Hammill (Van Der Graaf Generator);
Mike Oldfield (electro rock), Marilyn Manson, i ,,wiecznie zywy” — Elvis Presley
(chodzi tu gtownie o recenzje z reedycji plyt).

Wsrod 134 wykonawcdw, o ktérych najezeSciej pisano w miesigczniku,
35 pochodzito z Polski (26,8%) — scena krajowa nie byla wigc marginalizowana
1 poswigcono jej nalezyta uwage. Mozna chyba stwierdzi¢, ze w piSmie promo-
wano polskich artystow, cho¢ lansowanie cz¢sci wykonawcow okazato si¢ z per-
spektywy czasu chybione.

Eksperci, zwltaszcza puryéci w dziedzinie rocka, zapewne nie omieszkaliby
podnie$¢ argumentu, iz zbyt wiele pisano o zespolach i artystach, ktorzy mieli
z rockiem niewiele wspolnego, a ponadto ostatecznie okazali si¢ mato przekonu-
jacy (Big Cyc, Big Day, Golden Life, Varius Manx). Poza tym trudno wskaza¢ na

2 Por.: Praca licencjacka pt. Zjawisko tzw. ,,depeszomanii” w Polsce (studium z zakresu
dziennikarstwa muzycznego), napisana przez M. Mochnaczewskiego pod kierunkiem A. Trudzika,
obroniona na Uniwersytecie Szczecinskim w 2014 r.

3 Lider The Doors byt nader charyzmatyczna postacia i zdarzato sig, ze The Doors byto
postrzegane jako grupa towarzyszaca. Zob.: Bootleg — Jim Mirrison’s Doors, ,,Rockstars in Concert”,
Stemra, b.d. wydania. Ptyta w kolekcji autora.
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rownowage miedzy artykutami o polskich wokalistkach, ktore od poczatku lat 90.
byly mocno reklamowane, gldwnie przez duze koncerny ptytowe (E. Bartosie-
wicz, K. Nosowska, K. Kowalska, Varius Manx), a (poza S. O’Connor i Bjork)
kobietami, ktore faktycznie odcisnety pigtno na rocku (Janis Joplin, Patti Smith,
Laurie Anderson etc.). Ale, jak wskazano, na takie analizy i rozwazania potrzeba
odregbnego tekstu.

Whnioski

Kategoria pism muzycznych — pomijajac, iz niedostatecznie dotychczas zbadana
— zapewne nie tylko przecigtnemu czytelnikowi wydaje si¢ do§¢ homogenicz-
na, jednak de facto charakteryzuje si¢ ona (naturalnie poza cechami wspolnymi)
szeregiem cech indywidualizujacych, oryginalnych, specyficznych i szczegoto-
wych, ktére decyduja o jej roznorodnosci wewngtrznej i ,,kolorystyce”. TR oka-
zal si¢ pismem, ktérego analiza byla interesujaca z perspektywy prasoznawczej
i—jak autor ma nadziej¢ — wykazata stuszno$¢ jego dezyderatu, wtaczenia wiedzy
o dziennikarstwie muzycznym do niedawno formalnie powstatej dziedziny nauk
o mediach.

Przedstawiona w niniejszym artykule skrotowa analiza danych, zdaniem au-
tora, pokazuje, ze TR — rockowe pismo muzyczne — zastuguje na pos§wigcenie
mu pelnej prasoznawczej monografii, ktora moglaby postuzy¢ (jak 1 powyzszy
artykut) jako przyktad dla innych tego typu rozpraw.
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STRESZCZENIE
Tylko Rock 1991-2002

Miesigeznik Tylko Rock wydawany przez ponad dekade (1991-2002) zyskat sobie wyjatkowa
pozycjg, poniewaz taczyt tradycjg polskiego dziennikarstwa oraz prasy muzycznej (rockowej)
z nowym modelem, jaki zaczat si¢ krystalizowa¢ w okresie transformacji, zapoczatkowanej
w 1989 1. Jego prasoznawcza analiza pozwala na wysunigcie pewnych wnioskoOw na temat
obecnego potozenia tego segmentu prasy. Redakcja periodyku starata si¢ utrzymac tytut na
odpowiednim poziomie merytorycznym i edytorskim.

Artykut, po pierwsze, upowszechnia wyniki prasoznawczych badan prowadzonych przez
autora od kilku lat; po drugie, proponuje metodologiczne propozycje i merytoryczne ustal-
enia dotyczace dziennikarstwa muzycznego. Intencja autora bylto takze przyblizenie szerszemu
kregowi odbiorcéw najwazniejszego i najcickawszego czasopisma rockowego w Polsce.

Slowa kluczowe: polska prasa muzyczna, dziennikarstwo muzyczne, muzyka rockowa
w Polsce
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