RECENZJE I OMOWIENIA

POPULISTYCZNA
KOMUNIKACJA
POLITYCZNA W EUROPIE

Toril Aalberg, Frank Esser, Carsten Reine-
mann, Jesper Stromback oraz Claes H. de
Vreese (red.): POPULIST POLITICAL
COMMUNICATION IN EUROPE. Rout-
ledge Research in Communication Studies,
Taylor & Francis Group 2017. S. 402.

Wspolczesny $wiat polityki i komuni-
kacja polityczna ulegaja istotnym zmianom.
W wyniku demokratycznych wyboréow do
wiladzy dochodza partie i politycy, ktorzy
gloszac hasta populistyczne, neguja dotych-
czasowe standardy i normy sprawowania
wladzy. Zjawisko populizmu w polityce nie
jest niczym nowym, niemniej rosnaca liczba
panstw, demokracji o ugruntowanych trady-
cjach, w ktorych zjawisko to odgrywa coraz
bardziej znaczaca rolg, jest niepokojaca.

Préba ukazania zachodzacych pro-
cesOw jest publikacja ,,Populist Political
Communication in Europe”, stanowiaca
podsumowanie wstepnej czgsci projektu re-
alizowanego przez migdzynarodowy zespot
w ramach European Cooperation in Science
and Technology (COST) — http://www.cost.
eu/COST_Actions/isch/IS1308; http:/www.
ntnu.edu/populistcommunication. W przy-
padku prezentowanej publikacji mamy do
czynienia z interesujaca analiza zagadnienia
populistycznej komunikacji politycznej. Au-
torzy poszukuja odpowiedzi na pytania, jak
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populisci komunikuja si¢ oraz jaka rolg pel-
nig media. Rozwazaja takze znaczenie relacji
migdzy sprawujacymi wladzg a obywatelami
oraz zastanawiaja sig, czy media przyczyniaja
si¢ do wzrostu populizmu.

Zjawisko populizmu w Unii Europej-
skiej bylo tematem rozwazan w literaturze
politologicznej i socjologicznej juz prawie
dwie dekady temu. Byt to czas, gdy kilkana-
$cie panstw cztonkowskich UE zdecydowato
si¢ na natozenie sankcji politycznych wobec
Austrii i zamrozenie oficjalnych kontaktow
z politykami rzadu, w ktérego sktad wszedt
Jorg Haider wraz z Partia Wolnosci FPO (zob.
Heinisch 2008). Rowniez czasy rzadoéw Sil-
via Berlusconiego we Wloszech czy okres
popularnosci Jeana-Marie Le Pena we Francji
sprawity, ze pojawily si¢ liczne opracowania
zwiazane z ta tematyka (por. np. Jones 2007).
I cho¢ o populizmie napisano wiele — polski
czytelnik moze si¢ zapozna¢ m.in. z wyborem
tekstow o populizmie w zbiorze pod redakcja
Olgi Wysockiej (2010) — to do tej pory nie po-
wstaly opracowania prezentujace poglgbione
badania z zakresu populistycznej komunika-
cji politycznej, a zwlaszcza na temat relacji
populizm-media.

,~Populist Political Communication in
Europe” to ksiazka wazna, wypelniajaca lukg
w literaturze przedmiotu. Szczegdlna wartos-
cia tej publikacji jest przedstawienie populi-
stycznej komunikacji politycznej w aspekcie
komparatywnym. Badania poréwnujace ko-
munikacj¢ populistyczna zostaty przepro-
wadzone w Europie po raz pierwszy na tak
duza skalg. W ksiazce zaprezentowano stan
badan nad populizmem w panstwach Euro-
py Polnocnej (Dania, Finlandia, Norwegia,
Szwecja), Europy Zachodniej (Austria, Bel-



gia, Niemcy, Irlandia, Holandia, Szwajca-
ria i Wielka Brytania), Europy Potudniowej
(Francja, Grecja, Izrael, Wlochy, Portuga-
lia, Hiszpania), a takze Europy Wschodniej
(Bosnia i Hercegowina, Chorwacja, Czechy,
Wegry, Polska, Rumunia oraz Stowenia). Au-
torzy poszczeg6lnych czgsci pracy dokonali
rownoczesnie prezentacji dorobku literatury
dotyczacej populizmu, zaréwno tej w jezyku
angielskim, jak i w jezykach panstw, ktore
reprezentowali w projekcie. To szczegodlnie
cenne, gdyz teksty na temat komunikacji po-
pulistycznej byly rozproszone i prezentowane
zazwyczaj jako studia przypadkow strategii
komunikacyjnych poszczegoélnych politykow,
partii, rzadziej populistycznej komunikacji
politycznej w poszczegodlnych panstwach.

Migdzynarodowe ujgcie  zagadnienia,
a w szczegblnosci wnioski poszczegodlnych
autorow, ukazuja ciekawe odmiennosci, ale
takze 1 pewne podobienstwa regionalne.
W panstwach Europy Poéinocnej koncentro-
wano si¢ przede wszystkim na analizie popu-
lizmu partii prawicowych, podczas gdy Eu-
ropa Potudniowa to gldwnie studia strategii
komunikacyjnych indywidualnych aktoréw
politycznych — lideréw partii populistycz-
nych. W krajach Europy Zachodniej zaob-
serwowano wplyw partii populistycznych na
partie gléwnego nurtu, za$§ w Europie Srod-
kowo-Wschodniej w duzej mierze populizm
zwiazany jest z antyelitarystycznym podej-
sciem przy relatywnie niskim stopniu obec-
nos$ci populizmu opartego na wykluczajacym
stosunku wobec imigrantow.

W tym konteks$cie na szczegdlng uwa-
g¢ zashuguja rozwazania poswigcone Polsce
autorstwa Agnieszki Stepinskiej, Artura Li-
pinskiego, Agnieszki Hess i Doroty Piontek.
W rozdziale pt. ,,Poland: A Fourth Wave of
Populism?” zostaty ukazane przemiany pol-
skiego populizmu. Autorzy, dokonujac ana-
lizy polskojezycznej literatury przedmiotu,
podkreslaja dysproporcje w liczbie publikacji
bedacych rozwazaniami teoretycznymi a sto-
sunkowo niska liczba publikacji prezentuja-
cych wyniki badan empirycznych. Wskazuja
takze na réznice w definiowaniu populizmu
przez polskich badaczy. Rownoczesnie, zwra-
caja uwage na fakt, ze wigkszo$¢ badaczy
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w Polsce koncentruje si¢ w swoich pracach
przede wszystkim na politykach i ich dziata-
niach, nie poswigcajac wystarczajaco wiele
uwagi roli mediow czy kwestiom zwiazanym
z obywatelami. Omawiajac polska sceng poli-
tyczna po 1989 roku, A. Stgpinska, A. Lipin-
ski, A. Hess oraz D. Piontek niezwykle traf-
nie wskazali na uwarunkowania stanowiace
podtoze trendow populistycznych w Polsce.
Zjawisko populizmu analizuja w kontekscie
politycznym, spotecznym i historycznym.
Przyblizaja takze wskazniki polskiego popu-
lizmu (takie jak np. eurosceptycyzm czy an-
tykomunizm) oraz czynniki, ktére sprzyjaja
rozwojowi populizmu w Europie Srodkowo-
-Wschodniej (np. stosunek do instytucji pan-
stwowych czy relacje z panstwami sasiaduja-
cymi z Polska — Rosja i Niemcami). Cenna
czgdcig prezentowanego rozdzialu sa przy-
ktady analiz populistycznych strategii komu-
nikacyjnych polskich politykow oraz egzem-
plifikacja wybranych badan nad rola polskich
mediéw w komunikacji populistyczne;j.

,Populist Political Communication in Eu-
rope” to zbidr nadzwyczaj aktualnych teks-
tow, ktore dotycza aktorow politycznych i ich
populistycznej komunikacji, interakcji mig-
dzy populizmem a mediami oraz relacji po-
migdzy obywatelami i populizmem. Ukazuje
i, co szczegdlnie wazne, objasnia zjawiska,
z ktorymi mamy wspolczesnie do czynienia.
Jest to publikacja, ktdra prezentujac ztozone
relacje pomigdzy politykami, mediami i oby-
watelami, uwrazliwia czytelnikow na procesy
zachodzace obecnie w $wiecie.

Bibliografia

Heinisch R. (2008). Right-Wing Populism in
Austria: A Case for Comparison. Prob-
lems of Post-Communism 2008, vol. 55,
nr 3, s. 40-56.

Jones E. (2007). Populism in Europe. SAIS
Review of International Affairs, vol. 27,
nrl,s. 37-47.

Wysocka O. (2010). Populizm. Warszawa.

Malgorzata Winiarska-Brodowska

RECENZJE I OMOWIENIA



RECENZJE I OMOWIENIA

426

CYFRYZACJA SWIATA
MEDIOW

Katarzyna Konarska, Adam Szynol (red.):
MEDIA & JOURNALISM IN THE DIGITAL
ERA. Wydawnictwo Uniwersytetu Wroctaw-
skiego, Wroctaw 2016. S. 148.

Recenzowana ksiazka pod tytutem ,,Me-
dia & Journalism in the Digital Era” zo-
stala przygotowana przez zesp6l badaczy
pod naukowym kierownictwem Katarzyny
Konarskiej i Adama Szynola z Instytutu
Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej
na Uniwersytecie Wroctawskim. Niniejsza
publikacja dostgpna jest w jezyku angielskim,
a jednym z glownych zatozen wspotautorow
jest przyblizenie przebiegu oraz charaktery-
styka skutkéw zachodzacego procesu cyfry-
zacji $wiata mediow w kontekscie polskiego
systemu medialnego. Co wazne, wieloaspek-
towa forma podjgtej tematyki znalazla swo-
je odzwierciedlenie w strukturze ksiazki,
gdyz na cato$¢ lektury sktada si¢ dziesigc
artykutéw poprzedzonych stowem wstepu,
przyjmujacego zaro6wno posta¢ wprowadze-
nia, jak i krotkiego streszczenia pozycji.

W pierwszym artykule pt. ,,Changes in
the use of media in the internet and mobile de-
vices era. Traditional vs. digital media in Po-
land”, Waldemar Sobera, na potrzebg dalszych
rozwazan, przytacza szczegdtowe dane staty-
styczne, wedle ktorych liczba uzytkownikoéw
internetu oraz urzadzen mobilnych stale
ro$nie, w konsekwencji czego pozycja me-
diow okreslanych mianem tradycyjnych wy-
daje si¢ zagrozona. Jednakze, w glgbokim
przekonaniu wspomnianego autora, faktu,
iz polskie spoteczenstwo coraz wigcej czasu
spedza przed ekranem laptopa czy tez kom-
putera anizeli telewizora, nie mozna bezre-
fleksyjnie utozsamia¢ z poczatkiem upadku
tradycyjnych $rodkow masowego przeka-
zu, wprost przeciwnie — dla przedstawicieli
wyzej wspomnianych podmiotéw to nic in-
nego jak sygnat do koniecznego wdrozenia

najnowszych rozwiazan technologicznych.
Wedlug Waldemara Sobery przykladem
takiego postgpowania jest publikacja pro-
duktow medialnych znanych z telewizji czy
radia w internecie, przy uzyciu chociazby
serwisOw na zadanie. W tym miejscu nalezy
jednak podkresli¢, iz za niedoskonato$¢
przytoczonych wywodow mozna uznaé¢ brak
doglebnej analizy przytoczonego lidera ser-
wisow VOD, a mianowicie portalu vod.pl.
Wspomniana platforma, w przeciwienstwie
do swoich glownych konkurentéw, nie jest
zadnego rodzaju odpowiednikiem podmiotu
znajdujacego si¢ na polskim rynku telewizji,
a co za tym idzie, w jej programie nie zawsze
znajdziemy materialy, ktore mozemy obejrzeé
na antenie wybranej stacji. Biorac pod uwage
powyzsze dywagacje, z jednej strony autor
rozprawy trafnie scharakteryzowal portale
VOD jako alternatywna mozliwos¢ dotar-
cia do szerszego grona odbiorcow, jednakze
wspomniana metoda dystrybucji stanowi
réwniez istotny element dziatalnosci kon-
kurencyjnych podmiotéw. Autor trafnie
podkresla, iz najwigksze wyzwania stoja
przed przedstawicielami prasy, gdyz dotych-
czasowe metody internetowej dystrybucji
elektronicznych wydan poszczegdlnych ty-
tulow nie rekompensuja strat ponoszonych
w wyniku spadku sprzedazy papierowych
wydan.

W  konteks$cie wprowadzania nowych
technologii Waldemar Sobera nie zapomina
réwniez o niedawno zakonczonym procesie
implementacji telewizji cyfrowej na terenie
Polski. Jednakze poruszony temat, dogltgbnie,
z réwnoczesnym przyblizeniem charaktery-
styki wprowadzenia ustugi DVB-T w Niem-
czech, porusza autor rozprawy pt. ,, Television
markets in the age of digitalisation and deve-
lopment of new technologies — The case of
DVB-T in Germany and Poland”, Bartlomej
Lodzki. Co istotne, dzigki lekturze przyto-
czonego studium, czytelnik poszerza swoja
wiedzg na temat obecnych standardéw nada-
wania telewizji. Ponadto, wspomniany autor
wyraznie podkresla, Ze postgpujace zjawi-
sko rozwoju dostgpnych technologii stanowi
przyczynek do wzmozonej aktywnosci tele-
wizyjnych nadawcow, a samo pojawienie sig



cyfrowej telewizji naziemnej uznaje za tak
samo przelomowy moment w historii rozwo-
ju danego medium, jak chociazby nadawa-
nie w kolorze. Cickawy wydaje si¢ rowniez
poglad, jakoby dominujaca rola publicznego
nadawcy w procesie wprowadzania naziem-
nej telewizji cyfrowej przyczynila si¢ do
wzmocnienia przodujacej pozycji na rynku te-
lewizji programoéw skupionych w grupie TVP.
W tym przypadku powyzsze spostrzezenie
celnie zwraca uwagg na efekt oddziatywania
cyfryzacji, dzigki ktorej telewidzowie moga
korzysta¢ z réznorodnych kanatéw tema-
tycznych publicznego nadawcy, co automa-
tycznie poszerza jego grono potencjalnych
odbiorcow. Jednakze Barttomiej £.odzki przy-
pomina, ze pomimo niepodwazalnych zalet
wynikajacych z wprowadzenia powyzszych
zmian, zar6wno w Niemczech, jak i w Polsce,
nie udato si¢ rozwigza¢ problemu popularyza-
cji przekazow telewizyjnych wsrod najmtod-
szych grup wiekowych.

Co wigcej, jak trafhie wskazuje Katarzy-
na Konarska w tekscie ,,Do we need PSM
in the digital era?”, przytoczone zagadnie-
nie nie jest jedynym problemem, z jakim
musza si¢ zmierzy¢ pracownicy publicznego
sektora mediéw. Autorka slusznie zazna-
cza, iz z jednej strony pojawienie si¢ no-
wych rozwiazan technologicznych zapew-
nia chociazby wyzsza jako§¢ obrazu czy
dzwigku audycji, jednakze z drugiej strony
otwiera nowe mozliwosci kreowania réznego
rodzaju zawarto$ci medialnych przez pry-
watnych nadawcoéw. Konsekwencja zaist-
nialych okolicznosci jest sytuacja, w ktorej
niektére z dostgpnych podmiotéw sa zdolne
do wykonania misji publicznej, wczesniej
utozsamianej tylko i wytacznie z rola publicz-
nego nadawcy. Biorac pod uwage powyzsze
dywagacje, Katarzyna Konarska rozwaza
sens istnienia obecnej formy publicznego
nadawcy. Bardzo prawdopodobne, ze nie
przez przypadek w wybranej rozprawie zo-
stal przedstawiony opis brytyjskiego na-
dawcy publicznego, ktory pomimo réznego
rodzaju probleméw zwiazanych z wprowa-
dzaniem nowoczesnych rozwiazan, wydaje
si¢ stanowi¢ wzor dla dalszych poczynan
polskiego nadawcy publicznego, ktorego
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szeroki opis réwniez zostal zaprezentowa-
ny. W $wietle przedstawionych argumentow
trudno si¢ nie zgodzi¢ z pogladem autorki,
jakoby przyszto§¢ opisywanego podmio-
tu stangta pod znakiem zapytania, jednakze
rozwigzaniem obecnego dylematu moze si¢
okaza¢ wykorzystanie nowych technologii
oraz konieczno$¢ ponownego zdefiniowania
dziatalnosci polskiego nadawcy publicznego
z wyraznym zaakcentowaniem wykonywania
shuzby dla obywateli.

Przyktad otwarcia na nowoczesne
rozwiazania opisuja llona Biernacka-Ligigza
oraz Bartosz Pietrzyk, ktorzy w artykule pt.
Journalism in the digital information era:
Contest versus content. A Twitter case study
of TVP Info” przyblizaja charakterystyke plat-
formy Twitter z wyraznym podkresleniem,
jak wspomniane narz¢dzie, w znaczacy Spo-
sob, zmienito praktyke publikacji materiatow
informacyjnych. Jako jeden z fenomenow
portalu wspomniani autorzy wskazuja ogra-
niczenie do minimum barier wystgpujacych
pomigdzy nadawca a odbiorca komunika-
tu. Co wazne, wskazana rozprawa ukazuje
réznorodne mozliwo$ci wykorzystania dane-
go kanatu, opracowane na podstawie uzycia
Twittera przez dziennikarzy stacji TVP Info.

Z nieco innym zarysem uzycia Wspo-
mnianego narzg¢dzia zapoznaje nas autor
rozwazan pod tytutem ,,A comparative ana-
lysis of electoral communication during the
European Parliament and regional elections
in 2014 in Poland”, ktéry na podstawie
szczegOtowej autorskiej analizy wyborow
samorzadowych na terenie wojewddztwa
dolnoslaskiego oraz wyboréw do Parlamen-
tu Europejskiego podkresla obecno$¢ me-
diow spotecznosciowych w poszczegdlnych
kampaniach wyborczych. W tym miejscu
nalezy podkresli¢, ze w przypadku wskaza-
nych badan jako kryterium rozrézniajace po-
szczegblne podmioty przyjgto typologi¢ par-
tii politycznych oraz rodzaj uzytego medium
spotecznosciowego, natomiast zalaczone
wyniki badan nie wskazuja, czy internetowa
aktywnos¢ kandydatow znalazta swoje od-
zwierciedlenie w liczbie zdobytych glosow.

Co wazne, zarowno Twitter, jak 1 inne
serwisy spotecznosciowe sa nieodtacznym
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elementem zjawiska korzystania z wielu
ekrané6w w tym samym czasie, okreslanego
mianem multiscreeningu, ktoérego charak-
terystyka zostala przyblizona przez Anng
Jupowicz-Ginalska w rozprawie pod tytu-
tem ,,Multiscreening and its influence on the
consumption of the media and marketing
communication — A theoretical approach”.
Zdaniem autorki, rozwdj omawianego pro-
wspomniang rosnacg liczba urzadzen mobil-
nych na $wiecie. Anna Jupowicz-Ginalska
uswiadamia czytelnikow, iz telewizja nie
jest juz $rodkiem przekazu o charakterze
wiodacym, coraz czgsciej przyjmujac postac,
niegdy$ glownie charakterystyczna tylko
dla radia, medium towarzyszacego, o czym
$wiadcza przytoczone przez autorkg wyniki
poszczegdlnych badan.

Jednym z powodow, dla ktorego spote-
czenstwo coraz czgSciej sigga po tresci
znajdujace si¢ w internecie, jest chociazby
rozw0j nowego podejscia do tworzenia ma-
teriatow dziennikarskich, a mianowicie data
journalism. Praktyka opierajaca si¢ na za-
sadach wizualizacji danych zostata opisana
przez Michata Kusia w studium ,,Data jour-
nalism in Poland — practice and education”.
Lektura tej rozprawy dostarcza czytelnikowi
wiedzy na temat rozwijajacego si¢ polskiego
rynku dziennikarstwa danych. Zaakcentowa-
no réwnoczesnie niedostatki edukacji dzien-
nikarskiej wiazacej sig¢ z tym obszarem.

Niewatpliwa przewaga nowoczesnych
rozwigzan w poroéwnaniu do tradycyjnych
srodkéw komunikowania masowego jest
mozliwo$¢ zdobywania informacji, ktoérych
nie znajdziemy w takich przekazach, jak te-
lewizja, radio czy prasa. Zaistniala sytuacja to
rezultat oddziatywania infoaktywistow, kto-
rzy za pomoca technologii cyfrowych staraja
si¢ naglasnia¢, w swojej ocenie, istotne dla
spoteczenstwa kwestie. Powyzsze zagadnie-
nia stanowia gltéwny obiekt zainteresowan
Agnieszki Dytman-Stasienko, ktora w ,,Info-
-activism — The egalitarisation of access to
information” przedstawia migdzy innymi
genezg infoaktywizmu oraz przyklady za-
stosowania wyzej wspomnianej praktyki na
podstawie dziatalno$ci Juliana Assange’a,

a wigc tworey portalu WikiLeaks, czy zmian
zachodzacych w trakcie Arabskiej Wiosny
Ludéw.

Jak waznym elementem $wiata medial-
nego stal si¢ Internet, podkresla Aleksandra
Hulewska, ktora interesuje wykorzystanie
przez polskich uzytkownikoéw tresci online
w celu rozszerzenia swojej wiedzy na wy-
brane tematy zdrowotne (,,Polish Internet as
a source of medical information”). W tym
miejscu nalezy zaznaczy¢, iz autorka opisuje
wspomniang kwesti¢ w sposob szczegolowy,
opierajac swoje rozwazania na przytoczonych
danych statystycznych. Co wigcej, Alek-
sandra Hulewska konczy swoja rozprawe,
dzielac si¢ z czytelnikami interesujacym
spostrzezeniem, jakoby przedstawione zjawi-
sko, biorac pod uwage niski poziom jakosci
medycznych tresci zamieszczanych w Inter-
necie, moglo mie¢ negatywne konsekwencje.

Wyzej opisane rozprawy tworza zwarta
catlos¢ — motywem przewodnim kazdego
z rozwazan jest obecnos¢ w danej dziedzinie
nowoczesnych rozwigzan technologicznych.
W $wietle tak przedstawionej sytuacji moze
dziwi¢ fakt zamieszczenia w recenzowanej
pozycji publikacji pod tytutem ,.From po-
litical to economic monopoly — The case of
regional dailies in Poland”. Jej autor, Adam
Szynol, w szczegéltowy sposob omawia
zmiany o charakterze wlasnosciowym prze-
prowadzone na rynku polskich dziennikéw
regionalnych. Nalezy stwierdzi¢, nie negujac
wysokiej zawarto$ci merytorycznej wywodu,
ze nie wpisuje si¢ on w charakter publikacji.
By¢ moze w danym przypadku warto byloby
przyblizy¢ poczynania pracownikow wspo-
mnianych podmiotow w kontekscie cyfryza-
cji prasy.

Lektura omawianej ksiazki dostarcza
czytelnikowi wiedzy na temat oddziatywa-
nia nowoczesnych technologii na szeroko
pojety $wiat mediow. Niewatpliwa zaleta
~Media & Journalism in the Digital Era”
jest fakt, iz w kazdym z rozdziatéw znaj-
dziemy liczne analizy, przytoczone badania
czy tez szczegdltowe dane statystyczne, kto-
re w polaczeniu z ciekawymi prognozami
autoroOw stanowia istotny wktad w rozwoj
badan nad nadchodzaca era cyfryzacji. Bez



watpienia po opisywana pozycj¢ powinni
siggna¢ nie tylko studenci, ale i profesjonal-
ni medioznawcy oraz badacze zajmujacy sig¢
problematyka z pogranicza medioznawstwa.

Denis Halagiera

PROCES KOMUNIKOWANIA
POLITYCZNEGO WEWNATRZ
UNII EUROPEJSKIEJ POD
LUPA

Matgorzata Winiarska-Brodowska: EUROPA
OBYWATELI? PROCES KOMUNIKOWA-
NIA POLITYCZNEGO W UNII EUROPEJ-
SKIEJ. Humanitas, Sosnowiec 2014. S. 222.

Obserwatorzy biezacej sytuacji migdzy-
narodowe;j sa zgodni, ze Unia Europejska stoi
przed bardzo powaznym wyzwaniem wtasnej,
glebokiej przebudowy (zob. m.in. Szymanska
2017). Problemy, ktore pojawity si¢ w kon-
sekwencji ogolnoswiatowego kryzysu gospo-
darczego, a takze na skutek niepokojacych
wydarzen na arenie migdzynarodowej, uwy-
puklity deficyty istniejace w Unii juz wczes-
niej. Badacze zajmujacy si¢ problematyka
europejska przyjmuja rézne perspektywy,
analizujac kryzys legitymizacji wladzy, staba
partycypacj¢ i niedostatki demokracji w UE.
Istotnym obszarem badan, ktorych celem jest
okreslenie przyczyn najnowszych problemow
UE, staje si¢ komunikowanie wewnatrz Unii.

W obliczu wzmozonej debaty naukowej
nad stanem europejskiej sfery publicznej
i partycypacji obywatelskiej polecam czy-
telnikom Zeszytow Prasoznawczych ksiazke
Matgorzaty Winiarskiej-Brodowskiej, zatytu-
towana ,,Europa obywateli? Proces komuni-
kowania politycznego w Unii Europejskiej”.
Pozycja nie jest nowoscia wydawnicza —
ukazata si¢ w 2014 roku — ale przedstawio-
ne w niej wyniki badan warto podda¢ dzisiaj
wtornej analizie.
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Przedmiotem zainteresowan Autorki jest
proces komunikowania instytucji Unii Euro-
pejskiej 1 obywateli. Punkt cigzkosci analiz
polozony zostal na proces tworzenia polityki
(elity vs. obywatele, polityka uprawiana za
zamknigtymi drzwiami vs. otwarto$¢, przej-
rzystos¢ i partycypacja) (s. 14). Istotnym
elementem rozwazan sa media analizowane
przez pryzmat ich rol jako uczestnikow ko-
munikowania politycznego, ograniczajacych
badz umozliwiajacych dziatania pozostatym
aktorom tego procesu.

Malgorzata Winiarska-Brodowska wzigta
pod lupe komunikowanie instytucji UE (na
przyktadzie Komisji Europejskiej) oraz ko-
munikowanie obywateli (na przykladzie wy-
branych form aktywno$ci obywatelskiej, za-
angazowania w programy i projekty unijne).
Analizie poddano przede wszystkim narze-
dzia komunikacji internetowej: skutecznos$c
ich wykorzystywania w interakcji z oby-
watelami, dostgpno$¢ informacji unijnych
dla obywateli, a takze stopien atrakcyjnosci
(w formie 1 tresci) informacji udostgpnianych
obywatelom przez instytucje wspdlnotowe
(s. 14).

Z jednej strony, w ksiazce przedstawione
zostaly konkretne przyktady dziatan komu-
nikacyjnych podejmowanych przez Komisjg
Europejska w celu promocji dialogu spotecz-
nego i obywatelskiego wewnatrz Unii. Z dru-
giej strony, ksiazka zawiera wnikliwa analizg
dokumentéw i aktéw prawnych, od powstania
Wspolnot Europejskich do okresu poprzedza-
jacego kampanig informacyjno-komunikacyj-
na zwigzana z wyborami do Parlamentu Euro-
pejskiego w 2014 roku. Co wigcej, analizujac
konkretne przyklady strategii informacyjnych
i komunikacyjnych Komisji Europejskie;j,
Matgorzata Winiarska-Brodowska uwzgled-
nita uwarunkowania polityczno-spoteczne
oraz kontekst sytuacyjny, w jakim te doku-
menty powstawaly i byty wdrazane, a takze
wskazata na zjawiska i wydarzenia, ktére za-
istnialty w wyniku dziatan komunikacyjnych
KE. Badania prowadzone byly w okresie
Europejskiego Roku Obywatelstwa (2013),
poprzedzajacego rok, w ktorym odbyly sig
wybory do Parlamentu Europejskiego (2014).
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Publikacja Malgorzaty Winiarskiej-Bro-
dowskiej moze mie¢, moim zdaniem, istotny
wktad w obecna dyskusj¢ na temat europej-
skiej sfery publicznej jako kanatlu partycy-
pacji obywatelskiej. Na podstawie analizy
dokumentéw unijnych, portalu Europa oraz
forum dyskusyjnego Debate Europe Autorka
wskazywata w 2014 roku, ze relacje Unia Eu-
ropejska — obywatele charakteryzuje dystans,
i zwracala uwagg, ze taka sytuacja moze mie¢
wplyw na pojawianie si¢ w przysztosci prob-
lemow w procesie komunikacji wewngtrznej,
ktére moga prowadzi¢ do destabilizacji struk-
tur unijnych. Najnowsze wydarzenia w UE
— jak chociazby referendum w Wielkiej Bry-
tanii, w ktorym obywatele zdecydowali o wy-
stapieniu ich kraju ze struktur europejskich,
czy niemozno$¢ wypracowania kompromisu
dotyczacego polityki imigracyjnej w Euro-
pie — zdaja si¢ potwierdza¢ przewidywania
Autorki.

Siggajac po recenzowana ksiazke, trzeba
mie¢ na uwadze, ze w ostatnim okresie dos$¢
radykalnie zmienito si¢ podej$cie badaczy do
rozwiazan deliberatywnych jako elementow
wplywajacych na demokratyzacje procesow
politycznych oraz na integracj¢ i wzrost po-
czucia tozsamosci wérdd obywateli UE. Co-
raz czeséciej krytykuje sig¢ dazenia instytucji
UE do instytucjonalnego wlaczania obywate-
li do procesoéw decyzyjnych (zob. m.in. Neb-
lo 2015; Sanders 1997). W tym kontekscie
niektore fragmenty pracy moga si¢ wydacd
czytelnikowi zbyt optymistyczne (przykta-
dowo s. 62-63). Jednoczesnie, whasnie dzig-
ki przyjetemu przez Autorke zatozeniu, ze
skuteczne komunikowanie instytucji UE na
rzecz rozwoju dialogu obywatelskiego moze
by¢ w pewnej mierze antidotum na problemy
Unii Europejskiej, rozwazania Malgorza-
ty Winiarskiej-Brodowskiej moga stanowic¢
punkt wyjscia do badan nad zmiana polityki
informacyjnej i komunikacyjnej UE w dluz-
szej perspektywie czasowej. Co wigcej, za-
prezentowane w publikacji wyniki analiz
konkretnych dziatan komunikacyjnych KE
i inicjatyw oddolnych obywateli moga stano-
wi¢ podstawg do dalszych badan nad procesa-
mi komunikacyjnymi wewnatrz Unii. Zbliza-
jace si¢ wybory do Parlamentu Europejskiego

w 2019 roku sa zatem dobra okazja do lektury
recenzowanej ksiazki.
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POLSKAWUEWBRYTYJSKIEJ
I WLOSKIEJ PRASIE

Vincenzo Scalcione: PRZY STAPIENIE POL-
SKI DO UNII EUROPEJSKIE] W SWIETLE
BRYTYJSKICH I WEOSKICH TEKSTOW
PRASOWYCH. Centrum Badan Europy
Wschodniej, Olsztyn 2014. S. 257.

Wejscie Polski do Unii Europejskiej
w 2004 roku nalezy bez watpienia uznaé¢ za
jedno z najwazniejszych wydarzen ksztattuja-
cych nie tylko wiele aspektow funkcjonowa-
nia naszego kraju, ale i jego wizerunku poza
granicami. I cho¢ mamy za soba pierwsza de-
kade obecnosci w strukturach UE, warto, ma-
jac na uwadze przemiany zachodzace obecnie
w Unii, po$wigci¢ chwilg refleksji przystapie-
niu Polski do wspdlnoty oraz percepcji tego
zjawiska.

Szczegblnie pomocna w tym zakresie
wydaje si¢ monografia Vincenzo Scalcione
,Przystapienie Polski do Unii Europejskiej
w $wietle brytyjskich i wloskich tekstow
prasowych” wydana nakladem Centrum Ba-
dan Europy Wschodniej (Olsztyn 2014). Jak
wskazuje tytul publikacji, badania Autora



ogniskuja si¢ wokot odzwierciedlenia roz-
szerzenia Unii 1 postrzegania tego procesu na
tamach prasy brytyjskiej 1 wtoskiej. Przesle-
dzenie wnioskéw wynikajacych z analiz Au-
tora wydaje si¢ szczeg6lnie ciekawe w kon-
tek$cie niedawnej decyzji Wielkiej Brytanii
o opuszczeniu Unii. Jako problem badawczy
stawia on probg ustalenia, przez analizg za-
warto$ci tekstow publicystycznych (w formie
analizy fasetowej potaczonej z analiza kwan-
tytatywna oraz analiza porownawcza), typow
zawartej w tekstach prasowych reprezentacji
i interpretacji rzeczywistosci politycznej. Jak
podkresla sam Autor, innowacyjny charakter
monografii wynika z faktu nie tyle opisu pro-
cesu integracji, ale jego interpretacji dokona-
nej przez brytyjskich i wloskich publicystow.

Scalcione podejmuje rozwazania wokot
trzech kluczowych zagadnien, ktore znajduja
odzwierciedlenie w kompozycji monografii.
Rozdzial pierwszy (,,Europejskie procesy
integracyjne na przestrzeni wiekdéw”) po-
$wigcony jest szeroko pojmowanemu histo-
rycznemu Spojrzeniu na proces integracji
europejskiej. Poczawszy od $redniowiecza
i przywotania postaci Karola Wielkiego,
przez Lige Hanzeatycka czy roznorodne for-
my integracji kulturowej §wiata katolickiego
czy arabskiego, po kontekst wspolczesny.
Spojrzenie Scalcione na proces integracji
europejskiej pozwala przede wszystkim na
przesledzenie i zrozumienie wydarzen, ktore
doprowadzity do poszerzenia Unii w 2004
roku o kolejne dziesi¢¢ panstw. Nasuwa si¢
pytanie, czy tak szerokie potraktowanie hi-
storycznych uwarunkowan jest konieczne.
Mozna zalozy¢, ze monografia, ze wzgledu
na podjeta analize badawcza, zainteresuje
specjalistow, dla ktorych to kontekst wspot-
czesny odgrywa kluczowa rolg. Wnikliwe
potraktowanie zagadnien historycznych jest
pomocne, jednakze poswigcenie im jednej
trzeciej monografii moze budzi¢ watpliwosci.
Niemniej konkluzje tego rozdzialu wyrazona
przez Autora nalezy uznaé za stuszna — ,,jest
zasadne rozumienie Unii Europejskiej jako
politycznej i administracyjnej wspdlnoty
wielokulturowej, w ktdrej uznanie i rozwoj
pojedynczych tozsamosci jest warunkiem no-
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wego rozumienia przynaleznos$ci panstwowe;j
— obywatelstwa unijnego”.

W rozdziale drugim monografii (,,Dys-
kursy medialne jako narz¢dzie komunikacji
spotecznej”) przedstawiono ,,gtéwne podej-
$cia teoretyczne, niezbgdne do zrozumienia
narz¢dzi medialnych w realizacji dziatan po-
litycznych, zwiazanych z procesem integra-
cji europejskiej”. Autor podkresla spoteczne
i kulturowe efekty funkcjonowania mediow,
traktujac je w dwoéch ujeciach: krytycznym
i administracyjnym. W tej czgsci Scalcione
przywotuje m.in. teori¢ kulturologiczna, wy-
korzystania oraz satysfakcji, a takze media
logic, agenda setting, media events i inne.

Badania wlasne Autora zaprezentowane
zostaly w rozdziale trzecim (,, Wejscie Polski
do Unii Europejskiej w $wietle prasy zachod-
niej: analiza fasetowa wybranych periodykow
brytyjskich i wloskich”). Podstawa konkluzji
prezentowanych przez Scalcione byla anali-
za 48 artykutéw prasowych opublikowanych
w latach 2003 i1 2004 na tamach brytyjskich
(The Economist, The Guardian, The Times)
i wloskich (Corriere della Sera, La Stampa,
Panorama) tytutdéw. Wioski badacz zasto-
sowal dwupoziomowa analizg fasetowa od-
rebnie do brytyjskich i wtoskich publikacji,
a nastgpnie przeprowadzit analize porownaw-
cza. Odrgbnie przeprowadzono takze analize
aksjologiczna. Dokonujac analizy zawarto$ci
tekstow, Autor wyodrebnit 23 kategorie te-
matyczne. W toku badan wykazal m.in., ze
w prasie brytyjskiej i wloskiej do najczesciej
poruszanych tematow (z wyodrgbnionych
23) nalezaly: a) stosunki migdzynarodowe,
b) polityka, c) gospodarka, biznes i poziom
zycia, d) opinia publiczna oraz e) historia.
Warto zauwazyé, ze z brakiem zaintereso-
wania publicystow spotkatly si¢ takie tematy,
jak: jezyk, edukacja, sztuka, sport, technolo-
gie i nauka. Drugi poziom analizy fasetowej
wykazal wigksze zainteresowanie prasy bry-
tyjskiej dotyczace relacji migdzynarodowych,
w szczegblnosci na poziomie UE — Rosja,
UE — USA czy UE — Europa Potudniowa.
Co istotne, brytyjscy publicysci wykazali si¢
wigksza wrazliwoscia w zakresie roéznorod-
nosci nowych dziesigciu panstw czlonkow-
skich, ktore w percepcji wioskich Autorow
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czgsto mylnie okreslano wspolnym mianem
,»Wschodu”. Réwnoczesnie wloskie publika-
cje cechowal wyzszy procent informacji o za-
barwieniu negatywnym (57%).

Warto podkresli¢, ze Scalcione w swo-
ich badaniach wykazal wysoki stopien za-
angazowania opiniotworczej prasy zard6wno
brytyjskiej, jak i wloskiej w proces integracji

w okresie wejscia Polski do UE. Szczegolnie
istotne jest wskazanie na dwuplaszczyznowy
poziom percepcji. Wynika on z odmienne-
go, zachodniego, tozsamego z europejskim,
punktu widzenia oraz réznorodnosci bedace;j
konsekwencja tradycji panstw takich, jak
Wielka Brytania i Wtochy.

Maltgorzata Winiarska-Brodowska



