Paulina Urban

»CARPATHIA FESTIVAL” — ELEMENT PROMOCJI
MIASTA RZESZOWA

W ciagu ostatnich kilku lat wladze Rzeszowa znaczng uwagg skierowaty na promo-
cj¢ miasta. Stworzono kampanie wizerunkowe majace na celu m.in. uswiadomienie, ze
rozwija si¢ ono bardzo preznie, gwarantuje dobrg organizacj¢ prestizowych wydarzen
1 rozrywke na wysokim poziomie. Kreowanie takiego obrazu stolicy Podkarpacia za-
rowno wsérdd mieszkancow tego regionu, catej Polski, jak i $wiata umozliwia odbywaja-
cy si¢ od pieciu lat, wspotorganizowany przez Urzad Miasta, Migdzynarodowy Festiwal
Piosenki ,,Carpathia Festival”.

Zalozeniami organizatordw jest to, by Rzeszow stat si¢ centrum wspodtpracy uzdol-
nionej mtodziezy z calej Europy i nie tylko. Dyrektor ,,Carpathia Festival”, Anna Czen-
czek, w jednym z wywiadow dla ,,Gazety Wyborczej” mowi: ,,Nasz festiwal stuzy pro-
mocji mtodych wykonawcow, ale takze promocji naszego miasta. Na wielu stronach
internetowych polskich miast widnieja informacje o festiwalu i zacheta: «glosujcie na
naszego reprezentanta»”!. Dlatego z biegiem lat zmieniatly si¢ kryteria dla zgtaszajacych
si¢ do udziatu w nim artystow, zwigkszata si¢ pula nagréd, pojawity mozliwosci nagra-
nia przez najzdolniejszych wlasnej ptyty ulatwiajacej start na rynku muzycznym. Przy
okazji festiwali organizatorzy promowali zawsze rodzimg twdrczos¢, umozliwiali wy-
stgpy nie tylko artystom $wiatowej stawy czy tym z zagranicy, ale takze rzeszowskim
i podkarpackim wykonawcom prezentujacym roznorodne dziedziny sztuki.

Promocja miasta

W strukturach Urzgdu Miasta Rzeszowa znajduje si¢ podmiot odpowiedzialny za
promocj¢ miasta — Wydziat Promoc;ji, Kultury i Sportu, w sktad ktérego wchodzi Referat
Promocjii Wspdlpracy z Zagranica oraz Referat Kultury, Sportu i Turystyki®. Do najwaz-
niejszych zadan wydzialu w zakresie promocji nalezy: organizowanie imprez promocyj-
nych krajowych i zagranicznych, wspodtpraca w zakresie promocji miasta z organa-
mi administracji rzadowej i samorzadowej, stowarzyszeniami i innymi organizacjami

! http://miasta.gazeta.pl/rzeszow/1,80044,4134053.html

2 http://bip.erzeszow.pl/wydzialyurzedumiasta/wydzial-promocji-kultury-i-sportu
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i instytucjami, zlecanie do wykonania materialéw promocyjnych i informacyjnych
o miescie, opracowywanie katalogu informacyjnego o mozliwosciach inwestowania
w miescie. W dziedzinie kontaktow zagranicznych wydziat zobowiazany jest m.in. do
utrzymywania kontaktow z miastami partnerskimi oraz przygotowywania projektow po-
rozumien o wspolpracy miedzy Rzeszowem a miastami i instytucjami zagranicznymi.
Do zadan wydziatu w zakresie kultury nalezy: planowanie dotacji z budzetu miasta dla
miejskich instytucji kultury, wspolpraca ze zwiazkami i stowarzyszeniami tworcéw oraz
organizacjami spolecznymi w zakresie upowszechniania kultury, koordynacja dziatal-
nosci prowadzonej przez miejskie placowki upowszechniania kultury, organizowanie
oraz wspoétudziat w przygotowywaniu imprez kulturalnych na terenie miasta, organizo-
wanie uroczystych rocznic i obchodow $wiat narodowych, szkolnych imprez kultural-
no-oswiatowych; prowadzenie spraw dotyczacych wydawania zezwolen na organiza-
cj¢ imprez kulturalno-artystycznych, tworzenie, przeksztatcanie i likwidacja miejskich
instytucji kultury; opracowywanie programéw udzielania dotacji w dziedzinie promo-
cji kultury, nauki i o$wiaty, jak réwniez prowadzenie rejestru samorzadowych instytu-
cji kultury. W zakresie sportu 1 turystyki wydziat jest zobligowany m.in. do: planowania
srodkow budzetowych na funkcjonowanie placowek kultury fizycznej, dofinansowania
zwiazkow, klubow i stowarzyszen sportowych, nadzoru nad dziatalno$cig stowarzyszen
kultury fizycznej i zwiazkow sportowych oraz udzielania im pomocy w realizacji za-
dan, upowszechniania kultury fizycznej, sportu i turystyki, wspétudziatu w organizowa-
niu imprez sportowo-rekreacyjnych na terenie miasta, podejmowania inicjatyw inspi-
rujacych rozwdj i upowszechnienie sportu oséb niepetnosprawnych. Pracujacy w nim
urzednicy odpowiadaja takze za prowadzenie oficjalnej strony internetowej urzedu oraz
Biuletynu Informacji Publicznej, a takze analizowanie ukazujacych sie na stronach in-
ternetowych informacji o miescie oraz formutowanie odpowiednich dla celéw jego pro-
mocji wnioskow?.

Wtasciwa promocja odgrywa niezwykle istotna rolg w zmianie postrzegania miasta.
Od kilku lat obserwujemy dazenia wielu polskich miast do wykreowania i utrwalania
korzystnej promocji i marki. Dlatego tez rzeszowscy radni 19 grudnia 2008 roku podjeli
uchwalg o przyjeciu strategii marki i programu promocji Rzeszowa na lata 2009-2013,
ktérej hastem promocyjnym jest ,,Rzeszow — stolica innowacji”™. Program ten powstat,
aby zmieni¢ niekorzystny obraz miasta kojarzacego si¢ z wysokim bezrobociem, nie-
ciekawg infrastruktura i matymi mozliwosciami szeroko rozumianego rozwoju. Urzad
Miasta Rzeszowa zlecil przygotowanie polityki marki i programu promocji poznanskiej
firmie Public Profits. Przygotowany dokument sktada si¢ z czterech czgsci: diagnozy
miasta oraz oceny jego stanu spoleczno-ekonomicznego, analizy SWOT (wskazujace;j
mocne i stabe strony, a takze szanse i zagrozenia dla rozwoju), Strategii Marki Rzeszow
oraz Programu Promocji Miasta Rzeszowa. Powstalo takze nowe logo miasta, ktére jest
nowatorskim opracowaniem herbu Rzeszowa.

Pojeciem marki, zasugerowanym przez Amerykanskie Stowarzyszenie Marketingu,
okresla si¢ ,,nazwe, termin, symbol badz projekt graficzny Iub ich kombinacjg, ktorych

3 Tamze.
4 http://www.rzeszow4u.pl/aktualnosci/,,rzeszow---stolica-innowacji”-strategia-promo-
cyjna-miasta-przyjeta.html
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celem jest identyfikowanie towarow lub ustug jednego sprzedawcy lub grupy sprze-
dawcdéw oraz ich odréznienie od towaréw lub ustug oferowanych przez konkurencjg™.
Urzednicy miasta zglosili konieczno$é, aby marka Rzeszow uwzgledniata zarowno stra-
tegi¢ rozwojowa, jak i realne plany inwestycyjne dla miasta®.

Na multimedialng prezentacje, ktora odbyta si¢ w listopadzie 2008 roku, zapro-
szono miejskich radnych, postow i eurodeputowanych, wladze wojewddztwa, admini-
stracji panstwowej i lokalnej, przedstawicieli uczelni i1 biznesu, dziataczy sportowych
1 osobistosci kultury. W dokumencie przygotowanym przez Public Profits znalazt si¢ za-
pis, ze marka Rzeszow bedzie si¢ opierac na zatozeniu innowacyjnosci miasta zarowno
w sektorze gospodarki, jak i kultury oraz nauki’. Strategia zostata przyjeta pomimo wie-
lu obaw, ze Rzeszéw nie sprosta zatozeniom programu promocji i marki. Watpliwosci
te wynikaja w duzym stopniu z umieszczenia w nazwie marki stowa ,,stolica”, co zda-
niem miejskich radnych jest ogromnym zobowiazaniem do wypracowania i utrzymywa-
nia najwyzszego poziomu we wszystkich dziedzinach, tzw. submarek®.

W dokumencie Strategia Marki Rzeszow na lata 2009-2013 oraz Program Promo-
¢ji Miasta Rzeszowa na lata 2009-2013 czytamy, ze submarkami, czyli czterema skta-
dowymi gtownej marki, maja by¢: centrum przemyshu lotniczego, centrum zaawanso-
wanych technologii, o§rodek akademicki wyspecjalizowany w unikatowych kierunkach
i centrum badan nad Polonig i migracjami’. W czgsci dotyczacej promocji znalazt si¢
akapit mowiacy o zgodnych z marka, propagujacych Rzeszow wydarzeniach kultural-
nych. W czotdwce znalazly sie: ,,Rzeszéw air show”, Swiatowy Festiwal Polonijnych
Zespotow Folklorystycznych, ,,RZESZoff Festival — festiwal sztuk niezaleznych” oraz
,,Breakout Festival” jako imprezy, ktére sa lub majq szans¢ by¢ szeroko promowane
przez ogdlnopolskie media. Na kolejnym miejscu umieszczono Wielokulturowy Festi-
wal Galicja oraz Miedzynarodowy Festiwal Piosenki ,,Carpathia Festival”.

Nowa strategia promocji i marki Rzeszowa zostala pozytywnie zaopiniowana nie
tylko przez radnych, ale i mieszkancow miasta. W wypowiedziach dla ,,Gazety Wybor-
czej”, podkreslali, ze jest ona wymagajaca, ale dzigki temu otwiera miasto na nowe moz-
liwosci. Zwrdcono uwagg na pojemnos¢ hasta, ktore zawiera zardwno nauke, rozwdj
miasta, biznes, jak i kulture, i sztuke!'.

W styczniu 2009 roku rozpoczeta si¢ w Rzeszowie kampania wizerunkowa mia-
sta, ktéra ma przekona¢ mieszkancoéw Polski, Ze jest to miejsce dobre do zycia''. W jej
ramach wykorzystano wizerunek zespotu ,,Pectus”, w ktorego sktad wchodza muzycy
pochodzacy z Rzeszowa. Podczas konferencji Dyrektor Wydziatu Promocji, Kultury
i Sportu Urzgdu Miasta Rzeszowa przedstawit przebieg kampanii. Zaprezentowany
zostat rdwniez projekt bilboardu, ktdry pézniej rozwieszono w wybranych miastach Polski.

5 Za: L. Gawel, Zarzqdzanie markq a rynek ustug kulturalnych — na przykiadzie szlaku architek-
tury drewnianej, (w:) L. Gawet i E. Orzechowski (red.), ,,Zarzadzanie w kulturze”, t. 7, s. 123.

¢ http://www.marketing-news.pl/message.php?art=19354

" Dokument jest dostgpny na stronie: www.rzeszow.pl/file/2591/Strategia%20Marki%-
20Rzeszow.pdf

8 M. Baran, Rzeszow — stolica innowacji, ,,Gazeta Wyborcza” 28 listopada 2008.

* ww.rzeszow.pl/file/2591/Strategia%20Marki%20Rzeszow.pdf

10 M. Baran, dz. cyt.

' http://www.rzeszow.pl/aktualnosci/2054,rzeszow-poleca-zespol-pectus-pectus-poleca-rzeszow-
miejsce-dla-ciebie-pl.html
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Utworzono takze strone internetowa prezentujaca mocne strony Rzeszowa oraz infor-
macje o zespole ,,Pectus”. W zamian za kampani¢ promocyjna oraz pigcdziesiat tysigcy
ztotych zespot ,,Pectus” w udzielanych wywiadach i na koncertach ma mowi¢ o Rzeszo-
wie, a przed kazdym jego koncertem na telebimie ma si¢ pojawiaé krotki film promuja-
¢y miasto.

Elementami nowej kampanii wizerunkowej jest przedstawienie Rzeszowa jako mia-
sta, ktore

»inspiruje, daje wolno$¢ i pomaga znalez¢ swoje miejsce; miejsca dobrego startu do kariery — na-
uki, studiowania, rozwoju, w konicu do zycia; miasta dobrze prosperujacego, z osiagni¢ciami, du-
zym potencjalem i gwarancja sukcesu; miasta dynamicznie si¢ rozwijajacego, 0 waznym zna-
czeniu gospodarczym, nowoczesnego z tradycjami; miasta turystycznie atrakcyjnego, dobrze
geograficznie usytuowanego, skad wszegdzie blisko™!2.

Jej zatozeniem jest zachowanie opisanej i obowiazujacej marki Rzeszow z wyko-
rzystaniem wizerunku zespohu ,,Pectus” (w kontekscie jego kariery i sukcesow na ,,Car-
pathia Festival” i ,,Sopot Festival”). Kampania wizerunkowa ma na celu zachgcenie
mtodych oséb do odwiedzenia strony internetowej, a przez to — wzrost popularnosci
Rzeszowa wsrdd mlodziezy. Reklamy kampanii znalazty si¢ w kilku ogdlnopolskich sta-
cjach telewizyjnych i radiowych, na portalach internetowych oraz bilboardach.

Carpathia Festiwal

Festiwal piosenki ,,Carpathia Festival” powstat z inicjatywy Anny Czenczek'’, mu-
zyka, wokalistki i pedagoga, laureatki wielu miedzynarodowych i ogdlnopolskich kon-
kursow wokalnych. Jest ona od 2000 roku dyrektorem Centrum Sztuki Wokalnej w Rze-
szowie', ktore dziata przy Podkarpackim Zwiazku Pitsudczykow. Centrum Sztuki
Wokalnej przez organizowanie zaje¢ z emisji glosu, dykeji, interpretacji, ruchu scenicz-
nego potaczonego z gra aktorska, jak rowniez nauke zasad ubioru i charakteryzacji po-
zwala mlodym artystom rozwija¢ swoje pasje i zainteresowania. Podopieczni A. Czen-
czek sg zdobywcami wielu nagrod w licznych festiwalach, konkursach czy przegladach
organizowanych zardwno w Polsce jak i za granica.

Pierwsza edycja festiwalu miata miejsce w dniach 1-3 maja 2005 roku. Wéwczas
byt to jeszcze nie migdzynarodowy, ale I Ogolnopolski Festiwal Piosenki Polskiej. Or-
ganizatorami byli: Wydzial Promocji, Kultury i Sportu Urz¢du Miasta Rzeszowa, Cen-
trum Sztuki Wokalnej oraz Podkarpacki Zwiazek Pilsudczykéw. Jak czytamy w regula-
minie, jego cele to:

— promocja oraz pielggnowanie piesni legionowej, piosenki polskiej skomponowa-
nej do 1989 roku i piosenki autorskiej,
wylonienie utalentowanej mtodziezy poprzez stworzenie mozliwosci wszech-
stronnego zaprezentowania jej uzdolnien,

2 http://nowy.erzeszow.pl/promocja/rzeszow-miejsce-dla-ciebie-pl/podmiot-promocji

3 http://www.csw.info.pl/ania_czenczek.htm
4 http://www.csw.info.pl/
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— pomoc w podnoszeniu kwalifikacji artystycznych i warsztatowych,

— konfrontacja i aktywizacja $srodowisk twoérczych i edukacyjnych'®.

Do I edycji festiwalu komisja pod przewodnictwem Agnieszki Fatygi zakwalifiko-
wata w trzech kategoriach (Piesn legionowa, Piosenka autorska i Piosenka skompono-
wana do 1989 roku) 31 wykonawcow z catego kraju, oceniajac dobor repertuaru, warun-
ki gtosowe, muzykalnos$¢, interpretacje, dykcje, ogdlny wyraz artystyczny oraz wartosci
wychowawcze'®. Podczas przestuchan i koncertu galowego wszystkim wykonawcom
akompaniowat zespdt muzyczny ,,Junior Babula Band” pod kierunkiem Jarka Babu-
li. W programie inauguracyjnej edycji festiwalu oprocz przestuchan uczestnikow przez
sze$cioosobowg komisj¢, prob z orkiestra, spektaklu wokalno-tanecznego w wykona-
niu solistow 1 grupy artystycznej z Centrum Sztuki Wokalnej znalazla si¢ takze impre-
za towarzyszaca, zorganizowana przez Podkarpacki Urzad Wojewodzki i Urzad Miasta
Rzeszowa — ,,Podkarpacie w Unii Europejskiej”!’, ktora miata na celu uczczenie przez
mieszkancéw Rzeszowa i okolic pierwszej rocznicy wstapienia Polski w struktury soju-
szu. Trzeci dzien festiwalowy zakoniczyl si¢ koncertem laureatow oraz recitalem zasia-
dajacej w jury A. Fatygi.

W protokole komisji konkursowej'® czytamy, ze jury festiwalowe wytonito zdobyw-
c¢ glownej nagrody — Grand Prix zdobyt Bartosz Jaskowski, a takze laureatow I, 11
i III miejsca oraz wyrdznien. Fundatorem nagrdéd byt Prezydent Miasta Rzeszowa. na-
grody przyznaly takze: Podkarpacki Zwiazek Pilsudczykéw (w kategorii Piesn Le-
gionowa), Katolickie Radio VIA, Telewizja Polska oddzial Rzeszéw i Polskie Radio
Rzeszow S.A.

W 2006 roku organizatorzy postanowili zmieni¢ nie tylko nazwe, ale i Regulamin
festiwalu !°. Zapisano w nim nastepujace cele:

— promowanie Rzeszowa jako dynamicznie rozwijajacego si¢ miasta wspierajacego
utalentowana artystycznie mtodziez,

— pomoc w podnoszeniu kwalifikacji artystycznych i warsztatowych,

— konfrontacja i aktywizacja migdzynarodowych srodowisk tworczych i edukacyj-

nych.

Dzigki poczynionym zmianom na festiwal do Rzeszowa mogli przyjecha¢ wokalisci
z Wegier, Litwy, Stowacji czy Ukrainy.

IT Migdzynarodowy Festiwal Piosenki ,,Carpathia Festival” odbywat si¢ w termi-
nie od 18 do 21 maja®. Organizatorami byli Urzad Miasta Rzeszowa, Centrum Sztuki
Wokalnej oraz Podkarpacki Zwiazek Pitsudczykdw. Uczestnicy festiwalu, w wieku od 16
do 27 lat, przyjechali z Polski i Europy, gléwnie z miast partnerskich Rzeszowa: Iwano-

15 http://www.carpathia.rzeszow.pl/index.php?option=com_content&view=article&id=50%3Areg
ulamin&catid=36%3 Acarpathia-2005&Itemid=58 &lang=pl

16 Tamze.

'7 http://www.rzeszow.uw.gov.pl/main.php?muid=3&mid=152&akID=2726&cid=e00d 1
a03fea0733f

18 http://www.carpathia.rzeszow.pl/index.php?option=com_content&view=article&id=51%3Aska
d-jury-festiwalu&catid=36%3 Acarpathia-2005&Itemid=58 &lang=pl&limitstart=1

19 http://www.carpathia.rzeszow.pl/index.php?option=com_content&view=article&id=54%3Areg
ulamin&catid=37%3 Acarpathia-2006&Itemid=56&lang=pl

20 http://www.carpathia.rzeszow.pl/index.php?option=com_content&view=category&layout=blo
g&id=37&Itemid=56&lang=pl



178 Paulina Urban

-Frankowska, Koszyc i Nyiregyhazy. Miedzynarodowy byt rowniez sktad jury, ktore po
wstepnych przestuchaniach zakwalifikowato 31 solistéw, 1 duet i 3 solistow z zespotem
muzycznym. Organizatorzy festiwalu podkreslaja fakt, iz jest on jednym z nielicznych
w Polsce, gdzie wokalistom akompaniuje zespdt ,,na zywo”— tym razem bylo to ,,Drugie
Kombo Festiwalowe” pod kierunkiem Piotra Walickiego.

Jury pod przewodnictwem Zygmunta Kukli przyznato gtéwna nagrod¢ Tomaszowi
Szczepanikowi z zespotem ,,Pectus”. Nagrody specjalne ufundowali rowniez: Podkarpa-
cki Zwiazek Pitsudczykoéw (dla wokalisty, ktory przez wykonywany repertuar w sposob
wyjatkowy promuje tozsamos$¢ swojego regionu), Katolickie Radio VIA (dla najlepiej
sklasyfikowanego uczestnika z wojewddztwa podkarpackiego) i Polskie Radio Rzeszow
(za najwigksza liczbe¢ oddanych glosow w konkursie esemesowym). Tym razem festi-
walowi towarzyszyl bogaty program artystyczny. 19 maja swigtowano Dzien Kultury
Panstw Grupy Wyszehradzkiej wspofinansowany przez Migdzynarodowy Fundusz Wy-
szehradzki?'. Jak czytamy na stronie internetowej serwisu informacyjnego Urzedu Mia-
sta Rzeszowa,

,-misja Funduszu jest wspomaganie rozwoju scislejszej wspotpracy migdzy Republika Czeska,
Polska, Stowacja i Wegrami oraz wzmacnianie ich wzajemnych powiazan. Inaczej méwiac, cho-
dzi o wspomaganie réznych form wspodtpracy regionalnej migdzy tymi krajami poprzez realizacje
wielostronnych projektow, zwlaszcza kulturalnych, naukowych, badawczych i edukacyjnych oraz
zwiazanych z wymiang mtodziezy, promocja turystyki i wspolpraca transgraniczna?”.

Nieprzypadkowe jest zatem partnerstwo strategiczne i udzial jego srodkow finanso-
wych w ,,Carpathia Festival”. W programie znalazty si¢ wystgpy grup tanecznych, in-
strumentalnych, wokalnych i teatralnych z Rzeszowa, Stowacji oraz Wegier. Finalowy
koncert uswietnit swym recitalem Bartosz Jaskowski — zdobywca Grand Prix ,,Carpat-
hia Festival” 2005 roku oraz koncert Ryszarda Rynkowskiego.

W dniach 15-20 maja 2007 roku odbywat si¢ kolejny, III Migdzynarodowy Festi-
wal Piosenki ,,Carpathia Festival”. Organizatorami byli: Urzad Miasta Rzeszowa, Cen-
trum Sztuki Wokalnej w Rzeszowie i Teatr ,,Maska” w Rzeszowie. Partnerami Festiwalu
zostali natomiast: Podkarpacki Zwiazek Pitsudczykow oraz Migdzynarodowy Fundusz
Wyszehradzki. Tym razem na festiwal do Rzeszowa zglosita si¢ blisko dwustuosobowa
grupa mtodziezy reprezentujaca dziewigé krajow?: Polske, Stowacj¢, Wegry, Ukraine,
Litwe, Biatorus, Rumunie, Rosj¢ i Wielka Brytanig, by zaprezentowacé swoje umiejet-
nosci w wybranej kategorii: piosenka autorska badz piosenka popularna. Na czele ko-
misji kwalifikacyjnej, ktora wybrata do konkursu 53 solistow i1 zespotow, stal Zbigniew
Wodecki. Przewodniczaca migdzynarodowego jury festiwalowego byta natomiast Nata-
lia Kukulska.

Pierwszego dnia festiwalu odbyto si¢ spotkanie uczestnikéw z Prezydentem Mia-
sta Rzeszowa, Marszatkiem Wojewodztwa oraz Wojewoda Podkarpackim. Oprécz prze-
stuchan konkursowych dla uczestnikow prowadzone byly réwniez warsztaty wokalne

2 http://www.visegradfund.org/calendar.php?archive#May2006

2 http://www.rzeszow.pl/kultura/imprezy-i-wydarzenia-kulturalne/2006-rok/carpathia-festival-
rzeszow-2006/dzien-kultury-panstw-grupy-wyszehradzkiej/miedzynarodowy-fundusz-wyszehradzki.

2 http://www.carpathia.rzeszow.pl/index.php?option=com_content&view=category&layout=blo
g&id=42&Itemid=62&lang=pl
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i instrumentalne, ktérych rezultatem bylo wykonanie przygotowanych utworow pod-
czas koncertu finatowego. Warsztaty wokalne prowadzone byly przez prof. Jadwige
Galeska-Tritt, Barbarg Tritt i dyrektor festiwalu, Anng Czenczek, instrumentalne na-
tomiast przez Zygmunta Kukle¢ oraz Zbigniewa Jakubka. Oprécz warsztatow w czgsci
konkursowej festiwalu przeprowadzono takze eliminacje, w ktorych trakcie 25 woka-
listow zostato zakwalifikowanych do udzialu w bezptatnych warsztatach wokalnych
,,Carpathia Festival Vocal Workshop” prowadzonych przez zasiadajace w jury Elzbiete
Zapendowska i Ann¢ Czenczek. Odbyly si¢ one w Rzeszowie w dniach 21-26 stycznia
2008 roku, a w ich rezultacie nagrana zostata ptyta majaca promowac kolejna edycje fe-
stiwalu?*. W wywiadzie dla rzeszowskiej gazety codziennej ,,Nowiny” E. Zapendowska
podkreslita wysoki poziom wokalistow, ich niezwykta wrazliwosé, talent 1 spontanicz-
nos¢ tworcza. Na plycie znalazto si¢ kilkanascie utwordw: piosenki autorskie, przeboje
muzyki popularnej oraz hymn festiwalowy?.

Réwnolegle z warsztatami trwaly proby solistow z orkiestra festiwalowa pod dy-
rekcja Z. Jakubka. Podczas inauguracyjnego koncertu, ktory otworzyl Prezydent Miasta
Rzeszowa — Tadeusz Ferenc, w spektaklu wokalno-tanecznym wystapili soli$ci oraz gru-
pa artystyczna Centrum Sztuki Wokalnej, a takze przewodniczaca jury Natalia Kukulska
z zespotem. Odbyly si¢ takze koncerty towarzyszace, gdzie mozliwos¢ zaprezentowa-
nia swoich umiejetnosci przed rzeszowska publicznoscig mieli rywalizujacy w konkur-
sie solisci z wlasnym zespotem.

Ostatniego dnia festiwalu odbyto si¢ spotkanie wtadz samorzadowych Rzeszowa
i wojewddztwa podkarpackiego z burmistrzami miast partnerskich. Po§wigcone byto
ono tematyce aktywizacji i konfrontacji mi¢gdzynarodowych srodowisk twérczych oraz
promocji utalentowanej artystycznie mtodziezy*.

Jak czytamy w protokole?’: ,,cztonkowie jury, po przestuchaniu 25 solistow, bio-
rac pod uwage poziom wykonawczy pod wzgledem doboru repertuaru, emisji gtosu, in-
tonacji, rytmiki, harmonii, brzmienia oraz ekspresji postanowilo przyzna¢ Grand Prix
,,Carpathia Festival” 2007 roku Peterowi Cmorikowi z Bratystawy. Oprocz nagrody pie-
nieznej laureat otrzymat mozliwo$¢ nagrania promocyjnej ptyty. Jury przyznato réwniez
I, IT 1 III miejsca w obydwu festiwalowych kategoriach. W trzeciej edycji wreczono tak-
ze szes¢ nagrod specjalnych fundowanych przez firmy i media podkarpackie”.

W 2008 roku w dniach od 20 do 25 maja odbyta si¢ w Rzeszowie IV edycja Migdzy-
narodowego Festiwalu Piosenki ,,PBS Bank Carpathia Festival”. Impreza zostata zorga-
nizowana przez: Urzad Miasta Rzeszowa, Centrum Sztuki Wokalnej w Rzeszowie przy
Podkarpackim Zwigzku Pitsudczykow oraz Teatr ,,Maska” w Rzeszowie. W poréwnaniu
z poprzednimi latami rozwinigte zostaty nieznacznie cele ,,Carpathia Festival”. Na stro-
nie internetowej? czytamy, ze: ,,Festiwal ma charakter promujacy osobowosci wokalne,
utalentowana artystycznie mtodziez”, ma takze na celu

2 http://miasta.gazeta.pl/rzeszow/1,80044,4857221.html

% K. Rymut-Sobala, Mlodzi na Carpathii majq talent, ,Nowiny” 25 stycznia 2008.

26 http://www.carpathia.rzeszow.pl/index.php?option=com_content&view=article&id=98%3Apro
gram-festiwalu&catid=42%3 Acarpathia-2007 &Itemid=62&lang=pl&limitstart=6

2 http://www.carpathia.rzeszow.pl/index.php?option=com_content&view=article&id=70%3 Apro
toko-komisji&catid=42%3 Acarpathia-2007 &Itemid=62&lang=pl

2 ttp://www.carpathia.rzeszow.pl/index.php?option=com_content&view=article&id=93%3 Aregu
lamin&catid=41%3Acarpathia-2008&Itemid=61&lang=pl
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»pomoc w podnoszeniu kwalifikacji artystycznych i warsztatowych wokalistow, konfrontacje
i aktywizacj¢ mi¢dzynarodowych srodowisk tworczych i edukacyjnych, a takze promowanie Rze-
szowa jako dynamicznie rozwijajacego si¢ miasta wspierajacego rozwdj muzyczny mtodziezy”.

W regulaminie ,,konkursu na osobowos$¢ wokalna?® zapisano, ze uczestnicy w wie-
ku od 16 do 35 lat (solisci, duety i tercety posiadajacy lub nie wlasny zespot instrumen-
talny) majq obowiazek przygotowac do prezentacji podczas festiwalu dwie piosenki,
z ktorych jedna ma by¢ obowiazkowo autorska, a druga autorska Iub popularna. Tak jak
w poprzednich latach jedna z piosenek powinna by¢ wykonywana w jezyku narodowym
wykonawcy. Kwalifikacyjna Komisja Artystyczna pod przewodnictwem E. Zapendow-
skiej wybrata spos$rod ponad dwustu zgloszen pigédziesieciu pigeiu finalistow (solistow,
duety i tercety). W trakcie trwania festiwalu mieli oni obowigzek uczestniczenia w bez-
ptatnych zaj¢ciach warsztatowych, na ktorych zostal przygotowany koncert finalowy.
E. Zapendowska wytonita takze grupe artystow, ktorych wykonania zostaty uwiecznione
na pofestiwalowej plycie promocyjnej podczas warsztatow w lutym 2009 roku*®. Mate-
riat na promocyjna ptyte Cztery kultury — tradycyjne piesni ludowe grupy V-4 w aranza-
cjach jazz, pop i rock nagrano w studiu Polskiego Radia Rzeszow. Wykonawcom towa-
rzyszyta Orkiestra Festiwalowa pod dyrekcja Z. Jakubka. Ptyta ukazata si¢ 18 maja 2009
roku jako bezptatny dodatek do ,,Gazety Wyborczej”.

Innowacyjnym projektem podczas ,,Carpathia Festival Vocal Workshop™ byto stwo-
rzenie audycji radiowej promujacej Miedzynarodowy Festiwal Piosenki ,,Carpathia”,
ktora zostanie przettumaczona na cztery jezyki i wyemitowana na antenach radiowych
Stowacji, Czech, Wegier i Ukrainy?'.

Uczestnicy festiwalu w 2008 roku reprezentowali 11 krajow swiata — Grupg Wysze-
hradzka, Ukraing, Biatorus, Litwe, Motdawig, Bulgari¢, Rumunig i Rosj¢. Przewodnicza-
cym jedenastoosobowego jury zostal S$wiatowej stawy bluesman Attill Weinberger.

Oficjalnego otwarcia festiwalu dokonat Prezydent Miasta Rzeszowa Tadeusz
Ferenc. Odbyt si¢ rowniez koncert promujacy ptyte ,,PBS Bank Carpathia Festival
Rzeszow 20087, nagrang w studiu Polskiego Radia Rzeszow w styczniu 2008 roku pod-
czas warsztatow wokalnych prowadzonych przez E. Zapendowska, A. Czenczek i P. Cza-
chura, a takze spektakl wokalno-taneczny LO.BO.GA.Chiopaki, w wykonaniu solistow
1 grupy artystycznej Centrum Sztuki Wokalnej w Rzeszowie, z towarzyszeniem orkiestry
festiwalowej pod dyrekcja Z. Jakubka.

Pigtego dnia festiwalu odbylo si¢ spotkanie uczestnikéw z wiadzami samorza-
dowymi Rzeszowa i wojewddztwa podkarpackiego, Dyrektorem Miedzynarodowe-
go Funduszu Wyszehradzkiego, wtadzami miast-partneréw z Grupy Wyszehradzkiej
oraz przedstawicielami mediow i sponsorow festiwalu. Tematem spotkania byto ustale-
nie dziatan zmierzajacych do poszerzenia wspotpracy pomigdzy krajami Grupy Wysze-
hradzkiej*?.

2 Tamze.

30 http://miasta.gazeta.pl/rzeszow/1,34975,6229182,Warsztaty dla finalistow_festiwalu_Carpathia.
html

31 Tamze.

32 http://www.carpathia.rzeszow.pl/index.php?option=com_content&view=article&id=62%3 Apro

gram-festiwalu&catid=41%3 Acarpathia-2008 &Itemid=61&lang=pl&limitstart=5



,»CARPATHIA FESTIVAL” — ELEMENT PROMOCIJI MIASTA RZESZOWA 181

Grand Prix IV edycji festiwalu zdobyt Mateusz Krautwurst z zespotem ,, The Positive”.
Jury przyznato takze kolejne miejsca i wyrdznienia. Oprdcz nagrod od sponsorow i me-
diéw swoja nagrode przyznata w plebiscycie internetowym réwniez publicznos¢.

Jubileuszowy, V ,,Rzeszoéw Carpathia Festival” odbyt si¢ w maju 2009 roku. Orga-
nizatorami tegorocznej edycji zostali: Urzad Miasta Rzeszowa, Centrum Sztuki Wokal-
nej w Rzeszowie przy Podkarpackim Zwiazku Pitsudczykow oraz Teatr ,,Maska” w Rze-
szowie.

Cztonkowie Komisji Artystycznej, pod przewodnictwem Andrzeja Sikorowskiego,
ktérzy przeprowadzaja kwalifikacje, tak jak w poprzednich latach nie znaja danych per-
sonalnych uczestnikéw. Majac do dyspozycji tylko ich nagrania, wybieraja w tym roku
sposrod 150 zgloszen 15 solistow 1 15 zespoldw. Do konkursu mogli si¢ zgtaszaé uczest-
nicy w wieku od 16 do 35 lat. Potowa kandydatow do nagrody Grand Prix festiwalu po-
chodzi z zagranicy, gtdéwnie Wegier, Czech, Stowacji, a takze z Lotwy, Moldawii, a na-
wet Wioch®.

Tak jak w ubiegtych latach kazdy uczestnik byl zobowiazany do przygotowania
dwdch piosenek: jednej autorskiej, dotad niepublikowanej, 1 jednej w jezyku narodo-
wym wykonawcy. Bioracy udziat w festiwalu beda w tym roku walczy¢ o Grand Prix
dla najlepszego wokalisty w wysokosci 10 tys. zt oraz wydanie promocyjnej ptyty. Tak
jak to juz byto w 2006 roku, ,,Carpathii” beda towarzyszy¢ obchody Dni Kultury Panstw
Grupy Wyszehradzkiej. Podczas festiwalu planowane sg takze liczne koncerty. Wysta-
pia zardwno rzeszowscy artysci, jak i gwiazdy polskiego showbiznesu, a takze laurea-
ci poprzednich edycji konkursu. Nie zabraknie takze zespotow z Czech, Stowacji czy
Ukrainy.

Podsumowanie

Strategi¢ promocji i marki przyj¢to pomimo wielu obaw, ze Rzeszow nie sprosta
zatozeniom programu. Radni Rzeszowa maja watpliwosci, czy tak mate miasto moze
konkurowa¢ w skali catego kraju, szczegdlnie jesli dotyczy to imprez kulturalnych®.
Wydaje sig, ze ,,Carpathia Festival” stal si¢ jednym z tych wydarzen, dzigki ktéorym rea-
lizowana jest idea promocji stolicy Podkarpacia.

Dzi¢ki ,,Carpathia Festival” Rzeszow stat si¢ dla wielu mtodych wokalistéw i muzy-
kéw miastem, ktdre inspiruje i pomaga w rozpoczeciu kariery, co wpisuje si¢ z zalozenia
kampanii wizerunkowej ,,Miejsce dla Ciebie”. Udzial Urz¢du Miasta Rzeszowa w orga-
nizacji ,,Carpathia Festival” sprzyja takze realizowaniu zadan majacych na celu utrzymy-
wanie kontaktow z miastami partnerskimi, jak rowniez promowaniu Rzeszowa w Euro-
pie. Festiwal w ciagu kilku lat stat si¢ wizytowka miasta. Dzigki wysitkom organizatoréw
poziom jego uczestnikow jest naprawde wysoki, co podkresla w wywiadzie dla ,,Nowin”
E. Zapendowska*. Rzeszow stat si¢ dla mlodych wokalistow miejscem, gdzie chet-
nie przyjezdzaja. Oprocz walki o wygrang moga tu spotka¢ Iudzi, ktérzy maja podob-

33 http://miasta.gazeta.pl/rzeszow/1,80044,6488009,To_juz_jubileusz_Carpathii.html
3% M. Baran, dz. cyt.
3 S. Smigiel, Zapendowska: takie festiwale trzeba promowaé, ,Nowiny”, 21 maja 2007.
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ne pasje, wymieni¢ si¢ doswiadczeniami, nagraniami czy nutami. Dzieki obowigzkowi
uczestniczenia w warsztatach i przygotowania koncertu finalowego kazdy z przyjezdza-
jacych tu artystow opuszcza Rzeszow bogatszy o nowe umiejetnosci, wiedzg¢, emocje
i kontakty.

,»Carpathia Festival” pomogt w rozpoczeciu kariery juz kilku mtodym, utalentowa-
nym muzykom. Od zdobycia Grand Prix festiwalu w 2006 roku sukcesy na ogoélnopol-
skiej scenie muzycznej rozpoczat T. Szczepanik z zespotem ,,Pectus”. Mlodzi artysci
otrzymali Stowika Publicznosci w konkursie ,,Sopot Festival 2008, nagrod¢ programu
Hit generator w Programie Drugim Telewizji Polskiej, nominacj¢ do nagrody Superje-
dynki na festiwalu w Opolu w kategorii Debiut roku w 2009 roku oraz wygrali elimina-
cje do koncertu Premiery. Dzigki swoim sukcesom zespdt stat si¢ wizytdwka i elemen-
tem kampanii promocyjnej miasta Rzeszowa. Festiwal pomogt réwniez w rozpoczeciu
kariery takim artystom jak M. Krautwurst z zespotem ,,The Positive”. Muzycy sa zdo-
bywcami Grand Prix w 2008 roku. Dzieki zwycigstwu w konkursie mogli nagraé¢ swoj
pierwszy album z autorskim materiatem, co uwazajg za ogromna szans¢ rozwoju ich ka-
riery®*. W tym samym roku zespot zakwalifikowany zostat takze do konkursu Debiu-
ty na 45. Krajowym Festiwalu Piosenki Polskiej w Opolu. Sukcesem na ,,Carpathia Fe-
stival” rozpoczeta si¢ rowniez kariera Stowaka P. Cmorika, laureata Grand Prix w 2007
roku. Zostal on dostrzezony przez firme fonograficzna ,,Sony” i podpisal z nia kontrakt
plytowy.

Dzigki ,,Carpathia Festival” Rzeszow postrzegany jest juz przez wielu jako mia-
sto innowacyjne, aktywizujace mi¢dzynarodowe srodowiska twdércze, miasto promuja-
ce miode talenty i dbajace o najwyzszy poziom organizowanych przedsigwzi¢¢. Mozna
mieé nadzieje, ze wraz ze wzrostem popularnosci festiwalu bedzie takze rosnaé atrak-
cyjnos¢ Rzeszowa.
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SUMMARY

International Song Festival ,,Carpathia Festival” allowed the creation of Rzeszéw
image as a buoyant city that guarantees good organization of prestigious events and high
standard entertainment. The Festival takes place every year since 2005. Its main goal
is to make Rzeszow the center of cooperation of talented youth from the whole Europe
and beyond. Over last five years, the Festival always promoted native artistic works, en-
abled appearance of not only world-famous artists, but also regional performers repre-
senting various art domains. It let several young, talented musicians begin their careers,
and become an inspiration and opportunity to develop for many. ,,Carpathia Festival”
favors tightening bonds with partner cities and promoting Rzeszé6w in Europe. Thanks
to it Rzeszow is perceived by many as innovative city, activating international artistic
circles, promoting young talents and organizing events at top level. Hopefully, the city
attractiveness will rise along with popularity of the festival.





