RADIOWA INTEGRACJA

Marta Jas-Koziarkiewicz:
»Euranet Plus - europejski
glos w Twoim domu. Radio
w procesie europeizacji’.
Dom Wydawniczy ELIPSA,
Warszawa 2019. S. 286.

Najnowsza publikacja Marty Jas-
-Koziarkiewicz podejmuje nie tylko
bardzo ciekawy, ale réwniez niezwykle
aktualny temat znaczenia mediéw w pro-
cesie integracji europejskiej. Obiektem
zainteresowania i niezwykle rzetelnej
analizy przeprowadzonej przez warszaw-
ska badaczke zostal projekt europejski
Euranet Plus, tj. platforma pozwalajaca
na wspotprace nadawcéw radiowych
z kilkunastu krajoéw europejskich, w kté-
rym od lat uczestniczy Polskie Radio.
Zamierzeniem Autorki bylo, po pierwsze,
ustalenie, czy i w jaki sposob audycje ra-
diowe realizowane w projekcie Euranet
Plus przyczyniaja si¢ do procesu europe-
izacji podzielanych wartoéci okre§lonych
w aktach prawnych UE, oraz, po drugie,
zidentyfikowanie ram interpretacyjnych,
w jakich przedstawia sie kwestie europej-
skie w przekazie Euranet Plus. Analizy tej
Autorka dokonala zaréwno w odniesieniu
do emitowanego przekazu, jak i opinii
dziennikarzy (jako jego nadawcéw) oraz
odbiorcéw mediéw. Ksigzka sklada si¢
w sumie z pieciu rozdzialéw, z ktérych
pierwsze dwa majg charakter teoretyczny,
a kolejne prezentuja wyniki samodzielnie
przeprowadzonych badan empirycznych.

Rozdzial pierwszy zostal po$wiecony
omowieniu zjawiska europeizacji jako
procesu politycznego. W rozdziale tym
Autorka dokonuje najpierw przegladu
bardzo bogatego zestawienia definicji
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procesu europeizacji (i przedstawia takze
wlasng definicje operacyjna!), analizuje
typy europeizacji (buttom-up, top-down,
cross-loading) oraz szeroko omawia jej
wymiary i strategie, szczeg6lng uwa-
ge po$wiecajac wymiarowi komuni-
kacyjno-medialnemu tego procesu.
Rozdzial ten konczy omoéwienie badan
procesu komunikacji w Unii Europejskiej
uwzgledniajace studia nad agendg me-
diéw i dziennikarzy.

Rozdziat drugi Autorka po$wieca
natomiast polityce informacyjnej UE,
z zelazng konsekwencja filtrujac gaszcz
unijnych regulacji prawnych i przybliza-
jac czytelnikowi te dokumenty, ktérych
treé¢ jest istotna dla identyfikacji katalogu
europejskich wartosci, przy$wiecajacych
procesowi integracji naszego kontynentu.
Dla badaczy procesu integracji wyniki
jej tytanicznej pracy na tym polu beda
z pewnoscig szalenie pomocne. Rowniez
w tej cze$ci monografii Autorka stara
sie dowies$¢, ze radio nalezy traktowaé
jako medium o duzym potencjale, kt6-
ry z powodzeniem mozna wykorzystaé
W procesie europeizacji. Rozwazania
te koniczy prezentacja Euranet Plus jako
jednego z narzedzi realizowanej przez
UE polityki informacyjne;j.

Cze$¢ empiryczna monografii, na kté-
ra - jak wspomniano powyzej — skladaja
sie trzy kolejne rozdziaty ksigzki, w ni-
czym nie ustepuje wysokiemu poziomo-
wi merytorycznemu poprzedzajacych
ja rozwazan teoretycznych. Rozdziaty
empiryczne po$wiecone zostaty kolejno
prezentacji przebiegu i wynikéw badan
wlasnych Autorki. Te za$ objely zaréw-
no wywiady z dziennikarzami biorg-
cymi udzial w projekcie Euranet Plus
(rozdziat trzeci), jak i obszerng analize
zawarto$ci przekazow radiowych, wy-
emitowanych w trakcie jego trwania
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(rozdzial czwarty), a wreszcie wywiady
fokusowe z odbiorcami przekazéw ra-
diowych (rozdzial pigty). Pewne drobne
zastrzezenia metodologiczne w niczym
nie umniejszaja niezwykle wysokiej
warto$ci poznawczej wykonanego przez
Marte Jas-Koziarkiewicz przedsiewziecia
badawczego. Uwzglednienie w analizie
az trzech pozioméw przeplywu informa-
¢ji w realizowanym przeciez indywidu-
alnie (sic!) projekcie badawczym musi
budzi¢ szacunek i dowodzi nie tylko nie-
zwykle solidnego warsztatu badawczego
Autorki, ale takze godnego nasladowania
uporu i dojrzato$ci naukowej.

Za bardzo ciekawe i pod wieloma
wzgledami niezwykle warto$ciowe nale-
zy réwniez uzna¢ samo przedsiewziecie,
ktore stalo sie tematem analiz warszaw-
skiej badaczki. Uzyskane przez Marte
Jas-Koziarkiewicz wyniki jednoznacznie
pokazujg bowiem, Ze zaletg platformy
Euranet Plus jest nie tylko atrakcyjny me-
dialnie przekaz europejski. Co najmniej
tak samo znaczgcg korzyscia projektu jest
bowiem mozliwos$¢ wspétpracy dzien-
nikarzy z réznych krajéw. W kontekscie
ich codziennej pracy redakcyjnej stanowi
ona niepowtarzalng okazje do zdoby-
wania przez nich nowych do$wiadczen
zawodowych, a takze unikatowej wiedzy
na temat samego procesu integracji oraz
odbioru biezacych wydarzen europejskich

poza granicami wlasnego kraju. Tak
skonstruowane przedsiewziecie medialne
ma szanse, zwlaszcza w diuzszej per-
spektywie czasowej, realnie przyczyni¢
sie do lepszego wzajemnego poznania
i rozumienia si¢ Europejczykdw. W tej
sytuacji niepokdj musi budzi¢ informacja
o mozliwosci zakonczenia finansowania
projektu, dlatego w pelni zgadzam si¢
z Autorka, ktéra w Zakoticzeniu swojej
monografii stwierdza:

W kontekscie zrealizowanych badan
mozliwoé¢ znikniecia sieci Euranet Plus
z pejzazu rozglosni europejskich trze-
ba uzna¢ za niepokojaca. Zakonczenie
projektu bedzie sie bowiem wigzato
ze stratg jego istotnego rezultatu, jakim
bylo zainteresowanie dziennikarzy te-
matykg europejska, uwrazliwienie ich
na te kwestie i poszerzenie ich wiedzy
w sprawach europejskich.

Reasumujgc, monografia Marty Jas-
-Koziarkiewicz jest dzietem interdyscy-
plinarnym, wielowatkowym, niezwykle
rzetelnie wykonanym i jako taka stanowi
ponad wszelka watpliwoé¢ wazny wkiad
w nurt badan po$wieconych roli me-
diéw w procesie integracji europejskiej
w naszym kraju. Moge jedynie zachecié
do jej lektury.

Agnieszka Szymariska
orcid.org/0000-0002-4186-0862



GEOPOLITYKA
I PROPAGANDA

Robert Rajczyk:
»Wspétczesne oblicza
propagandy. Przypadek
chinisko-tajwariskiej

wojny informacyjne;j’.
Wydawnictwo Uniwersytetu
Slqskiego, Katowice 2019.
S. 172.

Ksigzka Roberta Rajczyka ma dwa cele:
(1) przedstawi¢ wspdlczesne oblicza pro-
pagandy po to, by na tym tle (2) dokona’
empirycznej analizy propagandowego
wymiaru konfliktu chinsko-tajwanskiego.

Wybor przypadku do analizy empi-
rycznej jest trafny, bo i sam konflikt jest
naukowo ciekawy: propagandysci obu
stron tylko w ograniczony sposéb mogg
operowa¢ kryterium etnicznym w celu
medialnego skonstruowania ,,tych do-
brych” i ,tych ztych”. Konflikt ten jest
szczegolny, bo z pozycji Chin w global-
nym systemie produkcyjnym kazde jego
rozstrzygniecie bedzie problematyczne.
Chiny sg duze i geopolitycznie wazne, ale
jednoczesnie zbyt odlegle od standardéw
demokratycznego $wiata. Tajwan jest
maly, ale za to jawnie deklaruje blisko$¢
tym standardom. W takiej sytuacji trudno
wskazad preferowane rozstrzygniecie -
albo zwyciezy stabilnosé¢ systemu, albo
promocja demokracji. Powyzszy watek
jest decydujacy dla rozumienia propa-
gandy w ogole, ale w ksigzce Rajczyka
nie zostat uwypuklony.

Praca sktada sie z pigeciu rozdziatéw,
przy czym trzy pierwsze realizuja cel
nr 1, a dwa kolejne cel nr 2. Ksigzka
skierowana jest wiec przede wszystkim
do szerokiego grona polskich badaczy,
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ktorych zainteresowania mieszczg si¢
na styku wiedzy o stosunkach miedzy-
narodowych i geopolityce oraz wiedzy
o komunikacji spotecznej i mediach.
Nalezy takze zaznaczy¢, ze praca wpi-
suje si¢ w cigg innych badan autora, nie
ma wiec charakteru wprowadzajacego,
ale raczej specjalistyczny.

Rajczyk przeprowadza analize zawar-
toéci chinskich i tajwanskich zrodet in-
ternetowych, szczegétowo dokumentujac
i interpretujac podobienstwa, a przede
wszystkim réznice w propagandowych
narracjach. W te wyniki beda zapewne
chcieli si¢ dokfadnie wczytac sinolodzy
i eksperci od dalekowschodniej geopoli-
tyki. To, co najciekawsze dla czytelnika
Zeszytow Prasoznawczych, znajduje si¢
w pierwszych trzech rozdziatach ksigzki.
Rajczyk stara si¢ w nich dokona¢ koncep-
tualizacji pojecia propagandy tak, by paso-
walo ono do realiéw $wiata wspotczesnych
mediow. Po$wieca wiec sporo miejsca
na to, by opisa¢ konsekwencje zmian
technologicznych dla praktyki propagan-
dy. Pisze o mediach spotecznoéciowych,
o miekkim, kulturowo-wizerunkowym
podejéciu do uprawiania propagandy,
o fake newsach, postprawdzie i innych
sprawach bedacych obecnie w centrum
zainteresowania nauki o komunika-
cji. Te rozwazania taczy z propaganda,
wprowadzajac po czesci autorskie kon-
cepty mediéw narracyjnych, ideowych
i propagandowych, dysponenta propa-
gandowego, celé6w komplementarnych,
ofensywnych i defensywnych oraz osi
narracyjnych.

Czasami uzycie tych termin6w nie jest
w pelni jasne. Na przykltad wyjaéniajgc,
czym s3 komplementarne cele propa-
gandy, Rajczyk wskazuje na rosyjski
kanatl RT oraz serwis Sputnik i pisze:
~W obu przypadkach wykorzystuje sie

Z ZYCIA NAUKOWEGO



Z ZYCIA NAUKOWEGO

108

tutaj sugestywny mechanizm insynuujacy
funkcjonowanie innego oblicza $wiata,
ktore jest nieobecne w §rodkach masowe-
go przekazu gléwnego nurtu”. Dlaczego
»insynuujacy”? Cele propagandowe moz-
na osiggac¢ zaréwno dopowiadajac co$,
o czym inni milczg (a to co$ istnieje),
jak i przedstawiajac jako istniejace cos,
co nie istnieje, i przez jednoczesne suge-
rowanie, ze inne media nie piszg o tym
z powodow propagandowych. W tym
drugim przypadku mozna méwi¢ o in-
synuacji, ale nie o komplementarnosci.
W typologii Rajczyka te dwie mozliwo$ci
mieszajg si¢ ze sobg pod wspdlng nazwa.
Ksigzka Rajczyka sklania jednak
do znacznie powazniejszej refleksji. Nie
jest to zarzut wobec Autora, ale raczej
krytyczny komentarz do obecnego sta-
nu badan empirycznych nad propagan-
da. Problem przedstawia si¢ nastepu-
jaco: mimo szerokiej konceptualizacji
propagandy w konkretnych analizach
empirycznych gubi sie jej podstawowy
mechanizm - maskowanie systemowych
sprzecznoé$ci. Problem ten wystepuje tez
w ksigzce Rajczyka. Autor opowiada sie
za bardzo ogblnym ujeciem propagan-
dy: wszystko, tacznie z malowidlami
naskalnymi (przyklad Rajczyka), moze
by¢ propagandg. Takie ujecie jest pro-
blematyczne, wiec Rajczyk, wzorem
wielu zagranicznych autoréw, ktérych
cytuje, doprecyzowuje definicje, do-
chodzac do twierdzenia, ze propaganda
to takie dziatanie komunikacyjne, ktére
sprawia, ze kto$ nie w pelni §wiadomie
robi co$, co jest korzystne dla propa-
gandysty, ale niekoniecznie korzystne
dla tego kogo$. To dobry punkt wyj-
$cia do dalszych rozwazan, ale Rajczyk
od razu przechodzi z tego miejsca do em-
pirycznych analiz reprezentacji medial-
nych. Problem jednak w tym, ze miedzy

ogolna definicjg propagandy a $wiatem
przedstawien jezykowych w mediach
istnieje szeroka przestrzen do analizy
skomplikowanych zaleznoéci struktural-
nych, czyli tego, co okreslilem mianem
»Systemu” wraz z jego sprzeczno$ciami.
Wida¢ to doskonale w teorii propagandy
Edwarda Hermana i Noama Chomsky’ego
(Edward S. Herman, Noam Chomsky,
»Manufacturing Consent: The Political
Economy of the Mass Media”, Pantheon
Books 1988), o ktérej Rajczyk - co wazne
- w ogole nie wspomina. Pomija w ten
sposob jedno z wazniejszych obliczy
wspolczesnej propagandy.

Herman i Chomsky wskazywali,
ze organizacje medialne produkujace
teksty propagandowe same sa uwiktane
w system zaleznosci gospodarczo-po-
litycznych. Zawarto$¢ mediéw podle-
ga filtrowaniu, ale to filtrowanie jest
bezposérednio zwigzane z wazniejszym
procesem fabrykowania zgody/przyzwo-
lenia na istniejacy porzadek gospodar-
czo-polityczny. Zwigzek Radziecki byt
wiec zaréwno propagandowym wrogiem,
jak i niezbednym sojusznikiem potrzeb-
nym do utrzymania porzadku, ktéry
w swej istocie byl niedemokratyczny
i niesprawiedliwy, ale korzystny m.in.
dla biznesu medialno-rozrywkowego.
Dziatalnos$¢ propagandowa mediow
to stagpanie po kruchym lodzie: trzeba
przedstawi¢ wroga jako wroga, ale jed-
noczesnie ukry¢ to, ze 6w wrdg moze by¢
niezbedny do osiggania innych celéw,
niewidocznych dla opinii publicznej,
co samo w sobie tez jest propaganda.

Podobna koncepcje przedstawil nie-
dawno Jason Stanley (Jason Stanley, ,,How
Propaganda Works”, Princeton University
Press 2015), ktérego Rajczyk réwniez
nie cytuje. W ujeciu Stanleya propagan-
da to dzialanie komunikacyjne, ktére



umozliwia skryte naruszenie spotecz-
nych norm i ideatéw, przy jednoczesnym
zamaskowaniu tego faktu za pomocsa
medialnych reprezentacji wyrazonych
w jezyku tych samych norm i ideatéw.
Stanley podaje przyklad amerykanskiej
wojny secesyjnej, w ktorej propaganda
konfederatéw odwotywala sie do idealow
wolnoéci, swobody decyzyjnej i samo-
stanowienia, by skrycie chroni¢ system
gospodarczy oparty na niewolnictwie.
Przelozenie tej optyki do analizy kon-
fliktu chinsko-tajwanskiego pozwoliloby
wydoby¢ z niego wiecej niz tylko opis
tego, co wprost przedstawiajg media
propagandowe tych krajéw. Pozwoliloby
na przyklad rozwazy¢ zarysowang wyzej
hipoteze gloszaca, ze starcie propagan-
dowe Chin i Tajwanu jest swoistg gra
na czas i dla obu zwasnionych stron, i dla
struktur miedzynarodowych, bo jego
ewentualne rozstrzygniecie bedzie poli-
tycznie ktopotliwe dla wszystkich. W tle

NOWY WSPANIALY SWIAT
ALGORYTMOW

Jan Kreft: ,Wiadza
algorytmow. U Zrédet
potegi Google i Facebooka”.
Wydawnictwo Uniwersytetu
Jagiellotiskiego, Krakow
2019. S. 324.

Postepujgca algorytmizacja, coraz
czebciej poruszana w rozwazaniach
wspolczesnych badaczy - zaré6wno przed-
stawicieli nauk humanistycznych, jak
i spotecznych — ma dwojakie oblicze.
Kolejne codzienne aktywnoéci cztowieka
s regulowane przez algorytmy oblicza-
jace np. nasze miejsca w rankingach,
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jawnej propagandy trwa wiec fabryko-
wanie zgody na zachowanie systemo-
wego status quo, opartego, by uzy¢ stéw
Stanleya, na trwalej sprzeczno$ci miedzy
demokratycznymi ideatami a niedemo-
kratycznymi realiami.

Recenzowana ksigzka wpisuje sie
w cigg badan Autora nad problema-
mi komunikacji politycznej w ujeciu
miedzynarodowym. Prawem kazdego
badacza jest zawezenie zakresu badan
tak, by analiza byla wykonalna i teore-
tycznie spojna. Rajczyk to osiggnal i jako
taka praca niewatpliwie przyczynia si¢
do lepszego zrozumienia wspélczesnej
propagandy. Mozna jednak wyrazi¢
nadzieje, ze w kolejnej ksigzce Robert
Rajczyk zmierzy si¢ takze z zagadnienia-
mi, ktore zarysowalem powyze;j.

Michat Bukowski
orcid.org/OOOO-0002-7336-453X

zdolno$¢ kredytows czy szanse na zdo-
bycie pracy. Zjawisko to nie idzie jednak
W parze z powszechng znajomoécig al-
gorytmow i rozumieniem sposobu ich
funkcjonowania. Brak transparentnosci
w kwestii funkcjonowania algorytmoéw
wigze si¢ miedzy innymi z problematyka
tozsamosci wielkich korporacji, takich
jak np. Facebook. Okre$lajac sie bowiem
jako ,technologiczne”, nie za$ ,,medialne”,
unikaja one demokratycznego nadzoru
i obostrzen dotyczgcych mediow.

Te wazkie i aktualne problemy wspot-
czesnego spoleczenstwa opisuje Jan Kreft
w swojej najnowszej ksigzce ,Wtadza
algorytméw. U Zrédel potegi Google
i Facebooka”. Pozycja ta zawiera wnikliwg
charakterystyke spoleczenstwa algoryt-
micznego - dazacego do wszechwiedzy
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i wykorzystujacego dane i algorytmy
do zarzadzania - a takze opisuje uboczne
skutki jego ksztaltowania sie. Tytulowa
wladza algorytmdw nie jest tu tylko pu-
stym frazesem: naszg zalezno$¢ od plat-
form i wyszukiwarek Autor wpisuje
w przyjete w nauce koncepcje wladzy,
analizujac to zjawisko zaréwno z perspek-
tywy mikro-, jak i makroekonomiczne;.
Przedstawiona w publikacji anali-
za nie jest prowadzona w oderwaniu
od zagadnien ekonomiki mediéw. Cho¢
wprowadzanie rozmaitych rozwigzan
algorytmicznych niejednokrotnie niesie
ze sobg powazne konsekwencje spoleczne,
motywacje dla takich dziatan zakorze-
nione sg zwykle w logice rynkowej, sku-
pione na generowaniu zyskéw. Jan Kreft
porusza przy tym wazne zagadnienie
polityki korporacji medialno-techno-
logicznych: kieruja one bowiem uwage
uzytkownikéw na swoje kompetencje
technologiczne, jednocze$nie odwracajac
ja od spotecznych skutkéw wlasnego dzia-
tania. Uzytkownicy za$ poswiecaja swoj
czas, by uczy¢ algorytmy, a tym samym
dobrowolnie przekazujg dane na swdj te-
mat. Praktyka ta wigze si¢ - jak zauwaza
Autor - z dwoma istotnymi ztudzeniami,
jakie tworzg korporacje. Pierwszym
z nich jest ustanawianie wlasnej agendy
- algorytm jest postrzegany czesto jako
element tla, stad uzytkownik odczuwa
iluzjonistyczng wladze nad ,wlasng’
cyberprzestrzenig. Drugie ztudzenie
dotyczy ,,darmowosci” - mozliwo§¢
bezplatnego korzystania z serwisow
i wyszukiwarek czyni je atrakcyjnymi
dla uzytkownikoéw, ktérzy czesto nie
rozumiejg zasad polityki prywatnosci,

>

o ile w ogdle je czytaja.

Niezwykle interesujagcym zagadnie-
niem podjetym w omawianej publikacji
jest kwestia zaufania do algorytméw.

Ich zautomatyzowane dzialanie spra-
wia, Ze postrzegane s3 jako ,,obiek-
tywne”, ,,niezalezne” i ,,sprawiedli-
we”. Uzytkownicy zapominajg jednak,
ze za kazdg technologig - takze za algo-
rytmem - stoi czlowiek i jego motywacje.

Jan Kreft wskazuje na obecne i przyszle
problemy nauk o mediach, ktérym coraz
czgsciej przychodzi zmierzy¢ sie ze zja-
wiskiem przejmowania przez algorytmy
roli, jakg niegdy$ pelnili dziennikarze
i redaktorzy. Autor podkre$la przy tym
problem odpowiedzialno$ci etycznej
za treéci tworzone przez oprogramowanie.

W ksigzce ,Wtadza algorytmoéw.
U zrédet potegi Google i Facebooka”
przedstawiono liczne badania, prowa-
dzone - co wazne - nie tylko w Europie
i Stanach Zjednoczonych, ale takze w in-
nych czeéciach $wiata. Publikacja ujmuje
zjawisko algorytmizacji w jej global-
nym kontekécie, a nie tylko w ,,kultu-
rze Zachodu”. Porusza przy tym takze
problemy wykluczenia cyfrowego. Autor
zgromadzil i zreferowal ponad 700 pozycji
bibliograficznych, zaréwno najnowszych,
jak i tych, ktére wpisaly sie w kanon
lektur po$wieconych mediom. Ksigzka
sktada sie z czterech czesci, ktore — chod
dotycza réznych aspektéw algorytmizacji,
mediéw i wtadzy - wspdlnie tworzg kohe-
rentng calos¢. Czytelnik odnajdzie tu nie
tylko szczegdlowsq analize wspdlczesnych
mechanizméw spotecznych i rynkowych,
ale rowniez wiele ciekawostek (skad
wziela si¢ nazwa ,,wiki?”; czym sg nie-
korporacyjne media spotecznos$ciowe?;
czy zwierzeta maja $wiadomosc?).

Nie jest jednak ,Wladza algorytméw’
ksigzka, ktora straszy czytelnika ry-

>

chlym zalamaniem sie spoleczenstwa
i ekonomii oraz antyutopijnymi wi-
zjami przyszto$ci. Autor nie tylko cha-
rakteryzuje terazniejszo$¢ i przewiduje



mozliwe przyszle relacje ludzi i algo-
rytméw (choéby wskazujac na uczenie
maszynowe, ktére w przyszloéci moze
zupelnie wykluczy¢ cztowieka z procesu
»uczenia” algorytmuy), ale takze propo-
nuje rozmaite rozwigzania, ktére moga
zaltagodzi¢ obecne i przyszte problemy
algorytmicznego spoleczenstwa. Zwraca
przy tym uwagg, ze kazde ,nowe medium”

KONFERENCJA NAUKOWA
SWSPOLCZESNE MEDIA XI.
PRZEMOC W MEDIACH”,
LUBLIN, 9-10.05.2019 R.

Jedenasta juz konferencja naukowa
z cyklu ,,Wspolczesne Media” odbywaja-
ca si¢ wiosng kazdego roku, tym razem
91 10 maja 2019 r.,, na Uniwersytecie
Marii Curie-Sktodowskiej w Lublinie
zgromadzita ponad stu badaczy mediéw
i komunikacji spotecznej z kilkunastu
polskich i zagranicznych o$rodkéw aka-
demickich. W centrum zainteresowania
naukowcow byta przemoc w mediach,
rozpatrywana z perspektywy zaréwno
tre$ci medialnych przekazéw, jak i spo-
sobu relacjonowania przemocy.

Konferencja umozliwita badaczom
wywodzacym sie z réznych dyscyplin
prezentacje swych badan i dyskusje nad
wieloma aspektami zjawiska przemo-
cy w mediach, a podejmowane tematy
stanowily przedmiot naukowego zain-
teresowania politologéw, psychologéw,
jezykoznawcéw, socjologéw i kulturo-
znawcow, analizujgcych medialne obrazy
przemocy, kontrowersyjne przekazy i ich
oddziatywanie.

Obrady konferencji odbywaly sie w ob-
rebie dwunastu sekcji tematycznych:
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postrzegano zar6wno jako szanse, jak
i zagrozenie. Technologia sama w so-
bie nie jest bowiem moralnie dobra ani
zla — wszystko zalezy od tego, w czyich
rekach sie znajduje i w jakim celu jest
wykorzystywana.

Barbara Cyrek
orcid.org/0000-0002-3270-6548

formy przemocy w kreacjach medialnych;
formy przemocy - przemoc a krytyka;
przemoc w mediach spotecznosciowych;
przemoc a rola mediow (dwie sesje); obra-
Zy przemocy; przemoc a perswazja (dwie
sesje); przemoc jako atrakcja medialna;
przeciwdziatanie przemocy (dwie sesje);
przemoc jako narzedzie wykluczania.
W pierwszym dniu konferencji odbyty sie
trzy sesje plenarne oraz obrady w czte-
rech sekcjach. W drugim dniu - obrady
plenarne i obrady w o$miu sekcjach.

W otwierajacej konferencje sesji ple-
narnej dr hab. Anna Cegieta z UW rozwa-
zaka cel, jakiemu stuzy przemoc jezykowa
w mediach, a dr hab. Barbara Sobczak
z UAM zastanawiala si¢ nad rolg hejtu
we wspolczesnej komunikacji medialnej,
zwracajac uwage na to, ze sfowo ,,hejter”
stalo si¢ etykieta, okreslajacg ,,kogos, kto
nie zgadza si¢ z nami”, za$ sam hejt stat
sie synonimem stowa ,,krytyka”. Dr hab.
prof. SWPS Marek Kochan rozpatrywat
nawotywanie do przemocy w mediach
w $wietle teorii aktéw mowy, a dr hab.
profesor US Jacek Warchala zwracal
uwage na redefiniowanie znaczen, ktore
jest forma przemocy jezykowej. W dys-
kusji zainspirowanej obradami glos za-
bral dr hab. prof. UJ Jan Kreft pytajacy
o framing w kontekscie redefinicji poje¢,
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