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Abstract
CHILDREN’S FILM PRODUCTION = LIMITATIONS ON METHODS AND TOOLS

The article provides an overview of the available film research methods to strengthen film produc-
tion management for children aged 4 to 6 years. It diagnoses the limitations of currently used meth-
ods and identifies new opportunities related to the development of tools in the field of neuroscience,
in particular oculography (eyetracking). The subject of the study is a film for children as a medi-
um of social communication of a wide range. For the purposes of the study, the methods of film re-
search for children used so far were analysed, current needs related to market development were di-
agnosed and the possibilities of using new tools to measure customer satisfaction were indicated.

Key words: children’s film, film production management, children’s film evaluation methods, re-
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Wstep

Zarzadzanie produkcja filméw dla dzieci, tak jak zarzadzanie w kazdej innej dzie-
dzinie, wymaga systemu wskaznikéw, ktore pozwolg na monitorowanie i zbadanie
osiggniecia zadowolenia odbiorcy (Drucker 1998, s. 79-81). Mozliwos¢ oceny jako-
$ci produktu jest istotna z punktu widzenia zaréwno producenta, instytucji finan-
sujacej, jak i 0s6b decydujacych o wyswietlaniu filmu dla danej widowni (kin, na-
uczycieli), a przede wszystkim odbiorcow.

Niniejszy artykul stanowi przeglad dotychczas stosowanych metod badaw-
czych wspomagajacych zarzadzanie produkcja filméw dla dzieci, diagnozuje ich
ograniczenia, a takze wskazuje na pojawiajgce si¢ szanse rozwoju i zastosowania
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nowych metod, ktére pozwolg na bardziej obiektywne monitorowanie i ewaluacje
rezultatow procesu zarzadzania.

Poszerzenie pola nowych metod badawczych ma znaczenie naukowe w obsza-
rze zarzadzania mediami, gdyz film dla dzieci jako $rodek spolecznego komuniko-
wania o szerokim zasiegu jest zlozonym, a zatem i rzadko podejmowanym przed-
miotem badan. Ponadto artykul ma znaczenie poznawcze, a w przyszlosci tez
aplikacyjne dla producentéw filméw dla dzieci. Parafrazujac mysl Petera Druckera:
»to jest zarzadzane, co jest mierzone”, rozwdj i wykorzystanie nowoczesnych narze-
dzi badawczych stanowi kluczowy czynnik przewagi i sukcesu organizacji w rywa-
lizacji o osiagniecie zadowolenia klienta. Pozyskanie informacji na temat odbioru
filmu przez najmlodsza widownie (w wieku 4-6 lat) dostarczy wskazéwek, jak pro-
wadzi¢ narracje filmu, porzadkowa¢ i nadawac sens zjawiskom (wykorzystujac fil-
mowy sjuzet i styl), tak by mlody widz mégl samodzielnie konstruowac¢ fabule. Ze
wzgledu na obszar badan i grupe badanych znaczenie implikacji badacza to waz-
ny aspekt rozwazan.

Znaczenie filmu dla dzieci jako przedmiotu badan

Film pozwala dzieciom pozna¢ nowy jezyk — jezyk ruchomych obrazéw - i spra-
wi¢, ze kontakt ze $wiatem bedzie bogaty, a proces poznania bardziej réznorodny.
Jak wskazujg badania Europejskiego Obserwatorium Audiowizualnego (Kanzler
2014), produkcja filmow dla dzieci jest nie tylko narzedziem edukacji czy powo-
dem do dumy;, ale takze istotnym produktem eksportowym wzmacniajagcym rodzi-
ma kinematografi¢. Z tego powodu film dla dzieci w Polsce zaczyna by¢ traktowany
przez branze jako istotny, co potwierdza wprowadzenie odrebnej alokacji na finan-
sowanie kinematografii dzieciecej w Programach Operacyjnych PISF na 2016 rok
(PISF 2016).

Film dla dzieci to jednak kosztowna produkcja, ktora ze wzgledu na stabo zba-
dang widownig w wielu kinematografiach narodowych spychana jest na dalszy plan
i przegrywa w konkurencji o $rodki z produkcjami dla dorostego widza. Ponadto,
jak wskazuja respondenci badan, film dla dzieci traktowany jest jako ,,dzielo arty-
styczne drugiej kategorii’, a tworcy zajmujacy si¢ tematyka dziecieca sg zbyt rzadko
doceniani (Grawon-Jaksik, Materska-Samek 2016, s. 3).

W Polsce nie prowadzono systematycznych badan na temat rozumienia i od-
bioru filmu dla dzieci w grupie wiekowej 4-6 lat. Najliczniejszg grupe publikacji
w obszarze filmu dla dzieci stanowia opracowania dziel lub twoércéw filmowych
(Armata 2012; Armata, Wréblewska 2014). Kolejnym watkiem eksplorowanym
w kontekscie filmu dla dzieci jest wykorzystanie sztuki w edukacji szkolnej (Depta
1975, 1979, 1980, 1983; Tyszkowa 1979).

Stosunkowo najlepiej przebadang grupa wiekowa sg dzieci w wieku 7-12 lat.
W polowie ubiegtego wieku powstaly liczne opracowania na temat filmu dla tej
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wlasnie grupy dzieci. Opisywaly one zachowania widowni, ale takze analizowaly
percepcje filmu (Bauman 1952; Koblewska-Wréblowa 1957, 1960, 1961). Z uwagi
na réznice wiekowe oraz liczne czynniki warunkujace rozwoj kompetencji medial-
nych najmtodszych dzieci odniesienie sie¢ do wynikéw tych badan dla grupy wieko-
wej 4-6 lat nie ma uzasadnienia.

Wigkszos$¢ badan i opracowan powstawala w Osrodku Badawczym Centrali
Rozpowszechniania Filméw Oswiatowych w Warszawie, ktdry zostal przeksztal-
cony, a nastepnie zlikwidowany. Tak jak produkcja filméw dla dzieci, tak i badania
nad nimi po 1989 roku weszly w faze kryzysu. Panstwowe studia filmowe dotkne-
to zalamanie finansowe, skutkujace migdzy innymi likwidacjg niektérych z nich.
Nowe filmy, w tym przeznaczone dla najmtodszych widzéw, wlasciwie przesta-
ty powstawa¢, gdyz wytwornie, pozbawione panstwowych pieniedzy, ograniczyty
dzialalno$¢, a telewizja nie wykazywala zainteresowania rodzimg produkcjg. Decy-
zja Komitetu Kinematografii panistwowe studia w Lodzi, Bielsku-Bialej, Warszawie
i Krakowie oddano do dyspozycji samorzadéw lub zlikwidowano. Szansg na odro-
dzenie produkgji filméw dla dzieci stal sie Polski Instytut Sztuki Filmowej powola-
ny ustawg z 2005 roku.

Jednostkowe sukcesy kinematografii dla dzieci w Polsce, takie jak Oscar dla
animacji Piotrus i wilk Suzie Templeton i nagroda Emmy w kategorii produkc;ji te-
lewizyjnych dla dzieci i mlodziezy dla cyklu Magiczne drzewo Andrzeja Maleszki,
wskazujg na potencjal produkeji sztuki dla dzieci.

Ponadto Polska posiada duza widowni¢ tworzaca potencjalny rynek (we-
wnetrzny) dla polskich produkcji dla dzieci (Grawon-Jaksik, Materska-Samek
2016; Kanzler 2014). Widownia europejskich filméw dla dzieci w widowni ogétem
w Polsce stanowi $rednia europejska i wynosi 11%. Oznacza to, ze popyt na rodzi-
me filmy dla dzieci nie odbiega od popytu notowanego w pozostatych krajach Eu-
ropy, a bioragc pod uwage niewielka produkcje (1%), pozostale 10% widowni oglada
europejskie produkcje dla dzieci, gdyz w repertuarach kin nie znajduja atrakcyj-
nych polskich tytulow.

Wydzielenie w 2016 roku osobnej alokacji ukierunkowanej na rozwoj filmu dla
dzieci obfituje co roku w nowe projekty filméw (Rozwoj polskiego kina familijne-
go..., PISF 2018), ktére maja ograniczone mozliwosci korzystania z wiedzy i war-
sztatu poprzednikéw. Stanowi to kluczowe uzasadnienie potrzeby realizacji badan
filmu dla dzieci, gdyz ogromna zapas¢, ktéra nastapita po 1989 roku, a w konse-
kwencji nieliczna produkcja filméw dla dzieci sprawity, ze ,,sztuka filmu dziecigce-
go przestata by¢ dziedziczona: ani tworcy, ani ich dziela nie dialoguja ze soba, wy-
noszac z tej dyskusji wnioski i wartoéci artystyczne” (Armata, Wroblewska 2014),
zatem rozwiazaniem tej niekorzystnej sytuacji moze by¢ naukowe opracowanie te-
matu filméw dla dzieci.

W kontekscie mozliwosci zastosowania wynikow badan filmu dla dzieci na-
lezy takze zwrdci¢ uwage na fakt, ze w Polsce nie istnieje oficjalny system oceny
filméw (tzw. Rating), ktory z jednej strony pomagalby producentom skuteczniej
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kierowa¢ swoje filmy do grup docelowych, a z drugiej chroniltby prawidlowy fizycz-
ny, psychiczny i moralny rozwéj maloletniej widowni kinowej przed nieodpowied-
nim wplywem filméw. Jedyny system oceny tresci audiowizualnych pod wzgledem
przeznaczenia wiekowego w Polsce stosowany jest w odniesieniu do programoéw te-
lewizyjnych (Rozporzadzenie KRRIT z dn. 23.06.2005 r.) oraz gier komputerowych
(PEGI - Pan European Game Information, ttum. Ogélnoeuropejski System Klasy-
fikacji Gier, OSKG). Zatem badania filmu dla najmlodszych widzéw moga stanowié¢
istotny przyczynek do dyskusji prowadzonej miedzy innymi przez Rzecznika Praw
Dziecka oraz Sie¢ Kin Studyjnych i Lokalnych na temat uregulowania dostepu do
tresci filmowych ze wzgledu na wiek i dojrzalo$¢ odbiorcow.

Luka badawcza

Stosowane narzedzia i techniki zarzadzania produkcja filmowa nie korzystaja
z nowych osiagnig¢, ,badania naukowe dotyczace stosowania metod zarzadzania
w praktyce kinematografii $wiatowej sa ograniczone’, a takze ,brakuje owych ba-
dan na rynku polskim” (Kotliniska, s. 3-5). Ponadto film dla dzieci to stabo opra-
cowane pole badawcze. Brak zainteresowania filmem dla dzieci zaréwno ze strony
tworcow, jak i naukowcédw wynika z wielu czynnikéw. Wsréd nich dominuje niski
prestiz tematyki, ale rdwniez specyficzna wiedza z zakresu rozwoju wieku dziecie-
cego, a w przypadku naukowcéw ograniczone instrumentarium badawcze. W pa-
radygmacie pozytywistycznym, stosujac indukcje, pojawia si¢ problem stawiania
wielu hipotez i ukierunkowania na ich weryfikacje, co pocigga za sobg ograniczenie
wiedzy i wyobrazni badacza. Badacz, stosujac indukcje zamiast twérczego poszu-
kiwania i budowania wiedzy na podstawie otrzymanych wynikéw, ogranicza pole
do weryfikacji postawionych hipotez, co niesie ze sobg mozliwos¢ nieSwiadome-
go dzialania na rzecz uprawomocnienia (uprawdopodobnienia) wynikéw badan.

Ponadto, bioragc pod uwage brak opracowania pola badawczego, sieganie po
metody ilosciowe nie znajduje uzasadnienia. Badania najmlodszej widowni w wie-
ku 4-6 lat wymagajg odpowiedniego przygotowania psychologicznego i majg cha-
rakter jako$ciowy. Biorgc pod uwage, Ze celem badan jest to, w jaki sposdb dzieci
doswiadczajg, interpretuja, rozumieja, percypuja czy konceptualizujg prowadzong
w filmach narracje, nalezy przyjac perspektywe fenomenograficzng. Rozstrzygnie-
cie bedzie wymagalo odniesienia si¢ do pewnych mentalnych fenomendw z zakresu
teorii umystu (theory of mind). Blizsza analiza pytan badawczych wskazuje na istot-
ng trudnos¢, bowiem ani znajomo$¢ ogolnych cech ludzkiego umystu, ani tez wie-
dza na temat narracji filmowej, ani nawet kombinacja ich obu nie dostarczy bezpo-
$rednio odpowiedzi na zadane pytania.

Dotychczas dostgpne metody badania dzieci tej grupy wiekowej byty stosowa-
ne na gruncie nauk psychologicznych i w pedagogice oraz ograniczaly si¢ do wy-
wiadéw wspomaganych réznego rodzaju aktywnoscia plastyczng (action research).
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Skutkowato to wysokim poziomem implikacji badacza zaréwno w dzialania re-
spondenta, jak i kodowanie oraz interpretacje wynikow. Interpretatywne metody
cechuje subiektywizm wynikajacy z indywidualnej oceny przez badacza, a w przy-
padku interpretacji odpowiedzi czy zachowan dzieci pojawia si¢ dodatkowy prob-
lem perspektywy osoby dorostej.

Trudno jest zatem unikna¢ perspektywy osoby dorostej dotyczacej konceptuali-
zacji narracji postrzeganej przez dzieci. Z tych powodéw niezbedne s3 poszukiwania
bardziej obiektywnych metod badania filmu kierowanego do najmlodszych widzéw.

Nowe metody badan

Od kilku lat rozwijaja si¢ metody pozwalajace ograniczy¢ wplyw respondenta i ba-
dacza na otrzymane wyniki. Zastosowanie nowoczesnych metod i narzedzi z zakre-
su neuronauki, ktore dotychczas nie byly uzywane w kontekscie badania filmu dla
dzieci, daje nowe mozliwosci opracowania tego pola badawczego. Uzycia miesza-
nej metody badan jakosciowych bazujacej na badaniu percepcji z wykorzystaniem
eyetrackeréw i poglebionych wywiadéw zaréwno retrospektywnych (retrospective
think aloud, RTA), indywidualnych (IDI), jak i grupowych (FGI) na dzieciach w wie-
ku 4-6 lat nie podjeto jeszcze w Polsce. Na $wiecie takie badania na dzieciach sto-
sowano w odniesieniu do percepcji ekspozycji muzealnych, gier edukacyjnych
i multimediéw (Jung, Zimmerman, Pérez-Edgar 2018).

Trudno okresli¢ poczatek stosowania badan okulograficznych (eyetrackin-
gowych). Nicholas J. Wade i Benjamin W. Tatler (2005) poszukiwali pierwszych
wzmianek o badaniach oczu i wykazali, ze ruchy oka ciekawily badaczy od zarania
dziejow. W monografii Johannesa Miillera opublikowanej w 1826 roku znajduje-
my pierwszy opis regularnych badan tego typu. Zainteresowanie pierwszych bada-
czy uzywajacych metod okulograficznych koncentrowalo si¢ bardziej na fizycznych
aspektach ruchu galki ocznej, takich jak optyka, fizjologia i budowa oka, niz na pro-
cesach poznawczych, ktdre stoja za tym ruchem.

Obszarem badan prowadzonych wspolczesnie sg procesy poznawcze stoja-
ce za ruchem oka. Rejestrujac liczbe fiksacji, ich dlugos$¢, sakkady i $ciezki ruchu
gatki ocznej, dzigki wykorzystaniu najnowszych technologii korelujemy te wyni-
ki z ogladanym obrazem, poznajemy obszary zainteresowan (tzw. area of interest,
AOI) lub otrzymujemy informacje o czasie reakcji, ,trafieniach” w cel czy popet-
nionych btedach.

W Polsce badania eyetrackerami w naukach o sztuce rozwijaja si¢ intensywnie
na gruncie neurokognitywnej teorii obrazu (Francuz 2013, 2012; Francuz, Jedrze-
jewski 2010). To wiasnie plaski obraz stanowil pierwszy przedmiot badan metoda-
mi okulograficznymi na gruncie sztuki, ktére podjal Piotr Francuz i opisat w swojej
ksigzce Imagia. Jego badania obejmowaly 24 uczestnikéw i byla to pierwsza w Pol-
sce proba wykorzystania narzedzi okulograficznych do analizy malarstwa.

107

ZARZADZANIE MEDIAMI

Tom 8(2)2020



108

Marta Materska-Samek

Czynniki wplywajace na proces postrzegania obrazu zaréwno statycznego, jak
i dynamicznego (moving pictures) mozna podzieli¢ na te, ktdre sa poza nasza kon-
trola (egzogenne) oraz podlegajace naszej §wiadomosci i kontroli (endogenne).
Oba typy sa wykorzystywane przez fotograféw, operatoréw czy realizatoréw obra-
zu, jednak pierwsze — jako niezalezne od naszej $wiadomosci, wiedzy, kontekstu
kulturowego czy osobniczych uwarunkowan i preferencji - s skuteczniejszym na-
rzedziem kierowania spojrzenia. Wzrok widza prowadzony jest dzigki elementom
kompozycji, tj. wyrdznienie kolorem, os$wietleniem czy kadrowaniem, a w przy-
padku filmu takze dzigki ujeciom poprzez zblizenie, zastosowanie glebi ostrosci
(focus), ruchom kamery (zoom) czy finalnie odpowiednim cieciom i montazowi.

Dotychczas nikt z polskich badaczy sztuki wykorzystujacych metode eyetra-
ckingu nie objat badaniami filmu. Wynika to z faktu wewnetrznego ruchu, nie-
zaleznego od widza, ktdry w duzym stopniu warunkuje postrzeganie. Uwaga jest
istotnie skorelowana z wystepujacym w scenach wewnetrznym ruchem, ktéry po-
zostaje powigzany z punktem zainteresowania (AOI). Punktami zainteresowania
bardzo czesto s osoby w interakeji z innymi ludzmi, jako ze twarz ludzka (a do-
ktadniej: trojkat wytyczony przez oczy i usta) stanowi element obrazu najczesciej
podlegajacy fiksacji.

Celem producentéw filméw jest osiagniecie zamierzonego efektu w posta-
ci synchronicznego postrzegania filmu przez widzéw (attentional synchrony). Jak
to okreslit Steven Spielberg w wywiadzie dla ,,The Sunday Times”: ,,Przechodzimy
do pewnego poziomu zaangazowania, gdy ogladajac mecz tenisa, widzimy ideal-
ng synchronizacj¢ wzroku w lewo-prawo, lewo-prawo. To samo ma miejsce w ki-
nie, kiedy film dziala, a publiczno$¢ skupia swoja uwage, prawie zahipnotyzowana,
wszyscy ogladajg te same rzeczy, wszyscy wiedza, gdzie patrze¢ dokladnie w tym sa-
mym czasie... to cudowna rzecz. Nie ma nic wspanialszego od tego” (Steven Spiel-
berg Loves Cinema 2013, tlum. wlasne). Badania percepcji filmu z zastosowaniem
metod okulograficznych dajg zatem szanse zweryfikowania, czy zamierzenia pro-
ducentéw dotyczace masowego kierowania uwagi widzéw zostaly osiggniete.

Tworcy ze wzgledu na liczne ograniczenia nie siegaja do badan widowni i re-
alizuja produkcje w sposéb intuicyjny. Przyktadem takiej intuicyjnej praktyki jest
montaz filmu umozliwiajacy widzowi odpoczynek oczu przez mrugniecie powieka-
mi w momencie ci¢¢, co umozliwia utrzymanie skupienia na prowadzonej narracji
(Murch, Favreau). Poczucie ciaglosci akeji pomimo zwiekszenia liczby scen, skro-
cenia ujec i zastosowania szybszego montazu potwierdzily badania Tima J. Smitha
(2013) prowadzone z zastosowaniem eyetrackingu na filmach dwuwymiarowych
w grupie dorostych widzéw. Smith nalezy do nielicznych badaczy na $wiecie, ktd-
rzy w swoich studiach nad percepcja filmu wykorzystuja metody okulograficzne.
Na podstawie uzyskanych wynikéw sformutowal teorig cigglosci filmowej (attentio-
nal theory of cinematic continuity), w ktorej wykazuje, ze dobierane przez tworcow
narzedzia stuza osiggnieciu synchronicznego postrzegania przez widzéw (atten-
tional synchrony), a w konsekwencji prowadza do spdjnego odbioru filmu. Nalezy
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zauwazy¢, ze w swoich badaniach wykorzystuje on fragmenty filméw gatunkowych,
a badania prowadzil na dorostych respondentach, dlatego niekoniecznie znajduja
zastosowanie do filméw autorskich czy filmow dla dzieci.

Ograniczenia percepcji filmu przez dzieci

W naturze doswiadczamy wigkszej percepcji glebi niz w filmie i o ile na ekranie
wykorzystuje sie ten sam mechanizm: odlegle obiekty wydajg si¢ mniejsze, a bliz-
sze obiekty mogg zastania¢ dalsze obiekty, o tyle metody postrzegania glebi, takie
jak paralaksa ruchowa czy stereopsja, sg tu ograniczone. Stereopsja to zdolno$¢ wi-
dzenia przestrzennego przez mozg postrzegajacy glebie poprzez polaczenie katowo
odmiennych obrazéw uzyskanych z obu oczu. Druga metoda percepcji glebi to pa-
ralaksa ruchowa, uzyskana w wyniku poruszania glowg lub cialem: kiedy porusza-
my glowa, obiekty blizsze wydaja si¢ porusza¢ razem z nami szybciej niz bardziej
odlegte obiekty. Zaden z tych efektéw nie wystepuje podczas normalnego oglada-
nia filmu na plaskim ekranie, chociaz doswiadczenie paralaksy ruchu moze by¢ sy-
mulowane ruchem kamery. Jesli na przyklad kamera zbliza si¢ nagle do obiektu, re-
fleksowa reakcja obronna widza nie jest juz tak prawdopodobna, jak dzialoby si¢
to w rzeczywistosci. Bez bogatej percepcji glebi ruch na ekranie (szczegdlnie w kie-
runku i od aparatu) nie jest tak przekonujacy jak w prawdziwym zyciu.

Przestrzen trojwymiarowa w filmie - zaréwno stereoskopia (3D), jak i wirtualna
rzeczywisto$¢ (Cinamatic VR) - poteguje wplyw ruchu, a przez to subiektywne do-
$wiadczenie widzenia. Przedmiot ogladany w przestrzeni tréjwymiarowej moze by¢
ogladany zaré6wno za pomoca widzenia stereoskopowego (3D), generowany w polu
miedzy widzem a ekranem, jak i w wirtualnej przestrzeni, umozliwiajacej pomimo
centralnego polozenia zmiane punktéw widzenia (Cinematic VR). Stwarza to zu-
pelnie nowe mozliwosci interpretacyjne w poréwnaniu do badan prowadzonych
z wykorzystaniem filméw ogladanych na ekranie. Badanie przekazéw tréjwymia-
rowych narzuca zatem konieczno$¢ uwzglednienia polozenia obserwatora, jego ru-
chu, a takze wielu charakterystyk zwigzanych z jego cechami osobniczymi. Sytuacje
dodatkowo komplikuje problem percepcji przestrzeni tréjwymiarowej, generowa-
nej przez nowoczesne technologie. Podobnie jak widzenie ruchu w filmie opiera
sie na zupelnie innych zasadach niz widzenie ruchu rzeczywistego, tak doswiad-
czenie przestrzeni tréjwymiarowej w kinie (3D), wirtualnej rzeczywistosci (VR)
i w $wiecie realnym wykorzystuje r6zne mechanizmy widzenia. Mimo ze produko-
wany jest juz sprzet i oprogramowanie umozliwiajace prowadzenie badan okulo-
graficznych w przestrzeni wirtualnej, dotychczas na gruncie zarzadzania czy nauk
o mediach nie opublikowano wynikéw takich badan.

Innym interesujagcym watkiem z punktu widzenia niniejszego opracowania
s3 ograniczenia badan wynikajace z zaangazowania respondenta dziecigcego. By
moc prowadzi¢ badania postrzegania filméw przez dzieci, konieczna jest analiza
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czynnikéw, ktére moga istotnie wplywaé na postrzeganie filmu, a zwigzane sg za-
réwno z rozwojem zmystu wzroku, jak i mentalizacja czy finalnie technicznymi
mozliwosciami realizacji badan. Rozwoj widzenia u dzieci jest stosunkowo mlodg
dziedzing, a wiekszo$¢ badan pochodzi z ostatnich dziesiecioleci. Ostros¢ widzenia
u dzieci rozwija si¢ od noworodka i w wieku trzech lat uzyskuja one jej pelny za-
kres. Jednak z punktu widzenia i rozpoznania formy pelng warto$¢ dzieci osiaga-
ja dopiero po okoto pieciu latach, a wartos¢ szczytowa po okoto 8-10 latach (Dro-
ver i in. 2008).

Podobnie jak w przypadku wiekszosci parametréw widzenia rozwijajg sie: wi-
dzenie stereoskopowe, czulo$¢ kontrastu czy kolorow. Wrazliwos¢ na kontrast jest
staba u malych dzieci, ale poprawia si¢ gwaltownie z wiekiem (Atkinson, Brad-
dick, Moar 1977; Norcia i in. 1989). Wysokie wartosci obserwuje si¢ okoto 3.-5.
roku zycia, aby zblizy¢ sie do wartosci dorostych okolo 7. roku zycia. Czulos¢ ko-
loréw wzrasta liniowo, az do okoto 4.-6. roku zycia. Przetestowane w warunkach
gier wideo badania wykazaly jednak, ze szesciolatki pozostaja nieco mniej wrazliwe
na kolory niz doro$li (Abramov i in. 1984). Z uwagi na ryzyko niepelnego rozwo-
juwidzenia u dzieci w wieku 4-6 lat nalezy uwzglednic ten aspekt w projektowaniu
i analizie otrzymanych wynikéw badan na najmlodszych widzach.

Kolejna grupa czynnikéw warunkujacych postrzeganie i rozumienie filmu
przez dzieci jest zwigzana z mentalizacjg. Ekran definiuje przestrzen, ktéra nie jest
bezposrednio dostepna dla dziecka poza ogladaniem — nie moze wej$¢ ani dziataé
na przestrzeni ujawnionej przez ekran, chociaz moze to dla niego nie by¢ oczywiste
(Pierroutsakos, Troseth 2003).

Film jest konstruowany jako sekwencyjny montaz ciaglych uje¢ o réznym cha-
rakterze i dlugoéci. Wspodtczesnie, dzigki nowym, lekkim i wygodnym do opero-
wania kamerom, ulatwione jest wykonywanie wielu réznych uje¢. Tym samym
przejscie nastepuje coraz czesciej, a jego czestotliwo$¢ w ostatnich 75 latach przy-
$pieszyla od kilkunastu do kilku sekund (Cutting i in. 2011, s. 572). Moga by¢ one
tak koncepcyjnie proste, jak zmiana kata kamery w tej samej scenie, lub tak ztozo-
ne, jak przejscie do wyobrazni fikcyjnej postaci, w inny czas i inne miejsce. Aby sek-
wencyjnie zrozumie¢ narracje, widz musi interpretowac kazde przejscie.

Dzieci majg problem z analizg filmu wiasnie ze wzgledu na trudno$ci w odpo-
wiedzi na takie pytania jak:

« Czy ustawienie jest takie samo jak wczesniej?

o Czy postacie i przedmioty sg takie same?

o Czy czas jest taki sam? Jesli znaki lub ustawienia nie byty wczesniej widzia-

ne, nalezy zauwazy¢ nowos¢; jesli byly wezesniej widziane, jaka jest ich rola
W rozwijajacej sie narracji?

« Czy trwajace dzialania s kontynuacja poprzednich? Co o tym $wiadczy?

Wynika to z braku wcze$niejszego doswiadczenia w ogladaniu filmdw, a takze
rozwinietych funkeji poznawczych zwiagzanych z krétkotrwaly pamiecia wzrokowa
i stuchowg oraz umiejetno$cig wnioskowania.
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Zrozumienie postrzeganego filmu wymaga wnioskowania o cigglosci i nieciag-
Yosci przestrzeni, czasu, akgji, intencji postaci, psychologii postaci i wielu innych.
Ponadto wymaga ogdlnej wiedzy o $§wiecie (np. interpretacja symboli), a takze ro-
zumienia (teoria umystu), ze inni ludzie majg wyrazne i indywidualne intencje,
wspomnienia, do$wiadczenia.

Wspomaganie rozumienia filmu przez dzwiek

Film i telewizja to zlozone media. Oba istnialy zawsze jako polaczenie informacji
wizualnych i dzwiekowych. Nawet wczesne nieme filmy prawie zawsze byly przed-
stawiane z akompaniamentem muzycznym na zywo lub z narratorem. Brakuje ba-
dan empirycznych nad tym, jak polaczenie wkiadu audio i wizualnego wptywa na
to, jak postrzegamy filmy, a zwlaszcza nad sposobem, w jaki na nie zwracamy uwa-
ge. Naukowcy, kompozytorzy, rezyserzy i widzowie zawsze domyslnie wierzyli, ze
muzyka filmowa pomaga w skupienia uwagi wizualnej publicznosci, jednak nie ist-
nialy narzedzia badawcze mogace udowodni¢ t¢ hipoteze empirycznie. Badania
okulograficzne pozwalaja $ledzi¢ wzrok, by zbada¢ wptyw kontekstowych atrybu-
tow muzycznych na uwage wzrokowa podczas seansu. Wyniki prowadzonych ba-
dan na czterech dorostych widzach filmu Szeregowiec Ryan (Redmond i in. 2016)
pokazuja, Ze muzyka jest w stanie kierowa¢ nasza uwage na obszary zaintereso-
wania (AOI), a takze wydtuza¢ fiksacje i zacheca¢ do eksploracji wybranych scen
wizualnych. Redmond i in. przeprowadzili eksperyment, by okresli¢ wptyw przy-
czynowo-skutkowy dzwieku (zmienna niezalezna) na zachowanie widza bedace
przedmiotem zainteresowania (zmienna zalezna). Po usunigciu zmiennej niezalez-
nej poréwnali postrzeganie tej samej sceny i poprzez wnioskowanie okreslili wptyw
owej manipulacji. Biorgc pod uwage, zZe badacze zmanipulowali czynnik krytyczny,
tj. obecnos¢ dzwigku, mozna si¢ zastanawia¢, czy ich badanie wniosto nowa wiedze
o wplywie dzwigku na spojrzenie podczas ogladania filmu. Aby to zbada¢, wybra-
li dwie tradycyjne metody wyrazania danych o spojrzeniu: analize i rozproszenie
obszaru zainteresowania (AOI). Korzystajac z dziewieciu statycznych (w stosunku
do ekranu) AOI, byli oni w stanie obliczy¢, ile czasu spedzil wzrok w kazdym AOI,
i wykorzysta¢ te miare do ustalenia, jak rozproszone bylo spojrzenie we wszystkich
AOL. Analiza wykazata wigksze rozproszenie w stanie ciszy w poréwnaniu do proby
z dzwiekiem i niewielkg liczbe znaczacych réznic w ilosci czasu spgdzonego w nie-
ktérych obszarach w wersji udzwigkowionej. To pierwsze badania proceséw per-
cepcji audiowizualnej w dzialaniu za pomocg eyetrackingu, ktére pomagaja w zro-
zumieniu tego zjawiska, jednak obecnie powinno si¢ poszukiwaé odpowiedzi na
pytania co do sposobu ksztaltowania uwagi wzrokowej przez muzyke.

W przypadku oséb dorostych, a zwlaszcza w odniesieniu do dzieci nalezy jed-
nak pamigta¢, by ostroznie przypisywac znaczenie fiksacji. Interpretacja jakosciowa
poszczegolnych miejsc fiksacji, $ciezek skanowania lub grupowych map cieplnych
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jest przydatna w poczatkowej interpretacji, ale nie nalezy przyjmowac, ze fiksa-
cja jest rOwna swiadomosci (Smith, Lamont, Henderson 2012, s. 490-491). Osoby
doroste potrzebujg minimalnie 60-80 ms, by zarejestrowaé obraz, a dopiero przy
fiksacjach powyzej 150 ms mozna przyjaé, ze sa $wiadome postrzegania obrazu.
W kontekscie badania dzieci w wybranych grupach wiekowych, w tym w wieku 4-6
lat, brakuje danych na temat czasu niezbednego do zarejestrowania obrazu.

Dla dzieci efekty dzwigkowe moga dawa¢ wskazoéwki co do tresci, a przede
wszystkim ich zmian, a te mogg by¢ szczegdlnie skuteczne w przycigganiu uwagi
wizualnej do ekranu. Trzeba jednak zwréci¢ uwage, ze podobnie jak wyswietlane
obrazy, rowniez dzwigk jest inny niz w codziennym zyciu. W zaleznosci od warun-
kéw seansu moze mie¢ on ograniczong jasnos¢, czestotliwos$¢, zakres i dynamike
wynikajace z technicznych ograniczen rejestrowania i odtwarzania.

Nagrany dzwiek i projekcja sg tez ograniczone w oddaniu pelnego zakresu prze-
strzennego. Badania eyetrackingowe filmu najczesciej realizowane sg przed monito-
rem (np. komputera) i nawet z nowszymi technologiami dzwigku przestrzennego nie
majg mozliwosci oddac specyfiki naturalnego rozchodzenia sie fal od Zrédet dzwigku.

Jednym z pierwszych zadan stojacych przed dzie¢mi, niezbednym, by wyko-
rzysta¢ dzwigk do lepszej percepcji filmu, jest uswiadomienie, ze dzwiek pozostaje
zwigzany z obrazem. Cho¢ wydaje si¢ to oczywiste, nalezy zauwazy¢, ze w przypad-
ku monofonicznej technologii nie ma zZadnych przestrzennych wskazéwek dzwie-
kowych dotyczacych tego, z jakiego Zrodla na ekranie pochodzi dzwigk. Mozna
wnioskowac, ze postac po lewej stronie ekranu wydaje dzwieki, bo porusza ustami,
ale nawet przy wspolczesnym dzwieku stereo i surround, ktére zapewniajg pewien
poziom rozdzielczosci przestrzennej stuchu, istnieje duza ilo$¢ dzwigku, ktory nie
jest bezposrednio zsynchronizowany z zadng akcjg na ekranie, na przyklad efekty
dzwigkowe z wydarzen rozgrywajacych sie poza ekranem i muzyczne podkreslenia.
Oprocz dialogéw postaci i narracji, audio ma wiele zastosowan w produkejach fil-
mowych. Podkreslenia muzyczne stuza do wplywania na nastréj i reakcje emocjo-
nalne u widzéw. Dzwigki charakterystyczne sg czegsto stosowane w celu zapewnie-
nia wyrazistej atmosfery i poczucia obecnosci. Tych §rodkéw prowadzenia narracji
zwlaszcza najmlodsze dzieci muszg si¢ najpierw nauczy¢, zanim beda je wykorzy-
stywac do lepszego postrzegania filmu.

Zakonczenie

Zastosowanie nowej metody badawczej w kontekscie filmu dla dzieci otwiera moz-
liwosci badan projektéw filmowych i medialnych, ktére dotad byly ograniczone.
Przypomnijmy, zZe dotychczas wykorzystywano jedynie takie metody jak wywia-
dy indywidualne (IDI) i zogniskowane wywiady grupowe (FGI). Badania eyetra-
ckingowe nie sg rozwigzaniem kompleksowym i dlatego bywajg krytykowane. Maja
one liczne ograniczenia. Przede wszystkim pomijaja ,,marginalnych” widzéw lub
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marginalne sposoby ogladania filmdw, ktére zyskujg coraz wieksze zainteresowa-
nie badaczy. Moga si¢ odnosi¢ do filmu jako medium masowego, gwarantujacego
jednolito$¢ ogladania, a w bardzo ograniczonym zakresie odnosza si¢ do filmu po-
strzeganego jako dzielo sztuki. Wielu badaczy zarzuca im, ze dostarczajg jedynie
truizmow i utwierdzaja w juz znanych faktach.

Aby jednak zminimalizowaé ograniczenia poszczegélnych metod, mozna je
polaczy¢ i wzajemnie weryfikowaé. Do rozwigzania wielu probleméw badawczych
moze stuzy¢ triangulacja metod obejmujaca:

« badania okulograficzne (eyetrackingu);

« wywiady RTA (retrospective think aloud) wspomagane zadaniami plastycz-
nymi i dajace perspektywe deklaratywng od dzieciecych widzéw co do po-
strzeganych tresci;

o wywiady IDI z twércami filmoéw;

« analize ekspercka otrzymanych wynikéw badan dzieci w kontekscie zalozen
artystycznych i produkcyjnych badanych filméw.

Takie potaczenie metod pozwoli otrzyma¢ kompleksowy material badawczy

i zminimalizowa¢ subiektywnos¢, ktéra stanowi nieodlaczng ceche badan interpre-
tatywnych.

Swiadomo$¢ badacza dotyczaca jego wplywu na przedstawienie wynikéw ma
istotne znaczenie na jakos¢ analizy i rygor naukowy. Tak jak w naukach historycznych,
w badaniach mediéw i filmu dla dzieci ogranicza nas nasza perspektywa — ,,prezen-
tyzm, ktéry popelniamy wtedy, gdy prowadzimy badania i nie przestrzegamy zasady,
aby rozpatrywac kwestie spoleczne we wlasciwym im kontekscie, a do oceny dziatan nie
uzywac naszych wspolczesnych standardéw. Interpretacja i analiza otrzymanych wyni-
kéw w przypadku badania filmu dla dzieci uzaleznione sg od réznic wiekowych (po-
koleniowych!), kulturowych, a nawet jezykowych, biorac pod uwage, ze uzycie danego
jezyka takze wplywa na odbidr opisywanej za jego pomoca rzeczywistosci (Sapir 1978).

Niemozliwa jest obiektywna wiedza o percepcji narracji filmu dla dzieci, zas
ustalenie wskaznikéw wspomagajacych zarzadzanie produkcja pozostaje utrud-
nione. Jednak dzieki rozwojowi eyetrackeréw (nowych instrumentéw do badan
okulograficznych) i triangulacji zastosowanych metod mozna uzyska¢ bardziej
obiektywnie informacje stuzace producentom do oceny zadowolenia odbiorcow.
Uwarunkowania percepcji filmu w zaleznosci od grup wiekowych oraz schema-
tow poznawczych widzéw stanowig bardzo szerokie pole badawcze, ktére wyma-
ga dalszej eksploracji. Podjecie tego zadania pozwoli nie tylko na rozwoj nauki, ale
bedzie tez baza do analiz poréwnawczych réznych sposobéw prowadzenia narra-
cji i eksperymentéw bazujacych na odbiorze modyfikacji materiatéw audiowizu-
alnych. Zastosowanie osiaggnie¢ nauki dostarczy zarzadzajacym systemu wskazni-
kéw, a przez to wzmocni zarzadzanie produkcja filméw dla dzieci i zadowolenie
odbiorcéw. Finalnie odbiorcy otrzymajg wartosciowa propozycje, przekladajaca sie
na rozwoj mlodych pokolen poprzez uczestnictwo w kulturze i dopasowang do po-
trzeb edukacje medialng.
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Podjecie tej tematyki jest istotne takze z punktu widzenia pozyskania i wydat-
kowania $rodkéw wspierajacych produkeje filmoéw dla dzieci. Dzieki zastosowaniu
nowoczesnych metod badawczych mecenasi i instytucje finansujace (np. Polski In-
stytut Sztuki Filmowej) otrzymaja potwierdzenie wysokiej jakosci zarzadzania pro-
dukcja, ktdrej ostatecznym celem jest zadowolenie grup docelowych.

Projekt finansowany w ramach programu Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyzszego
pod nazwg ,Regionalna Inicjatywa Doskonatosci” w latach 2019-2022, nr projektu
023/RID/2018/19, kwota finansowania 11 865 100 zt
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