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ABSTRACT

The Press Knowledge Society (Towarzystwo Wiedzy Prasowej) as a Step on the Road
to the Development of Polish Media Studies

Man needs solid knowledge and competence so that he can find himself in the modern media
sphere. The sciences of social communication and media meet these needs, while develop-
ing the new discipline in Poland and around the world. In the context of these processes,
it is worth taking a look at the history and Polish pioneering activities in the field of press
research. The purpose of this article is to present an important initiative in the development
of Polish press studies, namely the Press Knowledge Society (1938-1939). The aim is to show
the origins of it’s history with similar initiatives in Europe to reveal the most important goals
of the Society - especially those related to the concern for the ethics of mass communication
expressed in the late interwar period. Our analyzes are an attempt to look for answers to the
following questions: does the experience of history contain indications for solving problems
of the modern media sphere and can they be an inspiration in media studies? Our analyzes
are based on historical source materials and subject literature and are supported by empirical
knowledge of contemporary media processes. With the help of the method of source analysis,
among others, and the synthesizing comparative method, we attempted to draw conclusions
important for modern media on the basis of historical knowledge about the media.

Keywords: The Press Knowledge Society, Towarzystwo Wiedzy Prasowej, press, journalists,
publishers, media research, Polish press studies
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Wistep

Media i komunikacja spoleczna tworza wspoélczesng przestrzen zycia cztowieka
i spolecznosci. Stanowig one obszar praktycznego dzialania i obecnosci prawie
kazdego czlowieka, sg tez przedmiotem wieloaspektowych i interdyscyplinarnych
badan naukowych. W §wiecie mediéw i technologii komunikowania rozgrywa sie
duza cze$¢ ludzkiego zycia, a procesy mediatyzacji obejmujg prawie wszystkie jego
obszary w wymiarze indywidualnym i spolecznym. Technologia cyfrowa zaciera
granice miedzy realnym i wirtualnym $wiatem. Media coraz bardziej przejmuja role
pierwszej wladzy. To wszystko sprawia, ze potrzeba nam solidnej wiedzy na temat
tych proceséw, zeby odnalez¢ sie we wspdlczesnej mediosferze. Powstanie i rozwoj
dyscypliny nauki o komunikacji spolecznej i mediach wychodzi naprzeciw tym
potrzebom. Punktem wyjscia do rozwazan zawartych w tym artykule byto prze-
konanie, iz warto spojrze¢ w historie i zobaczy¢ cze$¢ polskich, prekursorskich
dziatan w obszarze badan prasoznawczych.

Celem tego artykutu jest przedstawienie interesujacego projektu na drodze
rozwoju prasoznawstwa polskiego - Towarzystwa Wiedzy Prasowej (1938-1939).
Warto pokaza¢ histori¢ jego powstania na tle podobnych inicjatyw podejmowa-
nych w Europie oraz zwrdci¢ uwage na najwazniejsze cele Towarzystwa - szcze-
golnie te zwigzane z troska o etyczno$¢ komunikacji masowej wyrazong u schytku
dwudziestolecia miedzywojennego.

Towarzystwo Wiedzy Prasowej to projekt, ktory wart jest zainteresowania
ze wzgledu na swdj kompleksowy charakter. Analiza tej inicjatywy §rodowiska
prasoznawczego pozwala na przyblizenie historycznego kontekstu waznego etapu
ksztaltowania sie prasoznawstwa polskiego, ale przede wszystkim daje mozliwoé¢
odtworzenia ciekawych pomystow na wspotprace kregéw wydawniczych, wlasci-
cielskich, prasoznawczych, uniwersyteckich, dziennikarskich i o§wiatowych.
Rozwigzania zaproponowane przez tworcow Towarzystwa Wiedzy Prasowej wydaja
sie interesujace i inspirujace dla wspolczesnej mysli medioznawcze;.

Niniejsze analizy wpisuja si¢ w dyskurs traktujacy o jako$ci wspodtczesnego
dziennikarstwa oraz o korelacjach miedzy srodowiskami dziennikarzy i mediéw
a $wiatem biznesu i polityki z perspektywy historycznych inspiracji. Stanowia one
takze przyczynek do poszukiwania historycznych korzeni wspétczesnego prasoznaw-
stwa i medioznawstwa. Nasze badawcze spojrzenie nie tylko dokumentuje wazny
historycznie watek tworzenia si¢ badawczych instytucji medialnych, ale pokazuje
tez jego ponadczasowy aktualnos$¢ zgodnie z zasada, ze historia magistra vitae est.

Nasze analizy stanowig probe poszukiwania odpowiedzi na pytanie, czy do$wiad-
czenia historii zawierajg wskazania do rozwigzywania problemow wspdlczesnej
mediosfery i czy moga by¢ inspiracja w badaniach medioznawczych. Prowadzone
przez nas analizy opierajg sie na historycznych materiatach zrédlowych i literaturze
przedmiotu i sg wsparte wiedzg empiryczng o wspolczesnych procesach medial-
nych. Za pomocg miedzy innymi metody analizy Zrédel oraz syntezujacej metody
poréwnawczej probujemy na podstawie wiedzy historycznej o mediach wyciggad
wnioski wazne dla wspétczesnych mediow.
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Towarzystwo Wiedzy Prasowej na tle zagranicznych inicjatyw
prasoznawczych

Dyskusja na temat potrzeby utworzenia instytucji, ktérej celem dzialalno$ci miato
by¢ badanie prasy polskiej i konsolidacja srodowiska prasoznawczego, poprzedzila
powstanie Towarzystwa Wiedzy Prasowe;.

Towarzystwo Wiedzy Prasowej powstalo niejako w odpowiedzi na pojawienie sie
podobnych instytucji w innych krajach europejskich. Historia takich inicjatyw siegata
poczatkéw XX wieku. Pomyst utworzenia niemieckiego Instytutu Prasoznawczego
wyszedl od wydawcy Leipziger Neueste Nachrichten, ktory przeznaczyt w roku 1908
pierwsza kwote na ten cel. Pierwszy jednak Instytut zorganizowany zostal dopiero
na poczatku wojny $wiatowej w 1916 roku przy Uniwersytecie Lipskim (Kauzik
1938, s. 1). Inicjatorzy powstania Towarzystwa Wiedzy Prasowej odwotywali sie
do europejskich do§wiadczen prasoznawcéw, a takze do wzorcéw amerykanskich.

Na famach Prasy (organu prasowego Polskiego Zwigzku Wydawcéw Dziennikéw
i Czasopism) publikowano w dwudziestoleciu miedzywojennym liczne teksty (Sonczyk
2009, s. 35-56), ktore opisywaly dokonania Niemcéw, Francuzéw i Amerykanow
zwigzane z rozwojem myéli prasoznawczej, powstawaniem katedr i instytutow
badawczych na uniwersytetach. Wszystko to stuzylo podkre$leniu potrzeby utwo-
rzenia w Polsce o§rodka badan nad prasg, ale tez bylo wyrazem réznych pomystoéw
na ksztalt nowej instytucji.

Zagraniczne inicjatywy prasoznawcze przywotywal w dyskusji prasowej cho¢by
Stanistaw Kauzik:

»Si6dme Mocarstwo”, jest juz dzi$ szczegélowo zbadane pod réznymi kgtami
widzenia. Specjalne studia prowadzone sg przy tym oddzielnie nad gazeta,
a oddzielnie nad czasopismem. W wielu krajach powstaly specjalne organizacje
i instytuty, ktorych celem jest prowadzenie bagdZ popieranie pracy naukowej w tej
dziedzinie. Tak np. w Niemczech prace naukowe w szerokim zakresie prowadzi
11 instytutéw prasoznawczych w berlinskim Institut fiir Zeitungswissenschaft
na czele. Nadto istnieje w Niemczech 15 katedr prasoznawstwa na Uniwersytetach,
nie liczac docentur i lektoratéw na wyzszych uczelniach specjalnych; zorgani-
zowana zostala rowniez cala ogromna sie¢ stowarzyszen i zwigzkéw facho-
wych prasoznawczych, potaczonych w Ogélnoniemieckim Zwigzku Organizacji
Prasoznawczych. W Stanach Zjednoczonych Ameryki utworzono najwieksza
ze wszystkich panstw liczbe katedr prasoznawstwa. Istnieje tez i $wietnie sig¢
rozwija szereg uniwersytetéw, po$wieconych wylacznie prasie i dziennikar-
stwu. Na szeroka powazng skale zakroil swg dziatalnos$¢ zatozony niedawno przy
Uniwersytecie Paryskim Instytut Wiedzy Prasowej (Kauzik 1938, s. 1).

Ten przeglad zagranicznych inicjatyw prasoznawczych stanowi dobre tto
do pokazania polskich dokonan w tym zakresie. Towarzystwo Wiedzy Prasowej
w swoich celach i poczatkowych dziataniach nawigzuje do wzorcéw europejskich
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oraz amerykanskich i stanowi przyktad polskiej troski o badania prasoznawcze
dla dobra zaréwno dziennikarzy, jak i wydawcow prasy.

Kontekst naukowy, spoteczny i dziennikarski powstania
Towarzystwa Wiedzy Prasowej

Badania nad prasa byly podejmowane juz wczeéniej, niezaleznie od rozwigzan
instytucjonalnych, lecz tworzenie instytutéw miato na celu zespolenie dziatan,
okre$lenie metod badawczych, wymiane do$wiadczen, realizacje szerokich planéw
badawczych i ich przedstawienie w formie kompleksowych opracowan itd. Ten
naukowo-badawczy kontekst powstania Towarzystwa Wiedzy Prasowej byl oczy-
wisty dla czlonkéw $rodowiska zwigzanego z wydawaniem prasy i jej badaniem
juz wiele lat wezeéniej przed finalizacja powstania Towarzystwa.

»Sprawa powolania do zycia Polskiego Instytutu Prasoznawczego ma juz swoja
historie. Habent sua fata. Sprawy tej poczatki tkwia jeszcze w dobie przedwojenne;j”
— pisal Stanistaw Jarkowski w artykule z 1932 roku pt. ,,O rozwdj prasoznawstwa
w Polsce” (Jarkowski 1932, s. 401). Wracat w swoim wywodzie do roku 1911, ktéry
byl rokiem ,,jubileuszu ¢wierétysigclecia istnienia prasy w Polsce (wedtug dwczes-
nych i dotychczasowych obliczen na podstawie informacji bibliograficznych o niej)”
(Jarkowski 1932, s. 401). Wtedy wlasnie pojawil si¢ pomyst stworzenia Archiwum
prasy polskiej, ktore miatoby stanowi¢ zbidr prasy oraz literatury na temat prasy
polskiej, ,tudziez innych materiatéw: dokumentdw, przyczynkdw, potrzebnych
do badan nad prasa dni minionych i dnia biezacego, a takze, jako o$rodka, z ktérego
wychodzilyby i w ktérym zbiegaltyby sie inicjatywy i pomysty oraz prace w zakresie
tych badan, studiéw, zagadnien, zwigzanych z prasg” (Jarkowski 1932, s. 401). Ten
przypomniany przez Jarkowskiego pomyst §wiadczyt o dlugotrwatosci dyskus;ji
i wskazywaniu na potrzebe powstania osrodka zajmujacego si¢ badaniem prasy
polskiej.

Diagnozujac sytuacje z czaséw klarowania sie idei powstania polskiego instytutu
prasoznawczego, mozna wskaza¢ na kilka kontekstow spotecznych, ktére odegraty
role w ,,zrodzeniu” tej inicjatywy. Wpisywala si¢ ona w trwajacy przez wczes$niejsze
dziesigciolecia cigg wydarzen, ktérych skutkiem byta profesjonalizacja dziennikar-
stwa (Drag 2018, s. 269). Z pewnoscig wplyw na proces tworzenia polskiego insty-
tutu miato, wspomniane powyzej, nasladowanie trendéw zachodnich, powstanie
instytutow europejskich i amerykanskich. Wszystkie te dziatanie wpisywaly sie¢
w proces krystalizowania odrebnej galezi wiedzy, z okreslonym odrebnym przed-
miotem analiz — badan nad prasa.

Waznym kontekstem dla omawianego procesu jest takze rozwdj szkolnictwa
dziennikarskiego. To wla$nie dwudziestolecie miedzywojenne przyniosto pierwsze
szkoly dziennikarskie, programy ksztalcenia pracownikéw redakeji prasowych
oraz dyskusje nad stanem wyksztalcenia dziennikarzy. Juz w roku 1917, tuz przed
odzyskaniem przez Polske niepodlegloéci, powstaly pierwsze placéwki ksztalcace
dziennikarzy, np. Szkota Dziennikarska przy Wydziale Humanistycznym Wolnej
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Wszechnicy Polskiej w Warszawie, ktdrej dyrektorem zostal Wincenty Kosiakiewicz
(Czajkowska 1970, s. 295). Ten i kolejne kroki zmierzajace do sformalizowania eduka-
cji dziennikarskiej podejmowane w miedzywojniu (Wyzsza Szkota Dziennikarska
w Warszawie 1917-1937. Rzut oka na dwudziestolecie pracy uczelni 1917-1937 oraz
program na rok 1937-1938, 1937, s. 7-2) byly wyrazem zrozumienia dla roli prasy
w budowaniu panstwowosci i owocem troski o jako$¢ polskiego dziennikarstwa.

Rozwoj edukacji dziennikarskiej motywowat do rozwoju badan nad prasg.
Nastepowalo wyrazne rozréznienie pomiedzy uczeniem dziennikarstwa a bada-
niami nad dziennikarstwem, prasoznawstwem. ,,Zawodowe ksztalcenie kandydatow
na dziennikarzy, a badanie prasy - to sg dwie rézne rzeczy” (Trzebinski 1930, s. 3).
Wozrastata $wiadomo$¢ koniecznoéci rozwoju i doskonalenia obydwu tych galezi.
W powstaniu instytutu prasoznawczego stusznie upatrywano wsparcia dla kadr
nauczycielskich szkoly dziennikarskiej. Z drugiej strony rozwdj szkdt dziennikar-
skich stymulowatl srodowisko do podejmowania badan, zbierania zrdédel i przy-
gotowywania naukowych opracowan dotyczacych historii i teorii prasy. Potrzeby
w tym zakresie nieustannie wzrastaly.

Sugestywnie pisal o tym w 1932 roku autor artykutu pt. ,,Braki i potrzeby litera-
tury i nauki polskiej o prasie” (Braki i potrzeby literatury i nauki polskiej o prasie
1932, s. 281), wykazujac, ze nie powstata od poczatku XX wieku powazna pozycja
ksigzkowa w jezyku polskim poswiecona nauce o prasie i analizie jej znaczenia.

Minione trzydziestolecie w zakresie badan nad prasa u nas nie posuneto bynaj-
mniej zakresu badan na cmentarzysku prasowym, mimo czynionych w tym
kierunku wysitkow i zabiegéw... [...] bardzo potrzebne sg opracowania monogra-
ficzne zywioldéw pojedynczych wydawnictw i catych ich grup z pewnych okreséw
czasu lub z pewnych okregéw lub tez miejscowosci — opracowania bardziej szcze-
gotowe niz wigkszo$¢ dotychczas wydanych rzutéw oka, szkicéws; zarysow itp.
przewaznie okoliczno$ciowych w numerach, a nawet w ksiegach jubileuszowych
roznych publikacji (Braki i potrzeby literatury i nauki polskiej o prasie 1932, s. 281).

Ta diagnoza sytuacji wydawnictw i tytuléw prasowych po I wojnie §wiatowej,
wskazujaca zaréwno na dynamike rozwoju tej prasy, jak i na zmienno$¢ i czasowosé
niektérych tytuléw, byta wazna zacheta do prowadzenia prasoznawczej dokumen-
tacji proceséw powstawania, rozwoju i zamykania tytuléw prasowych.

Niebagatelng role w procesie instytucjonalizacji prasy odegrato zrozumienie
jej wpltywu na opinie publiczng. Juz od drugiej potowy XIX stulecia nastepowat
wzrost zainteresowania prasg jako czynnikiem ksztaltujacym opinie publiczna.
W dwudziestoleciu miedzywojennym szczegolnie ,,prasa stala si¢ przedmiotem
pilnej uwagi mezéw stanu, politykow, wodzow” (Kauzik 1938, s. 1). Towarzystwo
Wiedzy Prasowej ukonstytuowato sie kilka miesiecy przed wybuchem drugiej
wojny $wiatowej w konteksécie rozwoju propagandy i zainteresowania funkcjami
i mozliwo$ciami prasy. I wojna $wiatowa (z perspektywy tworcéw TWP wielka
wojna $wiatowa) zwiekszyla niepomiernie zainteresowanie prasa. Propaganda
i wykorzystanie przekazéw prasowych do celéw perswazyjnych zwrécito uwage
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politykéw, decydentéw na te forme komunikacji masowej. Dlatego w dwudziesto-
leciu miedzywojennym nastapit intensywny rozwdj badan i inicjatyw zwigzanych
z prasg — ,,Siddmym mocarstwem”. W ten europejski trend wpisala sie idea powsta-
nia Towarzystwa Wiedzy Prasowe;j.

Pomyst stworzenia instytutu prasoznawczego korespondowat z sytuacja poli-
tyczng mlodej panstwowosci i z potrzebg ksztalcenia kadr dziennikarskich oraz
dydaktykéw dziennikarstwa. Jednocze$nie wpisywat sie w rozwdj prasowych prze-
kazéw masowych i postep cywilizacyjny. Swiadomo$¢ roli prasy w zyciu spolecz-
nym motywowala do realizacji plandw zalozenia instytucji, ktéra mogtaby bada¢
przesztos¢ polskiej prasy, zabezpiecza¢ materialy i opracowywac je, rozwijaé mysl
prasoznawcza.

Historia powstania Towarzystwa Wiedzy Prasowej

Prébujac scharakteryzowaé Towarzystwo Wiedzy Prasowej, nalezy przywotaé dwie
instytucje, ktore miaty najwiekszy wplyw na jego powstanie i ksztalt. Instytucjami
tymi byty: Polski Zwigzek Wydawcéw Dziennikéw i Czasopism oraz pismo Prasa,
bedace organem Zwigzku Wydawcow.

»Polski Zwigzek Wydawcdw Dziennikéw i Czasopism z siedzibg w Warszawie
wpisany zostal do rejestru stowarzyszen 22 pazdziernika 1928 roku” (Adamczyk
2001, s. 201). Byt on zrzeszeniem wydawcow prasy i wlascicieli drukarn prasowych.

Powolanie do zycia PZWDziCz poprzedzily kilkuletnie rokowania regionalnych
zrzeszen i korporacyjnych zwigzkéw, od pazdziernika 1922 poczynajac. Inicjatywa
wyszta od wydawcow warszawskich, gtéwnie Antoniego Lewandowskiego,
Mieczystawa Niklewicza, Feliksa Mrozowskiego, a takze pozawarszawskich
- Mariana Dagbrowskiego z Krakowa i Edwarda Pawlowskiego z Poznania.
Decydujacy glos w Zwigzku mieli wydawcy zatrudniajacy ponad 100 0séb, ktérym
zagwarantowano w statucie miejsca w Radzie Zwigzku. Zwiazek byl cztonkiem
Miedzynarodowej Federacji Stowarzyszen Wydawcéw Dziennikéw (Adamczyk

2001, 8. 201).

Ta prezentacja pokazuje, ze Zwigzek byl wazng instytucjonalng instancjg regu-
lujaca rozwdj prasy okresu miedzywojennego. ,W maju 1939 zrzeszal ponad 160
wydawnictw, wydajacych blisko 3 tys. tytutéw prasowych polskich, 2 rosyjskie
i 11 zydowskich, w tym 90 dziennikéw polskich i 9 zydowskich” (Adamczyk
2001, s. 201). Te dane statystyczne potwierdzaja, ze PZWDziCz byl organizacja
dysponujaca sporg sila, co dawalo jej duze mozliwoséci wplywu na ksztalt rynku
wydawniczego, ale takze $rodowiska redakcyjnego w czasach II Rzeczypospolite;.
O pozycji Zwigzku Wydawcow $wiadczy takze fakt, ze wystepowat on jako strona
w negocjacjach ze stowarzyszeniami dziennikarzy i miat wielki wplyw na ksztatt
regulacji dotyczacych zawodu dziennikarskiego zawartych w Ukfadzie Zbiorowym
pracy z 11 lutego 1938 r. (Nalecz 1982, s. 73).



TOWARZYSTWO WIEDZY PRASOWE] NA DRODZE ROZWO]JU... 95

Polski Zwigzek Wydawcédw Dziennikéw i Czasopism wydawat w latach 1930-1939
pismo Prasa, na ktérego famach toczyly sie dyskusje dotyczace biezacych spraw
wydawniczych. Na stronach Prasy wlasnie znalazly swe miejsce artykuty pole-
miczne na temat postulowanego instytutu prasoznawczego. Ten organ Zwigzku
Wydawcow odegrat wiec wazna role w ksztaltowaniu mysli o badaniach prasy.
Przesledzenie tekstow m.in. autorstwa Wincentego Trzebinskiego, Wladystawa
Wolerta czy Stanistawa Kauzika daje mozliwo$¢ odtworzenia $ciezek argumenta-
cyjnych i punktéw spornych zwigzanych z wizja polskiej instytucji prasoznawczej.

Pierwotnie planowano powolanie ,,Polskich Studiéw Wiedzy Prasoznawczej
lub ewentualnie Polskiego Instytutu Wiedzy Prasoznawczej” (Adamczyk 2001,
s. 201), po kilku latach ustalen, prac oraz przerw w pracach ostatecznie utworzono
Towarzystwo Wiedzy Prasowej, ktére miato by¢, jak sie wydaje, pierwszym krokiem
do realizacji bardziej ambitnych celéw rozwoju zinstytucjonalizowanego prasoznaw-
stwa polskiego. Wizja powstania powaznego o$rodka badawczego zajmujacego si¢
prasa byta bardzo przysziosciowa. Musiata ona czeka¢ na realizacje jeszcze prawie
dwadziescia lat - do czasu, gdy powstal w Warszawie dziatajacy w latach 1955-1959
Zaklad Badan Prasoznawczych RSW ,,Prasa” oraz pdzniejszy krakowski Osrodek
Badan Prasoznawczych. Wiele z wyznaczonych wtedy celéw bylo realizowanych
przez krakowski Oérodek, ale pozostalo tez wiele zadan, ktére do dzi$ nie zostaty
zrealizowane, zwlaszcza te, ktore z zatozenia taczyly ksztalcenie dziennikarzy
z badaniami prasoznawczymi i rozwojem rynku wydawcow prasy.

Towarzystwo Wiedzy Prasowej powstawalo pod auspicjami Polskiego Zwigzku
Wydawcow Dziennikdw i Czasopism przez kilka lat. Pierwsze dziatania podjeto
w roku 1936. Zachowat si¢ projekt statutu Towarzystwa z 16 grudnia 1936, ale
od tego roku nie poczyniono zadnych dalszych krokéw, ktére miatyby doprowa-
dzi¢ do sfinalizowania poczatkowej decyzji o utworzeniu TWP. Po kilkunastu
miesigcach przerwy wrécono do tego pomystu i 30 marca 1938 roku powotano
czternastoosobowg Komisje Organizacyjng, ktéra ,,zmodyfikowatla projekt statutu
TWP z 1936 roku i doprowadzila do jego uchwalenia na zebraniu Konstytucyjnym TWP
w dniu 7 czerwca 1938 oraz zarejestrowania Towarzystwa w dniu 22 pazdziernika
1938 roku” (Adamczyk 2001, s. 202).

W numerze 12 Prasy z grudnia 1938 roku ukazat si¢ artykut pt. ,Powstalo
Towarzystwo Wiedzy Prasowej”. Autor tekstu zrelacjonowatl pokrétce przebieg
poszczegdlnych etapdw procesu, ktory zakonczyl sie zatwierdzeniem statusu
Towarzystwa, i przedstawil najwazniejsze motywy kierujace inicjatorami tego
przedsiewziecia:

Ideg przewodnig zalozycieli jest prze§wiadczenie, ze wraz ze wzrostem znacze-
nia i wpltywoéw prasy, tym silniejsza winna by¢ troska o jej autorytet etyczny
i umyslowy. By nad tym autorytetem czuwac i w osiagnieciu pomy$lnych wyni-
kow wspoldziataé, nieodzownym stato sie powotanie do zycia organizacji spotecz-
nej, ktéra by ujela w swe rece kompleks inicjatyw, zamierzen i plandw, z ta sprawa
zwigzanych (Powstalo Towarzystwo Wiedzy Prasowej 1938, s. 1).

Z HISTORII MEDIOW
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Plany stworzenia Towarzystwa i innych instytucji prasoznawczych byly moty-
wowane rozwojem zawodu dziennikarskiego, nowymi zadaniami, ktdre stajg przed
wydawcami, pracownikami redakcji i drukarn w czasie intensywnego rozwoju
cywilizacyjnego. ,,Dziennikarstwo stato sie¢ zawodem, ktéry wymaga napiecia
wszystkich zdolnoéci serca i umystu, ktéry musi dotrzymywac stale kroku coraz
wszechmocniejszemu rozpedowi zycia” (Powstalo Towarzystwo Wiedzy Prasowej
1938, s. 1).

Dtuga droga, ktérg przeszli tworcy Towarzystwa Wiedzy Prasowej, zakonczyta
sie w roku 1938, kiedy formalnie powotano Towarzystwo. Niestety, finalizacja etapu
konstytuowania tej instytucji przypadla na czas tuz przed wybuchem II wojny $wia-
towej, dlatego trudno bylo juz w pelni zrealizowaé zamierzenia i cele Towarzystwa
w niespokojnych czasach, jak si¢ p6zniej okazato, konica wolnosci prasy i demokra-
tycznych struktur polskiej panstwowo$ci. Warto jednak przywolac te cele i pokazad
na ich tle, jak oceniamy dojrzalo$¢ myslenia i dzialania zaréwno w zakresie badan
prasoznawczych, jak i w trosce o ksztalcenie nowych kadr dziennikarskich i jako$¢
wspotpracy miedzy dziennikarzami, redakcjami gazet i czasopism a ich wydawcami.

Aktualnos¢ celéw i dziatan Towarzystwa Wiedzy Prasowej
w kontekscie wspotczesnosci

Statut Towarzystwa Wiedzy Prasowej wychodzil naprzeciw oczekiwaniom i potrze-
bom przede wszystkim dwdch $rodowisk: érodowiska dziennikarzy i redakeji oraz
$rodowiska wydawcéw prasy i czasopism. Srodowiska te dostrzegaly potrzebe
powotania trzeciego srodowiska: badaczy prasy, ktére takze miato przejaé zada-
nie ksztalcenia dziennikarzy. Wida¢ to wyraznie w statucie Towarzystwa. ,,Celem
Towarzystwa Wiedzy Prasowej jest szerzenie, popieranie i rozwdj prasoznawstwa,
a w szczegolno$ci prowadzenie badan nad prasg polska oraz podejmowanie prac,
zmierzajacych ku jej doskonaleniu” (Statut Towarzystwa Wiedzy Prasowej 1938).
To ogélne sformulowanie znajdowato rozwiniecie w postulatach szczegétowych,
a przede wszystkim w dziataniach praktycznych, ktére udato sie zaplanowaé
i cze$ciowo zrealizowad pomiedzy datg powstania Towarzystwa Wiedzy Prasowej
a wybuchem II wojny $wiatowe;j.

Szczegolowe zadania Towarzystwa Wiedzy Prasowej zostaly okreslone naste-
pujaco w artykule 4. Statutu:

o gromadzenie i porzgdkowanie materiatéw dotyczacych prasy polskiej i $wia-
towej, ze szczegdlnym uwzglednieniem materiatéw dotyczacych historii
prasy polskiej;

o organizowanie zbioréw, bibliotek i czytelni dla oséb prowadzacych prace
i studia prasoznawcze oraz dla oséb pracujgcych zawodowo w dziedzinie
prasowej;

o organizowanie studiéw i badan zagadnien prasowych, zaréwno z dziedziny
redakcyjnej, jak i wydawniczej;

o informowanie zainteresowanych czynnikéw o wynikach badan;
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o wydawanie dziel i rozpraw z zakresu prasoznawstwa i historii prasy;

o ulatwianie pracy naukowej osobom zajmujacym sie studiami i pracami
prasoznawczymi; tworzenie w tym celu stypendiow;

o podejmowanie staran o utworzenie katedr prasoznawstwa w szkotach
akademickich;

o organizowanie wyktadéw i kurséw z dziedziny prasoznawstwa oraz kurséw
fachowych dla pracownikéw redakcyjnych i administracyjnych przedsie-
biorstw prasowo-wydawniczych;

o utrzymywanie stalego kontaktu z Uniwersytetami, z Wyzszg Szkola
Dziennikarska oraz z wyzszymi zakladami naukowymi, prowadzacymi
wyklady dotyczace prasy i propagandy;

o organizowanie wystaw prasowych;

 urzadzanie zjazdow, zebran dyskusyjnych i odczytow;

o nawigzanie i utrzymywanie stosunkow z analogicznymi towarzystwami
i instytucjami zagranicznymi, uczestniczenie w prasoznawczych kongre-
sach miedzynarodowych;

o organizowanie oddzialéw Towarzystwa w poszczegolnych osrodkach prowin-
cjonalnych oraz fachowych koét wérdd oséb studiujacych prasoznawstwo
(Statut Towarzystwa Wiedzy Prasowej 1938).

Plany te byty ambitne, ale przede wszystkim zwraca uwage ich kompleksowosc¢.
W zapisach Statutu Towarzystwa znalazt odzwierciedlenie zestaw postulatéw dysku-
towanych przed sformalizowaniem inicjatywy. Klarownie przedstawil je Kauzik
w artykule ,,O rozwdj prasoznawstwa w Polsce” (Kauzik 1938, s. 1). Sprowadzaly sie
one do pieciu pdl tematycznych, w ktérych Towarzystwo mialo inicjowac zadania
oraz stymulowa¢ do rozwoju i podnoszenia jako$ci dziennikarskiej i wydawniczej
prasy. ,Wladze Zwigzku Wydawcéw zdaja sobie sprawe z koniecznosci rychlego
podniesienia poziomu redakcyjnego, organizacyjnego i technicznego wydawnictw”
- pisal Kauzik (1938, s. 1). Osiagnieciu tego ambitnego celu miala stuzy¢ realizacja
pieciu postulatow:

1. odpowiedniego przygotowania nowych sil dziennikarskich, 2. postulat pogte-
bienia wiadomosci fachowych wéréd pracownikéw redakeyjnych, 3. zorganizo-
wanie odpowiednich pomocy dla pracy redakcyjnej, uporzadkowanie obstugi
informacyjnej, zorganizowanie archiwéw aktualnych materialéw informacyj-
nych i dokumentéw, archiwum wycinkéw ze skorowidzami, bibliografii wazniej-
szych artykul6w itp., 4. postulat pogtebiania wiadomosci fachowych pracownikéw
administracyjnych wydawnictw z dziedziny kolportazu, ogloszen, propagandy
wydawniczej, z dziedziny techniki drukarskiej i ilustracyjnej, towaroznawstwa
w zakresie surowcéw wydawniczych itd., 5. postulat pogltebienia rynku czytel-
niczego i zrozumienia wérod sfer gospodarczych znaczenia reklamy prasowe;j

(Kauzik 1938, s. 1).

Z HISTORII MEDIOW
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Blizsza analiza tych postulatow daje szanse zrozumienia charakteru projektu
Towarzystwa Wiedzy Prasowej. Warto zada¢ pytania o ewentualng aktualno$¢ tych
postulatéw oraz o ich specyfike i mozliwo$¢ zastosowania w §rodowisku medialnym
i medioznawczym wspdlczesnie.

Postulat pierwszy wyrazat ciaggle aktualne przekonanie, ze jako$§¢ $wiata medidw
zalezy od jako$ci wyksztalcenia i wychowania pracownikéw srodkéw masowego
przekazu. W sklad tej grupy, nazywanej w roku 1938 ,,sitami dziennikarskimi”,
dzi§ wchodzg nie tylko profesjonalni pracownicy redakeji i wydawcow, ale takze
rzesza nieprofesjonalnych i amatorskich twércéw komunikatéw medialnych. Rozwoj
technologii komunikowania sprawil, ze mozliwo$¢ masowego nadawania komu-
nikatéw trafita w rece uzytkownikdw sieci i portali spolecznosciowych, postulat
edukacji dziennikarskiej staje si¢ jeszcze bardziej pilny. Ksztalcenie fachowych kadr
dziennikarskich byto zadaniem bardzo intensywnie dyskutowanym i realizowanym
w dwudziestoleciu miedzywojennym. Szkolnictwo dziennikarskie IT Rzeczypospolitej
mialo kilka odston, niektére z nich wywarty faktyczny wptyw na ksztalt pierwszych
polskich kadr zasilajacych redakcje po powrocie Polski na mape §wiata. Tworcy
zycia spolecznego i politycznego tego czasu mieli pelng swiadomos¢ roli wysoko
wykwalifikowanych dziennikarzy w stuzbie dla spofeczenstwa.

Postulat drugi dotyczy szkolenia kadr juz pracujacych w szeroko rozumianej
prasie. Byl wynikiem przekonania o potrzebie nieustanego samoksztalcenia tych,
ktérzy pracowali w redakcjach. Z pewnoscig gléwnym motywem takich zamierzen
byta obserwacja niezwykle szybkiego rozwoju mediéw masowych oraz zrozumienie
zmiennosci, ktdra wpisana jest w prace redakcyjng. Potrzeba nieustannego rozwoju
kompetencji pracownikéw mediéw jest réwniez aktualna dzi$. Zatrzymanie si¢
w rozwoju tych kompetencji byto i jest réwnoznaczne z ,,cofaniem” umiejetnosci
pracownika i niedostosowaniem do warunkdéw rozwijajacych sie¢ mediéw, a tym
samym z obnizaniem jakosci dziennikarstwa i jego misyjnej roli w spoleczenstwie.
Procesy obnizania standardéw i jakosci dziennikarstwa prowadzg do dewaluacji
profesji dziennikarskiej jako zawodu zaufania publicznego. W miedzywojennych
regulacjach istnialy wewnatrzredakcyjne mechanizmy dost¢pu do zawodu dzien-
nikarskiego. Wspolczesnie w Polsce dostep do zawodu dziennikarskiego poszerzyt
sie. Funkcjonowanie i ksztalcenie dziennikarzy nie jest reglamentowane, co stwarza
olbrzymig szans¢ rozwoju mediéw i realizacji dziennikarskich pasji. Ta otwarto$¢
zawodu, powiekszajacy sie obszar komunikacji spotecznej, rozw6j medidéw elektro-
nicznych, maja wiele pozytywnych konsekwencji, otwierajac nowe, szerokie mozli-
wosci komunikowania i rozwoju pluralizmu zycia spotecznego. Pojawily sie réwniez
zjawiska negatywne, w ktérych wolnos¢ stowa nie taczy sie odpowiedzialnoscia,
profesjonalizm nie oznacza harmonii fachowosci z etycznoscia, a dziennikarstwo
przestaje by¢ w duzej mierze misja, stajac si¢ przestrzenig kreowania ,,medialnych
gwiazd” czy celebrytéw dziennikarskich. Wszystkie te tendencje czy zjawiska wply-
waja na dewaluacje jako$ci dziennikarstwa. Na tym tle rodzi sie pogarda, kpina czy
ironia z misyjnoéci, marginalizacja programéw misyjnych, deprecjacja zaangazowania
i powotania dziennikarskiego, co w konsekwencji wyzwala lek i postawy rezygnacji,
paralizuje dziatania, wyzwala falszywe mechanizmy obronne czy tez powoduje
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ucieczke od ,,misyjnosci” do blednie rozumianej ,komercjalnoéci” zawodu (Drozdz
2016, s. 25-42). W takim kontekscie zjawisk i uwarunkowan postulat samoksztal-
cenia dziennikarzy i podnoszenia ich wlasnych kompetencji zawodowych jest jak
najbardziej stuszny i potrzebny. W zawodzie dziennikarskim powinny sie liczy¢
oczywiscie kompetencja, wiedza i umiejetnosci czy profesjonalizm warsztatowy, ale
to nie wystarczy do profesjonalizmu zawodowego. Profesjonalizm dziennikarski
nie jest bowiem tylko kwestig warsztatows. Jego integralng czeécig jest etycznosé
wszelkich dzialan dziennikarskich, ktére w polskich i miedzynarodowych kodeksach
etyki dziennikarskiej okreslaja wysokie standardy profesjonalizmu dziennikar-
skiego, do ktdérego wszyscy dziennikarze muszg siegal. Jak czytamy w ,,Deklaracji
Zasad Miedzynarodowej Federacji Dziennikarzy”, dziennikarz godny tego miana
powinien uwazac za swdj obowigzek przestrzeganie zasad etyki dziennikarskiej
(Deklaracja Zasad Miedzynarodowej Federacji Dziennikarzy, pkt 9).

Postulat trzeci mozna sprowadzi¢ do kwestii prowadzenia badan naukowych
oraz prac bibliograficznych dotyczacych dzialalnosci prasowej. Twércy Towarzystwa
Wiedzy Prasowej mieli wielkie ambicje badawcze i, co bardzo wazne, wychodzac
z perspektywy praktycznej (Polski Zwigzek Wydawcéw Dziennikéw i Czasopism
byt organizacjg branzowa), wyrazali zrozumienie dla roli badan prasoznawczych
w Polsce. Prasoznawcze badania naukowe oraz prace archiwizacyjne, bibliogra-
ficzne mialy stanowi¢ integralng cze$¢ projektu doskonalenia dziennikarstwa
polskiego. Integralnos¢ praktyki i teorii to postulat podnoszony do dzi$. Idea
facznego traktowania prasoznawstwa (dzi$§ medioznawstwa) oraz nauk bibliolo-
gicznych i bibliograficznych, w stuzbie warto$ciowemu dziennikarstwu i rozwojowi
mediéw ku dobru spotecznemu, uzywajac analogii, przy zrozumieniu wszystkich
réznic, przywodzi na myél wspoélczesne polaczenie w jednej dyscyplinie naukowej
nauk o komunikacji spotecznej i mediach dotychczasowej bibliologii, specjalistow
z zakresu informacji naukowej oraz badaczy mediéw i komunikacji spoteczne;.
Takie tgczne traktowanie myséli prasoznawczej oraz bibliologicznej dawato i daje
szanse na kompleksowe dziatania wspierajace dazenia do doskonalenia $wiata
komunikatéw masowych.

Postulat czwarty dotyczyl kwestii rozwoju technologii jako integralnej czeéci
mediosfery. Tworcy Towarzystwa dostrzegali potrzebe zdobywania solidnej wiedzy
fachowej przez wszystkich uczestnikéw rynku prasowego w zakresie tworzenia,
wydawania i kolportowania prasy. Wiedza ta ukierunkowana byta na praktyke
tworzenia komunikatéw prasowych w kontekscie nowych technologii redakcyjnych
i wydawniczych. Postulat ten byl konieczng odpowiedzig na éwczesne wyzwania
z dziedziny pracy redakcyjnej, kolportazu, reklamy wydawniczej, techniki drukar-
skiej i ilustracyjnej, co mozemy jezykiem wspolczesnym okresli¢ jako odpowiedz
na wyzwania postepu technologicznego w obszarze medialno-komunikacyj-
nym. W tym postulacie dostrzegamy aktualno$¢ podjetej wowczas problematyki.
Konsekwencja zmian w dziedzinie komunikacji jest szerokie spektrum innych
zmian: cywilizacyjnych, kulturowych, spotecznych, ekonomicznych. Komunikacja
medialna zmienia takze sposoby komunikacji miedzyludzkiej. We wspolczesnym
$wiecie pojawiajg si¢ problemy w relacjach miedzyludzkich i relacjach spotecznych,
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ktére pozwalaja doceni¢ technologiczne zdobycze cywilizacji w zakresie medidw,
informacji i komunikacji spolecznej. Nadazanie za postepem technologicznym
w dziedzinie tworzenia i upowszechniania przekazéw medialnych jest nie tylko
powinno$cig dziennikarzy, ale i wszystkich ludzi mediéw, ktérzy chcg odpowie-
dzialnie uczestniczy¢ w szeroko rozumianych procesach komunikacji medialnej
i spotecznej. Posiadanie wiedzy o nowych technologiach medialnych ma takze
walor praktyczny w aspekcie aksjologicznym. Wspodlczesne procesy konwergencji
i digitalizacji mediéw stwarzajg nowe mozliwo$ci komunikacji, informacji, ale tez
acza si¢ z nowymi zagrozeniami dla cztowieka. Wszystkie te procesy i zmiany
generujg takze wazne pytania etyczne, ktérych rozwigzanie wymaga solidnej
refleksji etycznej, opartej na racjonalnej argumentacji (Greis 2003, s. 4-18; Koziol
2003, s. 19-35; Drozdz 2005, s. 504). Rozw¢j narzedzi w dziedzinie mediéw wymaga
nieustannego doskonalenia kompetencji etycznych w zakresie odpowiedzialnego
korzystania z nich dla dobra indywidualnego i dobra wspdlnego.

Postulat piaty, podobnie jak i czwarty, zawieral w sobie wizje przysztosci. Dzi$
dostrzegamy to, jak mocno struktury wlascicielskie i rynkowe rzutujg na ksztatt
mediéw. Szczegdlny rozwdj form komunikowania perswazyjnego, reklamy i marke-
tingu w mediach jest znakiem wspoélczesnosci. Rozwoj badan nad wplywem
mediéw i rolg reklamy byl w czasach powstawania Towarzystwa Wiedzy Prasowej
aktualny, ale jeszcze wazniejszy jest wspdiczes$nie w obliczu nowych mozliwosci
technologicznych. Rynek prasy juz od XIX wieku ksztaltowatl si¢ w warunkach
komercyjnoéci. Rozwoj prasy w okresie miedzywojennym zawdzieczal swojg dyna-
mike postepowi gospodarczemu. W ten sposob ksztaltowaly sie relacje komercyjne
pomiedzy prasa a tworzacym si¢ rynkiem ogloszen i reklamy. Uwarunkowania
komercyjne pozwalaly takze realizowaé pozakomercyjne cele prasy i jej wydawcow.
Wart podkre$lenia i docenienia jest fakt, zZe inicjatorem powstania Towarzystwa
Wiedzy Prasowej byl zwigzek instytucji komercyjnych tamtego okresu, czyli Polski
Zwigzek Wydawcow Dziennikéw i Czasopism. Jako organizacja branzowa nie tylko
dbata o interes komercyjny swoich cztonkoéw, ale dostrzegala tez potrzebe wsparcia
edukacji dziennikarskiej i badan prasoznawczych. Te dalekosiezne, jak na 6wczesne
mozliwosci, cele byty nie tylko wyrazem ,,spotecznej odpowiedzialnoéci biznesu”,
ale byly takze odpowiedzialnie w ten biznes wpisane. Ksztalcenie dziennikarzy
podnosito jako$¢ prasy, a tym samym zwiekszalo mozliwosci zysku wydawcow.
Natomiast solidne badania prasoznawcze byty nie tylko teoretyczng dokumenta-
¢ja dorobku dziennikarsko-wydawniczego, ale takze dostarczaty solidnej wiedzy
praktycznej do doskonalenia warsztatu dziennikarskiego, narzedzi wydawniczych
i sposobow dystrybucji prasy. Wszystkie te elementy stanowily konieczny warunek
rozwoju rynku prasy. W celach i zadaniach Towarzystwa dostrzegamy wspoltczesne
zasady funkcjonowania i rozwoju rynku medialnego jako czeéci gospodarki opartej
na wiedzy i innowacyjnosci (Dworak, Grabia, Kasperkiewicz, Kwiatkowska 2014).

Tuz po powstaniu Towarzystwa Wiedzy zaplanowano realizacje celéw w ramach
dwu akgeji: pedagogicznej i naukowo-badawczej. Ta czeé¢ dziatan TWP, ktorg okres-
lono mianem akcji pedagogicznej, dotyczyta edukowania $wiadomego odbiorcy
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prasy. Na wage ksztalcenia odbiorcéw prasy wskazywal na famach Prasy Wincenty
Trzebinski, piszac:

Wigksze u$wiadomienie czytelnika co do jego codziennej gazety lezy w interesie
obu stron. Poznajac, cho¢by w ogélnych zarysach, poszczegdlne $rodki, narzedzia
i drogi pracy dziennikarskiej, warunki zawodowe tej pracy, zrédta dziennikarskiej
inspiracji i informacji - czytelnik moze lepiej rozumie¢ swoj dziennik, glebiej
odczuwac jego tendencje (Trzebinski 1930, s. 3).

Akcja pedagogiczna byla odpowiednikiem dzisiejszej dziatalno$ci w ramach
edukacji medialnej. Pokazywata tez $wiadomos¢ wagi ksztalcenia masowego odbiorcy.
Sytuacja wspolczesnych korelacji pomiedzy twércami i nadawcami przekazow
medialnych a ich odbiorcami wydaje si¢ diametralnie r6zni¢ od przedwojennych
standardow, kiedy Towarzystwo Wiedzy Prasowej, stworzone przez branzowsa
organizacje: Polski Zwigzek Wydawcéw Dziennikéw i Czasopism, w swoich celach
zakladato i realizowalo zadania nazwane dzi§ edukacja medialng. Obserwujac
wspolczesne uwarunkowania medialne, mozna stwierdzi¢, ze mediom nie zalezy
na edukacji medialnej ukierunkowanej na wychowanie odpowiedzialnego odbiorcy.
Brak kompetencji w odbiorze mediéw staje si¢ elementem sprzyjajacym wiekszej sile
odzialywania medialnego, perswazji medialnej i bezkrytycznej konsumpcji mediéw.
Taka postawa byta obca Towarzystwu Wiedzy Prasowej, ktére w swoich zatoze-
niach i pierwszych dziataniach podejmowato troske o ksztalcenie wszystkich ludzi
medidw, a wiec dziennikarzy, wydawcdw, nauczycieli i edukatoréw. Plany dziatan
Towarzystwa daja juz wyobrazenie o tej trosce:

 zorganizowanie na jesieni 1938 r. dwutygodniowych kurséw doksztatcajacych:
» dla dziennikarzy,

» dla pracownikéw administracyjnych wydawnictw’;

o zorganizowanie zwiedzania przez uczestnikdéw kursow doksztalcajgcych
oraz pracownikéw przedsiebiorstw wydawniczych nowoczeénie zorgani-
zowanych zaktadéw wydawniczych;

o zorganizowanie na wiosne 1939 r. bezptatnych korespondencyjnych kurséw
o prasie dla nauczycieli szkol powszechnych i §rednich celem zapoznania
ich z prasa i objasnienia ich, jak nalezy positkowac si¢ gazeta i czasopismem
podczas wyktadéw w szkotach (Kauzik 1938, s. 2).

Celem medialnych dziatan edukacyjnych jest ksztalcenie kompetencji medialnej
w zakresie odbioru mediéw, ktorej skutecznym elementem jest wiedza o mecha-
nizmach funkcjonowania przekazdw spotecznych, bedacych z gruntu przekazami
perswazyjnymi. To jest wazna kwestia z punktu widzenia odbiorcéw mediéw. Nie
mozna bowiem przypisywaé mediom celéw manipulacyjnych tam, gdzie brak
kompetencji odbiorcéw rodzi skutki manipulacyjne. Odbiorca powinien bowiem
zna¢ podstawowe zasady funkcjonalno$ci mediéw. Media sg matryca, ktéra nie tylko

1 Taki kurs zorganizowano 24-30 kwietnia 1939.
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odbija rzeczywistos¢, ale tez jg tworzy. Rzeczywisto$¢ postrzegana przez media jest
rzeczywisto$cia odbitg od matrycy. Jesli ta matryca jest prawdziwa, a wiec odniesiona
do prawdy, odkrywajaca prawde o rzeczywistosci, to réwniez nasze postrzeganie
$wiata poprzez matryce mediéw bedzie prawdziwe. A je$li matryca jest falszywa,
to i my powielamy poprzez media falszywy $wiat, postrzegamy go przez zafalszo-
wane zwierciadlo. Matryca medialna postuguje si¢ jezykiem, ktéry stuzy czesto nie
tyle odkrywaniu prawdy o rzeczywistoéci, ile raczej konstruowaniu rzeczywistoéci
medialnej. Jezeli odbiorca nie odkryje i nie opanuje swoistej ,,gramatyki” jezyka
medidw, to nie potrafi poprawnie dekodowa¢ odbieranego przekazu. Odbiorca
nieprzygotowany tatwo popada w naiwne ztudzenie, ze w informacjach przekazy-
wanych przez media mamy do czynienia z oryginalng rzeczywistoscig i czystymi
faktami. Tymczasem media ze swojej natury przekazuja obraz rzeczywistosci,
obraz faktow, ktory czasem mieszajg z komentarzem i interpretacjg. To, czego
dos$wiadcza czltowiek, w mediach jest tylko obrazem rzeczywisto$ci. Formy jezy-
kowe, w jakich zakodowane sg informacje, kryja w sobie okreslong perspektywe
poznania rzeczywistoéci, ktéra jest w mediach np. pomniejszana lub powiekszana
poprzez konkretne formy jezykowe. Niemala role odgrywaja przy tym subiektywne
kryteria ludzi medidéw. Odbiorca mediéw przyswaja sobie konstruowany przez
nich obraz rzeczywistosci i przenosi te formy do wtasnego jezyka, ulegajac przy
tym medialnej perswazji do powielania okres$lonych typéw mysélenia i dzialania.
Wiedza o tych mechanizmach funkcjonowania mediéw powinna by¢ rdzeniem
kompetencji medialnej odbiorcy (Drozdz 2018, s. 21-38).
Réwnolegle z akcja pedagogiczng mialy by¢ podjete przez Towarzystwo Wiedzy
Prasowej dziatania w ramach akcji naukowo-badawczej. W szczegédtach planowano:
o podjecie w porozumieniu z wltadzami Uniwersytetu im. Marszatka
J. Pilsudskiego staran w sprawie przygotowania pierwszych kadr pracow-
nikéw naukowych w dziedzinie prasoznawstwa;
o podjecie w przyszloéci staran w sprawie utworzenia katedr nadzwyczajnych
prasoznawstwa na uniwersytetach warszawskim, krakowskim i poznanskim;
o zorganizowanie w porozumieniu z wladzami Uniwersytetu im. Marszatka
J. Pilsudskiego wstepnych prac seminaryjnych z dziedziny prasoznawstwa
dla absolwentéw Wyzszej Szkoty Dziennikarskiej i innych wyzszych zakta-
déw naukowych (Kauzik 1938, s. 2).

Wielu ambitnych planéw Towarzystwa nie udalo sie zrealizowa¢ ze wzgledu
na wybuch II wojny $wiatowej w 1939 roku. Ten jeden rok funkcjonowania pokazal,
ze Towarzystwo Wiedzy Prasowej bylo prekursorem polskich badan prasoznawczych
i medioznawczych, ktére bezpoérednio po II wojnie §wiatowej nie zostalty w takim
ambitnym wydaniu podjete ze wzgledu na nowe uwarunkowania funkcjonowania
prasy i mediéw w okresie PRL. Prawie 20 lat po powstaniu Towarzystwa i jego
przerwanej przez wojne¢ dziatalnosci zostal powotany do istnienia w 1956 roku
Krakowski Osrodek Badan Prasoznawczych przy RSW ,,Prasa” jako instytucja
naukowo-badawcza zajmujaca si¢ problemami badania prasy i masowego komuni-
kowania (Pisarek 1999, s. 96-107). O$rodek Badan Prasoznawczych, funkcjonujacy
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do dzi§ w ramach Instytutu Dziennikarstwa, Mediéw i Komunikacji Spolecznej
Uniwersytetu Jagiellonskiego, prowadzit dynamiczng dziatalno$¢ naukowsa i wydaw-
niczg, przede wszystkim w zalozonym w 1960 roku czasopi$mie Zeszyty Prasoznawcze.
Periodyk ten jako najstarsze i zastuzone czasopismo naukowe po$wiecone badaniom
prasoznawczym i medioznawczym zdobyl przez 60 lat swojego funkcjonowania
prestiz i naukowa renome (Filas 2016, s. 15-29).

Podsumowanie

Powstanie i dzialalno§¢ Towarzystwa Wiedzy Prasowej stanowi czytelny przyktad
polskiej drogi rozwoju prasy, ksztaltowania si¢ zawodu dziennikarskiego, rozwoju
branzowych organizacji medialnych, roli stowarzyszen i syndykatéw dziennikarskich,
ksztaltowania sie rynku prasowego, organizowania si¢ instytucji wydawcow i firm
medialnych, troski o edukacje ludzi mediéw, poczatkéw badan prasoznawczych
i medioznawczych. Ten krotki okres dzialania Towarzystwa byl na tyle znaczacy
w historii tych wszystkich wymienionych wyzej przedsiewzigé, ze warto bylo pokaza¢
jego historie, ktéra moze i powinna by¢ magistra vitae dla wspoétczesnego dzien-
nikarstwa, medidéw, edukacji medialnej i badan medioznawczych. Wypracowane
przez Towarzystwo zalozenia i cele, a takze krétki okres ich praktycznej realizacji
moga stanowi¢ punkt odniesienia dla rozwigzywania wspolczesnych probleméw
i dylematow w przestrzeni komunikacji spolecznej i mediow.

Chociaz w obszarze mediéw i komunikacji spolecznej nastapit skok cywili-
zacyjny i okres dzialania Towarzystwa jest nie do poréwnania z sytuacja dzisiej-
szych mediéw i aktualnym dorobkiem nauk o komunikacji spolecznej i mediach,
to jednak wiele mozemy sie uczy¢ z tej historii i praktycznie nadal wdraza¢ idee
i cele z tamtego czasu. Godne nadladowania i wdrozenia sg zwlaszcza trzy sprawy.
Pierwsza to dobre korelacje i wspdtpraca pomiedzy $rodowiskiem dziennikarskim,
$rodowiskiem wydawcow i srodowiskiem badaczy mediéw. Daleko nam niestety
dzisiaj do takiej symbiozy. Druga wazna idea to troska o edukacj¢ medialng dzien-
nikarzy, ludzi mediéw i odbiorcéw podejmowana przez Polski Zwigzek Wydawcow
Dziennikéw i Czasopism, ktory byt inicjatorem powstania Towarzystwa. Stan i jako$¢
zaangazowania wspolczesnych mediéw w edukacje medialng odbiorcéw wydaje sig
znikomy. Trzecig wazng ideg godng odstony i praktycznej realizacji jest swiadomos¢é
stuzby spolecznej wszystkich ludzi i podmiotéw zaangazowanych w upowszech-
nianie tre$ci medialnych. To zadanie nazywamy dzisiaj misja publiczna i spoleczna
mediéw. Mimo ogromnego tygla przedwojennych pogladéw, intereséw i réznic
istniata w dziatalnoéci Towarzystwa fundamentalna solidarnoé¢ i troska o dobro
wspolne, wynikajgca z poczucia odpowiedzialno$ci za cztowieka i spoleczenstwo.
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STRESZCZENIE

Czlowiekowi potrzebne sg solidna wiedza i kompetencje, zeby mogt sie odnalez¢ si¢ we wspot-
czesnej mediosferze. Nauki o komunikacji spolecznej i mediach wychodzg naprzeciw tym
potrzebom i s3 w Polsce i na §wiecie rozwijajaca sie dyscypling. W kontekscie tych proce-
séw warto spojrze¢ w historie i zobaczy¢ polskie, prekursorskie dziatania w obszarze badan
prasoznawczych. Celem tego artykutu jest przedstawienie waznej inicjatywy na drodze
rozwoju prasoznawstwa polskiego — Towarzystwa Wiedzy Prasowej (1938-1939). Chcemy
pokazac historie jego powstania na tle podobnych inicjatyw podejmowanych w Europie
oraz wskaza¢ najwazniejsze cele Towarzystwa — szczeg6lnie te zwigzane z troska o etyczno$é
komunikacji masowej wyrazong w schytku dwudziestolecia miedzywojennego. Nasze analizy
stanowig prébe poszukiwania odpowiedzi na pytania: czy do$wiadczenia historii zawierajg
wskazania do rozwigzywania probleméw wspdlczesnej mediosfery i czy moga by¢ inspiracja
w badaniach medioznawczych. Prowadzone przez nas analizy opieraja si¢ na historycznych
materialach zZrédlowych i literaturze przedmiotu i s wsparte wiedza empiryczng o wspot-
czesnych procesach medialnych. Za pomocg migedzy innymi metody analizy zrédet oraz
syntezujacej metody poréwnawczej prébujemy na podstawie wiedzy historycznej o mediach
wyciaga¢ wnioski wazne dla wspotczesnych mediow.

Stowa kluczowe: Towarzystwo Wiedzy Prasowej, prasa, dziennikarze, wydawcy, badania
mediéw, prasoznawstwo polskie






