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Consumption as creative activity

Abstract: Post-Marxist perspective on consumption views consumers as manipulated, exploited,
oppressed, alienated individuals, while Cultural Studies argue that it can be means of resistance.
The aim of this paper is to examine different, anthropological perspective on consumption, that puts
stress on its creative aspects and perceives it rather from the perspective of individuals, than social
forces, processes and structures, which are beyond their control. The paper provides analysis of the
phenomenon of appropriation of goods, craft consumption and possession rituals. They focus on
both symbolic and physical constructing and “domesticating” of the reality through consumption.
The author illustrates these concepts with observed examples or cases obtained from desk research.
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Mysl postmarksistowska' ujmuje konsumpcje jako mechanizm alienujacy. W ra-
mach tej tradycji konsumpcja definiowana jest zwykle jako akt kupna okre$lonego to-
waru (materialnego, niematerialnego, ustugi — kazdej dokonanej na rynku wymiany)
1 analizowana jako aktywno$¢ w znacznej mierze narzucona z zewnatrz, zZaszczepio-
na poprzez mechanizmy ideologii; skutkujaca wyzyskiem konsumenta, prowadzaca
do jego dehumanizacji, uprzedmiotowienia®. Studia kulturowe wzbogacily badania
konsumpcji o aspekt uzytkowania dobr. Zwrocity uwage, ze poprzez konsumpcje

' Przez pojecie ,,postmarksizm” rozumiem zachodnia my$l reinterpretujaca Marksa na potrzeby krytyki
zachodniego kapitalizmu, ale odrzucajaca wiele fundamentalnych postulatow klasycznego marksizmu,
jak na przyktad postulat dotyczacy uprzywilejowane;j roli proletariatu; wpltywowa zwtaszcza w latach
60. 1 70. XX wieku.

2 M. Horkheimer, W.A. Adorno, Dialektyka oswiecenia, IFiS PAN, Warszawa 1994; H. Marcuse,
Czlowiek jednowymiarowy, PWN, Warszawa 1991; E. Fromm, Mie¢ czy by¢?, Rebis, Poznan 1995;
E. Fromm, Rewolucja nadziei, Rebis, Poznan 1996; H. Lefebvre, Everyday Life in the Modern World,
Transaction Publishers, New Brunswick, NJ 1984; G. Debord, Spoleczenstwo spektakiu oraz Rozwa-
Zania o spoleczenstwie spektaklu, PIW, Warszawa 2006; R. Vaneigem, Rewolucja zycia codziennego,
Stowo/obraz terytoria, Gdansk 2004.
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mozna aktywnie demonstrowac sprzeciw wobec dominujacych ideologii®. Reprezen-
tujacy ten nurt autorzy pozostaja pod wplywem marksizmu. Postrzegaja oni kulturg
jako areng $cierania si¢ sprzecznych interesow, w tym interesoOw grupy dominuja-
cej, ktorej trzon stanowia potezni rynkowi gracze, oraz konsumentéw. W tym sen-
sie punkt wyjscia ich analiz jest analogiczny jak postmarksistow spod znaku szkoty
frankfurckiej. O ile jednak ci ostatni widza w konsumpcji forme wyzysku konsumen-
tow (a wigc stanowi¢ ona ma mechanizm urzeczywistniania interesow uprzywilejo-
wanej grupy producentdow czy tez szeroko pojetego rynku), o tyle studia kulturowe
postrzegaja ja rowniez jako forme¢ oporu stawianego narzucanej przez hegemona
opresji (a wigc stanowi ona mechanizm realizacji intereséw samych konsumentow).

W niniejszym artykule chcialbym si¢ skupi¢ na jeszcze innych, antropologicz-
nych interpretacjach konsumpcji, dostrzegajacych w niej aktywnos¢ tworcza* — stu-
zaca zarowno symbolicznemu, jak i fizycznemu konstruowaniu oraz oswajaniu rze-
czywistosci.

Oswaijanie rzeczywistosci

W ksiazce Material Culture and Mass Consumption Daniel Miller pisze, iz odrzu-
ca perspektywe konsumpcji skupiong wytacznie na procesie nabywania dobra i jego
towarowej naturze, a wyrastajaca z dziedzictwa Karola Marksa i Georga Simmla (wi-
dzaca w konsumpcji — odpowiednio — proces poglebiajacy alienacje i wyzysk konsu-
mentOw oraz wyraz i narze¢dzie reifikacji i abstrakcjonizacji rzeczywistosci). Zakup
to dopiero wstep do wiasciwej konsumpcji — procesu, w ramach ktoérego dobro pod-
lega symbolicznej obrobcee i zostaje przyswojone®, tym samym jego wyobcowanie
1 abstrakcyjnos$¢ zostaja zniesione. Miller nie przeczy temu, ze charakter wspotczes-
nej masowej produkcji czyni dostgpne na rynku dobra wyobcowanymi. Jego zda-
niem jednak to wlasnie konsumpcja jest momentem, ktory prowadzi do dezalienacji
dobr, tzn. transformacji z symboli wyobcowania i no$nikéw wartosci wymiennej do
przedmiotéw obdarzonych konkretnymi, osobistymi konotacjami®. A wigc konsump-
cja jest tu — doktadnie wbrew twierdzeniom postmarksistow — panaceum na zreifi-

*  Zob. m.in.: P. Willis, Profane Culture, Routledge, London 1978; J. Fiske, Understanding Popular

Culture, Routledge, London—New York 1989; J. Fiske, Reading the Popular, Routledge, London—New

York 1989; J. Storey, Studia kulturowe i badania kultury popularnej, Wydawnictwo Uniwersytetu

Jagiellonskiego, Krakow 2003, s. 107.

Przez pojecie aktywnosci tworczej rozumiem tu zachowania, ktorych istota jest przeksztatcanie (za-

réwno fizyczne, jak i symboliczne) otaczajacej jednostke rzeczywistosci wedhug jej wlasnej inwencji,

zmierzajace do uzyskania przez niq kontroli nad warunkami swej egzystencji czy tez poglgbienia

samowiedzy.

> Ang. appropriated. W polskich thumaczeniach funkcjonuje tez jako ,,przystosowanie” — zob. T. Dant,
Kultura materialna w rzeczywistosci spolecznej, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego, Krakow
2007, s. 43.

¢ D. Miller, Material Culture and Mass Consumption, Basil Blackwell, Oxford 1987, s. 178-218.
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kowany, obcy spoleczny $wiat, pozwala go ukonkretni¢, a tym samym obtaskawié,
uczyni¢ zrozumiatym i swojskim. W spoteczenstwie konsumpcyjnym staje si¢ ona
podstawowym mechanizmem zyskiwania kontroli nad otaczajaca jednostke rzeczy-
wisto$cia 1 tworzenia w niej swego miejsca.

Dobrym punktem wyjscia do analizy konsumpcji w duchu tej perspektywy sa
kategorie zaproponowane przez Igora Kopytofta. W tekscie Kulturowa biografia rze-
czy — utowarowienie jako proces autor wprowadza kontinuum, na ktérego jednym
krancu sytuuje utowarowienie, a na drugim odtowarowienie. Towar to, jak pisze,
rzecz, ,,ktora mozna wymieni¢ w drodze izolowanej transakcji na jej rOwnowaznik™’.
Nie ogranicza on wszakze tej definicji do wymiany w warunkach kapitalizmu, a wigc
wymiany pienigznej; towarem jest takze przedmiot funkcjonujacy w ramach obrotu
barterowego. Fakt, iz przedmioty mozna wymienia¢ na ich rownowazniki, oznacza
jednak, ze musza one by¢ sprowadzalne do jakiej§ wspolnej wartosci (w wypadku
gospodarki pienigznej bedzie nia okreslona suma pieni¢dzy). Ta cecha czyni je po-
spolitymi. Jedynie dobra z jakiego$ wzgledu na tyle unikatowe, ze nie daja si¢ zredu-
kowac¢ do wspolnego mianownika (w ramach gospodarki pienig¢znej — przetozy¢ na
pieniadze), nie podlegaja utowarowieniu®. Stad ,,mozliwo$¢ sprzedazy czy szerokiej
wymiany oznacza pospolitos¢, ktorej przeciwienstwem bedzie to, co niepospolite,
nieporownywalne, jedyne, niepowtarzalne, a zatem niepodlegajace wymianie na
nic innego”. Poza tym ,,w doskonale utowarowionym $wiecie wszystko datoby si¢
sprzedaé¢ lub wymieni¢”, natomiast ,,w $wiecie doskonale odtowarowionym wszyst-
ko bytoby jedyne, niepowtarzalne i niewymienne™. Mowiac jeszcze inaczej — utowa-
rowienie w koncepcji Kopytoffa wiaze si¢ z homogenizacja rzeczywistosci, sprowa-
dzaniem jej do jednej miary (w kapitalizmie jest to pieniadz), a odtowarowienie z jej
heterogenizacja, roznicowaniem, nieprzektadalnos$cia jej elementow.

Jesli przyjaé, ze podstawa zycia spotecznego jest wymiana'®, to naturalne wydaje
si¢ dazenie do jej optymalizacji. Tg z kolei najtatwiej osiagnac przez wprowadzenie
uniwersalnego, abstrakcyjnego srodka wymiany, jakim jest pieniadz. Krytycy ryn-
ku argumentuja, ze cena, jaka placi si¢ za polepszenie efektywno$ci wymiany, jest
zatracanie wielowymiarowoS$ci §wiata, wielowymiarowosci zachodzacych w nim
relacji. Zaden przedmiot nie jest jednak nigdy — zauwaza amerykanski antropolog —

7 1. Kopytoff, Kulturowa biografia rzeczy — utowarowienie jako proces, [w:] M. Kempny, E. Nowicka

(red.), Badanie kultury. Elementy teorii antropologicznej, Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa
2005, s. 253.

8 Oczywiscie w dzisiejszym $wiecie niemal wszystko mozna kupi¢ za odpowiednia ceng, cho¢by wy-
bitne, niepowtarzalne dzieto sztuki. Kopytoff thumaczy jednak — odwotujac si¢ wtasnie do przyktadu
obrazu Pabla Picassa — ze w spoleczenstwach tak silnie urynkowionych, jak te z krggu wspotczesnej
kapitalistycznej kultury, jego bezcennos¢ i wyjatkowos¢ potwierdzane sa przez jedynie ,,sporadyczne
wypady w sferg towarowa, po ktorej szybko nastgpuje jego ponowne wilaczenie w zamknigta sferg
sztuki”, a takze fakt, ze jesli do utowarowienia juz dojdzie, to owo dzieto osiaga astronomiczna ceng.
Zob. ibidem, s. 267.

o Ibidem, s. 254.

1 G. Homans, Social Behavior: Its Elementary Forms, Harcourt Brace Janovich, New York 1961, s. 384.
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utowarowiony trwale. De facto jest taki tylko w chwili transakcji, potem w trakcie
uzytkowania zostaje ,,wylaczony ze sfery wymiany i dezaktywowany jako towar”!!,
a towarem pozostaje co najwyzej potencjalnie. Podobna perspektywe reprezentuje
Arjun Appadurai. Pisze on, iz towar nie jest okreslona rzecza, ale faza cyklu zy-
cia rzeczy'?. Wystepuje ona tylko wtedy, gdy wymienialno$¢ staje si¢ jego znaczaca
cecha’®. W tym sensie wigkszosci dobr, jakie mamy w domu, nie mozemy nazwac
towarami, nie myslimy wszak o nich jako o przedmiotach na wymiang — definiowa-
ne sa przez pryzmat innych znaczen. Odtowarowienie moze si¢ odbywac na rézne
sposoby — dobro moze zosta¢ wytaczone ze sfery wymiany ze wzgledu na swa wy-
jatkowa warto$¢ historyczng, naukowa, kulturowa. Tu interesuje nas ten rodzaj od-
towarowienia, ktory jest wynikiem nacechowania danego przedmiotu warto$ciami,
emocjami przez jego uzytkownika, dzigki czemu przekracza on w jego oczach formeg
towaru. Staje si¢ wlasnie jedyny, niepowtarzalny — w terminologii Kopytoffa ujed-
nostkowiony. Autor przytacza histori¢ kobiety z plemienia Aku w Kamerunie, ktora
odmowita sprzedazy tykwy (dobra bgdacego w powszechnym handlowym obrocie
w tamtejszej spolecznosci) tylko dlatego, ze ozdobita ja zrobiona przez siebie mata
dekoracja. Cho¢ inne przedstawicielki plemienia namawialy ja do tej transakcji, po-
niewaz oferowana suma byta nadprzecigtnie wysoka, ona nie ulegta. Tykwa poddana
zostata kosmetycznemu fizycznemu przeksztatceniu, ale przede wszystkim wykona-
na na niej zostata praca symboliczna. Ulegta ujednostkowieniu (tym samym odtowa-
rowieniu), czyli procesowi, w wyniku ktorego — by odwotac si¢ do sformutowania
Pawla Wyborskiego — przezwycigzona zostaje powtarzalno$¢ i typowos¢ towarow',
pozwalajaca sprowadzi¢ je do wspdlnego pienigznego mianownika. Przyziemnym,
ale wyrazistym przyktadem ujednostkowienia jest los ,,rodzinnej schedy czy starych
kapci — dtugoletni zwiazek powoduje, Ze staja si¢ one w pewnym sensie czg$cia 0So-
by, oraz sprawia, ze rozstanie z nimi jest nie do pomyslenia”'>.
Tim Dant pisze, ze

teorie konsumpcji ktada nacisk raczej na wymiang dobr oraz sposoby przedstawiania ich w me-
diach niz na ich uzywanie i sposoby zycia z przedmiotami. (...) Pomys$lmy tylko o ogromnej
ilosci obiektow w wigkszosci naszych domow, ktore maja dla nas okreslona warto$¢ uzytkowa,
lecz nie maja warto$ci wymiennej — szczoteczki do zgbow, dywany na wymiar, stare czasopis-
ma, naczynia, niemodne ubrania, meble, bielizna. Wszystkie te rzeczy zostaly spersonalizowa-
ne raczej przez uzytkowanie niz poprzez dyskurs reklamowy!.

' 1. Kopytoft, op. cit., s. 260.

2 A. Appadurai, Introduction: Commodities and the Politics of Value, [w:] idem (red.), The Social Life
of Things: Commodities in Cultural Perspective, Cambridge University Press, Cambridge 1986, s. 17.

B Ibidem, s. 13.

P. Wyborski, Tworcza konsumpcja czy konsumpcyjny kierat? Kameleonowe oblicze wspolczesnego

konsumowania, [w:] K. Romaniszyn (red.), Nowa droga do zniewolenia. O Zyciu w spoleczenstwie

konsumpcyjnym, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego, Krakow 2011, s. 81.

15 1. Kopytoff, op. cit., s. 264.

¢ T. Dant, op. cit., s. 48—49.
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Analizy konsumpcji domagaja si¢ uzupelnienia o ten wlasnie aspekt relacji
z przedmiotami'’. Ujednostkowiony przedmiot wydostaje si¢ z jednorodnego syste-
mu wymiany, dla ktorego priorytetem jest optymalizacja procesu wymiany i wedhug
ktérego zobiektywizowanych regut jest on klasyfikowany, 1 przechodzi do prywat-
nego $wiata uzytkownika, opartego na jego osobistym uniwersum wartosci i wyply-
wajacych z wlasnej interpretacji klasyfikacjach. Dopiero tu zaczyna si¢ ten moment
czy tez aspekt konsumpcji, ktory zajmuje Kopytoffa (jak i innych prezentowanych
tu autoréw).

We wspoétczesnym $§wiecie mamy do czynienia z jednej strony z postepujacym
utowarowieniem, a z drugiej z wzrastajacym kulturowym relatywizmem i indywi-
dualizacja, dzigki ktérym dobra moga by¢ konsumowane na coraz to nowe sposo-
by, wedtug autorskich procedur, na poziomie symbolicznym (a coraz czg¢$ciej takze
fizycznym) dowolnie przeksztatcane — co czyni analizowany tu aspekt konsumpcji
szczegoOlnie wazkim i interesujacym.

We wszystkich wspotczesnych spoteczenstwach przemystowych (...) utowarowienie i mone-
taryzacja wdzieraja sig (...) niemal we wszystkie aspekty zycia. Redukcja wartos$ci, ktora sig
wiaze z utowarowieniem (...), z jednaj strony prowadzi do frustracji jednostki, lecz z drugiej
pozostawia szerokie pole dla niezliczonych klasyfikacji, dokonywanych przez jednostki i mate
grupy (...). Zatem gospodarki ztozonych i w wysokim stopniu zmonetaryzowanych spote-
czenstw wykazuja dwuwymiarowy system warto§ciowania: z jednej strony plasuje si¢ w nim
homogeniczny obszar towardw, z drugiej za$ krancowo zréznicowany obszar wartosciowan
prywatnych's.

Autor pisze, ze latach 60. XX wieku nastapilo odrzucenie ograniczen kulturo-
wych, co otworzyto drzwi ,,dla ogromnej roznorodnosci definicji, zar6wno indywi-
dualnych, jak wyznaczanych w obrgbie niewielkich grup”'’. Dodatkowo duza skala
1 powszechno$¢ utowarowienia poteguja tesknote za ujednostkowieniem. A wige
w procesie tak wlasnie pojetej konsumpcji (jako uzytkowanie, w wyniku ktérego
dobro zostaje ujednostkowione) cztowiek — zarowno fizycznie, jak i symbolicznie —
poniekad ,,mebluje”, ,,wyposaza” swoj osobisty Swiat; jego wartosci, znaczenia ule-
gaja materializacji. Oczywiscie, procesow tych nie da si¢ oddzieli¢ od konstruowania
tozsamosci — poprzez konsumpcje do tozsamosci dostrajane, dopasowywane jest oto-
czenie, ale zarazem tozsamos¢ jest przez niag modyfikowana. Konsumpcja, w wyniku
ktoérej dobra zostaja z powodzeniem ujednostkowione, jest zatem sposobem porzad-
kowania rzeczywistosci i kluczem do jej oswojenia. Doda¢ trzeba, ze ujednostko-
wienie niekoniecznie musi by¢ owocem dziatania refleksyjnego, §wiadomego prze-
ksztatcenia danego dobra. Perspektywa prezentowana przez takich autoréw jak Alan

17

Por. P. Wyborski, Tworcza konsumpcja..., op. cit., s. 84-85.
8 1. Kopytoff, op. cit., s. 272.
¥ Ibidem.
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Warde i Jukka Gronow?, Bente Halkier?! czy Marek Krajewski*? sugeruje, ze odby-
wa si¢ ono takze poprzez procesy nawykowe, bezwiedne. Cho¢ wspolczesny rynek
dazy do totalizacji rzeczywistosci spotecznej, komercjalizujac kolejne sfery zycia,
dzisiejsza kultura stwarza coraz wigksze pole do ujednostkowienia przedmiotéw — to
nalezy uzna¢ za niestusznie pomijany, a z punktu widzenia niniejszego artykutu naj-
wazniejszy aspekt konsumpcji, jej istote.

Rytuaty posiadania

Grant McCracken skupia si¢ na praktykach, poprzez ktore ujednostkowienie (czy
tez — by powrdcic¢ do terminologii Daniela Millera, ktora postuguje si¢ takze omawia-
ny autor — przyswojenie) jest realizowane. Okresla je mianem rytuatow posiadania.
Kanadyjski antropolog pojmuje rytuat jako symboliczne dziatanie majace na celu
nadanie, utrwalenie czy przemiang znaczenia jakiego$ elementu kultury®. Rytuaty
posiadania maja za zadanie naznaczenie dobra przez uzytkownika, sg zarazem prak-
tykami, ktére w sposob symboliczny wyrazaja to, ze dany przedmiot do kogo$ nale-
zy**; dopiero po ich odbyciu staje si¢ on realnie i praktycznie jego wlasnoscia. Ry-
tuatem jest parapetowka (rytuat posiadania stuzacy przyswojeniu mieszkania) — co
nie budzi watpliwo$ci ze wzgledu na to, ze ma sens przede wszystkim symboliczny,
a nie praktyczny. Sens rytualny odnajduje autor jednak réwniez w takich — przede
wszystkim majacych praktyczne, instrumentalne funkcje — czynnosciach, jak dys-
kutowanie, prezentowanie, porownywanie przedmiotow, czyszczenie ich, a nawet
fotografowanie. Wszystkie one pozwalaja — z jednej strony — na przyswojenie zna-
czen, jakie dane dobra ze soba niosa (zaszczepionych w nich poprzez modg, marke-
ting 1 inne kulturowe zjawiska), a z drugiej — wyposazenie ich w prywatny repertuar
znaczen konsumenta. Za przyktad niech poshuzy przymierzanie nowo zakupionych
ubran w domu, przegladanie si¢ w lustrze, dopasowywanie ich do posiadanych cze¢$ci
garderoby itd. — przez t¢ aktywnos$¢ wyalienowana natura masowego i obcego towaru

2 A. Warde, J. Gronow, Introduction, [w:] iidem (red.), Ordinary Consumption, Routledge, London
2001.

B. Halkier, Routinisation or Reflexivity? Consumers and Normative Claims for Environmental Con-
siderations, [w:] A. Warde, J. Gronow (red.), Oridinary Consumption, op. cit.

M. Krajewski, Ludzie i przedmioty — relacje i motywy przewodnie, [w:] J. Kowalewski, W. Piasek,
M. Sliwa (red.), Rzeczy i ludzie. Humanistyka wobec materialnosci, Instytut Filozofii Uniwersytetu
Warminsko-Mazurskiego w Olsztynie, Olsztyn 2008, s. 135.

3 G. McCracken, Culture & Consumption, Indiana University Press, Bloomington, Indianapolis 1990,
s. 84.

Ibidem, s. 85-86. Gwoli cistosci trzeba wyjasnic, ze nie jest to pierwszoplanowe znaczenie McCracke-
nowskich rytuatow posiadania. Autor koncentruje si¢ przede wszystkim na procesie transferu znaczenia
z towaru na konsumenta, wzmiankujac jedynie, ze niekiedy mamy do czynienia z procesem odwrot-
nym, ktory tu eksponuj¢. Podobnie czyni Colin Campbell, odwotujac si¢ do kategorii McCrackena.
Zob. C. Campbell, The Craft Consumer: Culture, Craft and Consumption in a Postmodern Society,
,Journal of Consumer Culture” 2005, vol. 5, no. 1, s. 29-30.
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zostaje przetamana i rozpoczyna si¢ proces przyswojenia/ujednostkowienia. Kolejne
rytuaty podtrzymujace t¢ funkcje to wszelkie dziatania stuzace dbaniu o dany pro-
dukt, oporzadzaniu go — we wspomnianym wypadku moze by¢ nim nawet pranie
1 prasowanie owej odziezy. Warto wspomnie¢ takze o rytuatach oczyszczania przed-
miotdéw ze znaczen — na przyktad gdy nabywamy przedmioty od innych wilascicieli.
Oczywista egzemplifikacja bedzie tu porzadkowanie zakupionego mieszkania, po-
zbywanie si¢ waznych dla poprzednich wiascicieli symboli.

Wyobrazmy sobie sytuacje, w ktorej konsument formalnie posiada element garde-
roby, z ktorym w zaden sposob si¢ nie identyfikuje. Zalozmy z jednej strony, ze ubidr
ten prezentuje zupelie inny styl niz preferowany przez konsumenta, na przyktad
kojarzony z obca mu subkultura badz moda; z drugiej strony konsument nie potrafi
albo nie chce w zaden sposob wkomponowaé go w swoj zestaw strojow, na przyktad
dokonujac przerobek, czy po prostu wiaczy¢é w nowy, nietypowy dla niego kontekst
(potaczy¢ z odzieza, do ktorej stereotypowo, wedtug zasad danej subkulturowej sty-
listyki czy mody nie pasuje). Nie dochodzi tu zatem ani do przyswojenia znaczen
nadanych elementowi garderoby przez kulturg, ani do oczyszczenia z zastanych badz
ich przeksztatcenia i nadania wtasnych znaczen. Zaden rytuat stuzacy przyswojeniu/
ujednostkowieniu ubrania si¢ nie odbyt albo tez nie spehit swej funkcji i w konse-
kwencji konsument go w ogdle nie nosi. Cho¢ formalnie ono do niego nalezy, prak-
tycznie nie jest konsumowane. Istota konsumpcji nie jest nabycie czego$ i posiadanie
tego na wlasno$¢, ale symboliczne jego przyswojenie i praktyczne uzytkowanie.

Ujednostkowione dobra moga takze pomodc cztowiekowi odzyskac¢ zaburzona
kontrolg nad rzeczywistos$cia, a nawet wtasna tozsamoscia. Powro¢my do Daniela
Millera — w ksiazce The Comfort of Things przywotuje on przyktad uzaleznionego
od heroiny zagorzatego fana muzyki. Niegdy$ posiadat on bogata kolekcje ptyt, ktora
roztrwonit. Rekonstruowanie tej kolekcji okazato sig istotnym wsparciem w odtwo-
rzeniu rozmytej przez natog biografii, odbudowywaniu narracji na temat wtasnego
zycia oraz nadaniu jej elementarnej spdjnosci. A wigc zbieranie albumoéw majacych
dla niego duza sentymentalna warto$¢, silnie wiazacych si¢ z waznymi dla niego
momentami, miato pozytywny wptyw na proces odzyskiwania zyciowej rownowagi
i zwalczenia natogu®. Ciekawy obrazek odnajdujemy réwniez w powiesci Wiernosé
w stereo Nicka Hornby’ego. Jej bohater opowiada swoje zycie przez pryzmat mu-
zyki, ktorej jest pasjonatem (a $ci§lej — przez pryzmat konkretnych albumoéw). Pty-
toteka Roba Fleminga stanowi intymny zapis jego biografii, ale takze odzwiercied-
la porzadek jego osobistego §wiata. ,,We wtorek wieczorem reorganizuj¢ moj zbidr
ptyt. Robig to zazwyczaj w momentach napigcia emocjonalnego (...). Kiedy byta tu

»  D. Miller, The Comfort of Things, Polity, Cambridge 2008, s. 162—-171. Na marginesie jednak doda¢
trzeba, ze migdzy wierszami omawianej tu ksiazki — zdecydowanie dowartosciowujacej rzeczywistos¢
materialng i konsumpcjg — mozna znalez¢ uwagi o przyttaczajacych aspektach wspotczesnego swiata,
stotalizowanego przez rynek. Autor wspomina na przyktad, ze aby moc przeprowadzi¢ swe badania,
co wigzato si¢ z przekroczeniem progéw doméw mieszkancow Londynu, wejrzenia w ich prywatne
zycie, najpierw musiat przekonywac ich, ze nie chce niczego sprzedac.
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Laura, ptyty staly w porzadku alfabetycznym (...). Dzi$ jednak przychodzi mi do
glowy co$ innego i probuje sobie przypomnie¢ kolejno$é¢, w jakiej je kupowatem™?,
Rytuat porzadkowania ptytoteki jest nie tylko metafora porzadkowania otaczajacej
go rzeczywistosci — stanowi faktyczny instrument odnalezienia si¢ w niej, pozwala
mu autentycznie nad owa rzeczywistoscia zapanowac; daje szansg zastanowienia si¢
nad znaczeniem réznych wydarzen (kazdemu przyporzadkowany jest jakis$ krazek),
ocenienia ich i zrozumienia ich wptywu na wlasne zycie i rolg w konstruowaniu oso-
bistego $wiata. ,,Podoba mi si¢ poczucie bezpieczenstwa, ktorym napetnia mnie moj
nowy system katalogowania”’ — podsumowuje bohater powieSci.

Craft consumption

Przyswajanie rzeczy moze mie¢ rézne oblicza — takze zwiazane z ich fizycznym
przeksztatlcaniem. O jego osobliwej formie pisze Colin Campbell. W tegoz autora
koncepcji craft consumption istota konsumpcji nie jest juz po prostu ujednostko-
wienie dobra, wlaczenie go w osobisty kontekst i nasaczenie wlasnymi tresciami
ani nawet jego drobne modyfikacje, ale zamiana w nowy przedmiot. Poprzez craft
consumption dobra zostaja ,,mocg jednostkowej inwencji przeksztatcone — symbo-
licznie i fizycznie — w nowe jakos$ci”®. Marksistowska krytyka nowoczesno$ci prze-
ciwstawiata tworcza, petna zaangazowania pracg rzemie$lnika czy artysty wyzysko-
wi, jakiego doswiadcza robotnik w warunkach masowej produkcji w fabryce. W tym
pierwszym wypadku to jednostka kontroluje proces wytwarzania; w drugim — jest
ona kontrolowana przez obce jej sity. Konsumpcja na gruncie tej koncepcji widziana
jest — jak wiemy — rowniez jako masowa forma wyzysku. Campbell chce jednak
pokazaé, ze mozliwa jest jej kreatywna forma, nasycona tymi wlasciwosciami, ktore
marksisci przypisywali pracy rzemieslnika czy artysty — stad crafi consumption: kon-
sumpcja rzemie$lnicza czy tez rekodzielnicza. To rodzaj konsumpcji, do ktorej
konsument wnosi swe ,,umieje¢tnosci, wiedze, sady, mitos¢, pasje”; pochtania go
1 czerpie z jego wynalazczo$ci, pomystowosci. Autor podkresla, ze w jego craft con-
sumption nie chodzi o kwesti¢ racjonalnego czy $wiadomego zakupu, o umiejetnosé
dokonywania najlepszych, najkorzystniejszych wyboréw na rynku. Nie jest tez row-
noznaczna z konsumpcja dobr niebedacych owocem wyalienowanej przemystowe;j,
masowej produkcji, a wytwarzanych rzemieslniczo czy w rezultacie dziatalnosci ar-
tystycznej. Samo pochodzenie produktéw (postrzeganych tu jako wstepny surowiec
wlasciwego przedmiotu konsumpcji) nie ma wigkszego znaczenia. Campbell pro-
ponuje wilasny podziat sposobow przyswajania dobr, oparty na kryterium intensyw-
no$ci zaangazowania konsumenta w proces ich dostosowywania i przeksztatcania.

% N. Hornby, Wiernos¢ w stereo, przet. J. Polak, Axel Springer, Zysk, Poznan 2005, s. 44.
27 Ibidem, s. 45.

P. Wyborski, Tworcza konsumpcja..., op. cit., s. 81.

#  C. Campbell, op. cit., s. 27.
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Pierwszy sposob to personalizacja. Polega ona na naznaczeniu przez konsumenta
anonimowego, zestandaryzowanego produktu, przez co symbolicznie deklaruje on
fakt jego posiadania i konsumowania. Formami personalizacji sa na przyktad wygra-
werowanie swych inicjaldw na zegarku czy bizuterii albo nieszablonowa, oryginalna
rejestracja w samochodzie. Tak pojeta personalizacja czgsto znajduje si¢ w ofercie
dodatkowych ustug oferowanych przez producenta. Nie mamy tu zatem do czynienia
z prawdziwie autorskim, tworczym przeksztatceniem gotowego produktu — to wciaz
wybor z narzuconej odgdrnie puli, nawet jesli subtelnie nacechowany indywidual-
nos$cig konsumenta. Przez pryzmat dyskursu postmarksistowskiego mozna by zin-
terpretowac ja jako wyraz wzrastajacej dywersyfikacji rynku, pozwalajacej na coraz
wigksza indywidualizacj¢ produkcji, majacej na celu zawltaszczanie coraz drobniej-
szych segmentow zycia konsumentow.

Druga, charakteryzujaca si¢ wyzszym stopniem zaangazowania konsumenta
forma przyswajania dobr to kastomizacja. Polega ona na samodzielnym dostoso-
wywaniu produktéw przez konsumentoéw, przykrawaniu ich do wiasnych potrzeb.
Moze by¢ to na przyktad przerabianie (skracanie, zwgzanie) zakupionych, masowo
produkowanych ubran. Wspoélczesna technologia produkcji i elastyczna filozofia
zarzadzania powoduje jednak, ze coraz wigcej tego typu udogodnien oferuja sami
producenci, gotowi dopasowac produkt do potrzeb klienta — wtedy zaliczy¢ nalezy
je do personalizacji. Kastomizacja jest samodzielng przerébka dokonana przez kon-
sumenta, oparta na jego umiejetnosciach i pomystowosci. Przedmiot zachowuje tu
wszakze swe podstawowe, nadane przez producenta cechy. W tej kategorii miesci
si¢ takze — jak okresla to Campbell — subwersywna kastomizacja. Nadal jednak nie
jest to craft consumption — tu konsument musi by¢ zaangazowany zardwno w sam
projekt, jak i wykonanie produktu. W wymiarze fizycznym, materialnym praktyka ta
taczy si¢ przede wszystkim z tworzeniem swoistych asamblazy (poshuzenie si¢ termi-
nem z dziedziny sztuki jest na miejscu, gdyz podkresla wage sfery estetycznej w tej
formie konsumpcji) z potproduktow czy gotowych towardw, a nie jedynie modyfika-
cja dokonang na tych ostatnich. Kulinarne zabawy, eksperymentowanie ze strojami,
dekorowanie mieszkan — to najbardziej oczywiste przyktady. Wezmy chociazby pod
uwage zaroOwno dobieranie sktadnikéw do autorskiej potrawy, jak i tworzenie od-
powiedniej oprawy, stylizowanie samej sytuacji spozycia czy taczenia elementow
garderoby, ktore w sumie zloza si¢ na indywidualny, oryginalny styl — wszystkie te
formy konsumpcji wymagaja tworczego wktadu, ktory polega na §wiadomej, wykon-
cypowanej manipulacji gotowymi rzeczami, umieszczeniu ich w innym kontekscie,
by w konsekwencji stworzy¢ nowa cato$¢, niesprowadzalng do sumy sktadnikow, za
ktorej ostateczny ksztatt odpowiada przede wszystkim inwencja konsumenta.

Mozna argumentowac, ze tak pojete craft consumption (na przyktad przygotowy-
wanie jedzenia wedlug wlasnego pomystu) nie jest, samo w sobie, jego konsumpcja,
lecz raczej produkcja. Perspektywa Campbella jednak sugeruje, ze podejmowana
przez konsumenta praca staje si¢ nicodzownym elementem wielu form wspolczesnej
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konsumpcji*’. Wiasnie dostrzegajac w konsumpcji element pracy, zobaczymy w niej
dziatalno$¢ tworcza. Takze Daniel Miller w samodzielnym przeksztatcaniu dobr —
w rezultacie czego konsumuje si¢ owoce wiasnej pracy — widzi gtéwny instrument
dezalienacji*'. Jak podkresla Pawel Wyborski, craft consumption ,nie konczy si¢
na gotowych, kupionych produktach, ale w tym miejscu dopiero zaczyna’. Isto-
ta konsumpcji jest tu projektowanie i tworzenie za pomoca gotowych sktadnikow
autorskich przedmiotéw konsumpcji. Jest ona faktycznie rodzajem prosumpcji —
,konsumpcja-produkcja, podkreslajac jednoczes$nie szeroki aspekt konsumowania,
obejmujacy koncypowanie, aranzowanie, stylizacj¢, wykonywanie, pasj¢ oraz wyni-
kajaca z tych czynnosci satysfakcje”™.

Craft consumption nie jest koniecznie dzialaniem na przekor rynkowi (jakkolwiek
moze nim by¢); czesto wreez rynek je wspiera — pobudzajac fantazje konsumen-
tow, zachecajac do improwizowania, do poszukiwania ,,swoich smakéw” w kuchni
i,,swojego stylu” w szafie i mieszkaniu. Relacja do rynku ma tu zreszta znaczenie,
jesli w ogole jakie$, drugorzedne, liczy sig to, ze owa dziatalno$¢ wyzwala w isto-
cie tworczy potencjat podejmujacych ja jednostek. Ta oczywiscie moze zostac przez
system zawlaszczona, czego przejawem bedzie na przyktad pojawienie si¢ oferty po-
radnikow roznych dziatan z obszaru DIY?*. W tej interpretacji craft consumption jawi
si¢ jako wynik adaptacji rynku do zmian kulturowych pdznej nowoczesnosci czy
ponowoczesno$ci — analogiczng do zawlaszczania buntu przez przemyst. Odgornie
narzucone, gotowe produkty po prostu zostaja zamienione na odgoérnie narzucone,
gotowe schematy, czyniac aktywno$¢ konsumenta jedynie pozornie kreatywna i zy-
wiotowa. Campbell — wzorem Michela de Certeau®™ — zdaje si¢ wierzy¢ jednak, ze
ludzka pomystowo$¢ i potrzeba spontaniczno$ci maja charakter pierwotny i wyprze-
dzaja rynek usitujacy je dogonic.

Craft consumption jest tendencja rosnaca, ale o wciaz do$¢ ograniczonym zasig-
gu. Wspolczesny indywidualizm oraz prymat sfery estetyki®® sprzyjaja rozwojowi
tej formy konsumpcji. Craft consumption moze sig sta¢ aktem zgota artystycznym,
a wigc spelnieniem tgsknot autorow zwiazanych z francuska szkota analizy praktyk

Co przeczy, a w kazdym razie komplikuje powtarzana przez ekonomistow tezg, iz we wspotczesnych
spoteczenstwach konsumpcja rynkowa wypiera konsumpcyjne samozaopatrzenie. Samozaopatrzenie
nie jest tu jednak motywowane niemozno$cia pozyskania danych dobr na rynku z powodu braku
Srodkow — wrgez przeciwnie, jest praktykowane przede wszystkim przez ludzi lepiej sytuowanych,
czgsciej dotyczy ludzi z wigkszym kapitatem kulturowym.

D. Miller, Consumption and its Consequences, [w:] H. Mackay, Consumption and Everyday Life, Sage
and the Open University, London 1997, s. 17.

P. Wyborski, O tworczym aspekcie konsumpcji — ,, konsumpcja rekodzielnicza” i jej (okoto)kulinarny
potencjal, ,Miscellanea Anthropologica et Sociologica” 2010, nr 10, s. 167.

3 [bidem, s. 169.

3 Do It Yourself — zrdb to sam.

% M. de Certeau, Wynalez¢é codziennosé, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego, Krakow 2008.
% Zob. M. Featherstone, Consumer Culture & Postmodernism, Sage, London—Thousand Oaks—New
Delhi 1994, s. 65-82.
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zycia codziennego, choéby sytuacjonistow z Debordem na czele, dla ktorych nie wi-
dzieli przeciez szans realizacji w systemie kapitalistycznym.

Powr6émy na chwilg do ksiazki Millera The Comfort of Things. Wbrew sygnali-
zowanym przez dyskurs postmarksistowski i obecnym zwtaszcza w publicystyce opi-
niom twierdzacym, iz wspotczesna konsumpcja prowadzi do ostabiania migdzyludz-
kich wigzi czy stanowi ich surogat, autor, opierajac si¢ na wnikliwym etnograficznym
materiale, argumentuje, ze glebsza relacja z rzeczywisto$cia materialng czgsto idzie
w parze z bardziej intymnymi zwiazkami z innymi ludzmi*’. Mniej powierzchowne
traktowanie przedmiotow, celebrowanie konsumpcji, delektowanie si¢ nia (na przy-
ktad pieczotowite przygotowywanie positkow czy dekorowanie mieszkania, rézne
formy kolekcjonerstwa) — a wigc to, co uosabia ideg craft consumption —nie sa wszak
przejawem materializmu, ale moga wrecz $wiadczy¢ o wigkszej wrazliwosci.
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