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OLGA DABROWSKA-CENDROWSKA

BRAVO, DZIEWCZYNA I FUN CLUB -
CZYLI SPOSOB NA MLODZIEZ

Magazyny mlodziezowe niemieckich koncernow
na polskim rynku prasowym w latach 1989-2008

Przekszta{cenia zachodzace w ostatnim dwudziestoleciu w calej prasie
polskiej nie omingly czasopism przeznaczonych dla dzieci i miodziezy.
Podstawowym wyr6znikiem tych zmian byto zatamanie uprzedniego mo-
delu prasy adresowanej do czterech pozioméw rozwojowych wyréznionych
ze wzgledu wiek czytelnikow (Mis, Swierszczyk, Plomyczek i Plomyk). Wy-
dawca tych pism bylo RSW oraz ,,Nasza Ksiggamia”, ktore nie tylko dbaty
o poziom edytorski swych czasopism, ale tez synchronizowaty go z progra-
mem dydaktycznym realizowanym w szkotach podstawowych'.

Po roku 1989 liczba tytuléw prasowych przeznaczonych dla dzieci
i miodziezy znacznie wzrosta. W 1995 odnotowano ich 154 (w tym 16 stu-
denckich), z czego blisko potowa nie przekraczata 5 tys. egz. naktadu. Do-
minowaty wéréd nich czasopisma informacyjno-publicystyczne (66)
i edukacyjno-hobbystyczne (58)%

Z grupy 154 tytutéw, 26 wydawano w naktadach przekraczajacych 50
tys. egz. W tej grupie najliczniejsze byly magazyny poswigcone kulturze
masowej (12) badz poradnikowo-rozrywkowe. W tego typu ofercie praso-
wej niemieckie koncerny nie miaty sobie rownych. H. Bauer wydat osiem
magazynéw. Koncern zadebiutowat flagowym dwutygodnikiem Bravo, do
ktorego dotaczyly ukazujace sie z tg samg czestotliwoscia Bravo Sport
i Bravo Girl, oraz pig¢ miesiecznikdw: Bravo Quiz, Twist, Nicole, Filipinka
i Fun Club. W 2000 roku w posiadaniu koncernu Axel Springer znalazly sig
dwa magazyny: Popcorn i1 Dziewczyna. Obydwa miesigczniki byty dobrze
znane polskim czytelnikom®.

! Szerzej na ten temat zob. m.in.: Prasa dziecigca i miodziezowa. Studia i materiaty, pod red.
M. Adamczyka, J. Jarowicckiego, Kielce 1992.

2 J.Jarowiecki: Prasa dla dzicci i mtodziezy w latach 19891995 (nurty, tendencje, zmiany), Zeszy-
ty Wszechnicy Swietokrzyskiej 1996, nr 3,s. 71-73.

3 Obccnic na rynku prasy miodziczowcj poza dwicma firmami z niemicckim kapitatem liczy si¢ Wy-
dawnictwo Egmont Polska, do ktérego nalczy miesigeznik /3 Magazyn Szczesliwej Nustolatki.
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Stan posiadania Wydawnictwa H. Bauer

W 1991 roku, niemal réwnoczesnie z Popcornem ukazal si¢ pierwszy
numer dwutygodnika Bravo, ktorym udany start na polskim rynku praso-
" wym rozpoczeta firma H. Bauer. Funkcje redaktora naczelnego petnili: Ma-
rek Sierocki, Tomasz Namyst, Robert Sankowski, Igor Stefanowicz, Robert
Spaczynski i Sonia Neuman?*,

Dwutygodnik szybko zdobyt sobie polska mtodziez, zardwno meska, jak
1 Zefiska, stajac sig symbolem nadchodzacych czaséw, najpopularniejszym
magazynem dla mtodziezy w wieku od 12 do 19 lat.

W magazynie dominowal materiat o ekspresywnej szacie graficznej,
glownie zdjecia opatrzone stosunkowo niewielkim, ptytkim i banalnym
tekstem’®. Zawierat informacje o idolach muzyki mtodziezowej, glownie
ciekawostki z zycia intymnego gwiazd. Na tamach pisma znalez¢ mozna
bylo porady psychologa i seksuologa, informacje o modzie, nowosciach
plytowych, teksty piosenek i plakaty.

Ze wzgledu na grupe docelowa, podobienstwo poruszanej tematyk@,
strukture pisma, w ktorej wiadomo$ci muzyczne przeplatatly si¢ z poradami,
konkurentem Bravo stat si¢ Popcorn. Monika Maciag z koncernu H. Bau-
era zauwazyla, ze ,,zawarto$é Bravo jest odbiciem wszystkiego tego, co le-
Zy w polu zainteresowan mtodego czlowieka, a wiec przede wszystkim
gwiazdy 1 muzyka, ale takze problemy dojrzewania, ktérym zawsze po-
Swigcona jest rubryka: temat numeru czy tez edukacja psychologiczno-
-seksualna™.

W epoce spadku czytelnictwa i telewizyjnego, obrazkowego widzenia
rzeczywisto$ci magazyn doskonale trafit w gusta licznych nabywcow. Za-
debiutowat naktadem w wysokosci 0,5 min egz., ktéry wahat sig w latach
1991-1995 od 800 tys. do 1 mln egz.” W kolejnych latach funkcjonowania
Bravo na polskim rynku prasowym zaréwno naktad pisma, jak i sprzedgz
zmalaly. Podobna tendencje mozna byto zaobserwowaé w calym segmencie
prasy mtodziezowej. Witold Wozniak, prezes wydawnictwa H. Bauer sko-
mentowat to zjawisko nastepujaco: ,.czytelnictwo pism miodziezowych
wszedzie spada. Ztozyto sie na to kilka czynnikéw: niz demograficzny,
brak idoli w muzyce i §wiecie filmu, a takze konkurencja mediéw elektro-
nicznych i Internetu. Nasz udziat w tym rynku mimo wszystko sig¢ popra-

# Mecdia. Leksykon, pod red. E. Banaszkicwicz-Zy gmunt, Warszawa 2000, s. 30; Prasa dzie-
cicca i mtodziezowa, Press 2001, nr 7, s. 68; Prasa dla dzicci i mtodziczy, Press 2002, nr 7, s. 52; Press
2003, nr 6, s. 9; Press 2005, nr 9, s. 11.

5 Wigcej na ten temat zob.: M. R o d ak: Polskic i nicmicckic Bravo — poréwnanie, Zeszyty Prasoznaw-
cze 2007, nr 3/4,'s. 159-175; W. K ajtoch: Odlotowe bez dwoch zdan. Kultura jezyka, §tyl perswazji
W czasopismach dla miodziczy, Zeszyty Prasoznawcze 1999, nr 3/4,s. 79-103; Tenzc: C}a?o medlaln;,
Zeszyty Prasoznawcze 2004, ur 3/4, s. 59-87; J. Kotodzicj: Dobro, zto i innc warto$ci w czasopi-
smach miodziczowych, Zeszty Prasoznawcze 2000, nr 1/2, s. 59-81; W. Nato wski: Czy nicmiccka
prasa mozc by¢ Polska, Cash 1993, nr 8, s. 5.

6 K.Jasionck: Mtodzi wicdzg lepicj, Press. Magazyn Ekstra 2006, nr 7, s. 13.

7 J.Jarowiccki: Prasa dla dzicci i miodziczy..., op. cit.,s. 71; T. Miclczare k:.Mie;dzy monopo-
lem..., op. cit., s. 218; J. Szock i: Prasa dla dzicci i mtodziezy. Czytelnictwo i funkcja, Zeszyty Praso-
znawcze 1996, nr 3/4, s. 120.
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wit™. Zmiany wysoko$ci nakladu nie wplynety na pozycje lidera, ktorg pi-
smo utrzymywato zaréwno pod wzgledem czytelnictwa, jak 1 sprzedazy
egzemplarzowej. W 1999 roku naktad wynosit 700 tys. egz. i nadal malaf’.
Tendencjg tg udalo sig¢ chwilowo zatrzymac, dotaczajac do magazynu gadz-
ety. W 2001 roku koncern odnotowat sukces. Sprezentowanie czytelnikom
Bravo bransoletki na ramig pozwolito sprzedac¢ 600 tys. nakladu, przy czym
zwrot wynosit 6%. Porownywalnym sukcesem byto dotaczenie bransoletki
z drewnianych paciorkéw. Dzigki niej 1 10-sekundowej reklamie telewizyj-
nej sprzedano 560 tys. egz. Sredni naklad w tym czasie wynosit 380 tys."

Od 2002 roku obserwujemy wzgledna stabilizacje w wysokos$ci naktad-
6w magazynu. W latach 2002-2008 $redni naktad oscylowat w granicy 300
tys., a $rednia sprzedaz 250 tys. egz."

Mimo dobrej pozycji na rynku wydawca dwutygodnika zaczat wspétpra-
cg redakcyjna 1 reklamowa z nalezaca takze do Bauera od listopada 2006
roku stacja RMF FM'2. W marcu 2008 roku dodatkiem do czasopisma byta
plyta przygotowana przez DJ-6w stacji. To wydanie magazynu reklamowa-
no takze na antenie'”. Nalezy przypuszczaé, ze podobne akcje promocyjne
beda powtarzane.

Korzystajac ze stabilnej pozycji dwutygodnika Bravo, koncern wprowa-
dzit jego zenski odpowiednik, Bravo Girl kolorowy magazyn dla dora-
stajacych dziewczat, w wieku od 15 do 19 lat. Pierwszy numer ukazat sig
w maju 1994 roku. Kolejnymi redaktorkami naczelnymi byty: Monika Ma-
ciag, Anna Modlinska, Anna Damiecka, Ilona Zawistowska'*.

Bravo Girl poruszato gtéwnie tematy urody, seksu, muzyki i filmu. Na
famach pisma mozna byto znalez¢ artykuty dotyczace dojrzewania i zmian
zachodzacych w organizmie dziewczat, a takze pojawienia si¢ zaintereso-
wan odmienng picia. Udzielano porad z tej dziedziny, jak rowniez z medy-
cyny, kosmetologii, psychologii. W kazdym numerze znajdowata si¢ histo-
ryjka fotograficzna, tzw. fotostory, ktorej bohaterami byli rowiesnicy
czytelnikow'®>. W dziale rozrywkowym recenzowano przewaznie nowosci
muzyczne 1 filmowe, pojawialy sig takze artykuty traktujace o wspotczesnej
powiesci milodziezowej. Prezentowano ponadto sylwetki idoli miodzie-
zowych 1 zamieszczano plotki o wspoétczesnych gwiazdach muzyki po-
pularne;j'®.

8 J.Krajcwski: Strategia skutcczna, Press 1999, nr 10, s. 30.

9 Media w Polsce w XX w., pod red. R. Gluzy, Poznan 1999, s. 83.
10 G. Kopacz: Gra o pismo, Press 2001, ur 7, s. 62.

U Zrodto: ZKDP.

12 Zob.: M. Lewanska, E. Mucinski: Nicmiccki inwestor kupit Radio RMF, Rzeczpospolita
2006, nr 253, s. B1.

13 A Olbrot: W sicci, Press 2008, nr 7, s. 54.

14 Mecdia. Leksykon..., op. cit., s. 30; Prasa dziccigca i miodziczowa, Press 2001, nr 7,s. 68; K. M ar-
szat, Prasa dla mtodziczy..., op. cit., s. 76; Almanach Mediéw i Reklamy 2004/2005..., op. cit., s. 45.

15 ] Kumicga, A. Leszczynska: Czasopisma dla dzicci i miodziczy w latach 1990-1996,
Wroctaw 1996. s. 28.

16 [ Kurowski: Przepis na prasg dla miodziczy, Media i Marketing Polska 2002, nr 1, s. 2.
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W swojej pigtnastoletniej historii pismo ulegato przeobrazeniom. Obok
licznych porad z réznych dziedzin i szeroko rozumianej rozrywki, redakcja
magazynu zaczela zamieszczac¢ artykuly dotyczace edukacji, pokazujac
mozliwosci ksztalcenia w Polsce i poza granicami kraju. W listopadzie

" 2008 roku redakcja dwutygodnika po raz kolejny zmienita layout i zawar-
to§¢ merytoryczna, podkreslajac, ze docelowo Bravo Girl ma zrezygnowac
z rozrywkowej formuty na rzecz poradnikowego charakteru pisma'’. Maga-
zyn zdominowaty nastgpujace dzialy: moda, uroda, zycie, chiopaki&love
oraz rozrywka.

Bravo Girl zadebiutowato 700-tysiecznym nakladem, ale jego wielkos¢
malata. W badanym okresie zauwazy¢ mozna tendencj¢ malejacg. W 2000
roku naktad uksztaitowat si¢ na poziomie 570 tys. egz., natomiast w 2005
roku wynosit 239 tys. egz., ze sprzedaza oscylujaca wokot 184 tys. egz.'®
Podobnie sytuacja wygladata w 2008 roku. Jednorazowa sprzedaz egzem-
plarzowa w sierpniu tego roku wyniosta 183 tys. przy nakladzie 225 tys.
egz.'” Imponujace naktady w pierwszych latach funkcjonowania dwutygo-
dnika warunkowane byly przychylnoscia czytelniczek, ktére zaaprobowaly
obrazkowa formule. Na biezaco mogly sledzi¢ losy swoich idoli, dowiady-
wac sie, co stycha¢ w modzie 1 kosmetyce, a takze odkrywac tajniki spraw
damsko-meskich®.

Kolejna mutacja flagowego dwutygodnika byt magazyn po§wigcony te-
matyce sportowej, Bravo Sport, ktorego pierwszy numer ukazat si¢ w maju
1997 roku®. Pierwszym redaktorem naczelnym byt Tomasz Namysl, na-
stgpnie Jarostaw Machowiak oraz Robert Swaczynski, ktérego na
przetomie kwietnia i maja 2006 roku zastapit Marcin Szkuat®.

Magazyn prezentowal sylwetki znanych sportowcoéw uprawiajacych roz-
ne dyscypliny. Na tamach pisma zamieszczano artykuty traktujace o krajo-
wych 1 zagranicznych imprezach sportowych, aktualne wiadomosci o pitce
noznej, koszykowce, siatkowce, zawodach wodnych i motorowych, takze
wyniki rozgrywek sportowych 1 rankingi najlepszych zawodnikéw. Wedlug
czytelnikow atutem pisma byly ciekawe, dynamiczne zdjgcia z zawodow,
mistrzostw $wiata, a szczegélnie z Zycia prywatnego gwiazd sportu. Maga-
zyn, podobnie jak pozostale czasopisma z tego segmentu wydawane przez
H. Bauera, miat szeroko rozbudowany dziat rozrywkowy.

Bravo Sport zostato zaadresowane do chlopcoéw interesujacych sig sze-
roko rozumiang tematyka sportowa, gtéwnie 15—19-letnich.

Pierwsze numery osiagnety naklady 400 tys. egz.”® Kolejne lata funkcjo-
nowania magazynu na polskim rynku prasowym przynosily stopniowe

17 Press 2008, or 11, s. 7.
18 Zrédlo: ZKDP.
19 Zrédio: ZKDP.

20 K.Prewgcka: W cieniu zakwitajacych dziewczat. Czytelnictwo prasy dla dziewczat spada, Media
i Marketing Polska 1999, ur 1, s. 27-28.

21 Raport Prasowy 1997, nr 6, s. 23.
22 press 2006, nr 5, s. 11.
23 Raport Prasowy 1997, ur 6, s. 23.
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zmniejszanie zarowno wysokosci drukowanego nakladu, jak i sprzedazy.
Od marca 2005 roku do lutego 2006 jednorazowy naktad oscylowat w gra-
nicach 160 tys. egz.*

W 2000 roku koncern poszerzyt segment prasy mtodziezowej o dwa ko-
lejne magazyny. W kwietniu ukazal sic wydawany na licencji ameryka-
nskiej miesiecznik Twist. Twéj Swiat, Twoje Marzenia, Twoj Magazyn,
w sierpniu dotaczyto kolejne czasopismo bazujace na marce Bravo, miano-
wicie Bravo Quiz.

Magazyn Twist zostat skierowany do dziewczat w wieku od 14 do 18 lat,
uczennic szkot $rednich, mieszkajacych w duzych 1 $rednich miastach.
Pierwsza redaktor naczelng byta Monika Maciag, ktora na tym stanowisku
zastapity kolejno: Katarzyna Jablonska, Anita Bartosik, Joanna Germak,

Marta Drobnik i ponownie Joanna Germak®.

Na famach prasy fachowej Jerzy Szulwic, 6wczesny dyrektor wydawni-
czy odpowiadajacy za segment prasy miodziezowej, zauwazyt: ,,oferta wy-
dawcow jest tylko pozomie bogata. Twist ma sig wstrzeli¢ w niewykorzy-
stang do tej pory przez innych dziatke. Pismo z zatozenia ma by¢ lekkie, ale
z ambicja przemycania wazniejszych tematéw. Ma trafi¢ do szerszej grupy
dziewczat, wiec tematy musza by¢é prezentowane w sposéb lekki’?.

Redakcja magazynu dla miodych dziewczat pretendujacego do miana
ekskluzywnego nie zrezygnowata z formuly poradnikowo-rozrywkowe;j.
Na tamach pisma czytelniczki mogty znalez¢ artykuty poruszajace tematy-
ke dotyczaca pielggnacji urody, prezentujace najnowsze trendy w modzie,
zachgcajace do zdrowego odzywiania sig, uprawiana sportu 1 aktywnego
wypoczynku. Tworcy magazynu zamieszczali takze teksty traktujace o pro-
blemach nastolatek, m.in.: o przyjazni, mitosci, o rodzinie i szkole. Redak-
cja za cel postawila sobie pomoc nastolatkom w odkrywaniu wiasnej indy-
widualno$ci, ale tez u$wiadamianie zagrozen wspéiczesnej cywilizacji:
narkomanii, molestowania seksualnego, sekt i subkultur.

Podkreslajac poradnikowy charakter 7wista, zamieszczano sugestie le-
karzy réznych specjalizacji oraz psychologa i seksuologa. Formulg rozryw-
kowa realizowano, podobnie jak we wszystkich magazynach mitodzie-
zowych koncernu, przez psychozabawy, psychotesty, horoskopy,
ciekawostki z zycia stawnych ludzi, recenzje muzyczne i filmowe. Celem
Twista — jak pisata redakcja — nie jest podnoszenie poziomu wiedzy
dziewczat czy orientacji w kulturze; jego gtéwnym zadaniem jest relaks
i zabawa”?’

24 Zrodto: ZKDP, dane za okres: marzec 2005-luty 2006; PBC General dane za okres: kwiecien
2005-marzec 2006.

25 K. Prewgcka: Chtonne i wymagajace, Media i Marketing Polska 2000, nr 7, s. 26; Press 2000, nr
3, s. 12; Prasa dziccigca i mtodziczowa..., op. cit., s. 70; Almanach Mediéw i Reklamy 2004/2005...,
op. cit., s. 47; Almanach Mediow i Reklamy 2004/2005.., op. cit., s. 50; Media i Marketing Polska 2005,
or 25,s. 31.

26 K. Lewicka: Zbadaé dzicci, Press 2000, nr 7, s. 70.

27 Twist, Media i Marketing Polska 2000, ur 16, s. 17.
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Fachowcy podkreslali niespdjno$¢ w formule czasopisma. Najnizej oce-
nili )akosc tekstow i jezyk magazynu: ,,wigkszo$¢ artykutow, to opowiesci
marnej tresci. Rubryka Zyciowy kryzys — jezyk jak z tanich brukowcow”*.
Mimo asplracp redakcji chcacej stworzy¢ magazyn luksusowy, pojawialy
- sie potkniecia®.

Miesigcznik zadebiutowat nakladem 180 tys., ktéry w latach 2000-2006
nieznacznie zmalal. W 2004 roku nakiad oscylowat wokét 160 tys. egz.,
a sprzedaz uksztaltowala sie na poziomie 128 tys. 2006 rok nie przyniost
zmiany w wysoko$ci drukowanego nakladu, natomiast sprzedaz osiagneta
wysokos$¢ 118 tys. egz.’® W 2007 roku magazyn zanotowat spadek sprzedazy,
w zwiazku z czym wydawca zmniejszyt naktad o 7,4%, inwestujac jedno-
cze$nie w pismo. Lipcowy numer w 2007 roku ukazat si¢ w nowym layoucie,
na lepszym papierze 1 w wiegkszej objetosci. Redakcja rozbudowata dziaty
po$wiecone modzie i urodzie oraz gwiazdom®'. Monika Maciag, wydawca
pism miodziezowych w firmie Bauer, stwierdzita na famach prasy fachowej:
.poszerzenie tych dzialéw jest odpowiedzig na oczekiwania czytelniczek
zglaszane w badaniach fokusowych. Chcielismy podkreslic, ze Tivist jest
wérod magazynéw miodziezowych najbardziej liefstylowy i luksusowy ™

Redakcja podkreslata, ze dzigki rozrywkowemu charakterowi pisma ma-
gazyn Twist zdobyt wierne czytelniczki, a naktadem 1 sprzedaza zdystanso-
wal zaréwno Filipinke, jak 1 Dziewczyne.

W sierpniu 2000 roku ukazal si¢ pierwszy numer miesigcznika Bravo
Quiz, ktérego redaktorem naczelnym zostal Robert Sankowski. Grupg do-
celowa nowego magazynu stanowili chiopcy 1 dziewczgta w wieku od 15
do 19 lat. Pismo w calo$ci poS§wigcono rozrywce, mianowicie zabawom,
quizom, krzyzéwkom i zagadkom™.

Bravo Quiz zadebiutowato 230-tysiecznym nakladem. Mimo kampanii
reklamowej na tamach miodziezowych tytuléw koncernu miesiecznik nie
zadomowil sig¢ na polskim rynku prasowym. Na poczatku 2001 roku
H. Bauer zawiesit wydawanie pisma.

W czerwcu 2001 roku segment prasy miodziezowe] wzbogacil sig o mie-
siecznik Nicole, skierowany do miodych dziewczat w wieku od 17 do 21
lat, mieszkanek duzych miast, ktore podejmuja najwazniejsze decyzje
w zyciu: szukaja pierwszej pracy, mieszkania, wybieraja kierunek stu-
di6w™. Funkcje redaktora naczelnego petita poczatkowo Joanna Keszka,
ktora na tym stanowisku zastapila Matgorzata Tomczyk™®.

28 Strzat w dzicsiatke, Press 2000, nr 8,'s. 18.
29 | Puicitem wiclkiego baka prosto w ich twarze”, Twist 2000, nr 5.

30 K. Prcwgcka: Chionne i wymagajacc..., op. cit., 5. 26; M. W gtroba, Sz. Paz: Prasa dzicci
i miodziczy..., op. cit., s. 60; Almanach Mediéw i Reklamy 2005/2006.., op. cit., s. 50.

31 Twist 2007, nr 7, nr 8, nr 9.

32 A.Olbrot: W sieci..., op. cit, s. 54.

33 Almanach Mediéw i Reklamy 2001/2002..., op. cit., s. 58.

34 Odwazna Nicole. Mtodc kobiety: nicdochodowa nisza?, Brief 2001, nr 6, s. 20.

35 Prasa dziccigea i mtodziezowa..., op. cit., s. 70; K. Marszat: Nowosci wydawnicze 2001, Press
2001, or 12, s. 80.
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W nowym pi$mie czytelniczki mogty znalez¢ typowy zestaw tematow:
artykutly traktujgce o modzie, urodzie, porady psychologa i dziat listow. Ka-
zdy numer zawieral obszerniejszy treSciowo raport podejmujacy tematy
nurtujace dziewczeta. Pojawila sig takze kilkustronicowa czg$¢ poswigcona
szeroko pojetej kulturze®*. Owczesna redaktor naczelna, Joanna Keszka
podkreslita, ze ,,magazyn zostat stworzony z mysla o dziewczynach z wil-
czym apetytem na zycie, w ktérym bedzie przyjazn, wielka mitosc, dalekie
podrdze, ciuchy, studia i kariera na miarg XXI wieku™.

Podobnie jak wigkszos¢ czasopism nalezacych do koncernu H. Bauera,
takze Nicole przeszia transformacjg. Latem 2002 roku, po roku funkcjono-
wania na polskim rynku prasowym, redakcja zmniejszyta format, zwigk-
szyla objetos¢, zastosowala atrakcyjniejsza kolorystyke i nowa makiete™.
Na tamach pisma pojawily si¢ porady seksuologa, rozbudowano ponadto
dziat korespondencji, angazujac czytelniczki do wspottworzenia magazynu.
Miode kobiety mogly uczestniczy¢ w sesjach zdjeciowych promujacych
najnowsze trendy mody lub zosta¢ ,,twarza” Nicole®.

W listopadzie 2002 roku koncern zawiesit wydawanie magazynu®. Po-
wodem tej decyzji byta obecnos¢ dwoch miesiecznikdéw skierowanych do
tej samej grupy odbiorcow. Witold Wozniak, prezes Wydawnictwa Bauer
zauwazyl: ,,decyzja w sprawie Nicole miata charakter wewnetrzny. Oba-
wialiSmy sig, Ze pismo to zacznie konkurowaé z Filipinkq, a zaden wydaw-
ca nie dopuszcza do kanibalizmu swoich produktow”™*'.

W pottorarocznym funkcjonowaniu na rynku prasowym sredni jednora-
zowy nakfad 1 sprzedaz magazynu systematycznie malaty. Nicole zadebiu-
towata 200-tysigcznym nakiadem. W 2002 roku $redni naktad uksztattowat
sie na poziomowe 100 tys., a sprzedaz oscylowata wokot 56 tys. egz.®

W styczniu 2002 roku H. Bauer kupit od Wydawnictwa Prasowego Two;
Styl miesigcznik Filipinka, wzbogacajac tym samym swoj segment prasy
miodziezowej o jeden z najstarszych magazynow adresowanych do tej gru-
py docelowej®. Na stanowisku redaktor naczelnej pozostata Joanna Dow-
giallo-Tyszka, ktéra pdzniej zastapily kolejno Anna Damigcka, Dorota
Gomicka-Urban i Iwona Kwiecien*.

36 K. Prewgcka: Z francuskim polotem, Media i Marketing Polska 2001, nr 6, s. 25.

37 Od redakeji, Nicole 2001, nr 1, s. 1.

38 Press, 2002, nr 7, s. 10; Odmicniona Nicole, Media i Marketing Polska 2002, nr 14,'s. 17.

39 7.Sok6t: Wydawnictwo H. Bauer w Polsce w latach 1991-2002. Czgéé IL..., op. cit., s. 131.

40 Press 2002, nr 11, s. 8.

41 B. Goczat Porazki 2002, Press 2003, nr 1,s. 72.

42 Almanach Medidw i Reklamy 2002/2003..., op. cit., s. 49; Z. S 0 k 6 t: Wydawnictwo H. Baucr w Pol-
sce w latach 1991-2002. Czgs¢ 1., op. cit, s. 130.

43 R.Gluza: Trzeci korzysta, Press 2002, nr 2, s. 26-31; M. Grzadka, P. Usakowski: Skok na
wyzsza potke, Media i Marketing Polska. Raport Specjalny Mugazyny 2002, s. 21; Plony Baucra, Gaze-
ta Wyborcza 2003, ur 37,s. 17.

44 Press 2002, nr 12, s. 12; K. Marszat: Prasa dla mtodziczy: od tygodnikow do micsiccznikéw, Press
2003, nr 7, 5. 76; Almanach Mediow i Reklamy 2002/2003..., op. cit., s. 49; Almanach Mediéw i Reklamy
2003/2004..., op. cit., s. 54; Almanach Mediow i Reklamy 2005/2006..., op. cit., s. 49.
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Ukazujaca sig od 1957 roku Filipinka byla postrzegana wérod prasy dla
dziewczat jako tytul ambitniejszy. Obok czesci rozrywkowej miata czgs¢
edukacyjna, poruszata takie tematy, jak wybor studiow, zawodu, poszuki-
wanie pracy. W kazdym numerze ukazywal si¢ wywiad z seksuologiem

- Wiestawem Sokolikiem, ktoéry zajmowat si¢ tematami z zakresu psycholo-
gil zwigzkow miedzy miodymi ludZmi.

Zmiang polityki redakcyjnej wida¢ wyraznie od lipca 1998 roku; wow-
czas wydawca magazynu zostato Wydawnictwo Prasowe Twoj Styl. Pierw-
szy numer odmienionej Filipinki ukazat si¢ we wrzesniu tego roku. Natural-
nie czasopismo przeszto metamorfozg. Zmianie ulegt format, szata
graficzna oraz zawarto$¢ poszczegdlnych rubryk, ktora zblizata je do Two-
jego Stylu. Pod wzgledem merytorycznym pismo skierowano do najbar-
dziej przecigtnych i najmniej wymagajacych odbiorcow. Anna Piwowarska,
badajaca dzieje Filipinki, zauwazyta, ze nadrzednym celem magazynu stato
si¢ wychowanie czytelniczek na wzorowe konsumentki towardéw, reklamo-
wanych za pomoca porad®.

W niespeina pigcioletniej karierze pod szyldem koncernu H. Bauer ma-
gazyn przeszedt dwie transformacje. W styczniu 2003 roku zmieniono szatg
graficzna 1 zawarto$¢ pisma. Filipinka zmierzata w kierunku ekskluzywne-
go magazynu, na ktérego famach pojawiato sig¢ wigcej krotkich reportazy,
w tym o nastolatkach w innych krajach, oraz informacje o mozliwosciach
nauki za granica. Rozbudowano poradnictwo, zwlaszcza dziat poswigcony
kosmetykom i modzie. Zawarto$¢ podzielono na bloki tematyczne, kazdy
otrzymat swdj kolor*®. Owczesna redaktor naczelna, Joanna Dowgiatto-
-Tyszk? podkredlata: ,,chcemy wychowac¢ przyszie czytelniczki Twojego
Syl -

Kolejnym zmianom Filipinka zostata poddana latem 2004 roku. Zmniej-
szono format 1 zaoferowano nowy projekt oktadki. Monika Maciag, dyrek-
tor wydawnicza pism miodziezowych koncernu wyjasnita: ,jak wynika
z badan, mniejszy format jest przychylniej przyjmowany przez czytelniczki
w wieku od 16. do 20. roku zycia™. Z powodu wprowadzenia dziatu Fili-
pinka Plus, poswieconego w catosci tematyce edukacyjnej, zwigkszono ob-
jetosc¢ z 88 do 124 stron®. Zmiany miaty na celu odréznienie magazynu od
innych tytutéw Bauera skierowanych do dziewczat, w szczegdlnosci od
miesiecznika rozrywkowego Twist™.

Mimo prawie piecédziesigcioletniej historii i zmian zachodzacych we-
wnatrz magazynu, w kwietniu 2006 roku koncern przestat wydawac Fili-

45 Szerzej zob.: A. Piwowarska: Trzy oblicza Filipinki, Zeszyty Prasoznawcze, 2003, nr 3/4,
s. 127-146.

46 Filipinka 2003, nr 1,2, 5; ). Dziwisinska: Nicole odeszta. Baucr zamknat Nicole, aby wzmocni¢
WFilipinkg”, Media i Marketing Polska 2002, nr 23,s. 20; K. Prewgcka,J. Dziwisinska: Wycho-
wanic w wydaniu biczacvm..., op. cit., s. 11.

47 Press 2002, nr 12,s. 12.
48 Press 2004, nr 9, s. 7.
49 Filipinka 2004, nr 10, 12.

0 K. Prewgcka, J. Dziwisinska: Wicdzie¢ wszystko o mtodych, Media i Marketing Polska
2004, nr 8, s. 10.
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pinke®'. Decyzje o zawieszeniu firma H. Bauer ttumaczyta silna konkuren-
cja w segmencie prasy miodziezowej 1 wsrod magazynow dla kobiet, co
uniemozliwito wydawanie jednocze$nie dwoch zblizonych tematycznie
pism. Przychody ze sprzedazy reklam osiagane przez Filipinke byly zbyt
mate w pordwnaniu z innymi tytutami wydawanymi przez koncern™.
W 2005 roku wyniosty 3 mln zt, Twista 4,6 mln zt, a Dziewczyny firmy
Axel Springer Polska 6,2 min z1*.

W Polsce coraz powazniejsza konkurencja dla tytutléw mtodziezowych
dla dziewczat zaczety by¢ pisma kierowane do mtodych kobiet. Piotr God-
lewski, media manager z domu mediowego Media Group zauwazyt:
»osiemnastolatki z jednej strony czytaja Bravo, a z drugiej Joy, Cosmopoli-
tan oraz to, co ich mamy, czyli Gale, Naj czy Paniq Domu. Dlatego pomyst
wychowania Filipinkq czytelniczki dla Twojego Stylu nie zdat egzaminu™*,

W latach 2002-2006 naktad magazynu systematyczme malal. W 2002
roku wynidst 150 tys egz., a na przetomie 2005 1 2006 roku wahat sig od 90
do 100 tys. egz.®* Srednie rozpowszechnienie platne takze nie zadowalato
wydawcy. W pierwszych pigciu miesiacach 2004 roku wyniosto 67 tys.
egz., natomiast w 2005 roku uksztattowato si¢ na poziomie 82 tys. egz.,
podczas gdy Twista 142 tys. egz., a Dziewczyny 152 tys. egz.*®

Ostatnim czasopismem miodziezowym wprowadzonym na polski rynek
prasowy przez Bauera byt magazyn rozrywkowy Fun Club. Pismo zadebiu-
towato w czerwcu 2005 roku jako dodatek specjalny do miesigcznika Twist,
we wrzesniu natomiast stato si¢ samodzielnym tytutem. Powodem tej decy-
zji byty zadowalajace wyniki sprzedazy. Wedhug danych wydawcy pierw-
sze trzy numery rozeszly sig¢ w 123 tys. egz., przy naktadzie na poziomie
180 tys.”” Redaktor naczelna magazynu Fun Club, adresowanego do
dziewczat w wieku od 11 do 16 lat, zostata Urszula Kukulska-Onop.

Na tamach pisma redakcja poruszata typowsq dla prasy miodziezowe;j te-
matyke: modg 1 urodg, rozrywke i1 zabawy z gwiazdami oraz testy psycholo-
giczne. W kazdym numerze czytelniczki mogty znalez¢ informacje
o gwiazdach, plakaty i klub rozrywki*®.

Fun Club konkurowat o czytelniczki przede wszystkim z 13 Magazynem
Szczesliwej Nastolatki wydawnictwa Egmont Polska. Pierwsze numery Fun
Clubu réznity sig od rywalki przede wszystkim wieloma interesujacymi
i atrakcyjnie podanymi informacjami o gwiazdach. Gdy plakaty i artykuty
o idolach mtodziezowych zawitaly do /3, magazyn H. Bauera starat sig

5! Nastolatki wola Cosmo, Press 2006, nr 5, s. 15.

52 K. Jasionck: Mlodzi wiedzg lepicj..., op. cit,, s. 10.
53 Nastolatki wola Cosmo, op. cit.

54 Tamze.

55 Prasa dla dzieci i miodziczy..., op. cit., s. 53; M. Watroba, Sz. Paz: Prasa dzieci i mtodziezy...,
op. cit,, s. 58.

56 K.Prewgeka, J. Dziwisinska: Wychowmnc w wydaniu..., op. cit.,, s. 11; Nastolatki wola Co-
smo..., op. cit., s. 15 .

57 le\‘ 2005, nr 9, s. 10.
58 Fun Club 2005, nr 6, 7.
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zdoby¢ 1 przywiaza¢ do siebie czytelniczki oryginalng forma poradnictwa,
podawanego przez pryzmat.zycia gwiazd. Magazyn oferowat artykuty trak-
tujace o mtodziezowych idolach oraz sposobach radzenia sobie z wiasnymi,
codziennymi problemami®.

Magazyny Axel Springer Polska

Popcorn to pismo skierowane do nastolatkow zafascynowanych $wia-
tem muzyki oraz dobra rozrywka. Ukazywat si¢ w Polsce od 1990 roku,
poczatkowo wydawany na licencji przez Phoenix Intermedia, nastgpnie
przez koncern JM Marquard Media Polska, a od stycznia 2000 roku przez
Axel Springer Polska®.

Funkcje redaktora naczelnego miesigcznika od pierwszego numeru wy-
danego przez Axel Springer Polska peinita Iwona Ignatowska, ktéra za-
stapita Ewa Moscicka®. Na tamach pisma prezentowane byly nowosci
1 wydarzenia muzyczne, recenzje ciekawych filméw oraz gier komputero-
wych. Mtodzi czytelnicy mogli pozna¢ rowniez wydarzenia z zycia swoich
idoli.

Od majowego numeru z 2002 roku miesigcznik Popcorn ukazywat sig
w odmienionej, bardziej atrakcyjnej szacie graficznej i w mniejszym forma-
cie (205 x 270)%*. Unowoczesnieniu ulegt przede wszystkim layout czasopi-
sma. Zastosowano poza tym nowy sposob tamania. W pismie pojawily sie
nowe rubryki: sportowa — Czas na sport, o charakterze spotecznym — Uwa-
ga problem! oraz prezentujaca modne produkty — Na topie®.

Miesigeznik, podejmujac nowe tematy, utrzymat jednoczesnie tg¢ sama
objgtos¢. Nie zmienita si¢ rowniez liczba plakatéw z gwiazdami dodawa-
nych do kazdego wydania. Zachowano wszystkie dotychczas istniejace ru-
bryki, m.in. porady seksuologa i psychologa. ,,Dzigki tym zabiegom udato
sig zwigkszy¢ ilos¢ informacji dla naszego czytelnika najwazniejszych,
czyli o gwiazdach muzyki 1 filmu” — powiedziala Iwona Ignatowska, ow-
czesna redaktor naczelna®.

W 2001 roku czasopismo otrzymato nagrodg ,,Ztoty Glos 2001 w kate-
goril Pisma Muzycznego Roku, przyznawang przez dziennikarzy muzycz-
nych regionalnych rozgtosni radiowych i DJ-6w. Na jego famach rozpisy-
wany byl corocznie plebiscyt Mikrofony Popcornu, w ktérym czytelnicy

% K.Jasionek: Miodzi wiedza lepigj..., op. cit., s. 12.

60 7. Sok 61 Migdzynarodowc magazyny..., op. cit., s. 92; T. Mielczarck: Migdzy monopolem...,
op. cit., s. 221-222; K. Prcw¢cka: W cicniu zakwitajacych..., op. cit. K, Le wicka: Zbada¢ dzicci,
Press 2000, nr 7, s. 54-72; Almanach Mediow i Reklamy 2002/2003..., op. cit., s. 49; Almanach Mediow
i Reklamy 2003/2004..., op. cit., s. 54.

61 Prasa dziccigca i mtodziezowa, Press 2001, nr 7, s. 70; Prasa dla dzicci i mtodziezy, Press 2002, nr 7,
s. 55; Prasa dla miodziczy: od tygodnikéw do dwumicsigeznikow, Press 2003, nr 7, s. 77.

62 7Zdccydowano tak, kicdy czytelnicy i rcklamodawcy dobrze przyjgli inne zmnicjszone pismo tego
wydawnictwa — Dziewczyng, Press 2002, ur 5,s. 9.

63 Popcorn 2002, nr 8, 9, 10.

64 http://www.axclspringer.com.pl/mlodziczowe/popcorn. — dostep: 16.09. 2006.
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wybierali swoich ulubionych wykonawcow. Zwienczeniem konkursu byta
gala z udziatem gwiazd estrady oraz czytelnikéw wylosowanych sposrdd
0s6b bioracych udziat w konkursie®.

Uzupelnieniem tematyki prezentowanej na tamach miesigcznika Pop-
corn byty liczne wydania specjalne obejmujace §cisle okreslona tematyke.
Axel Springer Polska wprowadzil na rynek m.in.: ukazujacy sig kilka razy
w roku Popcorn Stars, po§wigcony gwiazdom muzyki i sportu, Popcorn
Stars Mundial 2002, o polskiej reprezentacji na Mistrzostwach Swiata
w Pitce Noznej w Korei 1 Japonii, oraz Popcorn Stars Hip Hop — w cato$ci
po$wigcony gwiazdom muzyki hip-hop. Do wydania dotaczona byta piyta
CD ,,Hip Hop Mania”, zawierajaca dziesig¢ utworéw i dwa wideoklipy®.

Axel Springer Polska przez pierwsze péttora roku wydawania Popcornu
stronit od dofaczania gadzetow do swojego pisma, thumaczac, ze gadzety
psuja sprzedaz i gmatwaja obraz rynku. Prezes Podkanski na famach prasy
fachowej mowit o widocznych skutkach ,,gadzetomanii”: ,;po pierwsze
wielu kolporterow zwigksza w widoczny sposob swoja marzg za czasopi-
sma z wartosciq dodang. Po drugie, punkt cigzkosci konkurencji migdzy
tytutami przesunat sig¢ z wnetrza pisma na oktadke. Po trzecie w koncu, ga-
dzetomania wyrabia w czytelniku nawyk szukania dodatkow, a nie okreslo-
nych tresci”®. Jednak w potowie 2001 roku do obydwu swoich pism
miodziezowych koncern zaczal dofacza¢ réznego rodzaju prezenty, m.in.:
naklejki, probki kosmetykéw, ptyty CD.

W 2007 roku redakcja miesiecznika nawigzata wspolprace z siecig Radia
Eska w celu stworzenia platformy reklamowej, ktorej celem byto zwigk-
szenie 1 wzmocnienie zasiggu obu medidw. Stworzono wstepny cennik.
W ramach miesigcznego pakietu za 150 tys. zt klient otrzyma 30 spotow
emitowanych na antenie przez trzy tygodnie, a takze sze$¢ wejs¢ okotokon-
kursowych przy liScie przebojow ,,Euro Top”. Informacje o nim wraz z logo
pojawia sig réwniez na famach Popcornu®.

Miesiecznik Popcorn byt chegtnie czytany i kupowany przez polska
miodziez. W 2004 roku $rednia sprzedaz magazynu wynosita 121 tys. egz.%
W pierwszym kwartale 2008 roku przy jednorazowym naktadzie na pozio-
mie 175 tys. egz. $rednie rozpowszechnienie platne wyniosto 125 tys. egz.™

Polska edycja magazynu Dziewczyna ukazuje si¢ od maja 1991 roku. Pe-
rypetie zwigzane z wydawca przedstawiaja si¢ tak samo, jak w wypadku
Popcornu: pierwszym wydawca byt Phoenix Intermedia, nastgpnie koncem
JM Marquard Media Polska, a od 2000 roku jest nim Axel Springer
Polska’'.

65 Tamszc.

66 K. Marszat Nowosci wydawnicze..., op. cit., s. 80; Prasa dla miodziezy..., op. cit., s. 77.
67 K. Prcwccka: Bonus do lektury, Media i Marketing Polska 2001, nr 5, s. 28.

68 Press 2007, nr 7,s. 11.

69 Zrodto: ZKDP.

70 Zrodto: ZKDP.

71 Z.S ok 61: Micdzynarodowe magazyny..., op. cit., s. 92; T. Miclczarck: Migdzy monopolem...,
op. cit., s. 221-222; K. Prew g cka: W cieniu zakwitajacych..., op. cit., s. 27-28.
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Funkcje redaktorow naczelnych pisma w firmie Axel Springer Polska
petnili: Monika Piasecka, Donata Cieslik, Robert Zawitkowski i Andrze;j
Gumulak™.

Magazyn skierowany byt do nastolatek interesujacych si¢ moda i uroda,
‘zdrowym trybem zycia, jak rowniez tematami zwigzanymi z wkraczaniem
w dorosty $wiat. Artykuty traktowaty o pierwszej mitosci, problemach ro-
dzinnych i szkolnych. Ponadto przyblizaty sylwetki stawnych ludzi, gwiazd
swiata filmu 1 muzyki. Zawieraty rowniez informacje o modzie, urodzie,
sztuce, kulinariach oraz reportaze z zycia mtodziezy. Dziewczyna posiadala
staly kacik porad psychologa i seksuologa. W kazdym numerze mozna byto
znalez¢ fotokomiks o tematyce obyczajowej™.

Na poczatku 2002 roku Dziewczyna zmienita layout, zawarto$¢ meryto-
ryczng oraz logo. Wprowadzono w pi$mie nowe rubryki: fitness, odzywia-
nie, tabu o problemach nastolatek. Przeobrazily sig tez i rozszerzyty rubryki
z listami i poradami oraz strony z informacjami kulinarnymi’. Owczesna
redaktor naczelna pisma — Monika Piasecka powiedziata, ze ,,zmiany w ma-
gazynie wiaza si¢ z rosnaca konkurencja w segmencie pism mtodzie-
zowych. Musimy wigc by¢ czujni i stale uatrakcyjnia¢ pismo, by zatrzymac
regularne i przyciagna¢ nowe czytelniczki””.

Do pazdziernikowego 1 listopadowego numeru Dziewczyny z 2002 roku
dotaczono kolorowe ksiazeczki o urodzie, ktore przygotowane zostaty
wspoélnie z reklamodawcami. Redakcja zaproponowata koncepcje oraz
przygotowata testy, a producenci linii kosmetykow Nivea 1 Rimmel udo-
stgpnili zdjgcia i zaakceptowali ostateczng formute dodatku. Redaktor na-
czelna Monika Piasecka stwierdzita: ,taka forma reklamy jest nowo$cia na
polskim rynku wydawniczym, a przynosi obopdlne korzysci zaréwno mie-
sigcznikowl, jak 1 producentowi kosmetykow. Juz teraz zauwazamy wzrost
sprzedazy pisma’’®,

Intrygujaca oktadka, nowoczesna szata graficzna oraz zrdznicowana,
mtlodziezowa tematyka przyciagaty potencjalne czytelniczki. Duzym zain-
teresowaniem cieszy? si¢ organizowany na tamach pisma konkurs ,,Dziew-
czyna Dziewczyny”. Na podstawie nadestanych zdjeé jury wybierato
,.Dziewczyng Miesiaca”. Nastgpnie laureatki poszczegdlnych miesigcy pre-
zentowane byty w kolejnych numerach. Jedna z nich otrzymywala tytul
,wDziewczyny Roku”. Finalistki zyskiwaty ponadto szansg wspoipracy
z agencjami modelek”.

72 Almanach Mediow i Reklamy 2002/2003..., op. cit., s. 49; Almanach Mediéw i Reklamy 2003/2004....,
op. cit., s. 53; Prasa dla mtodziczy..., op. cit., s. 77.

73 J.Kumiega, A. Leszczynska: Czasopisma dla dzicci..., op. cit., s. 24; L. Stomma: Dzicwczy-
na, Polityka 1995, nr 9, s. 45-47.

74 Press 2002, nr 2, s. 9.

75 Dziewczyna chee zmian, Media i Marketing Polska 2002, nr 3, s. 22.

76 Dziewczyna i nowc formy rcklamy, Brief 2002, nr 11, s. 34.
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Ofertg wydawnicza koncernu poszerzyly dodatki specjalne: wychodzacy
nieperiodycznie Dziewczyna poleca oraz ukazujacy sig w okresie letnim
Lato & Luz™.

Polskie nastolatki chetnie kupowaty miesiecznik, ktorego Srednia sprze-
daz w latach 2000-2004 wynosita okoto 131 tys. egz. Natomiast sprzedaz
dodatku Lato & Luz siegata 200 tys. egz.”” Podobne wyniki magazyn
osiagnat latem 2008 roku. Srednia sprzedaz uksztaltowala si¢ woéwczas na
poziomie 136 tys. egz.*® Tabela przedstawia segment prasy mtodziezowe;
niemieckich edytorow w Polsce.

Tabela. Prasa miodziezowa niemieckich koncernéw w Polsce

Rok
Lp. Tgtuk,tpgfityt}x? . Grupa docelowa Wydawca
Zestotliwose powstania | zawieszenia
1. | Bravo; dwutygodnik 1991 nadal dziewczgta i chiopcy | H. Bauer
15-19 lat
2. | Bravo Girl; dwutygodnik | 1994 nadal dzicwezgta 15-19 lat | H. Bauer
3. | Bravo Sport; dwutygodnik | 1997 nadal chtopcy 15-19 lat H. Bauer
4. | Popcorn; micsigeznik. 2000* nadal dzicwczgta 1 chlopey | Axel Sprin-
15-19 lat ger Polska
5. | Dziewczyna; miesigcznik 2000* nadal dzicwcezgta 15-19 lat | Axel Sprin-
ger Polska
6. | Bravo Quiz; miesigcznik 2000 2001 dzicwezgta 1 chiopey | H. Bauer
15-19 lat
7. | Twist; miesigcznik 2000 nadal dziewczeta 14-18 lat | H. Bauer
8. | Nicole; miesigeznik. 2001 2002 dzicwcezgta 17-21 lat | H. Bauer
9. | Filipinka; miesigcznik 2002* 2006 dziewczgta 16-20 lat | H. Bauer
10. | Fun Club; micsigcznik 2005 nadal dzicwcezegta 11-16 lat | H. Bauer

Zrodto: Badania whasnc.
* W wypadku czasopism: Dziewczyna, Popcorn, Filipinka nic jest to rok powstania, lecz zaistnienia
w ofercie jednego z dwoch niemicckich wydawcow.

Z przeprowadzonych badan wynika, Ze istotnego debiutu w segmencie
prasy miodziezowej obu firm nie odnotowano juz od dtuzszego czasu. Wy-
dawcy thumacza: ,,to rynek bardzo trudny, wymagajacy ciaglego zabiegania
o czytelnikdéw, ktoérzy ze swoich pism szybko — w ciagu zaledwie
dwoch—trzech lat — wyrastaja™'. Obydwie firmy skoncentrowaty swoje
dziatania na promocji tytutow juz istniejacych. Efektem byly zmiany
w wygladzie magazynow, zwigkszenie objgtosci pism, dotaczanie réznego
typu gadzetéw, liczne wydania specjalne, akcje promocyjne w eterze.

78 G. Kopacz, Letnie wzloty, Press 2002, nr 7, s. 49-51.
79 Zrédto: ZKDP.

80 Zrodto: ZKDP.

81 A.Olbrot: W sicci..., op. cit,, s. 54.
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Wszystkie te zabiegi podejmowano, aby utrzymac na stalym poziomie
sprzedaz magazynow.

Wydawcy nie mogli nie zauwazy¢, ze nastolatkami zawtadnat Internet.
Jak wynika z badan, co trzeci mtody cztowiek deklaruje, ze zaglada do sieci
dzien w dzien, spedzajac tam nawet cztery godziny dziennie®>. W zwiazku
z powyzszym wydawcy zaczeli szukaé Zrodet dochodéw wiasnie w Interne-
cie, takze przez wiazanie obu mediéw — sieci i czasopism. Zardwno Wy-
dawnictwo Bauer, jak i Axel Springer Polska wiedza, Ze nie wystarczy juz
stworzenie dla czasopisma witryny zachecajacej do zakupu najnowszego
numeru magazynu. Strony musza oferowaé¢ dodatkowa wartos¢. H. Bauer
zainwestowat w portal o charakterze spotecznym Bravo.pl. Monika Ma-
ciag, podkresla: ,,na wortalu promujemy trzy tytuty: Bravo, Bravo Girl
1 Bravo Sport. PostawiliSmy na nie ze wzgledu na strategiczno$¢ 1 przycho-
dy reklamowe tych tytutdw. Na wortalu zarejestrowato sig juz 92 tys. uzyt-
kownikéw, zatozono 15 tys. blogéw, dziata ponad 1,2 tys. fanklubow. Portal
nie shuzy bezposrednio wspieraniu sprzedazy, jest raczej naszym przy-
czotkiem w Internecie, na ktérym cheieliby$my w przysztoéci zarabiad™®.
Donata Cie$lik z koncernu Axel Springer Polska przyznala, ze szykowane
sa zmiany w do$¢ statycznych witrynach Dziewczyny 1 Popcornu. Podkre-
slita, ze ,,ich ideg bedzie dopenianie magazynéw stronami internetowymi.
Bedziemy pokazywac w sieci dodatkowe zdjecia z sesji prezentowanych na
famach magazynow, ich kulisy, bedziemy organizowac konkursy laczace
oba media”®,

Segment magazyndéw skierowanych do nastolatkéw zostat zdominowa-
ny przez niemieckich wydawcow i ich masowe czasopisma poruszajace
w znacznej mierze tresci rozrywkowe. Wyjatek stanowig inicjatywy pol-
skiego wydawnictwa Aga Press, ktore zadebiutowato w 1994 roku dwuty-
godnikiem Cogito. Pismo zaadresowano do ambitnej miodziezy, zaintere-
sowanej umieszczonymi w nadtytule stowami — ,,Szkota, matura, studia,
zycie”®. Srednia sprzedaz magazynu w 2005 roku wyniosta 41 tys. egz.*
W 1998 roku pojawit sig Victor Gimnazjalista, ktérego $rednia sprzedaz
w 2005 roku oscylowata wokot 55 tys. egz. W 2002 firma Aga Press wpro-
wadzita magazyn Victor Junior ze sprzedaza na zblizonym poziomie. My-
$lac o prasie mtodziezowej, nalezy wspomnie¢ o pismach muzycznych,
ktére poruszaty tre$ci uniwersalne, jak Magazyn Muzyczny, tytutach po-
$wieconych konkretnym gatunkom, jak rock i blues (Zvlko Rock, Rock Po-
wer, Bluesman) 1 cigzszym brzmieniom (Metal Hammer). Czasopisama te
drukowano w naktadach od 30 do 100 tys. egz., a ich edytorami byli zarow-

82 M. Ignatowicz: WartoSciowa przyszios¢, Media i Marketing Polska. Target Miodziez 2007,
kwicciefi/maj, s. 3—13.

8 A.Olbrot: W sieci..., op. cit,, s. 56.

84 Tamzc, s. 56.

85 Szerzej na ten temat zob.: A. Paciorck: Pigciolatck Cogito i jego miodszy brat, Rzeczpospolita
1999, nr 30.

86 Zrodto: ZKDP.
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no wydawcy polscy (Agora, ResPublica Press, Zbigniew Holdys), jak i fir-
my zagraniczne (Metal Mind Productions, Maxwell)*.

Wida¢ wyraznie, ze wyniki osiagane ze sprzedazy egzemplarzowej sa
zdecydowanie nizsze niz w wypadku czasopism niemieckich wydawcow.
Oferta zaréwno polskich, jak i zagranicznych firm nie zagraza koncernom
H. Bauera 1 Axel Springer Polska, ktore zadomowity sig na polskim rynku
prasowym. Szeroka oferta wydawnicza skierowana do nastelatkéw (10 ty-
tutéw) mimo swej homogenicznej tresci byta 1 jest chetnie kupowana i czy-
tana przez polskich odbiorcow, a stworzone marki byty i sa rozpoznawane
przez publiczno$¢. W zwiazku z powyzszym nalezy przypuszczal, ze za-
rowno Wydawnictwo Bauer, jak 1 Axel Springer Polska beda podejmowac
rozne dziatania marketingowo-promocyjne w celu zwiekszenia, a co naj-
mniej utrzymania sprzedazy wyprodukowanego pisma-towaru. Wydawcy
nie zrezygnuja z magazynow, ktore przynosza znaczne zyski z reklamy®.

87 T.Mielczarck: Monopol, pluralizm, koncentracja. Srodki komunikowania masowego w Polsce
w latach 1989-2006, Warszawa 2007, s. 199-200.

88 W 2007 roku od I do V magazyn Twist wygencrowat wptywy z rcklamy w wysoko$ci: 1 996 273 zi,
Dziewczyna — 1 620 371 zt, Popcorn — 737 363 zt, Fun Club — 428 800 zt. Wérdéd dwutygodnikéw naj-
wigecj zarobito Bravo — 3 175 370 zt, Bravo Girl -2 323 950 zi, Bravo Sport 882 641 zt, zrodto: Export
Monitor.



