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ABSTRACT

Femininity vs Masculinity in the Creation of Beata Szydlo’s Image on the Covers
of Selected Polish Opinion Weeklies in 2015-2018

The article presents the results of quantitative and qualitative analysis of texts and illustrations
on the covers of selected opinion weeklies (Polityka, Newsweek Polska, Wprost, Sieci, Do Rzeczy)
in 2015-2018, in which Beata Szydlo, the former Prime Minister of Poland, appeared. The
research was aimed at showing whether the politician’s image created in the materials studied
was built by displaying her masculine or feminine features. In addition, the research questions
concerned the role the editors attributed to Beata Szydlo and whether the political preferences
of the editorial board could have had an impact on the creation of her image on the covers?
The analyses showed that the politician was perceived through the prime minister’s function
and equipped mainly with features situated on the masculinity scale. Also conveying that
the political preferences of the editorial board affected the way it was presented on the covers
of opinion weeklies. In addition, the obtained results concluded that the image of Beata Szydlo,
created on the covers of opinion magazines, is a combination of the masculine and feminine
model of leadership. The presented research should be a signal for further discussion not
only on the media representation of women, but also on its possible impact on the presence
of women in political life, as well as the influence of the editorial board’s political preferences
on the created image of women engaged in political life, therefore regular research in this
area seem to be fully justified.

Keywords: femininity, masculinity, opinion weeklies, Beata Szydlo, Polish version of Bem
Sex Role Inventory (called IPP in Polish)
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Wprowadzenie

»Obiegowe opinie méwis, iz polityka jest dzialalno$cig typowo meska, gdzie kobiety
nie pasujg, a jesli juz sie tam znajda, to sg postrzegane jako co$ zjawiskowego,
nienaturalnego - sg swoistymi dowodami iluzji” (Eckert 2010, s. 270). Donatella
Campus nie tylko zwraca uwage na zagadnienie widzialno$ci kobiet w mediach, ale
podkresla, ze media ukazuja przywddczynie w kontekscie meskosci lub kobieco-
$ciiduze znaczenie w kreacji tego obrazu odgrywaja stereotypy plciowe. Autorka
twierdzi, ze kobiety doswiadczajg podwojnych utrudnien, poniewaz krytykuje sie
je za bycie zbyt meskimi, kiedy sg silne i asertywne, ale takze za zbytnig kobiecos¢,
gdy okazujg sie troskliwe i wspotpracujace. Dlatego kobiety stajg si¢ ,,dwujezyczne”,
odnajdujg $rodkowa droge, ktéra nie jest niedopuszczalnie meska ani niedopuszczal-
nie kobieca. Kobiety zaangazowane w polityke sa podwojnie uwiklane w przymus
uczenia si¢ zasad rywalizacji, bo edukacja pozwala im na wladcze, meskie kody, ale
jednocze$nie zgodnie ze spolecznymi strukturami szkodza one kobiecym karie-
rom zawodowym (Campus 2013). Przywotane twierdzenie autorki stoi w opozycji
do wnioskéw Doroty Zaworskiej-Nikoniuk, ktéra sugeruje, ze kobieta chcgca aktyw-
nie uczestniczy¢ w zyciu politycznym ma do wyboru kilka strategii, ale Zadna z nich
nie jest polaczeniem elementéw kobiecosci i meskosci (Zaworska-Nikoniuk 2009,
s. 165-166). Maciej Hartlinski uwaza, ze ,taki stan jest efektem dlugiego i glebo-
kiego procesu polaryzacji koncepcji przywddztwa w rozréznieniu na model meski,
zgodnie z ktérym przywddztwo opiera si¢ na wladzy, decyzyjnoéci i asertywnosci
oraz kobiecy model, czyli zgodny z zasadg, ze przywodztwo wymaga wspotpracy,
skoncentrowania na innych i budowy wspélnoty” (Hartlinski 2012, s. 120).

Joseph S. Nye, powotujac sie na ustalenia ekspertéw ds. przywddztwa, napisal,
ze wzrasta sukces tego, co czasami uwazane jest za kobiecy styl przywodztwa.
Patriarchalny styl przywédztwa byl stanowczy, konkurencyjny, autokratyczny
i koncentrowat si¢ na kierowaniu zachowaniami innych. Kobiecy styl opierat
sie na wspolpracy, partycypacji, integracji i byl nakierowany na pozyskiwanie
zwolennikow. Kiedy kobiety ubiegaty si¢ o stanowiska, przejmowaty meski styl,
naruszajac spoteczng norme kobiecej subtelno$ci/uprzejmosci, ale wspolczesnie
wida¢ zwrot w kierunku bardziej partycypacyjnego, integracyjnego przywodztwa,
co otwiera droge do skutecznego przywodztwa kobiet i mezczyzn. Nye stwierdza
nawet, Ze miekka moc, ktora opiera si¢ na zdolnosci do ksztaltowania preferencji
innych, moze przewazy¢ nad twardg moca. Sama moc oznacza zdolnos$¢ do wpty-
wania na zachowania innych poprzez grozby, ptatnosci albo przyciaganie i dobro¢l.
Sugeruje jednoczeénie, ze efektywne przywodztwo nie odwotuje sie do prostej

1 W przypadku miekkiej mocy dominujgce zachowania to przyciaganie i wspolpraca, a jej
zrédla to wrodzone zalety oraz komunikacja. Przyklady jej to charyzma, przekonywanie
oraz opieranie sie na przykladzie/wzorze. Natomiast twarda moc opiera si¢ na zachowaniach
zwigzanych z grozeniem i naktanianiem, a jej Zrédtami s grozby, zastraszenie oraz system
kar i nagréd. Przyktadami w przypadku twardej mocy s takie dziatania, jak zatrudnianie,
zwalnianie i degradacja, ale takze awans i odszkodowanie.
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ekspozycji cech charakteru kobiet czy mezczyzn, ale punkt ciezko$ci nalezy prze-
nie$¢ na ,,odplciowienie” (degendering) debaty na temat przywddztwa. Opowiada
si¢ za budowaniem wokot przewazajacych podobienstw miedzy piciami, a nie
na roznicach, natomiast zamiast analizy przydatno$ci danej cechy w rywalizacji
o przywodztwo nalezy raczej zwrdci¢ uwage na funkcje skutecznego przywddztwa,
pozadanego w danej chwili przez konkretny naréd (Nye 2006, s. 1-23).

Donatella Campus stwierdza, ze mniej hierarchiczne, bardziej horyzontalne
i demokratyczne narodowe przywodztwo to elementy zwykle zwigzane z tzw.
kobiecym przywddztwem. Nawet w polityce oczekuje sie, ze wysitki zmierzajace
do ,odplciowienia” (degenderize) przywddztwa doprowadza do wiekszego zréznico-
wania, pozwalajacego nowym liderom obydwu plci skuteczniej stawi¢ czota rywalom,
ktorzy beda rzadzi¢ we wspodlczesnych demokracjach. Oczywiscie sa to procesy
dlugofalowe, bo kobiety nadal dziatajg zgodnie z meskimi wzorcami, ale mogg sie
sta¢ ,,koniami trojafiskimi zmian”, a ich ,,dwujezycznoé¢é” pozwala na czerpanie
korzysci z okazji, ktére uciekaja politykom plci meskiej. Campus zaznacza, ze agenda
zmian sg media masowe, ale podkresla takze, ze o perswazyjnej roli mediéw wiemy
duzo, chociaz badania w zakresie oddzialywania mediéw na kariery kobiet-poli-
tykow, a zwlaszcza na losy kobiet aspirujacych do roli politycznych przywodcdw,
wymagaja dalszych analiz i weryfikacji (Campus 2013).

Magdalena Jaworowicz, poruszajac si¢ w obszarze marketingu politycznego, pisze
o kodach komunikacyjnych meskosci i kobieco$ci®. Autorka zatozyta, ze specy-
fikg kodu komunikacyjnego kobiecoéci jest mozliwo$¢ jego powstania zaréwno
na podstawie rél kobiecych, jak i meskich, w przeciwienstwie do kodu komunika-
cyjnego meskoséci, ktéry znajduje swoja realizacje poprzez przywolywanie wylacznie
meskich rél spotecznych. Dodatkowo przyjela, ze bez wzgledu na stosowany kod
kobiecy czy meski, przed kobietami dgzgcymi do zaistnienia na arenie politycznej
stawia sie wymaganie potwierdzenia do$wiadczen w kwestiach postrzeganych jako
meskie, jak i tego, Ze podejmowane aktywnosci polityczne nie powodujg zaniedba-
nia rél spotecznych zwigzanych z rodzing (Jaworowicz 2016).

Podobne twierdzenia odnajdujemy w badaniach Shirley M. Rosenwasser i Jany
Seale, ktore wykazaly, ze kobiety chcace odnie$¢ wyborczy sukces, starajac sie
o urzedy polityczne tradycyjnie postrzegane jako meskie, moga wygraé, jesli
wyborcy beda je odbiera¢ jako ,,meskie”, co z kolei niesie grozbe kary za ztamanie
norm dotyczacych rol ptciowych (Rosenwasser, Seale 1988, s. 591-598).

Wojciech Cwalina i Andrzej Falkowski przywotuja szereg badan dotyczacych
oddzialywania plci potencjalnych kandydatéw na percepcje wyborcy w zakresie ich
predyspozycji do pelnienia istotnej funkeji w sferze politycznej. Wysuwajg miedzy
innymi wniosek, ze ,chociaz wyborcy nie sg skrajnie seksistowscy, bo oddaja
kobietom, co kobiece, a mezczyznom, co meskie, to jednak gdy maja okresli¢,
ktore z obowigzkéw przypisanych do poszczegélnych plci sg znacznie wazniejsze

2 Kod komunikacyjny to wg cytowanej autorki zachowania autoprezentacyjne politykow,
oparte na rolach spotecznych zwigzanych z plcia, ktére stanowia nosnik treéci spoteczno-
-kulturowych i politycznych.
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w sprawowaniu wszelkich urzedéw politycznych, wybierajg meskie. W sytuacji
gdy, kandydujac, kobieta bedzie starala si¢ sprawia¢ wrazenie meskiej, jej szanse
na wzrost poparcia sg i tak niewielkie, chyba ze za rywala bedzie miata «zniewie-
$cialego» przeciwnika” (Cwalina, Falkowski 2005, s. 230).

Przemystaw Zukiewicz, podsumowujgc badania przywddztwa politycznego
przez pryzmat plci, stwierdza, ze ,moga co najwyzej istnie¢ epizody przywodcze,
w ktorych wieksze znaczenie odgrywac beda takie cechy (umiejetnosci), jak empatia
i sklonnos¢ do wystuchania drugiej strony, czeéciej wystepujace u kobiet [...], oraz
takie sytuacje, w ktorych od lidera oczekiwa¢ bedzie si¢ nastawienia na wykonanie
zadania oraz gotowo$¢ podjecia ryzyka charakteryzujgce mezczyzn. [...] najtrud-
niejsza do pokonania barierg w przypadku przywodztwa politycznego kobiet wydaje
sie zatem obecny wcigz w spoteczenstwie stereotyp, ktory zasadza si¢ na bazowym
stwierdzeniu, ze rola lidera jest rolg typowo mesky” (Zukiewicz 2011, s. 168).

Wyniki badan dotyczace sposobu prezentowania Beaty Szydlo na oktadkach
wybranych tygodnikéw wpisuja sie w dyskusje na temat kobiecego i meskiego przy-
wddztwa politycznego z uwzglednieniem kontekstu medioznawczego. Podstawowe
pytanie badawcze brzmi: W jakim stopniu wizerunek Beaty Szydio obecny
na oktadkach wybranych tygodnikéw opinii w latach 2015-2018 uwidacznia cechy
meskie i kobiece? Ponadto w toku prowadzonych analiz poszukiwano odpowiedzi
na pytania szczeg6lowe:

1. Jaka role powierzono Beacie Szydlo na badanych oktadkach?

2. Ktora cecha na skali kobiecosci i meskosci byla najbardziej eksponowana?

3. W jakim stopniu preferencje polityczne redakeji determinowatly obraz Beaty
Szydto?

Naczelna hipoteza pracy zaklada, ze wizerunek Beaty Szydlo prezentowany
na oktadkach badanych tygodnikéw opinii opiera si¢ w przewazajacej wiekszosci
na cechach meskich. Weryfikacji poddano réwniez trzy hipotezy szczegdtowe:
H1: Na badanych oktadkach Beata Szydto pojawia sie przede wszystkim jako urze-
dujacy premier, co wigzalo sie z eksponowaniem jej cech meskich.

H2: Najbardziej eksponowana cecha Beaty Szydlo to rywalizacja.
H3: Konserwatywne, prawicowe sympatie redakcji generujg wzrost cech meskich
w obrazie Beaty Szydlo prezentowanym na oktadkach badanych tygodnikdw.

W celu uzyskania odpowiedzi na postawione pytania badawcze przeprowadzono
analize ilodciowq i jako$ciowgq (Pisarek 1983; Rose 2001; Lisowska-Magdziarz 2007)
okladek pieciu polskich tygodnikéw opinii: Wprost, Polityki, Newsweek Polska,
Do Rzeczy i Sieci. Brano pod uwage zaréwno tre$¢ tekstdw, jak i ilustracje. Wybor
okresélonych tytuléw zostal podyktowany wysoko$cig osigganej w pazdzierniku
2018 roku sprzedazy wedlug ZKDP. Na pierwszym miejscu plasowal si¢ Gos¢ Niedzielny,
ktoérego nie uwzgledniono w prezentowanej analizie, chociaz nie brakuje autoréw
sktaniajgcych sie ku umieszczaniu go w segmencie tygodnikéw opinii (Guzek 2016).
Jednak niniejsze rozwazania pozostaja przy zatozeniu, ze jest to katolicki tygodnik
diecezjalny, a nie tygodnik opinii, co bardzo wyraznie wskazuje Tomasz Mielczarek
(Mielczarek 2018). Ponadto nie ma Goscia Niedzielnego w rankingu najbardziej
opiniotwoérczych tytutéw prasowych (Raport IMM: Najbardziej opiniotwoércze
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media 2018 roku), sama redakcja na stronie internetowej uzywa okreélenia ,,tygo-
dnik katolicki” i trzeba takze pamieta¢, ze dodatki diecezjalne réznicujg zawar-
toé¢ Goscia Niedzielnego, czego nie ma w przypadku pozostatych, uwzglednionych
w analizie tytuléw prasowych. Drugie miejsce w rankingu zajeta Polityka (96 347),
trzecie Newsweek Polska (82 416), czwarte Sieci (40 187), piate Do Rzeczy (32 556)
(Kurdupski 2018). W analizie uwzgledniono takze plasujace si¢ na miejscu dzie-
wigtym Wprost (16 810) ze wzgledu na fakt, ze Tomasz Mielczarek sytuuje ten tytut
w grupie najwazniejszych tygodnikéw opinii w Polsce (Mielczarek 2018).

Oktadki pigciu tygodnikéw, ktore ukazaly sie drukiem w latach 2015-2018,
czyli 1036 jednostek analizy (208 Newsweek Polska, 207 Polityka, 206 Wprost, 209
Sieci, 206 Do Rzeczy), poddano badaniu. Na potrzeby badania przygotowano klucz
kategoryzacyjny sktadajacy sie z 15 zmiennych. Beata Szydlo w badanym okresie
pojawita sie na 45 oktadkach, ktére zostaly poddane szczegolowej analizie. Klucz
oparto na zestawie cech usytuowanych na skali kobiecosci i meskosci, zgodnie
z klasyfikacja zaprezentowang w Inwentarzu do Oceny Plci Psychologicznej (IPP).
Podzial zaproponowata Alicja Kuczynska, opierajac sie na koncepcji S.L. Bem,
ktora zalozyla, ze kobieco$¢ i meskoéé to dwa oddzielne osobowosciowo wymiary,
wzglednie niezalezne od siebie. Wykorzystany w analizie zawartoéci podzial pozwo-
lit wskaza¢ cechy kobiece i meskie widoczne na oktadkach tygodnikéw, zgodnie
z Inwentarzem do Oceny Plci Psychologicznej (Korzen 2006, s. 38-39).

Tabela 1. Skale kobiecosci i meskosci

Skala kobiecosci Skala meskosci

1 wrazliwos¢ 1 dominacja

2 troskliwo$¢ 2 niezaleznos¢

3 zaangazowanie w sprawy innych 3 rywalizacja

4 fagodnos¢ 4 nastawienie na sukces

5 kokieteryjnos¢ 5 posiadanie sity przebicia

6 dbalo$¢ o swéj wyglad 6 tatwos¢ podejmowania decyzji

7 gospodarnos¢ 7 arogancja

8 poczucie estetyki 8 posiadanie dobrej kondycji fizycznej

9 gderliwos¢ 9 posiadanie poczucia humoru
10 czulosé 10 zdolno$¢ przekonywania

11 uczuciowo$é 11 pewnos¢ siebie
12 wrazliwo$¢ na potrzeby innych 12 samowystarczalno$é

13 zdolno$¢ do poswiecen 13 otwarto$¢ na $wiat zdarzen zewnetrznych
14 delikatno$¢ 14 eksperymentowanie w Zyciu seksualnym
15 naiwnos¢ 15 sprytnos¢

Zroédlo: Korzen 2006, s. 42.
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Zebrane materialy zostaly poddane analizie z wykorzystaniem skali kobieco$ci
i meskosci (tabela 1), za§ same dane opracowano przy wsparciu programu SPSS.

Poczatek analizy przypadat na rok 2015, ktéry byl rokiem wyborczym w podwdj-
nym sensie, gdyz odbyly sie wybory prezydenckie (maj 2015) oraz parlamentarne
(pazdziernik 2015). Byl to réwniez czas niezwyklej aktywizacji politycznej kobiet,
poniewaz w wyborach prezydenckich kandydowala Magdalena Ogérek reprezen-
tujaca lewice, natomiast najwieksze podmioty polskiej sceny politycznej (PO, PiS
i Zjednoczong Lewice) prowadzily do wyboréw parlamentarnych kobiety - Ewa
Kopacz, Beata Szydlo oraz Barbara Nowacka. Ostatecznie, co nalezy mocno
podkresli¢, w wyniku wyborczych rozstrzygnie¢ Beata Szydlo zostala premierem
i trzecig kobietg na tym stanowisku w historii Polski. Wydarzenia obserwowane
woéwczas na polskiej scenie politycznej zartobliwie, ale z nadzieja podsumowuja
stowa odnalezione w felietonie Ewy K. Czaczkowskiej opublikowanym na tamach
Wprost w 2015 roku: ,,A ja mysle, patrzac na dzisiejsza polska rzeczywisto$¢ poli-
tycznag, ze gdzie diabel juz wystarczajagco mocno namiesza, tam... Boza opatrznosé¢
posyta kobiety. Kobieta premier, kobieta kandydatka na premiera, kobieta marszatek
Sejmu, kobieta kandydatka na...” (Czaczkowska 2015, s. 24).

Rola przypisana Beacie Szydlo na oktadkach tygodnikéw opinii

Najczesciej Beata Szydlo pojawiala si¢ na oktadkach Wprost (27,1%), nastepnie
Polityki, Sieci i Newsweek Polska (po 20,8%), a najrzadziej Do Rzeczy (10,4%). Lata
2016 (33,3%) i 2017 (31,3%) to okres najwiekszego zainteresowania polityczka,
co wynikato z faktu pelnieniem funkcji premiera, a nastepnie zmian na stanowi-
sku Prezesa Rady Ministréw, na ktérym zastapil ja Mateusz Morawiecki. W bada-
nych materiatach Beata Szydlo gléwnie pojawiata si¢ w towarzystwie mezczyzny/
mezczyzn (45,8%) lub sama (27,1%), co zdaje sie pokazywac, ze polityka to ,,meski
$wiat”. W momencie kiedy byta ukazywana na okladce w towarzystwie mezczyzn,
dalo si¢ zauwazy¢ wyrazna ekspozycje cech meskich, zwlaszcza w tygodniku
Newsweek Polska. Ponadto Beata Szydlo otoczona przedstawicielami plci meskiej
byta ukazywana na okladkach najczesciej jako podwladna Jarostawa Kaczynskiego
(Wprost, Newsweek Polska, Sieci, Do Rzeczy) lub czlonek partii (Newsweek Polska)
i wyposazona gléwnie w takie cechy, jak rywalizacyjno$¢ lub naiwno$¢. Sama
polityczka widniala na tych oktadkach, na ktérych wystepowata w roli premiera
(Wprost) 1 byta osobg charakteryzujaca si¢ naiwnoscig, niezaleznoscia, pewnoscia
siebie oraz sitg przebicia.

Redakecje pozycjonowaly Beate Szydlo przez pryzmat petnionej funkcji premiera
(31,1%) i w takim konteks$cie pojawiata si¢ na oktadkach wszystkich tygodni-
kéw poddanych analizie, ale najcze$ciej w Newsweek Polska i w tygodniku Sieci.
Redakcje funkcje premiera faczyly z cechami meskimi. Beata Szydto w roli szefowej
rzadu najczesciej ukazywana byla w sposéb mieszany i aprobatywny. Wydzwiek
mieszany wobec wizerunku polityczki w roli premiera dominowat we Wprost,
aprobatywny w tygodniku Sieci, a negatywny w Newsweek Polska. Pewno$¢ siebie
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to cecha na skali kobieco$ci i mesko$ci najczesciej wigzana z pelnieniem funkcji

premiera. Wiaénie tak ukazywana byta Beata Szydfo na oktadkach tygodnika Sieci.

Posiadanie sily przebicia i rywalizacyjnos¢ to kolejne elementy meskie przypisywane
przez redakcje wizerunkowi Beaty Szydfo w roli premiera, a jedyna cechg kobieca

eksponowang wraz z rolg premiera byla naiwno$¢ widoczna we Wprost oraz Polityce.

Wrykres 1. Role przypisywane Beacie Szydlo a cechy meskie i kobiece
wizerunku na badanych okladkach tygodnikéw opinii

Zycie prywaine  p— )
E—— 2.

o I
premier 2’2

I 2,2

czlonek partii

Do Rzeczy

inne

Sieci

czlonek partii

premier

szefowa kampanii
inne

I 22

czlonek partii

premier

Newsweek Polska

podwladna prezesa
inne

Zycie prywaine  — 2,2
cHlonek parti o — 0

PO ladna e . 6,7

szefowa kampanii 4

Wprost

Zycie prywatne
czlonek partii 4
podwladna prezesa I 6,7

szefowa kampanii

Polityka

0,0 1,0 2,0 3,0 4,0 5,0 6,0 7,0 8,0 9,0 10,0

W cecha megska M cecha kobieca

Zrédlo: badania wlasne (dane w %). N = 45
Polityka - 9, Wprost — 11, Newsweek Polska - 10, Sieci — 10, Do Rzeczy - 5

Druga eksponowana rola to bycie podwtadng prezesa Jarostawa Kaczynskiego

22,2% i w takiej roli polityczka nie zostata pokazana tylko na oktadkach Sieci.

Redakcje sytuuja te role na skali kobiecosci, z wyjatkiem Newsweek Polska, bo tutaj
na oktadkach dominujacy okazat sie element meski. Jako podwladna Jarostawa
Kaczynskiego Beata Szydlo byla ukazywana w sposdb mieszany najczesciej
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we Wprost oraz krytycznie przez redakcje, ktore raczej nie sympatyzujg z prawica.
Na oktadkach Wprost i Polityki Beate Szydlo w roli podwladnej prezesa PiS najcze-
$ciej wyposazano w naiwnos¢, czyli ceche usytuowang na skali kobiecoéci.

Beate Szydio w roli cztonka partii PiS mozna byto odnalez¢ na oktadkach wszystkich
tygodnikéw, ale najczesciej w Newsweek Polska (6,7%). Wigkszoé¢ redakeji w tej roli
traktuje byla premier jak osobe wyposazong w cechy meskie, co by¢ moze pozwala
ja stawia¢ na réwni z innymi osobami nalezgcymi do szeregdéw prawicowej partii.
Czlonkini partii PiS to rola najczeéciej krytykowana przez badane redakcje, w tym
zwlaszcza przez Newsweek Polska. Rywalizacyjnos¢ i nastawienie na sukces to dwie
cechy meskie charakteryzujace Beate Szydlo w roli cztonka partii. Co ciekawe, tak
prezentuja polityczke na swoich okladkach gltéwnie tygodniki prawicowe.

W materiatach pochodzacych z Polityki, Wprost i Sieci wybrana do analizy poli-
tyczka byta ukazywana w kontekécie kampanii wyborczej. Trzeba tutaj zwrocié
uwage, ze Beacie Szydlo jako szefowej sztabu przypisywano cechy meskie, czynila
tak zwlaszcza redakcja Wprost. Szefowa kampanii to rola ukazywana w sposéb
mieszany (Polityka, Wprost, Sieci) i najczesciej zwiazana z rywalizacyjnoscig, ktdra
znajduje sie na skali meskoéci (Polityka, Wprost).

Zycie prywatne pani premier szczegdlnie nie absorbowato redakcji (6,6%) i w tym
kontekscie pojawiala sie na oktadkach z mezem lub w czasie prymicji syna (Do Rzeczy,
Polityka, Wprost — po 2,2%). Do Rzeczy i Wprost odnosity sie do sfery prywatnej
bytej premier i wyposazaly ja w cechy skali kobiecoéci, za$ Polityka wykorzystywata
elementy meskie. Matka i Zona, czyli role zwigzane z zyciem prywatnym polityczki,
ukazywane byly w sposdb mieszany (Polityka, Wprost), a aprobata pojawila si¢
w tygodniku Do Rzeczy. Troskliwo$¢, czyli ceche skali kobiecosci, eksponowano
w odniesieniu do sfery prywatnej Beaty Szydto (Wprost, Do Rzeczy).

Tylko na oktadkach Sieci zostata potraktowana jako wicepremier (4,4%) i redak-
cja do tej funkcji przypisywata zaréwno cechy meskie, jak i kobiece. Wicepremier
to rola, w ktorej polityczke najrzadziej pokazywano na badanych oktadkach i funk-
cja ta spotykala si¢ z wydzwiekiem aprobatywnym oraz neutralnym na okltadkach
Sieci. Prawicowa redakcja Beacie Szydlo jako wicepremierowi przypisata zdolnosé¢
do poswiecen oraz rywalizacyjnosé, a zatem pojawiajg sie tutaj elementy skali
meskiej i kobiece;.

Cechy Beaty Szydlo na skali kobiecosci i meskosci

Ekspozycja cech meskich w wizerunku polityczki wyniosta az 66,7%, a cech kobiecych
33,3%. Kobiece elementy najczesciej przypisywata Beacie Szydto redakcja Wprost,
nastepnie Polityki, Do Rzeczy, a najrzadziej Newsweek Polska i Sieci. Cechy na skali
meskosci uwidacznialty na oktadkach redakcje Newsweek Polska i Sieci (po 20%).
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Wykres 2. Cechy kobiece i meskie w obrazie Beaty Szydlo z podziatem na tygodniki
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Zrédlo: badania wlasne (dane w %). N = 45
Polityka - 9, Wprost — 11, Newsweek Polska - 10, Sieci — 10, Do Rzeczy - 5

W Inwentarzu do Oceny Plci Psychologicznej (IPP) na skali kobiecoéci i mesko-
$ci usytuowano po 15 cech. Na podstawie wskazanej klasyfikacji, analizujac
poszczegolne okladki przedstawiajace Beate Szydlo, okreslano cechy kobiece oraz
meskie przypisywane polityczce w badanych materiatach. Wérod elementéw skali
kobiecoéci wytypowano tylko cztery przypisywane wybranej do analizy polityczce
sposérédd 15 znajdujacych sie w klasyfikaciji, a byly to: zdolnosé¢ do po$wiecen, naiw-
no$¢, wrazliwo$¢ na potrzeby innych oraz troskliwo$¢. Zdecydowana wiekszosé
cech, ktére mozna bylo przypisaé wizerunkowi Beaty Szydlo przedstawionemu
na badanych oktadkach, znajduje sie na skali mesko$ci: samowystarczalnos¢, spryt,
pewno$¢ siebie, arogancko$é, posiadanie sity przebicia, nastawienie na sukces,
rywalizacyjnos¢, niezalezno$¢ i dominacja. W grupie cech meskich wizerunkowi
premier odpowiadalo az 9 elementéw na 15 znajdujacych si¢ na skali meskosci.
Mozna zatem wnioskowad, ze na badanych oktadkach ukazywano meski model
przywodztwa. Ale czy na pewno? Potrzebna jest glebsza analiza sposobu obrazo-
wania cech kobiecych i meskich polityczki przez poszczegélne redakcje. Ilosciowa
przewaga elementéw meskich pokazuje pewne tendencje, ale dopiero jako$ciowe
rozwazania pozwolg okresli¢, jaki model przywdédztwa Beaty Szydlo propagowaty
na swoich okladkach badane redakcje.

Najbardziej eksponowang cechg kobiecg na badanych oktadkach byta naiwnosé
(73,3%), nastepnie troskliwo$¢ (13,3%) oraz wrazliwo$¢ na potrzeby innych i zdol-
nos¢ do poswiecen (po 6,7%).
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Wrykres 3. Cechy kobiece w wizerunku Beaty Szydlo z podzialem na tygodniki
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Cechy kobiece okazaly si¢ dominujace na oktadkach z 2017 roku (46,7%), a byt
to okres, kiedy polityczka zostata odwotana z funkeji premiera. Kobieco$¢ wybrzmiewata
z obrazéw prezentujgcych Beate Szydlo w towarzystwie mezczyzn (40%) lub w grupie
przedstawicieli obydwu pici (33,3%). Okladki prezentujace polityczke wyposazong
w cechy kobiece byly opatrzone tytulem, w ktérym wskazywano na Beate Szydto,
postugujac sie jej imieniem/nazwiskiem (26,6%). Byta premier byta na tych okladkach
jednym z cztonkéw swojego ugrupowania. Element kobiecy wyraznie wskazywano,
kiedy ukazywano polityczke w roli podwladnej Jarostawa Kaczynskiego (46,7%)
ijako premiera (20%), co najczeéciej obserwowano na oktadkach Polityki i Wprost.

Mozna powiedzie¢, ze ,kobieca twarz” Beaty Szydlo byla prezentowana na oktadkach,
ktérych wydzwiek byt mieszany (40%) i krytyczny (20%). Analizowane wydzwieki
pokazuja sympatie redakcji, dlatego trzeba zaznaczy¢, ze na okladkach ukazujgcych
kobiece cechy polityczki redakeja Polityki najczesciej siegata po wydzwigk satyryczny
(13,3%), Wprost po wydzwiek mieszany (20%), Newsweek Polska korzystata tylko
z satyry (6,7%). Natomiast prawicowe tygodniki siegaty po wydzwiek neutralny,
jak w przypadku Sieci (6,7%), lub aprobatywny, jak czyniono to w Do Rzeczy (6,7%).

Najbardziej eksponowang cecha na skali kobiecosci byta naiwnos¢, ktéra oznaczata
fatwowierno$¢ zwtaszcza w odniesieniu do prezesa PiS, traktowanego przez poli-
tyczke jak ,wyrocznia” dyktujaca warunki i podejmujgca wylacznie stuszne decyzje.
To cecha szczegolnie zauwazalna na oktadkach Wprost (33,3%), a niepojawiajaca sie
tylko w materiatach tygodnika Sieci. Okladki prezentujace postaé pani premier jako
osoby naiwnej to te, na ktérych byta pokazywana w meskim towarzystwie (33,3%).
Wskazana cecha pojawiala sie wowczas, gdy Beate Szydlo pozycjonowano w roli
osoby podlegtej Jarostawowi Kaczynskiemu (46,7%). Naiwno$¢ to cecha, ktéra miata
najczeséciej wydzwiek mieszany (26,7%). Poprzez tytuly widniejace na okladkach
redakcje pokazywaly, Ze naiwno$¢ polega na postuszenstwie prezesowi, np. ,,Coraz
mniej Szydfo. Prezes zabiera pani premier kolejne kawatki wladzy” (Polityka 18/2016),
i wierze we wlasne mozliwosci, np. ,,Kto rzadzi w rzadzie” (Wprost 6/2016).
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Wykres 4. Wydzwiek okladek prezentujacych cechy kobiece
Beaty Szydlo z podziatem na tygodniki
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Troskliwo$¢ w wizerunku Beaty Szydlo pojawiata si¢ tylko na oktadkach Wprost
i Do Rzeczy (po 6,7%) i polegala na dbalosci o swoja rodzine. Polityczka widoczna
byta jako osoba troskliwa, kiedy prezentowano ja w towarzystwie przedstawi-
cieli obydwu plci (13,3%). Zycie prywatne (13,3%) to kontekst, w ktérym Beata
Szydlo byla ukazywana jako osoba troskliwa, zwlaszcza wzgledem swoich dzieci,
np. ,Szydlowie polska rodzina” (Do Rzeczy 29/2017). Troskliwo$¢ to cecha, ktéra
redakcje ocenialy pozytywnie, czego wyrazem byt wydzwiek aprobatywny (6,7%)
oraz mieszany (6,7%).

Beata Szydlo byta takze prezentowana jako osoba wrazliwa na potrzeby innych.
W przypadku tej cechy premier ukazywano w kontekscie ,,matki narodu”, ktéra
nie pozostaje obojetna na potrzeby i problemy spoteczne. Taki obraz wida¢ wylacznie
na okltadkach Wprost (6,7%). Wrazliwo$¢ to cecha prezentowana na okladkach, na
ktérych Beata Szydfo pojawiala sie sama (6,7%). Omawiana cecha charakteryzowata
polityczke w zwigzku z realizacja funkcji premiera (6,7%), kiedy starata sie odpo-
wiada¢ na potrzeby polskiego spoleczenstwa, np. ,,Czy politycy nas ochronig. Polacy
przezyli szok, gdy okazalo sie, ze na ulicach nie jest bezpiecznie” (Wprost 3/2017).
Wrazliwo$¢ na potrzeby innych spotykala sie z mieszang oceng redakcji (6,7%).

Ostatnia cecha na skali kobieco$ci, czyli zdolno$¢ do poswiecen, to element, ktéry
mozna bylo dostrzec tylko na oktadkach tygodnika Sieci (6,7%) i wowczas polityczka
pojawiala sie w towarzystwie mezczyzn (6,7%). Beata Szydlo byla postrzegana jako
osoba zdolna do po$wigcen, kiedy realizowata funkcje wicepremiera (6,7%). Zostala
pokazana jako polityk, ktéry dla dobra kraju, partii, spoteczenstwa przyjmuje decyzje
wladz partyjnych i oddaje teke premiera Mateuszowi Morawieckiemu, np. ,,Nowy
premier. Nieoczekiwana zamiana miejsc” (Sieci 50/2017). Zdolnosé¢ do poswiecen

redakcje potraktowaty neutralnie (6,7%).
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Rysunek 1. Przyktady oktadek prezentujacych ceche kobieca w obrazie Beaty Szydlo
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Meskie elementy wizerunku Beaty Szydlo mozna wskaza¢ na oktadkach kazdego
z badanych tytuléw. Trzeba jednak zaznaczy¢, Ze najczeéciej ekspozycja meskich
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cech polityczki miata miejsce w materiatach publikowanych przez redakcje Newsweek
Polska i Sieci (po 30%). Nieco rzadziej Beata Szydlo okreélana byla cechami przypi-
sywanymi mezczyznie na oktadkach Polityki (16,7%), Wprost (13,3%) i Do Rzeczy
(10%). Rok 2016 to okres, kiedy najczesciej redakcje odwotywaly sie do cech
meskich w kreacji wizerunku medialnego Beaty Szydto (36,7%), wowczas pelnila
role premiera RP i by¢ moze dlatego ekspozycja meskich cech we wskazanym roku
okazata sie najwyrazniejsza. Meskie cechy polityczki eksponowano w materiatach,
na ktérych pojawiala si¢ w towarzystwie mezczyzn (46,7%), najrzadziej byly widoczne
w ujeciach przedstawiajacych osoby obydwu pici (10%). Elementy nalezgce do skali
meskosci mozna wskaza¢ na oktadkach ukazujacych Beate Szydto jako premiera
(36,7%) oraz czlonka partii (26,7%). Bardzo rzadko meski pierwiastek mozna byto
zauwazy¢ na okladkach odwotujacych si¢ do zycia prywatnego polityczki (3,3%).

Wykres 5. Cechy meskie w obrazie Beaty Szydto
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Najwyrazniej eksponowana cecha na skali meskosci to rywalizacyjnos¢ (30%),
nastepnie posiadanie sily przebicia i nastawienie na sukces (po 13,3%), spryt
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i pewno$¢ siebie (po 10%), arogancko$¢, niezalezno$¢ i dominacja (po 6,7%) oraz
samowystarczalnos¢ (3,3%).

Cecha rywalizacyjnoéci wybrzmiewata na okltadkach kazdego z badanych tygo-
dnikéw, cho¢ najczesciej w taki sposdb prezentowano Beate Szydlo w materialach
pochodzacych z Sieci (13,3%) i o potowe rzadziej w Newsweek Polska (6,7%). Ta cecha
oznaczala tutaj ubieganie sie o pierwszenstwo w szeregach PiS, ale w jeszcze wiek-
szym stopniu odnosila sie do checi zdobycia teki premiera RP. Polityczka ukazywana
jako posta¢ rywalizujaca pojawiala sie na okladkach w towarzystwie mezczyzn
(20%). W badanych oktadkach wida¢ zatem przekaz informujacy, ze podmiotami,
z ktérymi musiata walczy¢, byli mezczyzZni. Beata Szydlo jako osoba zaangazo-
wana w kampanie¢ wyborczg, premier oraz cztonek partii najczesciej przejawiata
ceche rywalizacyjnosci (po 6,7%). Wraz z ta cecha pojawiat si¢ wydzwigk mieszany
(20%). ,,Nienawié¢, intrygi i wielka kasa. Odstaniamy kulisy wojny na szczytach
wiadzy” (Newsweek Polska 15/2017), ,,Orly Kaczynskiego” (Newsweek Polska 43/2015),
»Decydujace starcie. Zmiana vs. kontynuacja” (Wprost 43/2015), ,,Polityka nie jest
dla grzecznych dziewczynek” (Sieci 21/2018), ,,Nie dajg im rzadzi¢. Jakie putapki
Platforma zastawila na PiS?” (Do Rzeczy 49/2015) - to tytuly, ktére wskazywaty
na element rywalizacji w wizerunku Beaty Szydto, zwlaszcza dzieki zastosowanej
metaforyce wojennej, np. wojna, starcie.

Posiadanie sity przebicia to cecha uwidoczniona na oktadkach wszystkich tygo-
dnikéw (po 3,3%) z wyjatkiem Sieci. Cecha ta odnosi si¢ do umiejetnoséci osiggania
swoich celéw, odnoszenia sukcesdw, ale takze pokonywania trudnoéci. Polityczka
byta ukazywana w taki sposob, kiedy pojawiala si¢ w badanych materiatach sama
(6,7%) lub w towarzystwie kobiet (6,7%). Beata Szydlo w roli premiera to obraz
zwigzany z posiadaniem sily przebicia (6,7%) i najcze$ciej miat on wydzwiek
aprobatywny (10%). ,,Jak PiS rozdaje swoim” (Newsweek Polska 31/2016), ,,Lwice
prawicy. Dlaczego w PiS najostrzejsze s kobiety” (Polityka 23/2016), ,,50 najbardziej
wplywowych kobiet §wiata” (Wprost 10/2017), ,,Szach mat Beaty Szydlo” (Do Rzeczy
4/2016) to tytuly odnoszace si¢ do Beaty Szydto jako osoby majacej site przebicia.
Premier na tych okladkach to osoba potrafigca broni¢ intereséw partyjnych i naro-
dowych, a takze kobieta bardzo ostra i wptywowa.

Nastawienie na sukces stanowi element, ktéry pojawit sie na okfadkach trzech tygo-
dnikéw: Newsweek Polska (6,7%), Do Rzeczy (3,3%) i Sieci (3,3%). To cecha widoczna,
kiedy polityczke obrazowano w towarzystwie mezczyzn (13,3%) i oznaczajaca wiare
we wlasne mozliwosci oraz pozytywna postawe wzgledem podejmowanych dzia-
fan, ktére ostatecznie doprowadza do korzystnego finatu. Nastawienie na sukces
oznacza sposob pokazywania Beaty Szydtlo jako czlonka partii (6,7%). Oktadki
te mialy wydzwiek aprobatywny (6,7%). ,,Operacja Sejm. Druzyna Kaczynskiego
idzie po wtadze” (Do Rzeczy 23/2015), ,,Misja specjalna. Polska od nowa” (Sieci
47/2015), ,Dobrobyt na kredyt” (Newsweek Polska 36/2017) to tytuly mocno zwigzane
z kampanig wyborcza, ktdra byta droga partii PiS do sukcesu, oraz z pierwszymi
decyzjami nowego rzadu, konsekwentnie wprowadzajacego zaplanowane zmiany.

Polityka, Newsweek Polska i Sieci naleza do redakcji, ktére na oktadkach prezen-
towaly Beate Szydlo jako osobe sprytna (po 3,3%), czyli potrafiagcg sobie poradzic.
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Ta cecha nie pojawila sie tylko w materiatach, w ktérych polityczka byta otoczona
innymi kobietami. Spryt to element dostrzegany w postaci Beaty Szydlo realizujacej
obowigzki premiera, osoby zaangazowanej w kampanie wyborczg, a takze w konteks-
cie jej zycia prywatnego (po 3,3%). Wydzwieck mieszany najcze$ciej towarzyszyt
oktadkom, na ktérych uwidaczniano Beate Szydto wyposazong w spryt (6,7%),
przykladem ,,Eurooszusci z PiS” (Newsweek Polska 42/2017), ,,Kulisy kampanii”
(Sieci 41/2015) - tutaj spryt polegal na umiejetnoséci wytudzenia srodkéw finanso-
wych z publicznych pieniedzy oraz trikach, jakie zastosowat sztab polityczki pod
koniec kampanii wyborczej.

Redakcje Sieci (6,7%) oraz Polityki (3,3%) dostrzegaly w postaci Beaty Szydlo
pewnos¢ siebie, czyli wiare w swojg warto$¢ i wlasne mozliwosci. Ta cecha byla
widoczna w materiatach pokazujacych polityczke sama (6,7%) i o potowe rzadziej
w ujeciach z towarzystwem przedstawicieli obydwu pici (3,3%). Beate Szydto
postrzegano jako osobe pewng siebie (10%) wylacznie w zwigzku z realizacjg funkeji
premiera. Ta cecha polityczki spotykata si¢ z aprobatywnym wydzwiekiem (6,7%).

»Rzad do zadan specjalnych” (Polityka 47/2015) to tytul zapowiadajacy material,
w ktérym analizowano, kto moze wej$¢ w sklad rzagdu Beaty Szydlo. Natomiast ,,Jasna
strona mocy to my” (Sieci 5/2016) i ,,Nie ztamig nas. Premier Szydlo w odpowiedzi
na presje Brukseli” (Sieci 36/2017) stanowig tytuly, ktére przedstawiajg pewnosé
siebie polityczki bardzo pozytywnie. Beata Szydlo przeciwstawia sie polityce
UE, co dodatkowo podkresla zaci$nieta pie$¢ i sroga mina. Podobnie drugi tytut
pokazuje, ze polityczka jest ,,Jasng strong mocy”, a ,,imperium zta nas nie pokona”.

Tylko redakcja Newsweek Polska w badanych materialach postrzegata byla premier
jako osobe arogancka (6,7%). Arogancja oznaczala tutaj zuchwalg pewnos¢ siebie,
ktora pozostawala w silnym zwigzku z postawg lekcewazenia innych, czyli w tym
przypadku oponentéw, przeciwnikéw polityczki i calej partii. Ta cecha pojawiata sie
tylko wéwczas, kiedy na oktadkach polityczke otaczali mezczyzni (6,7%). Arogancja
to element widoczny w materiatach pokazujacych Beate Szydlo w roli podwladnej
Jarostawa Kaczynskiego, ktory dodawat jej mocy, oraz jako czlonka partii (po 3,3%).
Te ceche redakcja odbierata negatywnie i w zwigzku z tym dominujacy wydzwiek
okazat sie krytyczny (6,7%). ,Wielki skok na kase” to tytut oktadki Newsweek Polska
1/2018 odwotujacy sie do materialu, w ktérym twierdzono, ze ,,rzad PiS wydaje
miliardy z publicznych pieniedzy” na ,,samoloty dla VIP-6w, limuzyny, wysokie
premie, hojne dotacje dla zaprzyjaznionych fundacji i mediéw”. Nalezacy do tej samej
grupy przykltad obrazowania Beaty Szydlo pojawil sie w numerze 22 z 2016 roku
Newsweek Polska zatytulowanym ,,PiS kontra §wiat™.

Kolejna cecha to niezalezno$¢, czyli niepodporzgdkowanie si¢ komus/czemus.
Beata Szydlo jako osoba niezalezna byta postrzegana tylko przed redakcje Wprost
(6,7%). Ekspozycja tej cechy miala miejsce wéwczas, gdy byla premier ukazywano
samg na oktfadce (6,7%). Osoba zaangazowana w kampanie wyborczg i premier rzadu
to dwie role, w ktérych Beate Szydlo postrzegano jako osobe niezalezna (po 3,3%).
Niezaleznos¢ polityczki byla oceniana jako cecha, ktdrej towarzyszyt wydzwigk
neutralny lub mieszany. ,Teraz oni. Kto w rzadzie Beaty Szydto” (Wprost 44/2015)
i,,Czy finansjera ztamie rzad” (Wprost 3/2016) to neutralny obraz przedstawiajacy
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rozwazania redakgji na temat dziatan podejmowanych przez nowy rzad, ale co wazne,
Beata Szydlo zostata ukazana jako niezalezny polityk, a nie osoba sterowana przez
prezesa partii.

Rys dominacji, czyli przewagi nad osobg czy grupa, pojawila sie w odniesieniu
do Beaty Szydlo na oktadkach Newsweek Polska i Sieci (po 3,3%). Wskazana cecha
byla widoczna w momencie, gdy polityczke ukazywano w badanych materiatach
sama lub w towarzystwie mezczyzn (po 3,3%). Bycie premierem i cztonkiem partii
to role, ktore w ramach badanych oktadek sprawiaty, ze Beata Szydlo zyskiwata ceche
dominowania (po 3,3%). Ten element obrazowano z wydzwiekami aprobatywnym
i krytycznym. ,,To jest pucz. Zle sie bawicie, panowie - ostrzega premier” (Sieci
18/2016) stanowi przyktlad tytutu oktadki, na ktérej Beata Szydlo ostrzega opozycje.

Polityka to jedyny tygodnik w badanej grupie, ktérego redakcja raz ukazata
Beate Szydlo jako osobe samowystarczalng, samodzielnie zaspokajajaca swoje
potrzeby, a raczej potrzeby swojego ugrupowania politycznego. Cecha ta pojawila
sie na okladce przedstawiajacej polityczke w towarzystwie przedstawicieli obydwu
plci (3,3%). Samowystarczalnoé¢ byta widoczna tylko w jednym materiale, obra-
zujacym Beate Szydlo jako czlonka partii (3,3%). Te ceche postrzegano krytycznie,
o czym $wiadczy wydzwiek oktadki powigzanej z tytutem ,,Dygnitarze” (Polityka
5/2017). Ta oktadka ukazuje wiadze PiS i cho¢ podkreslono, jak wladza dba o siebie
i swoich ludzi, to nie ma tutaj wyraznego podkreélenia arogancji tej wladzy, ale
raczej wskazanie, ze we wlasnym gronie czuja si¢ oni dobrze i komfortowo.

Rysunek 2. Przyklady okladek prezentujacych ceche meska w obrazie Beaty Szydto

KORA TYLKO RANKING: NAJLEPIEJ OPEAGANE
TO NIE KABARET =~ KOBIETY -~

Newsweek Polska 1/2018 (arogancki) Wprost 43/2015 (rywalizacyjno$¢)
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Preferencje polityczne redakcji a obraz Beaty Szydlo
wykreowany na oktadkach

Wybrane do analizy tygodniki reprezentuja zréznicowane linie redakcyjne. Zesp6t
Newsweek Polska wyraznie sympatyzuje z PO, Sieci to konserwatywny tygodnik,
akcentujacy przychylnoé¢ wzgledem PiS, podobnie jak redakcja Do Rzeczy. Polityka
stanowi tygodnik o charakterze liberalno-lewicowym, natomiast w przypadku Wprost
mozna mowi¢ o orientacji centroprawicowej, z liberalnym podej$ciem do kwestii
gospodarczych. Wydzwieki analizowanych materiatéw nie tylko pokazujg stosunek
redakecji do samej Beaty Szydlo, ale takze sympatie polityczne wzgledem obozu
politycznego, ktéry ta polityczka reprezentuje.

Jezeli chodzi o wydzwiek wizerunku Beaty Szydto, to byt on najczesciej mieszany
(37,5%), nastepnie krytyczny (27,1%), aprobatywny (22,9%), neutralny (6,3%)
i satyryczny (6,3%). Najczesciej po wydzwiek mieszany siegala redakcja Wprost,
po krytyczny Newsweek Polska, po aprobatywny Sieci, za$ po sam neutralny Wprost
i Sieci, a neutralny oraz satyryczny zesp6t Polityki. Elementy kobiece w wizerunku
badanej polityczki pozytywnie ukazywata redakcja Do Rzeczy, krytycznie Wprost,
a satyrycznie Polityka. Natomiast cechy meskie spotykaly sie z aprobatg w tygodni-
kach prawicowych: Sieci i Do Rzeczy. Krytyka meskich elementéw wizerunku poli-
tyczki wybrzmiewala na oktadkach Newsweek Polska, za$ satyra w tym kontekscie
nie pojawila sie w ogéle. Brak satyry w przypadku ekspozycji cech meskich poka-
zuje, ze redakcje przesmiewczo traktuja polityczke wyposazong w to, co kobiece.
Redakcje prawicowe doceniajg zaréwno elementy kobiece, jak i meskie u Beaty
Szydlo, za$ sympatyzujaca z aktualng opozycja redakcja Newsweek Polska kryty-
kuje cechy meskie w jej obrazie. Mozna zaryzykowa¢ stwierdzenie, ze tutaj nie ple¢
byla wyznacznikiem oceny wizerunku polityczki, lecz linia redakcyjna tygodnika.

Wykres 6. Wydzwieki a cechy meskie i kobiece wizerunku
na badanych oktadkach tygodnikéw opinii
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Jak juz wspominano, Beata Szydlo pojawiala sie w zwiazku z kilkoma tematami:
dzialalnos¢ PiS i relacje z prezesem (35,4%), biezaca polityka rzadu (31,3%), kampa-
nia wyborcza (14,6%), rzady kobiet (6,3%), zycie prywatne (6,3%), inne (6,3%). Pod
hastem ,,rzady kobiet” znajdujg sie oktadki, na ktérych wyraznie podkreslano femi-
nizacje sceny politycznej. Do tego watku odniosty sie redakcje Polityki, Wprost oraz
Sieci. W przypadku tych okladek wydzwiek byl wyltacznie aprobatywny. Na okladce
Polityki (23/2016) widnieje tytul ,,Lwice prawicy. Dlaczego w PiS najostrzejsze
sg kobiety”, ktory potaczono ze zdjeciem najbardziej rozpoznawalnych polityczek
PiS, na czele z Beatg Szydto. Redakcja Wprost (10/2017) umieszcza na swojej okladce
Beate Szydlo, Elzbiete Rafalska i Agate Dude w grupie ,,50 najbardziej wptywo-
wych Polek”, bo jak napisano dalej, ,kobiety rzadzg w polityce, biznesie, mediach
i kulturze”. Natomiast na okladce prawicowego tygodnika (Sieci 21/2018) mamy
postac Beaty Szydlo w zwigzku z zapowiedzig obszernego wywiadu, w ktérym, jak
sygnalizuje redakcja, ,wicepremier méwi Dorocie Losiewicz o trudnych chwilach
po dymisji, relacjach z prezesem Kaczynskim, premierem Morawieckim, a takze
o przepisie na rosot”. Oktadki Polityki i Wprost przyporzadkowane do tematu ,,rzady
kobiet” pokazuja kobiety jako przywddcow zmaskulinizowanych, realizujacych
role lidera wyposazonego w cechy meskie. Natomiast obraz widoczny na okladce
Sieci to idealny przyktad polityczki w roli ,,konia trojaniskiego zmian” w obszarze
przywodztwa kobiet, o ktérym pisala wspomniana we wstepie Donatella Campus.
Beata Szydlo zostala pokazana jako osoba doskonale wpasowana w model meski
i kobiecy jednoczeénie, bo to kobieta poszukujaca srodka. Przywddztwo Beaty
Szydlo wydaje si¢ oznaczaé umiejetnoé¢ godzenia mocnego i konkretnego meskiego
przywoédztwa z cechami stereotypowo przypisanymi kobietom, jak umiejetnosci
wspolpracy i podporzgdkowania sie, w tym konkretnym przypadku decyzjom prezesa
PiS. To osoba, ktora, jak sugeruje redakcja, nie pogodzita sie tatwo z utratg stano-
wiska premiera, czyli bycie liderem bylo dla niej czym$ waznym, ale jednocze$nie
zajmuje sie gotowaniem rosotu, co w dalszym ciggu stereotypowo przypisujemy
plci zenskiej. Beata Szydlo godzi to, co meskie, i to, co kobiece, kwestie zwigzane
z samorealizacja w sferze publicznej ze sferg prywatna.

Oktadki ukazujace relacje z prezesem to te, na ktorych Beata Szydto byta jednym
z czlonkow partii PiS, osobg realizujacg polityke swojego ugrupowania. Oczywiscie
redakcje przedstawialy te relacje w odmienny sposéb. Polityka i Wprost, ukazujac
relacje Beaty Szydto z prezesem, koncentrowaly sie na pokazaniu jej jako podwtadne;
Jarostawa Kaczynskiego, czego przyktadem moze by¢ Wprost 37/2017, kiedy redakcja
pyta: ,,Czy prezes zostanie premierem?”, lub Polityka 37/2017, w ktdrej na oktadce
pojawia si¢ ,,Szydlto szyta na miare”. Newsweek Polska 43/2015 na oktadce zatytu-
fowanej ,,Orty Kaczyniskiego. Znamy dtugg liste ludzi, ktérzy obejma stanowiska
w ramach wielkiej pisowskiej rewolucji kadrowe;j” pokazuje Beate Szydlo jako jednego
z cztonkoéw PiS, ale pojawia sie ona tuz za plecami Jarostawa Kaczyniskiego i jest
mu podporzadkowana. Zupelnie inny wydzwigk ma okfadka Sieci 47/2015, bo tutaj
Beata Szydlo stoi rami¢ w ramie z prezesem swojego ugrupowania, podejmujac si¢

»Misji specjalnej. Polska od nowa”.
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Okladki z Beatg Szydlo tematycznie odwotujace sie do dziatalnoéci PiS poka-
zywaly polityczke jako jednego z cztonkéw ugrupowania. Wiaénie taki kontekst
najczesciej byto wida¢ na oktadkach Newsweek Polska. Trzeba jednak nadmieni¢,
ze tutaj wydzwiek byt krytyczny, poniewaz redakcja koncentrowata sie na tym, jak
dziatalno$¢ PiS negatywnie wplywa i bedzie wptywac na Polske, np. Newsweek Polska
49/2016: ,,Falszywi obroncy zwyklych ludzi. PIS-owi nie chodzi ani o wigkszos¢
Polakdw, ani o gospodarke, jedyny cel to utrzymanie poparcia wtasnego elekto-
ratu”. Tygodnik Wprost (50/2017) takze krytycznie odnosi sie do tego, co ma miej-
sce w szeregach PiS, poniewaz piszac o ,,rzagdzie nowej zmiany” podkresla: ,Wstrzas
w obozie wladzy ma wytoni¢ kolejnych lideré6w” i pyta: ,,Komu zaufa Morawiecki”.
Beata Szydlo zostala przesunieta na stanowisko wicepremiera, ale nadal pozostaje
w grupie lideréw PiS. Prawicowy magazyn Sieci (31/2016) wyraznie staje po stronie
kluczowych postaci PiS, w gronie ktérych usytuowano Beate Szydto, poniewaz
redakcja ostrzega: ,,Ekipa PiS na celowniku”, a robi si¢ niebezpiecznie, bo: ,,Rzucg
wszystkie sil, by powstrzymac¢ zmiany. Moga nawet zabija¢”. ,,Nie daja im rzadzic.
Jakie putapki Platforma zastawita na PiS?” pytano na okladce Sieci (49/2015), suge-
rujac, ze stojaca na czele Beata Szydlo chce rzadzi¢, ale podobnie jak pozostali
czlonkowie jej rzadu ma, jak pokazano na zdjeciu, zwigzane rece.

Oktadki odwotujace sie do biezacej polityki rzadu to materialy, w ktérych polityczke
ukazywano w funkcji premiera i wlaénie taki obraz widnial najczeéciej na oktadkach
Newsweek Polska i Sieci. Tygodnik kierowany przez Tomasza Lisa wskazuje na naduzycia
rzadu: ,,Eurooszusci z PiS. Na najwazniejsza konwencje w swojej historii PiS wylu-
dzilo ponad pét miliona zlotych z Unii Europejskiej” (Newsweek Polska 42/2017). Dla
kontrastu inny wydZwiek maja okladki prawicowego tygodnika Sieci, prezentujace
informacje o dzialaniach opozycji majacej na celu obalenie polskiego rzadu, np. Sieci
18/2016 ,,To jest pucz” czy Sieci 19/2017, w ktérym Beata Szydlo sprzeciwia si¢ naci-
skom Brukseli: ,,Premier Szydlo w odpowiedzi na presje Brukseli. Nie ztamig nas”.

Kiedy na oktadkach pojawiat si¢ temat kampanii wyborczej, woéwczas Beata
Szydlo byla przez redakcje Polityki, Wprost i Sieci pozycjonowana w roli szefowej
sztabu wyborczego, np. Polityka 26/2015 ,,Szydlo na Kopacz. Aby wygra¢ wybory,
prezes PiS musi wystawi¢ zmiennikéw”. Z jednej strony na oktadce pokazano
starcie szermiercze dwdch liderek najwazniejszych ugrupowan stajacych do walki
o parlament, ale Beata Szydlo w zdaniu:,,Aby wygra¢ wybory prezes PiS musi
wystawi¢ zmiennikdéw” znowu zostala potraktowana niczym parawan, za ktérym
chowa si¢ kontrowersyjny Jarostaw Kaczynski. Neutralny wydZzwiek wyraznie
wida¢ na okladce Wprost (43/2015) z boksujacymi sie Kopacz i Szydlo, przy czym
glosowanie to dla wyborcy wyb6r miedzy zmiang i kontynuacja. Warto jednak
zwrdci¢ uwage na oktadki tygodnika Do Rzeczy, na ktdrych réwniez pojawial sie
kontekst kampanii wyborczej, ale polityczke przedstawiano jako podwtadng prezesa
PiS. Dobrym przyklad stanowi Do Rzeczy 43/2015 — widnieje tam tytut ,,Idzie
przetom”, ale kandydatka na premiera zostata sprowadzona do roli tla za plecami
Jarostawa Kaczynskiego i Andrzeja Dudy. Beate Szydto w kontek$cie kampanii
wyborczej pokazano jako gtéwna oponentke Ewy Kopacz, ale najczesciej w funkeji
zaslony dymnej prezesa PiS i wykonawczyni jego woli.
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W grupie analizowanych materiatéw tylko na oktadkach Newsweek Polska i Sieci
nie pojawiaja si¢ odwotania do zycia prywatnego Beaty Szydlo. Natomiast w Polityce
25/2016 zastanawiano sie, jak na Unii zarabia ,,pan Szydlo”, we Wprost: ,,Jak zyja
dzieci wladzy?” [...] Komu pomagaja, a komu przeszkadzajg wplywowi rodzice?”,
aw Do Rzeczy 29/2017 czytelnik widzi na oktadce ,,Szydlowie polska rodzina. Syn
premier Szydlo odprawit msze $w. na Jasnej Gorze. Wiciekloé¢ po stronie lewicy”.
Te przyklady ponownie uwidaczniajg kontrast wystepujacy w prezentacji tego samego
tematu przez redakcje preferujace odmienne sympatie polityczne. Dlatego na okladce
prawicowego magazynu podkreslano zalety rodziny, ktérg stworzyla Beata Szydlo,
mogacej stanowi¢ wzdr dla innych, a tymczasem redakcja Polityki sugeruje, ze maz
polityczki korzysta z jej stanowiska, realizujac wlasne interesy. Natomiast Wprost
(17/18/2018) odnosi si¢ do ,,dzieci wiadzy”, okredlajac takim mianem potomstwo
czotowych politykdw, w tym wyswieconego na kaptana syna Beaty Szydlo.

Whioski koricowe

Beata Szydlo nie byla osobg szczegélnie eksponowang w badanym okresie na okladkach
tygodnikéw opinii, mimo ze nalezala wtedy do jednych z najwazniejszych postaci
polskiej sceny politycznej. Tym samym znajduja tutaj potwierdzenie zalozenia teorii
zagluszanej grupy stworzonej przez Edwina Ardenera i spopularyzowanej przez Cheris
Kramarae. Przywotana we wprowadzeniu Donatella Campus dowodzita, ze kobiety
ukazywane sg w kontekécie meskosci i kobiecosci przez pryzmat stereotyp6w oraz
spotykaja sie z krytyka, jezeli wizerunek jest zbyt kobiecy czy tez zbyt meski.

Naczelna hipoteza pracy zakladata, ze wizerunek Beaty Szydlo prezentowany na
okladkach badanych tygodnikéw opinii opiera si¢ w przewazajacej mierze na cechach
meskich. Na podstawie przeprowadzonej analizy zawartosci przypuszczenie to zostalo
zweryfikowane pozytywnie. Przeprowadzone analizy pokazaly, ze w badanych
okresie na oktadkach wybranych tygodnikéw kreowano obraz Beaty Szydlo jako
osoby wyposazonej w cechy meskie, ktére pojawialy sie w 62,5% wszystkich mate-
riatéw. Ponadto z katalogu cech meskich na oktadkach odnaleziono az dziewie¢
z 15 elementow skali meskosci i tylko cztery z 15-elementowej skali kobiecosci.
Dodatkowo efekt maskulinizacji wizerunku Beaty Szydio wzmacnialo meskie
towarzystwo w otoczeniu bylej premier. Nie bez znaczenia pozostaje takze fakt,
ze uwidaczniano jg na oktadkach gléwnie w konteks$cie petnienia funkcji polskiego
premiera. Trzeba zaznaczy¢, ze procentowo w grupie wszystkich cech pojawiajacych
sie na badanych okladkach najczesciej widoczna byla naiwnos$¢, czyli cecha kobieca,
biorac pod uwage Inwentarz do Oceny Plci Psychologicznej (IPP). Natomiast jezeli
spojrzymy calo$ciowo, to dominowaty cechy meskie w sposobie obrazowania Beaty
Szydto na oktadkach badanych tygodnikéw w latach 2015-2018. Elementy skali
meskosci przypisywaly bylej premier redakcje tygodnikéw Newsweek Polska i Sieci,
natomiast elementy skali kobiecoéci Wprost.

Ponadto trzeba zauwazy¢, ze w katalogu cech meskich pochodzacych z IPP,
ktore pojawily sie na oktadkach, osiem mozna okresli¢ mianem pozytywnych,
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a jedyny wyjatek stanowila arogancja widoczna wylacznie w Newsweek Polska. Na tej
podstawie mozna wnioskowa¢, ze na sposdb przedstawiania polityczki nie wptywa
w sposdb istotny jej ple¢, ale raczej sympatie/antypatie polityczne redakcji. Naiwnosc,
czyli dominujaca cecha kobieca w obrazie Szydlo, nie nalezy do cech pozadanych,
zwlaszcza u polityka, ale byla eksponowana przez redakcje niesympatyzujace
z PiS. Pozytywne cechy skali kobieco$ci, czyli troskliwo$¢, wrazliwoé¢ na potrzeby
innych, zdolno$¢ do poswiecen wystepuja na oktadkach pism prawicowych oraz
Wprost. Zatem tutaj znowu wida¢, ze dodatnie cechy kobiece, do ktérych naiwno$é
nie nalezy, pojawiaja si¢ gléwnie w przypadku redakcji sympatyzujacych z prawica.
Przypuszczano, ze konserwatywne poglady redakcji spowodujg wzrost cech meskich,
lecz to twierdzenie w toku badan obalono.

Wizerunek polityczki najcze¢$ciej mial wydzwiek mieszany, co wskazuje
na to, ze redakcje mimo wszystko staraty si¢ zachowal réwnowage w ocenie
Beaty Szydlo. Polityka i Wprost siegaja po wydzwiek mieszany, Newsweek Polska
najczesciej wykorzystuje wydzwiek krytyczny, a Sieci i Do Rzeczy aprobatywny.
Mozna takze zauwazy¢, ze cechy meskie w obrazie bylej premier cze$ciej spoty-
katy sie z aprobatg niz kobiece, ktére ponadto na okladkach Polityki i Newsweek
Polska (i tylko tam) traktowano satyrycznie. Dlatego mozna nie tylko stwierdzi¢,
ze satyra byla sposobem powiagzania kpiny z kobiecymi cechami wizerunku Beaty
Szydlo, a ponadto ten zabieg warto postrzega¢ jako zartobliwg krytyke, dodatkowo
wyrazajacg sympatie polityczne redakcji.

Z rolg premiera wigzala si¢ najsilniejsza ekspozycja cech meskich, zwlaszcza
przez redakcje Newsweek Polska i Sieci. Takze jako czlonek partii Beata Szydlo byla
postrzegana przez pryzmat cech meskich w materiatach Newsweek Polska, Sieci
i Polityki. Podwtadna Jarostawa Kaczynskiego to rola ukazywana przez redakeje jako
kobieca, szczegélnie widoczna na okladkach Polityki i Wprost. Szefowa kampanii
wyborczej wyposazona w cechy meskie to obraz widoczny we Wprost, natomiast
osoba zaangazowana w Zycie prywatne, czyli wyposazona w cechy stereotypowo
kobiece, oznacza obraz Beaty Szydlo widoczny na okladkach Wprost i Do Rzeczy.
Podsumowujac temat rél przypisywanych Beacie Szydlo przez badane redak-
cje, nalezy stwierdzi¢, Ze dominujacy sposob ukazywania polityczki wigzat si¢
z realizacjg funkcji premiera i ekspozycja cech meskich. Trzeba jednak zaznaczy¢,
ze przypisywanie cech kobiecych badz meskich do okresélonej roli oraz wydzwigk
wizerunku odpowiadaly sympatiom politycznym redakcji.

Mozna powiedzie¢, ze popularniejszy na okladkach jest model przywodztwa
meskiego, poniewaz czgéciej odwolywano si¢ do meskich cech Beaty Szydto. Ten
model spotyka si¢ z mieszanym wydzwiekiem, ale istotniejsze okazuje sie to, ze nie
pojawia si¢ tutaj satyra, ktora z kolei towarzyszyta prezentacji cech kobiecych poli-
tyczki. Przy cechach meskich widaé bylo aprobate i krytyke wyrazane z réwna inten-
sywnoscig. Po cechy meskie najcze$ciej siegaly Newsweek Polska oraz Sieci, co za$
wazne, czynily to te tygodniki w skrajnie odmienny sposob. Redakcja Tomasza Lisa
siegata po krytyke, za$ prawicowy tygodnik stawial na aprobate. Model przywoédztwa
kobiecego buduje najsilniej redakcja Wprost, ktdra cechy charakterystyczne dla pici
zenskiej opatrzyla wydzwiekiem mieszanym. Zaobserwowano, ze model kobiecy

ARTYKULY



ARTYKULY

100 KATARZYNA BRZOZA-KOLORZ

przywodztwa pojawia si¢ na oktadkach tygodnikéw niesympatyzujacych z PiS,
za$ meski na okladkach magazynéw preferujacych prawa strone sceny polityczne;.

Przeprowadzone analizy pokazujg, ze przypisywanie cech okreslonej plci
i wydZwiekéw im towarzyszacych jest traktowane niczym wskaznik sympatii poli-
tycznych redakcji. Newsweek Polska i Sieci okreélaly Beate Szydto cechami meskimi,
ale stosowaty zupelnie inne zabarwienie. Konserwatywny tygodnik cechy pici
meskiej u Szydto aprobuje, podczas gdy redakcja Tomasza Lisa krytykuje, przy
czym w opinii autorki prezentowanych badan nie stanowi to wyrazu seksizmu, lecz
wladnie sympatii politycznych. Zwlaszcza jedli prawicowe Sieci aprobuja takze cechy
kobiece w obrazie Szydto, a Newsweek Polska takze w tym kontekscie siega po satyre.

Przywolywani na poczatku rozwazan badacze opowiadajg sie za tworzeniem
przywodztwa odplciowionego. Wyniki analiz zdajg sie pokazywac, ze z badanych
materialéw wylania si¢ obraz Beaty Szydlo postrzeganej przez pryzmat cech meskich
stereotypowo przypisywanych przywodcom, ale jej model przywodztwa wykre-
owany na oktadkach trzeba usytuowa¢ pomiedzy modelem meskim i kobiecym.
Jako premier polskiego rzadu kreowano jg na przywddce meskiego, ale jednoczesnie
okazywala si¢ wykonawczynig planu Jarostawa Kaczynskiego, czyli osobg nastawiong
na wspoélprace, charakterystyczna dla kobiecego modelu przywodztwa. Zdaje sie,
ze wykreowany na okladkach model przywddztwa Beaty Szydlo, bedacy polacze-
niem meskiego i kobiecego przywddztwa, zostal zbudowany na zréznicowanych
sympatiach politycznych redakcji i to wlasnie one o wiele bardziej zdecydowaly
o sposobie ukazania polityczki niz jej cechy osobowoséciowe.

Czy zatem mamy tutaj akceptacje meskiego wzoru przywodztwa kobiet? W tym
miejscu nalezy wspomnie¢ o syndromie ,,krélowej pszcz6!” (Queen Bee Syndrom),
ktory stosuje sie do opisu i analizy zachowania kobiet preferujgcych meski styl dzia-
fania i oceniania $wiata, polaczonego z dewaluowaniem, a nawet pogardzaniem tym,
co przypisane tradycyjnie roli kobiety (Szpunar 2018, s. 31-33). Zdaje si¢ jednak,
ze ujete w badaniach redakcje pokazujg inny model przywddztwa, w ktérym docenia
sie cechy meskie i dopuszcza sytuacje, kiedy faktyczna wladza spoczywa w rekach
mezczyzny, a kobieta jest wykonawczynig meskiej woli, godzaca sie na bycie posta-
cig drugoplanowy. Szydto wspoélpracuje i to gtéwnie z Jarostawem Kaczyniskim,
a wiec w tym kontekscie realizuje kobiecy model przywddztwa. Natomiast ukazy-
wana w roli premiera, w ktdrej eksponowano jg najczesciej, posiadata cechy meskie,
tutaj mamy wiec raczej meski model przywodztwa. Przywotany we wprowadzeniu
Joseph S. Nye twierdzil, ze wzrasta znaczenie kobiecego przywodztwa, ktdrego efek-
tywnos¢ nie oznacza ekspozycji cech konkretnej pici, ale wiaze sie z ,,odplciowie-
niem” debaty na temat przywodztwa. Idac tokiem myslenia przywolanego autora,
mozna dywagowac¢, ze w 2015 roku PiS potrzebowal kandydata na premiera, ktory
nie byl Jarostawem Kaczynskim, ale jednoczesnie nie zagrazal pozycji prezesa partii
i podejmowat w miare wyréwnang walke z Ewg Kopacz. Polityczka namaszczona
przez Kaczynskiego stata si¢ ,,koniem trojanskim zmian”, o ktérym pisala Donatella
Campus. Wykorzystata moment, kiedy na polskiej scenie politycznej znalazta si¢
przestrzen dla kobiety postrzeganej przez media jako osoba wyposazona w cechy
meskie, stereotypowo wlasciwe przywddcy, ale jednoczesnie na tyle kobieca, zeby



KOBIECOSC VS MESKOSC W KREOWANIU OBRAZU BEATY SZYDLO... 101

umiejetnie budowaé porozumienie i wspotprace w szeregach swojego ugrupowa-
nia oraz godzi¢ sie na realizacje planéw prezesa PiS. Beata Szydlo budowala swoj
wizerunek dwojako - jako podwladna prezesa siggajac po role kobiece, a jednocze-
$nie ukazujac rysy meskie w ramach premierostwa. Pelnigc funkcje prezesa Rady
Ministrow, eksponowata cechy meskie, nie zatracajac przy tym tego, co kobiece,
i rownowazac swdj meski wizerunek obrazem troskliwej matki i zony.

Ostatecznie dwie hipotezy szczegétowe zweryfikowano pozytywnie, ponie-
waz badania wskazaly, ze Beata Szydlo ukazywana byla gtéwnie jako Prezes
Rady Ministréw RP. Udowodniono takze wplyw sympatii politycznych redakeji
na kreowany wizerunek bylej premier. Jedna hipoteza zostala odrzucona. Obalono
bowiem w toku prowadzonych analiz zalozenie, Ze najbardziej eksponowana ceche
Beaty Szydlo stanowila rywalizacyjno$¢. W grupie cech meskich rywalizacyjno$é
to element dominujacy w sposobie obrazowania polityczki, ale ilo§ciowo najczedciej
pojawiajaca si¢ cecha byla naiwnos¢, ktora zgodnie z IPP lezy na skali kobiecosci.

W $wietle uzyskanych rezultatow zasadne bedzie dalsze realizowanie badan
przeprowadzonych w podobny sposdb, ale dotyczacych obrazu innych polityczek.
Zderzenie uzyskanych w ten sposéb wizerunkéw réznych liderek moze pozwoli
sprawdzié, czy taki model przywddztwa, bedacy potaczeniem kobiecego i meskiego,
to element specyficzny dla Beaty Szydto, czy tez pewien nowy wzorzec, populary-
zowany przez kobiety zaangazowane w zycie polityczne. Ciekawg $ciezka bedzie
takze kontynuacja badan w obszarze obrazéw polityczek kreowanych przez redakcje
sympatyzujace z ré6znymi obozami politycznymi.
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STRESZCZENIE

W artykule zaprezentowano wyniki analizy ilociowej i jako$ciowej tekstow oraz ilustracji
zamieszczonych na oktadkach wybranych tygodnikéw opinii (Polityka, Newsweek Polska,
Wprost, Sieci, Do Rzeczy) w latach 2015-2018, na ktérych pojawita sie Beata Szydto. Prowadzone
badania mialy na celu pokazanie czy wizerunek polityczki wykreowany w badanych mate-
rialach zbudowano poprzez ekspozycje cech meskich czy kobiecych? Ponadto poszukiwano
odpowiedzi na pytanie, jaka role redakcje powierzyly Beacie Szydlo oraz czy sympatie
polityczne redakcji mogg oddziatywaé na kreacje wizerunku polityczki? Przeprowadzone
analizy wykazaly, ze polityczka byla postrzegana przez pryzmat funkcji premiera i wypo-
sazona gltéwnie w cechy usytuowane na skali meskoéci, a preferencje polityczne redakcji
oddzialywaly na sposoéb jej prezentowania na oktadkach tygodnikéw. Zaprezentowane
badania powinny by¢ sygnatem do dalszej dyskusji nie tylko nad medialnym wizerunkiem
kobiet, ale takze nad jego mozliwym wptywem na obecnos¢ kobiet w zyciu politycznym
oraz odzialywaniem preferencji politycznych redakcji na sposéb kreowania obrazu kobiet
zaangazowanych w zycie polityczne, dlatego regularne badania w tym zakresie wydaja si¢
by¢ w petni zasadne.

Slowa kluczowe: kobieco$¢, meskos¢, tygodniki opinii, Beata Szydlo, Inwentarz Oceny Plci
Psychologicznej



