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ABSTRACT
Media market and journalism education in Norway

The Nordic countries are leaders in the readership of the press. For many years, Norwegian
newspapers remained under the influence of political parties, but such trends gradually weak-
ened. Usually, the main party groups set up their own diaries or assist in creating titles and kept
close contacts with these newspapers. However, since the 1970s, the tendencies to politicize
the dailies have decreased, and now officially none of the newspapers of Nordic countries has
any connection with political parties. Party newspapers, playing major roles in the systems of
polarized pluralism and democratic corporatism, were gradually replaced with commercial,
profit-oriented newspapers. The aim of the article is to present the basic features of the Norwe-
gian media system, as well as the specificity of journalistic education in Norway. The author led
lectures at Oslo and Akershus University College of Applied Sciences in Oslo, so she could —in
practice — check the quality of education in the Norwegian higher education system.
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Panstwa nordyckie sg liderami, jezeli chodzi o czytelnictwo prasy, przy czym
wazny jest fakt, ze rynek dziennikow przez dlugie lata byt upartyjniony. Zazwy-
czaj gtdbwne ugrupowania partyjne zaktadaly swoje dzienniki lub pomagaty w za-
ktadaniu tytutéw i1 utrzymywaty z nimi bliskie kontakty. Jednak od lat siedem-
dziesiagtych XX wieku tendencje do upolityczniania dziennikow malaly, aktualnie

>4 Adres do korespondencji: lidia.pokrzycka@poczta.umcs.lublin.pl
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oficjalnie zaden z dziennikoéw panstw nordyckich nie ma zwigzku z partiami poli-
tycznymi (Dstbye, Aalberg 2008, s. 83—100). Gazety partyjne, odgrywajace gtow-
ne role w systemach spolaryzowanego pluralizmu i demokratycznego korpora-
cjonizmu, zastapiono stopniowo gazetami komercyjnymi, nastawionymi na zysk.

Celem prezentowanego artykutu jest przedstawienie podstawowych cech nor-
weskiego systemu medialnego, a takze specyfiki ksztatcenia dziennikarskiego
w Norwegii. Autorka prowadzita zajecia m.in. w Oslo and Akershus University
College of Applied Sciences! w Oslo, mogta wigc w praktyce sprawdzi¢ jakosé
dziennikarskiej edukacji.

Swoistos¢ norweskiego systemu medialnego

Cecha charakterystyczng norweskiego systemu medialnego jest dofinanso-
wywanie wydawania prasy. Nie mozna takze zapomnie¢ o rozwinigtym rynku
pism bezptatnych. Rynek medialny Norwegii jest stabilny, chociaz w polowie
lat osiemdziesiagtych nastapit odczuwalny spadek czytelnictwa prasy. Takze na-
ktady dziennikéw lokalnych i regionalnych znaczaco spadajg. To konsekwencja
koncentracji kapitatu oraz oszczednosci koncernéw medialnych. Kryzys odczuty
szczegolnie tytuly lokalne, jednak rownoczesny rozwoj prasy bezptatnej zrekom-
pensowat te straty na rynku (von Krogh 2008, s. 10—-12).

Kryzys ekonomiczny, odczuwalny we wszystkich w krajach nordyckich, miat
takze wptyw na kondycj¢ mediow. Jednak spadki sprzedazy/naktadu prasy, na
tle tendencji europejskich, wydaja si¢ nieznaczne. Kolejng cecha norweskiego
systemu medialnego jest posiadanie przez tytuly prasowe (dzienniki i tygodniki)
preznie dziatajacych stron internetowych, czgsto w formule portali. Dodatkowo
format wydawanych tytutéw w wiekszosci przypadkéw od wielu lat jest tabloido-
wy (Filas 1992, s. 110-111).

W Norwegii nie ma stabilnych tytuléw poruszajacych sprawy polityki. Waz-
nym segmentem prasowym s3 natomiast wydawnictwa o tematyce biznesowej.
Cze$¢ tego typu pism rozwija si¢ az do postaci specjalistycznych magazynow
branzowych.

Za zainteresowaniem prasg nie szedt w Norwegii rozwoj mediow elektronicz-
nych. Telewizyjny monopol panstwowy istniat przez wiele lat nadawania. Struk-
ture regionalnych stacji telewizyjnych tworza kanaty publiczne oraz nieliczne
prywatne. Natomiast nadawcy lokalni to zazwyczaj organizacje spoteczne, ogdl-
nie nadawcy niekomercyjni. Inwestycje w lokalng telewizj¢ sa na tyle niepewne,
ryzykowne, ze brakuje chetnych do inwestowania w tego typu przedsigwzigcia.

Instytucje nadzorujace rynek medialny w Norwegii (i ogolnie w panstwach
nordyckich) opieraja si¢ na podobnym systemie. Zazwyczaj poczatkowo nadzor
sprawowali wylacznie ministrowie kultury, powotywano takze odpowiednie in-

' Od stycznia 2018 roku uczelnia zmienita nazwe na Oslo Metropolitan University.
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stytucje wspotpracujace. Podstawa dla tworzonych zapiséw prawnych dotycza-
cych wolnosci stowa zawsze byta konstytucja. Wraz z rozwojem rynkow medial-
nych, zaczegto wprowadzac kolejne ustawy majace regulowaé np. nadawanie radia
czy telewizji. Powotywano instytucje kontrolne, specjalne komisje, przyznajace
np. licencje na nadawanie.

W przypadku agencji prasowych prekursorem norweskim jest NTB — Norsk
Telegrambyra, ktéra zostala zatozona w 1867 roku. W okresie upolitycznienia
prasy wigkszo$¢ partii posiadata wlasne agencje prasowe, wykorzystywane do
celow propagandowych. Jedna z agencji o korzeniach socjaldemokratycznych
zostata przejeta przez norweski koncern Orkla i zmienita nazw¢ na ANB. Po wy-
cofaniu si¢ koncernu z rynku agencyjnego, NTB stata si¢ monopolistg.

Zwiazki zawodowe posiadajg w Norwegii bardzo wazng pozycj¢. Wszystkie
grupy pracownikéw zatrudnionych w sektorze medialnym maja swoje stowarzy-
szenia o uprawnieniach zwigzkéw zawodowych. Najwazniejsze z nich to: Norwe-
gian Union of Journalists, Norwegian Media Business Association, Association of
Norwegian Editors.

Wolnos$¢ prasy w Norwegii zapewnia konstytucja oraz Europejska Konwencja
0 Ochronie Praw Czlowieka. Stworzono takze odpowiednie przepisy odnoszace
si¢ do produkcji filmowej, ale nie ma klasycznego prawa prasowego. Dzienniki
i ksigzki sg zwolnione z podatku VAT. Od lat szes¢dziesiatych, kiedy prasa nor-
weska przechodzita trudniejszy okres, by zabezpieczy¢ roznorodnos¢é na rynku
prasowym, wprowadzono subsydia w formie dotacji bezposredniej dla gazet, kto-
re wychodzg co najwyzej dwa razy w tygodniu i nie s3 wiodace w swoim regio-
nie. Norwegia rozwineta tez system mecenatu, gdyz do rzadkosci nalezg tytuly
przynoszace zyski (Qstbye, Aalberg 2008, s. 83—100). Wdrozono takze specjalny
system dofinansowan do wydawania dziennikdéw. Szczegdlng opieka objete sa
wydawnictwa lokalne. Kiedy jednak gazeta osigga zyski i nie przeznacza ich na
swoj rozwoj, traci prawo do subsydium. W Norwegii istniejg rowniez dotacje po-
srednie, w formie np. ulg podatkowych i w optatach pocztowych czy doptaty do
papieru gazetowego (Szostok 2007, s. 157).

Na norweskim rynku medialnym mozna zauwazy¢ duza koncentracje kapi-
tatu, szczegolnie ze strony koncernow skandynawskich. Duza role odgrywaja
Egmont i Aller z Danii oraz Kinnevik i Bonnier ze Szwecji. Najwicksze kon-
cerny medialne inwestujace w Norwegii to przyktadowo Schibsted, zalozyciel
Aftenposten, ktory kontroluje wydawanie okoto 1/3 wszystkich gazet w kraju.
Udziaty w tym koncernie posiadaja takze firmy, ktore nie pochodza z Norwegii,
jednak pakiet kontrolny nalezy do krajowych wydawcow. Kolejnym koncernem
jest A-pressen, ktory powstat na bazie dawnych gazet socjaldemokratycznych.
W Norwegii inwestuje takze Edda, bedaca wlasnoscig brytyjskiego koncernu
Mecom, oraz Polaris Media Group, specjalizujgce si¢ przede wszystkim w inwe-
stycjach regionalnych.

Zatozenie tytutu prasowego w Norwegii nie jest proste, wymaga ogromnych
naktadow finansowych. Latwiejsze jest zatozenie radia lub telewizji w systemie
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dystrybucji satelitarnej. Lokalnych telewizji w Norwegii nie ma wiele. Najwigcej
obejmuje swoim zasi¢giem obszar Oslo i okolic, czgs$¢ regionéw kraju nie ma
jednak wlasnych stacji telewizyjnych. Wicksza popularnos$cia ciesza si¢ lokalne
stacje radiowe.

Media w Norwegii
Prasa

Kraj dlugo byt podlegty Danii, dlatego rozwoj prasy, poczatkowo tylko lokalnej,
to XVIII wiek. Jednak tradycyjnie Norwegia to kraj w ktorym czytelnictwo prasy
utrzymuje si¢ na wysokim poziomie. Norwedzy duzo czytaja, ukazujg si¢ nawet
niedzielne wydania gazet.

Norwegia wydaje si¢ bardzo stabilnym krajem, jezeli chodzi o media. Tym
bardziej, ze stabszym wydawnictwom zapewnia wsparcie finansowe. Takze tra-
dycje czytelnicze sprawiaja, ze jest to kraj w ktorym chetnie inwestuja — szczegol-
nie skandynawskie — koncerny medialne.

Wedhug oficjalnych danych w Norwegii wydawanych jest ponad 200 pism.
Wigkszo$¢ z nich to tytuly o tematyce popularnej, ogélnoinformacyjnej, ukazu-
jace sie w skali kraju. Wydawanych jest takze kilka gazet uznawanych za opi-
niotworcze, jednak zazwyczaj tematyka powazniejsza, bardziej analityczna to
domena tygodnikéw. Wazng grupe pism stanowig takze dzienniki i czasopisma
o tematyce finansowej. Nie jest ona liczna, ale cieszy si¢ popularnosciag wsrod
czytelnikow. Kolejng grupe stanowig popularne pisma regionalne, upowszechnia-
jace informacje wazne dla duzych miast i obszaréw metropolitalnych. Liderami
w tym zakresie sg: dziennik Aftenposten, wydawany w Oslo, oraz Bergen Tidende
z Bergen. Nieliczne lokalne gazety maja dos¢ duza grupe odbiorcow (szczegdlnie
jezeli tytuty maja dluga tradycje wydawnicza).

Rozw¢j prasy w Norwegii przypada na X VIII wiek, ale tylko w zakresie lokal-
nym, co bylo spowodowane sytuacjg polityczng (zaleznos$¢ od Danii), ale takze
uksztaltowaniem terenu i brakiem sieci komunikacyjnych. Od 1765 roku w Ber-
gen ukazywato si¢ pismo Morgebabien. Od 1767 roku wydawano Adresseavi-
sien w Trondheim, od 1884 Arbeiderbladet w Oslo. 1/3 norweskiej prasy wydaje
si¢ w Oslo i Bergen. W polowie lat 90. na 1000 mieszkancoéw przypadato ok.
600 egzemplarzy gazet. Wydawano 60 dziennikow i 96 tytutow ukazujacych sie
2-5 razy w tygodniu (Szostok 2007, s. 156).

Najwicksza poczytno$cia ciesza si¢ gazety lokalne i regionalne, ktore stano-
wig 75% rynku prasowego. Wérdd tytulow ogolnokrajowych najsilniejszg pozy-
cj¢ maja dwa tytuty: VG i Dagbladet. Spadek czytelnictwa dotyczy szczegdlnie
tygodnikow familijnych, czasopism dla kobiet i tabloidéw. Mocniejsza jest po-
zycja magazynow hobbystycznych i specjalistycznych (szczegdlnie ekonomicz-
nych) (Szostok 2007, s. 156—157).
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Redakcja dziennika Aftenposten ma siedzibg w Oslo. W 2015 roku gazeta miata
naktad 211 769 egzemplarzy. Wersje online Aftenposten.no uruchomiono w marcu
2005 roku. Aftenposten jest spotka prywatna, w catosci nalezacg do przedsigbior-
stwa Schibsted ASA. Druga co do wielko$ci gazeta w Norwegii, VG, jest rowniez
whasno$cig Schibsted. Aftenposten zostata zatozona przez Christiana Schibsteda
14 maja 1860 roku pod nazwa Christiania Adresseblad, w nastepnym roku zostala
przemianowana na Aftenposten. Historycznie tytul okreslal si¢ jako ,,niezalez-
ny, konserwatywny”, najbardziej zblizajac swoja polityke redakcyjng do norwe-
skiej Partii Konserwatywnej. W 2015 roku internetowa wersja Aftenposten.no
miata $rednio 827 000 czytelnikow, co stanowi wzrost z 620 000 w 2010 roku?.

Aftenposten wyroznia si¢ na tle innych norweskich gazet statycznym sktadem,
obszernymi, catostronicowymi artykutami i felietonami. Chociaz na pierwszej
stronie umieszczane jest zazwyczaj tabloidowe zdjecie (najczgséciej zwiazane z te-
matyka polityczng), wraz ze $rednio czterema bardzo krotkimi zapowiedziami,
to na kolejnych stronach mozna juz znalez¢ teksty publicystyczne bez nadmiaru
fotografii. Gazeta skupia si¢ na tematyce politycznej, gospodarczej, podkresla-
jac jednocze$nie zainteresowanie zagadnieniami kulturalnymi (utworzono nawet
specjalny dodatek). Tytut zamyka skromny dzial sportowy, rozrywka, nekrologi,
program telewizyjny i pogoda. Gazeta liczy 32 strony.

Natomiast dziennik Verdens Gang, znany pod skrotem VG, to gazeta nalezaca
do Wydawnictwa Schibsted, ktore jest wlasnoscig brytyjskich i amerykanskich
firm, takich jak Goldman Sachs i Northern Trust. Pod koniec 2015 roku norwescy
wilasciciele posiadali zaledwie 42% udziatow w spolce Schibsted. W 2016 roku
naktad gazety wyniost 93 883 egzemplarzy (porownawczo 390 510 w 2002 r.).
VG jest jednak aktualnie najczesciej czytang gazetg online w Norwegii, z okoto
2 milionami czytelnikéw dziennie. VG zostata zalozona przez cztonkow ruchu
oporu wkrotce po wyzwoleniu kraju spod okupacji niemieckiej w 1945 roku.
Pierwszy numer gazety ukazat si¢ 23 czerwca 1945 roku’.

Sktad VG jest dynamiczny, winiete tytutowa wspottworza zdjecia, zachecaja-
ce do kupna tytutu. Duzy naglowek i zdjecia wiodacego artykutu numeru (zazwy-
czaj dotyczacego politykéw lub stynnych biznesmendéw) odsytaja do kolejnych
stron gazety. Na pierwszej stronie zamieszcza si¢ do trzech zapowiedzi artykutéw
znajdujacych si¢ w danym numerze (w tym o tematyce sportowej i pogodowe;j).
Gazeta liczy 48 stron. Specjalne, wydzielone dzialy obejmuja biznes, ciekawostki
ze $wiata, rozrywke 1 dodatek sport. Wszystkie artykuty sa bogato ilustrowane,
dodatkowo niektore teksty sag wzbogacane o grafiki i infografiki.

Dagsavisen to dziennik wydawany w Oslo. Gazeta byla organem partyjnym
norweskiej Partii Pracy w latach 1975-1999. Przez kilka lat nalezata do nieza-
leznej fundacji, by od 2016 roku zosta¢ wlasnoscia grup chrzescijanskich. Dag-

2 Media in Norway, Brundtland’s 3rd Government, Publisher Kulturdepartementet [https:/
www.regjeringen.no/en/dokumenter/media-in-norway/id419207/; 20.07.2018].
* http://www.medietilsynet.no/; 20.07.2018.
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savisen zostal zalozony przez Christiana Holtermanna Knudsena w 1884 roku
pod nazwa Vort Arbeide, od 1923 do 1997 roku nosit tytut Arbeiderbladet. Ta
nawigzujaca do pracy nazwa zostata zmieniona w 1997 roku na neutralng Dagsa-
visen. W 1999 roku uczyniono krok w stron¢ niezaleznos$ci, poniewaz wydawa-
nie gazety przejeta spotka publiczna Dagsavisen AS, ktora z kolei byta w 100%
wlasnoscig fundacji Stiftelsen Dagsavisen. Od 2016 roku fundacja ta posiada je-
dynie 9% akcji Dagsavisen, pozostate 91% nalezy do Mentor Medier AS, firmy
bedacej czesciowo wiasnoscig réznych grup chrzescijanskich (w tym norweskiej
misji luteranskiej). Gazeta zmienita format na tabloidowy w 1990 roku, a w 1997
uruchomita swoja wersj¢ internetowg*. Dagsavisen jest publikowany sze$¢ dni
w tygodniu, w 2009 roku miat naktad 28 287 (odpowiednio w 2015 r. — 20 497)°.

Gazeta (o objetosci 40 stron), chociaz pierwsza strona dziennika sugeruje za-
warto$¢ tabloidowa, sktadana jest statycznie. Na ,,jedynce” zamieszcza si¢ zapo-
wiedzi trzech gltéwnych artykutéw numeru. Tytuly i leady maja rézne czcionki,
co wprowadza pewien chaos na stronie. Jak w przypadku wigkszosci norweskich
pism ogolnoinformacyjnych kolejne strony dziennika sa juz ztoZzone bardzo sta-
tycznie. Dagsavisen zajmuje si¢ problematyka polityczna, spoteczna, ekonomicz-
ng, a takze kulturalng. Dodatkowo po dwie strony zajmujg sport oraz felietony
i komentarze redakcyjnych ekspertéw zwigzane z aktualnymi problemami spo-
lecznymi. Gazete zamyka program telewizyjny i dzial poswiecony rozrywce.

Z kolei Dagbladet jest dziennikiem zatozonym w 1869 roku. W 2016 roku wy-
dawany byt w naktadzie 46 250 (odpowiednio w 1994 r. — 228 834 egzemplarzy),
jest publikowany sze$¢ dni w tygodniu. Od 1884 do 1977 roku gazeta sympaty-
zowala z Partig Liberalng. Nastepnie oficjalnie byta neutralna politycznie, choé¢
zachowala realnie swojg pozycj¢ jako gazeta liberalna. Dagbladet jako pierwsza
z najwazniejszych norweskich gazet wdrozyta edycjg internetowa (strona www
zostata uruchomiona 8 marca 1995 r.). Czg$¢ artykutow jest dostgpna bezptatnie
na stronie Dagbladet.no. Internetowa wersja pisma miata w 2016 roku 1,24 mi-
liona uzytkownikoéw. Dziennik byt wlasnoscig prywatnej firmy Berner Gruppen.
W czerwcu 2013 roku Dagbladet 1 jego produkty online zostaty sprzedane wraz
z Berner Gruppen, firmie Aller Media. Od 2016 roku 99% akcji Dagbladet AS
jest formalnie wlasnos$cig Berner Media Holding AS, ktora z kolei nalezy do Aller
Media®.

Zawartos¢ Dagbladet to przede wszystkim krotkie artykuty dotyczace sensa-
cyjnych wydarzen politycznych, spotecznych, kulturalnych, felietony, komenta-
rze, dos¢ duzo publikacji o tematyce rozrywkowej (w poréwnaniu z innymi nor-
weskimi tytutami). Szata graficzna tytutu jest charakterystyczna dla tabloidow.
Zamieszczane sg duze zdjecia, sensacyjne tytuly, zdawkowe informacje. Cyklicz-
nie publikowane sg komiksy, sudoku, jolki, ilustrowane sg taktyczne zagrania

4 Tamze.

> Media in Norway, Brundtland’s 3rd Government, Publisher Kulturdepartementet [https://
www.regjeringen.no/en/dokumenter/media-in-norway/id419207/; 20.07.2018].

¢ Tamze.
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w grze w szachy. Dziennik koncza informacje sportowe, program telewizyjny
i ilustrowana mapa Norwegii szczegdtowa prognoza pogody. Tytut w 2013 roku
liczyt 64 strony (w tym $rednio 15 zajmowaty reklamy), w 2016 — 40 stron (z tyl-
ko czterema stronami reklamowymi).

Kolejny tytut — Dagens Nceringsliv, powszechnie znany jest jako DN, zato-
zony zostat w 1889 roku i jest norweska gazeta o neoliberalnych sympatiach,
specjalizujacg sie¢ w wiadomosciach biznesowych. Od 2015 roku jest trzecim co
do wielko$ci dziennikiem w Norwegii. Dagens Neeringsliv jest wlasno$cig kon-
glomeratu medialnego Norges Handels i Sjefartstidende (NHST Media Group).
Gloéwna siedziba redakcji znajduje si¢ w Oslo’.

Jeszcze w roku 2013 Dagens Neeringsliv sktadat si¢ z 64 stron, w tym $red-
nio 20 zajmowaty reklamy. Pierwsza strona nie odbiegata od klasycznej formuty
tabloidowej (duze sensacyjne zdjecie oraz cztery zapowiedzi tekstow z fotogra-
fiami). Kolejne strony zawieraty juz jednak dtuzsze artykuly publicystyczne, ko-
mentarze, felietony, opatrzone dos¢ skromng szatg graficzng. Tematyka wiodgca
dotyczyta oczywiscie spraw biznesowych: przedstawianie wiodacych firm i ich
szefow w Norwegii, mtodych ludzi probujacych swoich sit na rynku norweskim,
a takze problemoéw zwigzanych z prowadzeniem samodzielnych przedsigbiorstw.
Obowigzkowym punktem gazety byly notowania gietdowe, kursy walut, a takze
komentarze redakcji i ekspertow biznesowych/analitykéw gietdowych. Dziennik
zamykat krotki przeglad wydarzen z kraju, informacje kulturalne i sudoku.

W 2016 roku Dagens Neeringsliv prezentuje si¢ duzo skromniej. Pierwsza
strona wciagz opiera si¢ na klasycznym formacie tabloidowym, takze na kolej-
nych stronach zamieszczane sg duze zdjecia i1 coraz kréotsze informacje ze Swiata
biznesu oraz komentarze ekspertow. Nadal ostatnia strona zawiera ciekawostki
z kraju i sudoku. Jednak nowa wersja dziennika jest znacznie uszczuplona — liczy
40 stron, na czterech stronach zamieszczane sg reklamy.

Popularnym dziennikiem biznesowym w Norwegii jest takze Finansavisen,
wydawany przez Hegnar Media w Oslo. Finansavisen pierwszy raz ukazat si¢
1 pazdziernika 1992 roku. Tytut ma prawicowe i neoliberalne sympatie. Jego na-
ktad wzrdst od 11 477 egzemplarzy w 1997 roku do 24 742 w roku 2013 i od
tego czasu utrzymuje si¢ na do$¢ stabilnym poziomie (co jest ewenementem na
norweskim rynku prasowym). Dziennik posiada wydanie online, ze strong znaj-
dujaca si¢ pod adresem www.hegnar.no®. Finansavisen — w formie tabloidowej
— przedstawia aktualne problemy gospodarcze kraju, analizuje dziatalno$¢ gtow-
nych norweskich przedsigbiorstw, opisuje takze historie sukcesow biznesmenow
prowadzacych dziatalnos¢ w Norwegii oraz prezentuje sylwetki poczatkujacych
inwestoréw. Duza cz¢$¢ dziennika (ok. 40%) poswigcona jest aktualnym tenden-
cjom rynkowym na $wiecie i w Europie (kursom walut, notowaniom najwazniej-

7 [http://www.medietilsynet.no/; 20.07.2018].
8 Media in Norway, Brundtland’s 3rd Government, Publisher Kulturdepartementet [https://
www.regjeringen.no/en/dokumenter/media-in-norway/id419207/; 20.07.2018].
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szych indeksow gietdowych), wraz ze szczegdétowymi analizami i prognozami
ekspertéw. Finansavisen konczy strona z rozrywka (najczesciej w formie sudoku)
i ciekawostkami z kraju luzno powiazanymi z problemami gospodarczymi. Gaze-
ta liczy 96 stron (w tym 30 to catostronicowe reklamy).

Z kolei Se og Hor to najpopularniejsze norweskie czasopismo, w ktorym
publikowane sg ciekawostki z zycia gwiazd i program telewizyjny. Publikowane
jest w trzech niezaleznych wersjach w Danii, Norwegii 1 Szwecji przez dunska
firme Aller Media. Wersja dunska jest najstarsza. Wydania dunskie 1 szwedzkie
sa publikowane co tydzien, norweskie — dwa razy w tygodniu. Norweski Se og
Hor zaczat si¢ ukazywaé¢ w 1978 roku jako ,kalka” wersji dunskiej. Wydawca
czasopisma jest Se og Hor Forlaget. Od wrzesnia 2003 roku norweski Se og Hor
wydawany jest dwa razy w tygodniu (we wtorki i pigtki). 19 maja 2006 roku
czasopismo uruchomito wersj¢ online seogher.no’. Szata graficzna Se og Hor
jest charakterystyczna dla czasopism kolorowych — telewizyjnych. Pierwsza
cze$¢ pisma przynosi informacje dotyczace rodziny krolewskiej, gwiazd muzyki,
aktorow, norweskich celebrytow (duze, kolorowe zdj¢cia wraz z sensacyjnymi
newsami). Kolejny dziat to bardzo szczegdtowo opisany program telewizyjny.
Nastepnie przedstawiane sg ciekawe regiony $wiata, udzielane porady dotyczace
skutecznych sposobow na relaks i testowane kosmetyki. Wydanie konczg zazwy-
czaj sensacyjne artykuty z plotkami ze §wiata celebrytow (np. z USA i dworu
krolewskiego Wielkiej Brytanii) oraz krzyzowki tematyczne. Pismo liczy $rednio
104 strony.

Radio i Telewizja

Pierwsza norweska stacja radiowa powstata w 1925 roku. W 1933 roku utworzo-
no narodowg rozglo$ni¢ — Norsk Rikskringkasting (NRK), ktora do 1981 roku
miata monopol na nadawanie. NRK jest podzielona na trzy kanaty — P1 o tematy-
ce ogolnej, z wejsciami dla siedemnastu regionow; P2 — dla wiadomosci i kultury
oraz P3 dla mlodych stuchaczy. Dostepne sg takze kanaly tematyczne w techno-
logii cyfrowej i Internecie. W 1993 roku powstat kanat P4, w caloéci finansowany
z ogloszen i reklam. Panstwo zostalo podzielone na 141 dystryktow, w ktorych
mozna nadawac lokalne programy radiowe. Inwestycje zagraniczne w norweskie
radio to jednak przede wszystkim skala ogdlnokrajowa. Niemiecko-belgijski kon-
cern SBS i francuska sie¢ radiowa NRG inwestujg na terenach metropolitalnych
Oslo. Od 1988 roku wprowadzono do stacji radiowych reklamy, co umozliwito
powstawanie inicjatyw komercyjnych.

Telewizja norweska powstata w 1958 roku, a od 1988 pojawity si¢ niezalez-
ne stacje lokalne. Monopol panstwowy zakonczyt si¢ wraz z wejsciem telewizji

[http://www.medietilsynet.no/; 20.07.2018]; Media in Norway, Brundtland’s 3rd Govern-
ment, Publisher Kulturdepartementet [https://www.regjeringen.no/en/dokumenter/media-in-norway/
id419207/;20.07.2018].
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kablowych. Aktualnie najbardziej popularne stacje telewizyjne to T3 (z jednym
kanatem ogolnoskandynawskim) i TVNorge oraz TV2. Wszystkie wymienione
telewizje systematycznie wzbogacaja swoja oferte, tworzac takze kanaty dla wez-
szych grup odbiorcow (Hallvard 2008, s. 220-230).

Specyfika ksztatcenia dziennikarzy w Norwegii

W Norwegii ksztalcenie dziennikarskie rozpoczgto w 1965 roku w Norwegian
School of Journalism (obecnie czgs¢ Oslo University College). Aktualnie studia
dziennikarskie sg bardzo popularne i coraz wigcej szkdt uruchamia specjalnosci
okotomedialne (Ostbye 2010). W 1975 roku powstal Norweski Instytut Dzien-
nikarstwa, ktory zajmuje si¢ ksztalceniem dziennikarzy oraz badaniami nad
srodkami masowego komunikowania. W duzej cz¢sci jest on finansowany przez
panstwo, jako czgs¢ systemu medialnego podlegajacego panstwowemu subsydio-
waniu (Szostok 2007, s. 161).

Ksztalcenie dziennikarzy w Norwegii opiera si¢ na praktyce z elementami teo-
rii. Wszelkiego typu zagadnienia teoretyczne sg ptynnie przektadane na praktyke,
np. dzigki samodzielnie realizowanym przez studentéw programom telewizyjnym,
radiowym, czy artykutom prasowym. Kiedy wyktadowca przybliza zagadnienia
zwiazane np. z ekonomia, tydzien pozniej studenci przygotowuja material o sytuacji
gospodarczej kraju. Z kolei gdy omawiane s tematy zwigzane z kulturg — mtodzi
ludzie wymyslaja audycje zwigzane z tego typu kwestiami. Ogolnie duzy nacisk
ktadzie si¢ na praktyke i kilkumiesieczne staze zawodowe. Nie pomija si¢ zagadnien
zwigzanych z nowymi technologiami, projektowaniem stron internetowych,
a takze zaje¢ w Srodowisku naturalnym dla dziennikarzy, czyli w profesjonalnych
newsroomach, ktore stanowig standardowe wyposazenie uczelni. Dodatkowo,
w trakcie ostatniego semestru studiow licencjackich na niektorych uczelniach
obowigzuje samodzielny, kilkutygodniowy wyjazd zagraniczny z ktoérego powin-
no si¢ napisac szczegdtowe sprawozdania/relacje czy reportaze. Przed wyjazdem
kazdy student musi odby¢ warsztaty z zakresu komunikacji migdzykulturowe;j
i nauczy¢ si¢ radzi¢ sobie z codziennymi problemami w Japonii czy na Hawajach.

Natomiast studia drugiego stopnia konczy praca magisterska, ktora moze by¢
teoretyczna lub w calo$ci praktyczna (student ma wybdr). Seminarzysci przepro-
wadzaja wywiady, badania terenowe, montuja autorskie programy radiowe i tele-
wizyjne itp. Po ukonczeniu studiéw z tatwos$cig znajduja prace w zawodzie — tym
bardziej, ze pierwsze szlify dziennikarskie zdobywaja w profesjonalnych redak-
cjach, ktore mieszcza si¢ na terenie uniwersyteckiego kampusu.

W trakcie prowadzonych zaje¢ duzg uwage zwraca si¢ na innowacyjnosc.
Systematycznie wprowadzane sa nowe metody ksztalcenia, e-learning, ale takze
ktadzie si¢ nacisk na koniecznos¢ ciaglego doksztalcania i wprowadzania nowos-
ci technologicznych. Studenci otrzymujg wiedzg z zakresu nowych technologii,
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ekonomiki mediow, czy technik public relations — wraz z zagadnieniami z zakre-
su etyki zawodowej, ukierunkowanymi na nowe metody pracy dziennikarskiej.

Wigkszo$¢ studentow studiow magisterskich ma za soba staze zagraniczne,
prace w mediach oraz roczng badz nawet kilkuletnig przerwe pomiedzy studiami
pierwszego i drugiego stopnia. Czas pomi¢dzy nauka wykorzystuja na podroze
i prace w mediach (réwniez zagranicznych). Zdobywaja, niezbedng w zawodzie
dziennikarza, pewnos$¢ siebie, umiejetnos$¢ radzenia sobie w stresowych sytua-
cjach i przede wszystkim cenne do§wiadczenia zawodowe.

Dodatkowym motywatorem do pracy dziennikarskiej dla mtodych Iudzi sa
media prowadzone na terenie uniwersytetow. W przypadku Oslo and Akershus
University College of Applied Sciences aktywnie dziata m.in. redakcja Khrono
(http://www.khrono.no). To profesjonalne, niezalezne czasopismo ogdlnokrajo-
we, wydawane z funduszy uniwersyteckich, ale catkowicie niezalezne od wladz
uczelni. Redakcja pracuje zgodnie ze wszystkimi dziennikarskimi i etycznymi
zasadami, jak kazda inna gazeta w Norwegii. Dodatkowo tytut skupia si¢ szcze-
gblnie na tematach ogolnokrajowych, problemy uczelni opisujac jedynie w spe-
cjalnym dziale. Studenci Oslo and Akershus University College of Applied Scien-
ces wspotpracuja z czasopismem, najlepsi zostaja w statym zespole redakcyjnym.

koK

Rynek medialny Norwegii wyrdznia si¢ dos¢ stabilng sytuacja w obszarze prasy
(niejednokrotnie dzigki dotacjom panstwowym), ale takze bardzo aktywna gru-
pa czytelnikow/odbiorcow mediow. Biorac pod uwagg liczbe mieszkancéw kraju
(ok. 5 milionéw), rynek medialny tego kraju mozna uznaé za imponujacy. Z dru-
giej strony bardzo profesjonalne podejscie do ksztatcenia dziennikarzy na norwe-
skich uczelniach sprzyja takze odpowiedzialnemu dziennikarstwu. Chociaz duza
czg$¢ prasy stanowig tabloidy, to jednak problematyka poruszana na ich tamach
nie razi tanig sensacyjno$cig. Czesto poruszane sg problemy spoteczne, gospodar-
cze — lecz w bardzo przystepnej formie. Kolejna cechg charakterystyczng norwe-
skich mediow jest ich bardzo szeroki odbidr/czytelnictwo w Internecie. W formie
klasycznej prasa kupowana jest coraz rzadziej, jednak i tak naktady oraz liczba
dziennikoéw/tygodnikow sg znaczace.

Najwiekszg wolno$cig prawng w Norwegii cieszy si¢ prasa, tradycyjnie trak-
towana jako najsilniejsze medium skandynawskie. Nieuniknione ostabienia ryn-
ku czytelniczego, szczegdlnie norweskich dziennikéw w skali lokalnej, skutecz-
nie zneutralizowano odpowiednimi systemami subsydiow. Strony internetowe,
portale posiadaja wszystkie media tradycyjne. Wspo6lng tendencjg nordycka jest
bardzo duza popularno$¢ serwiséw internetowych zwigzanych z prasa, szczegol-
nie dziennikami.
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STRESZCZENIE

Przez wiele lat gazety norweskie pozostawaly pod wptywem partii politycznych, ale tendencje
te stopniowo ulegaly ostabieniu. Zazwyczaj gtdéwne ugrupowania partyjne zaktadaty swoje
dzienniki lub pomagaly w zaktadaniu tytutow i utrzymywaty z nimi bliskie kontakty Jednak
od lat siedemdziesigtych tendencje do upolityczniania dziennikéw ostabty. Partyjne gazety,
odgrywajace duza rolg w systemach spolaryzowanego pluralizmu i demokratycznego korpo-
racjonizmu, zostaly stopniowo zastapione gazetami komercyjnymi, zorientowanymi na zysk.
Celem artykutu jest przedstawienie podstawowych cech norweskiego systemu medialnego,
a takze specyfiki edukacji dziennikarskiej w Norwegii. Autorka prowadzita wyktady w Oslo
and Akershus University of Applied Sciences w Oslo i mogta w praktyce sprawdzi¢ jakos¢
ksztalcenia dziennikarzy w norweskim systemie szkolnictwa wyzszego.

Stowa kluczowe: Norwegia, system medialny, studia dziennikarskie
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