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ABSTRACT
Mission or Commercialism — the Evolution of Programme of Telewizja Polska SA

The purpose of the article is to analyse missionary tasks carried out by TVP SA. The author
inclines towards a conclusion that for many years this television has been set an unworkable
task of executing a public mission using means specific to commercial broadcasters. This leads
to the fact that TVP SA focuses mainly on productions guaranteeing high ratings and thus inter-
est of advertisers. Programmes which execute the mission of a public broadcaster are pushed
out of prime time or end up on thematic channels. They give way to banal and easy-watching
productions to which some elements of the mission can only be attributed with extremely good
will. Market conditions are the reason why Polish public television performs its statutory tasks
to a lesser and lesser extent, while fighting for audience. Even consecutive chairmen of TVP
SA have doubts whether such actions are advisable and see the chance for reconstructing mis-
sionary functions of public broadcaster mainly in a statutory allocation of funds for executing
the public mission by TVP SA.
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Ponad pigtnascie lat temu na tamach Zeszytow Prasoznawczych Maciej Mrozow-
ski zastanawiat si¢ nad dylematami misjonarza, czyli poszukiwat rownowagi po-
miedzy kultura a komercja w programie Telewizji Polskiej SA!. Mijajacy czas
nie zatart tej sprzecznosci, a nawet wprowadzit do niej nowe elementy. Od wielu

' M. Mrozowski: Kultura w telewizji publicznej: dylematy misjonarza, Zeszyty Prasoznawcze
1996, nr 3-4, s. 73-94.
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juz lat wiadze polskiej telewizji publicznej nie rozwazaja nawet, czy powinny
uczestniczy¢ w grze rynkowej, ale doskonala sposoby zdobywania §rodkéw na
swa dziatalno§¢ programowa, bowiem optaty abonamentowe stanowia jedynie
uzupetnienie budzetu TVP SA.

By do tej sprawy pozniej juz nie wracac, podstawowe parametry ekonomiczne
telewizji publicznej przedstawiono w ponizszej tabeli. Uwage zwraca zwlaszcza
ostatnia jej kolumna, przedstawiajaca udziat przychodéw ze sprzedazy czasu an-
tenowego. Co prawda w 2012 roku tendencja spadkowa pozyskiwania optat abo-
namentowych zostala zatrzymana, jednak od pigciu juz lat wynosza one jedynie
okoto 20 procent przychodoéw TVP SA.

Tabela 1. Podstawowe parametry ekonomiczne TVP SA w latach 1994-2012

, . | Realne wptywy | Zatrudnienie U,d ziat przycho-
Przychéd nomi- . dow ze sprzeda-
Rok z abonamentu (w tysiacach .
nalny (w mld zt) , Zy czasu anteno-
(w mld zt) 0s0b)
wego (W %)
1994 1,7 brak danych 6,7 54,1
2000 1,9 0,67 6,4 62,3
2005 1,6 0,62 4,7 60,9
2010 1,4 0,24 3,6 87,8
2012 1,2 0,25 34 81,7

Zrédto: Informacje o podstawowych problemach radiofonii i telewizji, Warszawa 1995-2012, oraz
Sprawozdanie Zarzadu z wykorzystania przez Telewizj¢ Polska SA wplywow z optat abonamento-
wych na realizacj¢ misji publicznej w 2012 r., Warszawa 2013.

Zgodnie z artykulem 1 i 21 Ustawy o radiofonii i telewizji TVP SA ma re-
alizowac misje¢ spoteczna. Nie wdajac si¢ zbytnio w rozwazania szczegélowe,
stwierdzi¢ mozna, ze jakosciowym wyrdznikiem tresci programowych publicz-
nego nadawcy powinny by¢ audycje informacyjne i publicystyczne oraz kreujace
i rejestrujace zjawiska z obszaru kultury, funkcje rozrywkowe za$ — jedynie uzu-
petniac 1 urozmaicacé oferte.

Celem niniejszego artykutu bedzie préba charakterystyki tych elementow
programu TVP SA, ktéore mozna powiaza¢ z misja nadawcy publicznego. Cha-
rakterystyka ta z powodu ograniczonych ram niniejszej publikacji pomija pro-
gramy informacyjno-publicystyczne® oraz analizg tzw. fabuly, czyli emitowanych
filmoéw fabularnych i seriali.

Bodaj najlepiej sposob realizowania misji nadawcy publicznego obrazuje
statystyczna analiza zawarto$ci jego programow. Nie dysponujemy jednolitymi

2 Szerzej o tych elementach programu pisatem w: Telewizja Polska SA a polityka, Naukowy
Przeglqd Dziennikarski 2012, nr 3, s. 46—63.
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obliczeniami, jednak dane zawarte w ponizszych tabelach, dotyczace poczatko-
wo cato$ci programu, a nast¢pnie oddzielnie programow pierwszego i1 drugiego,
W miarg precyzyjnie obrazuja zachodzaca ewolucje.

Tabela 2. Struktura gatunkowa programu TVP SA w latach 1997 i 2005

Rodzaj programu Dl.a;r;e7roczne (;6(;)/;)
Film i serial 37 41,2
Publicystyka 14 9,8
Informacja 9 7,0
Edukacja 9 3,9
Rozrywka 13 4,4
Teatr 2 0,5
Sport 5 4,1
Film dokumentalny - 7,6

Zrédto: Informacja o podstawowych problemach radiofonii i telewizji, Warszawa 1998 i 2006.

Tabela 3. Struktura gatunkowa programu TVP 1 w latach 1995-2012

Rodzaj programu Dane roczne (w %)
1995 | 2001 | 2005 | 2010 | 2012
Informacja 6,5 76 | 7,5 6,6 5,3
Publicystyka 18,2 16,3 |14,1 9,9 4.5
Edukacja i poradnictwo 13,6 6,0 | 4,6 1,9 3,6
Widowiska teatralne 1,6 | 0,9 0,9* 0,7 0,6
Film fabularny 253 36,0 (40,2 | 43,7 | 41,6
Film dokumentalny 10,1 8,0 | 64 42 7,5
Rozrywka 124 | 74 | 55 34 6,7
Religia LS | 1,8 | 3,1 1,9 1,7
Sport 2,5 | 48 | 49 5,1 6,2

Muzyka 1,5 | 0,2 - 1,5 -

Autopromocja 33 | 42 | 27 3,0 2,5
Platne elementy programu 3,5 6,9 |10,1 18,2 | 18,0

* Teatr i muzyka powazna lacznie.

Zrédto: Radio i Telewizja w Polsce. Raport o stanie rynku w chwili przystepowania do Unii Europej-
skiej; Sprawozdania Zarzadu z wykorzystania... z lat 2007-2013.
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Tabela 4. Struktura gatunkowa programu TVP 2 w latach 1995-2012

Rodzaj programu Dane roczne (w %)

1995 | 2001 | 2005 | 2010 | 2012
Informacja 13,3 10,8 6,5 3,0 2,6
Publicystyka 10,9 | 7,2 53 | 6,0 5.3
Edukacja i poradnictwo 34 | 23 8,7 | 50 2,5
Widowiska teatralne 25 1 08 1,2¥] - -
Film fabularny 22,9 41,0 | 42,3 |42,0 | 42,8
Film dokumentalny 119 | 8.2 9,0 | 7,0 7,0
Rozrywka 19,6 [152 | 11,3 [ 11,0 | 17,3
Religia 04 | 0,6 0,8 | 1,0 0,2
Sport 72 | 4,0 33 | 3,0 3,5
Muzyka 3,5 1,1 - 3,0 0,1
Autopromocja 3,1 4,0 2,8 3,0 0,2
Platne elementy programu 1,3 5,0 8,8 16,0 | 164

* Teatr 1 muzyka powazana tacznie.
Zrodto: por. tab. 3.

Ciekawym uzupehieniem informacji zebranych przez TVP SA wydaja si¢
badania Barttomieja Biskupa®. Co prawda obejmuja one dane tylko z jednego
tygodnia (od 30 listopada do 6 grudnia 2012 r.), potwierdzaja jednak statystyczna
tendencj¢ wynikajaca z oficjalnych informacji.

Tabela 5. Funkcje programéw emitowanych na antenach TVP SA

Program/funkcja Informacyjna Rozrywkowa Edukacyjna
TVP1 30,97% 50,95% 18,28%
TVP2 20,44% 65,75% 13,81%
TVP Info 86,67% 0,00% 13,33 %

Zrédto: por. przypis 3.

Z tabel 3 1 4 wynika, ze zawarto$¢ dwoch programoéw ogoélnopolskich nadaw-
cy publicznego zdominowaty filmy i seriale. W 1995 roku te pozycje programowe
stanowily 30 procent czasu emisji, a w 2005 roku przekroczyty 42 procent i wiel-
ko$¢ ta utrzymywata si¢ do 2012 roku. Cho¢ ustawodawca oczekuje od telewizji

3 B. Biskup: Pluralizm typow i rodzajéw mediow, [w:] Pluralizm w polskich mediach elek-
tronicznych, opracowanie dla Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji przygotowat zespot Centrum
Badan Marketingowych INDICATOR pod kierownictwem prof. dr. hab. Jana Garlickiego, Warszawa,
17 grudnia 2012 roku, s. 29.
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publicznej realizowania funkcji informacyjnych i publicystycznych, udziat tych
audycji, mimo Ze nadal istotny, sukcesywnie maleje. W 1995 roku stanowily one
23 procent czasu emisji, a w 2005 roku — ok. 17 procent. W 2012 roku w progra-
mie pierwszym pozycje te zajmowaly ok. 10 procent czasu emisji, a w programie
drugim — 8 procent. Pozostate elementy programowe, ktore takze realizuja misj¢
nadawcy publicznego, takie jak: edukacja i poradnictwo, teatr, film dokumental-
ny, muzyka, religia, przez dwadzieScia lat istnienia TVP SA w zasadzie zajmowa-
ty podobna czg$¢ programu. Wypada jednak zauwazy¢, ze w tej grupie dominuja
filmy dokumentalne, a inne wymienione formy pod wzgledem statystycznym wy-
stepowaty symbolicznie.

W pewnym sensie zubozenie gatunkowe programu tlumaczy inny statystycz-
nie wazny wskaznik, jakim sg jego platne elementy. Publiczna Jedynka w 1995
roku sprzedawata zaledwie 3,5 procent swego czasu antenowego, a w 2012 roku
bylo to (tacznie z autopromocja) juz 20,5 procent. W wypadku Dwdjki byto to
odpowiednio: 1,3 procent i 16,6 procent.

Jak juz wspomniano, jednym z podstawowych zadan nadawcy publiczne-
go jest kreowanie i upowszechnianie zjawisk z zakresu kultury. Cho¢ TVP SA
nie uchyla si¢ od tego obowiazku, analiza zawartosci jej programu wykazuje,
ze znacznie czgsciej od kulturalnych emitowano audycje rozrywkowe. Ta sta-
tystyczna tendencja uwidocznita si¢ zwtaszcza w programie drugim, w ktorym
audycje rozrywkowe — widowiska estradowe, teleturnieje i falk-show bylty wyjat-
kowo liczne.

W poczatkach lat 90. XX w. symbolem programéw rozrywkowych emitowa-
nych przez publicznego nadawce bylto ,,Polskie zoo” Marcina Wolskiego. Byt
to teatrzyk kukielkowy, w ktorym pod postaciami zwierzat pojawiali si¢ znani
politycy. Cho¢ inscenizacja ta byla elementem walki politycznej, cieszyla si¢
ogromna popularno$cia chociazby i dlatego, Zze na zmonopolizowanym rynku nie
miata zadnej konkurencji. W zblizonej, cho¢ zdecydowanie mniej udanej poetyce
utrzymane byty inscenizacje tego samego autora ,,Akropoland” i ,,Satirical Fic-
tion” cieszace si¢ jednak znacznie mniejsza popularnoscia. Sukcesywnie malato
tez zainteresowanie (adresowanymi do inteligencji) ,,Kabaretem” Olgi Lipinskiej
(zdjety z anteny w 2002 r.) i satyrycznym ,,Dziennikiem Telewizyjnym” Jacka
Fedorowicza. Uznania widzow nie zyskat ponadto realizowany w popularnej sa-
tyrycznej formule program Tadeusza Rosa pt. ,,Zulu Gula”.

W lutym 1992 roku TVP SA transmitowata zorganizowana w Sali Kongreso-
wej ,,Galg piosenki chodnikowej”, co mogto sygnalizowa¢ odwrét publicznego
nadawcy od wzorcow zaliczanych do kanonu kultury wysokiej. Mimo pewnych
obaw disco polo nie zadomowito si¢ na antenie TVP SA, chociazby dlatego, ze
popularyzacja tej muzyki zajat si¢ pierwszy polski komercyjny nadawca — Polsat.

Nadawca publiczny nadal realizowal swa misj¢ poprzez takie audycje, jak
folkowe ,,Swojskie klimaty” Jana Pospieszalskiego, czy emitowane w potowie
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lat 90. audycje propagujace muzyke alternatywna —,,Czad komando” i ,,Drgawy™.
Audycje te nie cieszyly si¢ jednak zbyt duza popularnoscia, dlatego tez TVP SA,
cho¢ nie siggneta ponownie po disco polo, to jednak zaczela si¢ specjalizowac
w dostarczaniu widzom kultury popularnej w nieco innej postaci.

Znaczny wplyw na t¢ cze$¢ produkcji telewizji publicznej miata dyrektor
drugiego programu TVP SA Nina Terentiew. Jej koncepcja rozrywki wzbudzata
do$¢ duze kontrowersje, a krytycy zarzucali programowi drugiemu lansowanie
kiczu®. Ujmujac rzecz w pewnym uproszczeniu, mozna stwierdzi¢, ze pod kie-
rownictwem Terentiew program drugi zaczat emitowaé roznego rodzaju ,,bie-
siady” — programy estradowe, ktorych pretekstem byta np. prezentacja folkloru
goralskiego, Slaskiego Iub kaszubskiego, a de facto byto to doskonate forum do
nieustannego przypominania nadmiernie eksploatowanych wykonawcow muzyki
pop. W dziataniach tych wspierat szefowa drugiego programu odpowiadajacy za
tresci muzyczne TVP SA Marek Sierocki, ktéry np. byt patronem programu ,, Tour
de Maryla”.

Terentiew zarzucano takze popularyzacj¢ kontrowersyjnego piosenkarza Mi-
chata Wisniewskiego oraz niezbyt wysublimowanego satyryka Marcina Danca.
Dyrektor programu drugiego odpierala te zarzuty, stwierdzajac, ze popularyzo-
wanie tzw. kultury wysokiej musi i§¢ w parze z prezentacja kultury popularne;j.
Whbrew pozorom polska inteligencja jest nieliczna, dlatego tez TVP SA nie moze
si¢ ogranicza¢ jedynie do tego niewielkiego audytorium®.

Niezaleznie od tego, czy krytyka modelu rozrywki lansowanego przez pro-
gram drugi byla stuszna, trzeba stwierdzié, ze po przejsciu Niny Terentiew do
Polsatu liczbg widowisk estradowych 1 festiwali prezentowanych w TVP SA
znacznie ograniczono.

Ich miejsce zaczely zajmowac programy kabaretowe, w ktorych wystgpowa-
li aktorzy lub wykonawcy zdobywajacy estradowe szlify w §rodowisku studen-
ckim, z biegiem czasu zyskujac ogromna telewizyjna popularno$¢’. Swoistym
fenomenem okazala si¢ grupa aktorska nie do konca stusznie okre§lana mianem
kabaretu ,,Mumio”, ktora nie tylko prezentowata w TVP SA swa estradowa twor-
czos$¢, ale tez zrealizowala ok. 150 reklam dotyczacych operatora telefonii ko-
morkowej Plus®.

4 Szerzej na ten temat M. Peczak: Wiejskie klimaty, Polityka 2008, nr 1.

> Zob. m.in. M. Czubaj, M. Peczak: Lzy Ich Trojga, Polityka 2001, nr 31; M. Szczygiet:
Zbite lustro, Polityka 2001, nr 33.

¢ N. Terentiew, W. Mazurkiewicz: Zyj i pozwol zy¢, Polityka 2001, nr 42, oraz To widz
wybiera. Z Ning Terentiew, dyrektorem II programu TVP rozmawia Zdzistaw Pietrasik, Polityka
2002, nr 37.

7 Niektore programy kabaretowe emitowane w TVP 2 odnotowaty ogladalno$¢ od 20 do 30 pro-
cent, co oznaczalo, ze przed telewizorami zasiadato od 3,5 do 4,3 mln osdb.

8 Szerzej o tym A. Kozak: Od Kabaretu Starszych Panow do Kabaretu Olgi Lipifiskiej,
[w:] W. Godzic (red.): 30 najwazniejszych programéow TV w Polsce, Warszawa 2005, s. 109, oraz
V. Makarenko: Koniec wielkiej wyprz, Gazeta Wyborcza, 15.10.2012.
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W miarg oryginalny, cieszacy si¢ powodzeniem, a zarazem w formalny sposob
odpowiadajacy misji nadawcy publicznego okazat si¢ emitowany przez Dwojke
program ,,Europa da sig lubi¢”. Program ten nadawany byt w latach 2003-2008.
Niektoére odcinki miaty S-milionowa widownig, a $rednio przed telewizorami za-
siadato 2,7 mln oséb. Gosémi Moniki Richardson byli spolonizowani cudzoziem-
cy (m.in. Steffen Moller, Paolo Cozza, Conrado Moreno), ktdrzy m.in. opowiada-
li o kulturze swych krajow i stereotypie Polakéw upowszechnionym w Europie.

W 2005 roku w TVN pojawil si¢ opracowany na podstawie programu BBC
,» laniec z gwiazdami”. Telewizja publiczna odpowiedziata niezbyt udang ,,Prze-
bojowa noca” z Nataszg Urbanska w roli gtdéwnej, a nastegpnie ,,Gwiazdami tan-
czacymi na lodzie”. Ten drugi program ogladato 4,5 mln widzow. Zapamigta-
no go jednak nie z tanecznych akrobacji, ale z wymiany zdah pomiedzy jurorka
Doda (Dorota Rabczewska), a jednym z uczestnikow — Przemystawem Saleta.
Saleta, ciqgnij fleta — wypalita w jednym z odcinkow piosenkarka. Doda, zrob mi
loda — odpowiedziat byly kick bokser. W trzeciej edycji z 2008 roku doszto do
kolejnej, utrzymanej na podobnym poziomie wymiany zdan pomig¢dzy Doda, Ju-
styna Steczkowska i Jolanta Rutowicz’. Tym razem przeciwko emitowaniu takich
tresci w publicznej telewizji zaprotestowat Rzecznik Praw Obywatelskich i Rada
Programowa TVP SA!. | Gwiazdy tancza na lodzie” usunigto z anteny, jednak
nie dlatego, ze program byt sprzeczny z misja TVP SA, ale z powodu malejacej
ogladalnosci i niskich wptywow reklamowych. Decyzje przyspieszyt wyrok Sadu
Okregowego w Warszawie, ktory zgodnie z ustawa o radiofonii i telewizji zakazat
dzielenia dwugodzinnego programu na czesci w celu emitowania reklam!'.

Jego miejsce na krotko zajal ogladany przez ok. 2 mln osob ,,Fort Boyard”,
aw 2010 roku pojawit si¢ inny program, ktéry mozna zakwalifikowa¢ do gatunku
talent show, zatytutowany ,,Spiewaj i walcz”. Celem tego programu byto nie tyl-
ko dostarczenie rozrywki masowej publicznosci, ale tez wyszukanie odpowied-
nich kandydatow na jeden z wieczoréw festiwalu opolskiego — koncert debiutow.

W 2011 roku w drugim programie nadawcy publicznego pojawit si¢ inny pro-
gram tego typu, wzorowany na holenderskim formacie, pt. ,,The Voice of Po-
land”. W zalezno$ci od odcinka ogladany byt przez 1,5-2,5 mln oséb. Zapamig-
tano go jednak nie ze wzgledu na utalentowanych debiutantow, ale jurora Adama
Darskiego, ktéremu $rodowiska prawicowe zarzucaly szerzenie satanizmu 1 od-
mawiaty prawa wystgpowania w publicznej telewizji. ,,The Voice of Poland” po-
wroécil na antene w 2013 roku.

% Szerzej o tej postaci A. Zuchora: Jola Rutowicz — dziewczyna z rézowym jednorozcem,
Magazyn Dziennika, 4-5.10. 2008.

10 Szerzej na ten temat: E. Gietka, W. Winnicka: Spiewajace telewizory, Polityka 2007,
nr 39; M. Peczak: Dodomowa, Polityka 2008, nr 43; A. Kublik: Kochanowski do TVP o Dodzie
i Walgsie, Gazeta Wyborcza, 17.10.2008; taz: Rada programowa TVP o Lechu Walgsie i Dodzie,
Gazeta Wyborcza, 23.10.2008; A. Nalewajk, B. Sowa: Sa wyzwiska, jest ogladalnos$¢, Magazyn
Dziennika, 31.10.-2.11.2008.

Il B. Sowa: Gwiazdorski show juz nie dla TVP, Dziennik. Polska — Europa — Swiat, 19.12.2008.
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Mozna zatem stwierdzi¢, ze audycje rozrywkowe emitowane przez TVP SA
stopniowo tracity swe edukacyjne i kulturotworcze wtasciwosci, upodabniajac si¢
do produkcji nadawcow komercyjnych. Bardziej ztozone i wyrafinowane formy,
jak chociazby kabarety obsadzane znakomito$ciami polskich scen teatralnych, juz
od wielu lat sa zjawiskiem historycznym. Wyparly je bardziej popularne formy
estradowe, o ktorych doborze decydowala przede wszystkim wysoka ogladal-
no$¢, a nie jako$¢ artystyczna.

W podobny sposob ewoluowaty inne gatunki zaliczane do audycji rozrywko-
wych. Jednym z nich byly teleturnieje w potowie lat 90. XX w. realizowane nawet
przez redakcje¢ katolicka (,,Ludzki §wiat”). Najwigkszy i chyba niepowtarzalny
sukces odnidst teleturniej ,,Koto fortuny” emitowany w 1992 roku — ogladalno$¢
jego pierwszych odcinkéw oscylowata wokot 70 procent. Byt to program licen-
cjonowany i od momentu jego emisji w zasadzie niemal wszystkie teleturnieje
prezentowane w polskich telewizjach odwotujg si¢ do zagranicznych koncepcji
programowych.

W potowie lat 90. XX w. przecigtnie tygodniowo emitowano w TVP SA okoto
dwudziestu teleturniejow. Ich ogladalnos¢ wahata sie od 6 do 18 procent!?. Z bie-
giem lat liczba teleturniejow, zwlaszcza niemajacych na celu sprawdzania wiedzy
lub umiejgtnosci ich uczestnikow, byta sukcesywnie ograniczana. Na przyktad
w 2006 roku w programie tygodniowym bylo 6 takich pozycji — m.in. ,,Burza
mézgdw”, ,,0to jest pytanie” i ,,Szansa na sukces”. Po 2010 roku telewizja pub-
liczna pozostawita tylko trzy dlugowieczne produkcje: ,,Jeden z dziesigciu” (pro-
gram prowadzony przez Tadeusza Sznuka w TVP 2), ,,Jaka to melodia” (Robert
Janowski, TVP 1) i ,,Familiada” (Karol Strasburger, TVP 2). W marcu 2011 roku
wprowadzono do TVP 2 program pt. ,,Postaw na milion” — emitowany w soboty
(,,Familiada” — w niedzielg). W 2013 roku audycje Sznuka pokazywano od ponie-
dziatku do piatku, a Janowskiego przez caty tydzien, w niektdre dni tacznie z po-
wtorkami nawet czterokrotnie. Ogladalno$¢ wymienionych programéw wynosita
od 9 do 13 procent, tj. interesowalo si¢ nimi od 1 do 2 mln oséb.

Ewolucjg tego gatunku mozna zauwazy¢, porownujac ,,Wielka gre¢” i ,,Fami-
liad¢”. Wiedzg¢ encyklopedyczna zastgpowata wiedza potoczna, a nawet wyniki
sondazy opinii publicznej. Mozna ponadto zauwazy¢, ze preferowany przed 1989
rokiem model sukcesu grupowego (,,Turniej miast’) zastgpowat sukces rodzinny
i indywidualny'®. W teleturniejach zacieraty si¢ réznice migdzygatunkowe, cze-
go dowodza chociazby teleturnieje muzyczne (,,Jaka to melodia”, ,,Spiewajace
fortepiany™), gdzie rozrywka i zabawa okazywatly si¢ rownie wazne jak wiedza
bioracych w nich udziat zawodnikow.

12 Dane OBOP cyt. za: Magazyn Gazety Wyborczej, 25.04.1997, 1 Gazeta Wyborcza, 14.04.1998.

13 Szerzej o motywacjach udziatu w teleturnieju w: A. Majer: Od Wielkiej gry do Milionerow,
czyli triumf konsumpcjonizmu, [w:] W. Godzic (red.): 30 najwazniejszych programéw..., jw.,
s. 259-264, oraz M. Stepien: Wielka gra ciagle trwa, Gazeta Wyborcza, 21.05.2012.
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Kolejnym gatunkiem rozrywkowym, lecz zapewne trafniej — gatunkiem po-
granicza lub hybrydowym, preferowanym przez TVP SA byt talk-show'. Progra-
my tego typu, zar6wno w telewizji polskiej, jak 1 za granica, cieszyly si¢ duzym
zainteresowaniem publiczno$ci, a niekiedy decydowaly o powodzeniu catego ka-
natu telewizyjnego. Za pierwowzor polskich programéw typu falk-show uznaje
si¢ m.in. ,, Teleecho” Ireny Dziedzic oraz ,,Kariery bariery”. W poczatkach lat 90.
najwigksza popularnoscia cieszyty si¢: ,,Wieczor z Alicja”, ,,MdM” i ,,Godzina
szczerosci”. Niedzielny ,,Wieczor z Alicja” nadawany przez I program TVP — jak
dowodzily tego badania OBOP — ogladato 11-13 procent Polakow, 80 procent
z nich oceniato program bardzo dobrze. MdM, czyli ,,Mann do Materny, Materna
do Manna” ogladato 25-28 procent widzow, a bardzo podobat si¢ on 60 procen-
tom. ,,Godzina szczero$ci” miata kilkuprocentowa widownig. Najwyzej oceniany
byt jednak talk-show emitowany nie przez telewizjg publiczna, ale Polsat — ,,Na
kazdy temat” Andrzeja Woyciechowskiego, a nast¢pnie Mariusza Szczygla, gro-
madzacy poczatkowo przed telewizorami 27 procent widzow, ktorzy w wigkszo-
$ci wypadkéw wystawiali mu bardzo dobre oceny. Popularno$é tego programu
wynikata przede wszystkim z faktu, Zze prezentowano w nim ekscentrykow lub
osoby przetamujace kulturowe lub obyczajowe tabu.

Tabela 6. Najchetniej ogladane talk-show w 2002 roku

Program Widownia (%) .
Styczen Pazdziernik

,,Bezludna wyspa” (TVP 2) 11,5 7,8
,,Zerwane wigzi” (Polsat) 11,8 -
,,Wieczor z Jagielskim” (TVP 2) 8,0 5,9
,,Herbatka u Tadka” (TVP 2) - 5,7
,,Kuba Wojewo6dzki” (Polsat) - 4.8
,,Migdzy nami” (TVP 1) - 3,8
,,Rozmowy w toku” (TVN) 6,6 3,7
,Migdzy nami” (TVP 1) 53 -
,,Na kazdy temat” (Polsat) 4.6 -
~Przyjaciele” (TVP 1) 33 -
»~Zwyczajni niezwyczajni” (TVP 1) - 3,2
»Smak ciemnosci” (TVP 2) - 3,1

Zrodto: TNS OBOP, cyt. za: Polityka 2002, nr 8 i 45.

4 Szerzej o tym gatunku telewizyjnym w: A. Kozak: Talk-show w telewizji polskiej. Dialog
w toku, Zeszyty Prasoznawcze 2004, nr 1-2, s. 113-126.
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Do innych, nie zawsze udanych, programéw zaliczanych do gatunku talk-
-show nalezaly emitowane przez TVP ,,Pytania do siebie” znanego aktora Woj-
ciecha Pszoniaka i ,,Po co nam...?” rezysera Andrzeja Zutawskiego. W 1997 roku
najwigksza popularnoscia (10—16 procent ogladalnosci) cieszyt si¢ ,,Tok-szok”
Jacka Zakowskiego i Piotra Najsztuba oraz ,,Zwyczajni niezwyczajni” Magdy
Olszewskie;j.

W kolejnych latach popularno$é talk-show sukcesywnie malata, ale jednak na
poczatku XXI w. to wlasnie TVP byta niekwestionowanym liderem w produk-
cji tego typu programow. Przykltadowe dane dotyczace ogladalnosci talk-show
w 2002 roku prezentuje tabela 6.

Dziesig¢ lat pozniej interesujacy nas gatunek reprezentowaly w TVP SA jedy-
nie dwie pozycje, ktorych bez watpienia nie mozna juz bylo zaliczy¢ do sfery roz-
rywki. Byly to emitowane w drugim programie TVP: poniedziatkowy program
»lomasz Lis na zywo” i niedzielne ,,Rozmowy poszczegdlne”. Pierwszy z tych
programéw mial charakter publicystyczny, w drugim za$ o kwestiach spotecz-
nych i artystycznych rozmawiali wybitni polscy tworcy filmowi.

Kulturalna misja TVP SA byta kojarzona przede wszystkim z Teatrem Tele-
wizji. Teatr ten, podobnie jak w innych telewizjach europejskich, pojawitl si¢ na
ekranach polskich telewizoréw juz w potowie lat 50. XX wieku. Bardzo szybko
zyskat wysoka rangg artystyczna, stajac si¢ — zwlaszcza w epoce PRL-u — symbo-
lem kultury wysokiego lotu®. Przypomnijmy, ze jeszcze w 1994 roku dla Teatru
Telewizji wyprodukowano okoto pigédziesiat premierowych spektakli. Wysitek
ten, oszacowany na okoto 25 milionéw 6wczesnych zlotych, w catoSci emitowa-
nego programu nie byt bardzo widoczny — we wrzesniu 1994 roku spektakle Teatru
Telewizji stanowily zaledwie jeden procent czasu emisji'®, a w nast¢pnych latach
odsetek ten byt jeszcze nizszy. Na poczatku 1996 roku podjeto decyzje o zredu-
kowaniu budzetu Teatru Telewizji o 35 procent. Cho¢ jego dyrektor Jerzy Koenig
uspokajal, ze ma przygotowane spektakle na ponad rok emisji, byto oczywiste,
ze decyzja ta moze zawazy¢ na poziomie i liczbie przedstawien wystawianych na
tej najwigkszej narodowej scenie!’. W 1997 roku rozwazano nawet przeniesienie
teatru do II programu, jednak zdecydowane protesty srodowisk tworczych zablo-
kowaly te decyzje!®. Mimo to spektakle teatralne emitowano o coraz pdzniejszej
porze, limitujac ich czas i obcinajac koszty. Cho¢ w 2004 roku zaniechano tej
praktyki, liczbg premier ograniczono do dwunastu rocznie.

Zabiegi te ttumaczono spadkiem zainteresowania teatrem. W latach 1980-1990
miat on 30 procent, a niekiedy nawet 40 procent widowni. W 1991 roku spektakle

15 Szerzej na ten temat zob. G. Stachdéwna: Teatr Telewizji — na gruzach imperium,
[w:] W. Godzic (red.): 30 najwazniejszych programow..., jw., s. 198-202.

16 Telewizja Polska SA po roku przeksztatcen, Warszawa, styczen 1995, s. 1 (raport wewngtrzny
TVP SA — na prawach maszynopisu).

17 Niedobrze by¢ niezaleznym producentem, Zycie Warszawy, 7.03.1996.

18 Zob. m.in. Rozstanie z Kobra. Rozmowa z Jerzym Koenigiem, szefem Teatru TV, Niedziela
(dodatek Zycia Warszawy), 1-2.02.1997, oraz A. Kublik, M. Wotkowycka: Najwigkszy teatr na
swiecie, Gazeta Wyborcza, 3.03.1998.
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ogladato 28 procent, a w 1992 roku — 22 procent widowni. W 1993 i 1994 roku
wskaznik ten wynosit okoto 14 procent, a w 1998 roku juz tylko 4,3 procent. Po
2000 roku rzadko ktory spektakl mogt sie poszczycic pigcioprocentowa widow-
nig. Jeszcze gorzej w owym czasie prezentowaly si¢ wyniki Teatru dla Dzieci
(2 procent), natomiast w 1998 roku odnotowano kilka Teatrow Dwojki, ktore mia-
ty statystyczny wskaznik ogladalno$ci wynoszacy zero procent'®.

Przejecie telewizji publicznej przez publicystéw zwiazanych z prawa strona
polskiej sceny politycznej zaowocowato powotaniem ,,Sceny Faktu”. Tylko do
polowy 2009 roku scena ta przygotowala ponad 20 spektakli. Jak si¢ wydaje,
podstawowa intencja tworcéw tego przedsigwzigcia bylo realizowanie funkcji
edukacyjnych, a nie artystycznych. ,,Scena Faktu” do$¢ schematycznie przed-
stawita bohaterow opozycji z lat 1944—1989. Szczeg6lnym zainteresowaniem jej
tworcow cieszyt sig¢ okres stalinizmu, cho¢ przywotywano tez bohaterow tzw.
afery migsnej z lat 60., czy ofiary stanu wojennego. Miejsce teatrologow odpo-
wiadajacych za dobor repertuaru, a niekiedy poprzedzajacych spektakle stowem
wstepnym, zajeli historycy z IPN. Teatr Telewizji przestat zaznajamia¢ widzow
z najwazniejszymi polskimi debiutami czy chociazby z najnowszymi i uznanymi
swiatowymi wydarzeniami teatralnymi®.

Wraz ze zmiana wladz TVP SA wptyw na Teatr Telewizji uzyskali dziennika-
rze 1 producenci o mniej radykalnych pogladach, w teatrze dostrzegajacy przede
wszystkim instrument ksztattowania gustow kulturalnych, a nie politycznych. Nie
oznaczato to jednak zdecydowanej poprawy sytuacji Teatru Telewizji. W drugiej
potowie pierwszej dekady XXI w. ponownie uwidocznita si¢ tendencja do ogra-
niczania obecnosci Teatru Telewizji na antenach nadawcy publicznego. W latach
2006-2009 emitowano jeszcze w programie pierwszym, drugim, TVP Polonia
1 TVP Kultura od 130 do 150 spektakli teatralnych rocznie, lecz sukcesywnie ma-
lata liczba premier (z 30 do 17). W kolejnych trzech latach liczba spektakli spadia
do 50-60, a premier do 15.

Swietno$¢ Teatru Telewizji miata przywrocié przeniesiona z warszawskiego
teatru Polonia sztuka ,,Boska” (pazdziernik 2011 r.), grana na Zywo przez takie
znakomito$ci polskiej sceny, jak Krystyna Janda, Maciej Stuhr i Wiktor Zborow-
ski. Dzigki ogromnej promocji sztuke te obejrzato — wg OBOP — 2,7 mln widzow,
a wg AGB Nielsen 1,4 mIn?'. Przeniesione z Teatru Narodowego ,,Trzy siostry”
(wrzesien 2012 r.) miaty juz jednak ogladalnos¢ wynoszaca 0,7 min. Co ciekawe,
z nieco wigkszym zainteresowaniem widzow spotkaty si¢ spektakle powtorkowe.
W sumie jednak Teatr Telewizji nie cieszyt si¢ zbyt wielkim zainteresowaniem
publicznosci.

Innym symbolem kultury w telewizji publicznej byt magazyn ,,Pegaz” maja-
cy, podobnie jak Teatr Telewizji, bogate tradycje, ugruntowane jeszcze w epoce

1 Dane za: Rzeczpospolita, 25.06.1998.
2 Szerzej na ten temat m.in. w: A. Kyziot: Golgotyzm, Polityka, 4.07.2009.
2l K. Baranowska: Ilu widzow uwiodta ,,Boska”, Rzeczpospolita, 27.10.2011.
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PRL. W nowych warunkach on takze nie zyskiwat przychylnosci telewizyjnych
decydentow. Spychany na p6zne godziny nocne odnotowywat ogladalnosé rzedu
0,4-0,7 procent. Zapewne istotng tego przyczyna byly nieustanne zmiany for-
muly i1 prowadzacych — od krytyka filmowego Janusza Wroblewskiego do pre-
zentujacego awangardowa ekspresje Marcina Swietlickiego. Negatywne emocje
wzbudzita kolejna prowadzaca — Kazimiera Szczuka, kiedy podczas rozmowy
z Manuela Gretkowska obie panie zaczely uzywac wyjatkowo wulgarnego stow-
nictwa??. Podzigkowano jej za wspolprace, a ostatnim prowadzacym Pegaz zo-
stat stateczny galicyjski publicysta Leszek Mazan. Trudno si¢ zatem dziwié, ze
w 2005 roku Pegaz zniknal z publicznej telewizji, a jego miejsce zajely krotkie in-
formatory kulturalne, takie jak adresowany do mtodziezy ,,Parapet” (2,3 procent
ogladalnosci), ,,Kulturalny informator subiektywny”, ,,Po godzinach”, , Kultura”
i,,Tele-nowela”. Uzupetniaty one istniejaca juz, rownie rzadko ogladana, ofertg
programéw kulturalnych publicznego nadawcy (,,0gréd sztuki”, ,,Ciekawe ksiaz-
ki”, ,,Lubig czyta¢”). W 2006 roku pojawity si¢ m.in. ,,Neo-Kinematograf” i ,,Stot
z powylamywanymi nogami” notujace 1-2 procent ogladalno$ci. Z nieco wigk-
szym zainteresowaniem widzow spotykaly si¢ natomiast programy muzyczne.
Oprocz wspominanych juz przy innej okazji ,,Spiewajacych fortepianoéw™ i ,,Jaka
to melodia”, do tej grupy nalezaly: ,,Szansa na sukces”, ,,Wideoteka dorostego
cztowieka (zlikwidowane w 2006 roku) i ,,Losskot”. Zaledwie jeden program —
,Co tu jest grane” — popularyzowal muzyke klasyczna, inny zas (,, Wokot wielkiej
sceny”) informowat o operze i balecie. Wraz z uruchomieniem kulturalnego ka-
natu tematycznego programy te zaczely stopniowo znikaé z anten uniwersalnych.

Odpowiedzia na klopoty zwiazane z rejestrowaniem i udostgpnianiem tre-
$ci kulturalnych stat si¢ kanal tematyczny. Warto przy tej okazji wspomnie¢, ze
uruchomienie kanatow tematycznych (sportowego, informacyjnego i muzycz-
nego) telewizja publiczna rozwazata juz w 1997 roku. Programy zamierzano
rozprowadza¢ w sieciach telewizji kablowych, wykorzystujac techniki cyfrowe.
19 kwietnia 1997 roku uruchomiono pierwszy kanat — ,,Tylko Muzyka”. Pro-
gram emitowano 18 godzin dziennie, w 51 procentach sktadat si¢ z pozycji po-
$wigconych polskiej tworczosci muzycznej, ogladato go przecigtnie 1000 oséb.
15 lutego 1998 roku zaprzestano nadawania, jako oficjalny powod likwidacji ka-
natu podano nikle zainteresowanie reklamodawcow oraz brak stosownych regu-
lacji prawnych dotyczacych funkcjonowania kanatow cyfrowych.

Do koncepcji kanalow tematycznych powrdcono kilka lat pdzniej. Przygo-
towania do emitowania TVP Kultura trwaty kilkanascie miesigcy. Ostatecznie
program ten uruchomiono 24 kwietnia 2005 roku. Pierwotnie — do 2006 roku
kierowat nim rezyser Teatru Telewizji Jacek Weksler, a nast¢pnie poeta — Krzysz-
tof Koehler. Program wypetniaty powtoérki najlepszych premier zaprezentowa-
nych w pierwszym i drugim programie TVP, pasmo tematyczne w kazdym dniu

22 Zapis tej rozmowy w: M. Czubaj: Pegaz, czyli kultura, [w:] W. Godzic (red.): 30 najwaz-
niejszych programow..., s. 134.
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tygodnia prezentujace inny obszar sztuki oraz pasmo nocne zarezerwowane dla
sztuki eksperymentalnej. Istotnym elementem programowym tego kanatu byt Te-
atr Telewizji. W latach 20062012 zaproponowano widzom prawie 50 spektakli
zarejestrowanych w teatrach badz z nich transmitowanych.

W zwiazku z brakiem stosownych umow z operatorami sieci kablowych i plat-
form cyfrowych w pierwszych tygodniach funkcjonowania TVP Kultura ogladato
zaledwie 1-2 tysiecy widzow. Z biegiem czasu ogladalnos$¢ rosta, ale i tak nigdy
nie przekroczyta 3 procent. Ostatecznie ogladalno$¢ kanatu ustabilizowata si¢ na
poziomie 0,2 procent, czyli ogladato go $rednio 13,7 tys. osdb.

U schytku 2006 roku uruchomiono kolejne kanaty tematyczne publicznego
nadawcy — TVP Historia (udziaty w rynku 0,1%) i TVP Sport (0,2%). W kolej-
nym roku pojawity si¢ TVP Seriale (0,3%) i TVP Info, a do 2012 roku oferta
kanatéw tematycznych nadawcy publicznego wzrosta do 8 pozyc;ji.

Zgodnie ze wspomniana juz misja nadawcy publicznego TVP SA produko-
wala i emitowata filmy dokumentalne. Niektore z nich realizowali najbardziej
znani i odnoszacy najwigksze sukcesy rezyserzy. Wystarczy wspomnie¢, ze to
wiasnie dzigki TVP SA zrealizowano film Marcela Lozinskiego ,,Wszystko moze
si¢ przytrafi¢”?. Ten element oferty programowej uzupehiaty reportaze. W pro-
gramie pierwszym emitowano je m.in. w cyklu ,,Czas na dokument”, a w progra-
mie drugim — ,,Reporterzy Dwojki” i ,,Express reporterow”. Widzowie wykazy-
wali zréznicowane zainteresowanie ta produkcja, a widownia polskich filmow
dokumentalnych i reportazy rzadko kiedy przekraczata 10 procent. Dlatego tez
kierownik Redakcji Filméw Dokumentalnych, a zarazem znany rezyser Andrzej
Fidyk zainicjowat cykl ,,Miej oczy szeroko otwarte”. Filmy prezentowane w tym
cyklu, np. ,,Ballada o lekkim zabarwieniu erotycznym” Ireny i Jerzego Moraw-
skich, miaty ogladalno$¢ przekraczajaca niekiedy 20 procent?.

W poczatkach drugiej dekady XXI w. wyodrgbniono w programie pierwszym
pasmo pt. ,,Ogladaj z Andrzejem z Fidykiem” (emisja po 22.00), a w programie
drugim cykle dokumentalne ,,Polska bez fikcji”, ,.Swiat bez tajemnic”, ,,Czy $wiat
oszalal”, , Swiat bez fikcji” (emisja po 23.00). W programie drugim emitowano
przede wszystkim dokumentalne filmy angielskie i francuskie. W 2012 i 2013
roku TVP nadawata tacznie ok. 100 filméw dokumentalnych miesigcznie.

Wyjatkiem w zakresie programow dokumentalnych — i w znacznie wigkszym
stopniu reporterskich — byt program Elzbiety Jaworowicz ,,Sprawa dla reporte-
ra”. Jego nadawanie rozpoczgto w 1983 roku. Stopniowo tracit dokumentacyjne
wiasciwosci, przeradzajac si¢ w program interwencyjny, w ktorym dominowaty
emocje, zazwyczaj celowo podsycane przez prowadzaca. Choc¢ ,,Sprawie dla re-
portera” zarzucano brak obiektywizmu i rozmijanie si¢ z etyka dziennikarska,
zyskiwat uznanie widzoéw i notowat ogladalnos¢ znacznie przekraczajaca 10 pro-

% Film dokumentalny to jest najszlachetniejsza czastka telewizyjnej produkcji. Rozmowa
z Tadeuszem Szyma, szefem redakcji filmu dokumentalnego PR 1 TVP, Niedziela (dodatek do Zycia
Warszawy), 11-12.11.1995.

2 R. Gluza: Czas Fidyka, Press 2000, nr 9.
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cent®, Program ten przetamywatl gatunki i konwencje, taczac cechy reportazu
i talk-show, inspirowal inne produkcje jak chociazby emitowane w TVN ,,Pod
napigciem”.

Swoistym uzupetnieniem filmu dokumentalnego byta tzw. telenowela doku-
mentalna. Hybryde t¢ wymys$lono w Wielkiej Brytanii w potowie lat 90. XX wie-
ku, w pierwszej z nich zaprezentowano londynski szpital dziecigcy. Zazwyczaj
telenowela dokumentalna, takze w polskim wydaniu, prezentowata pewna zbio-
rowos$¢ polaczona miejscem zamieszkania lub wspolnym przezyciem. Moda na
ten gatunek przemingta wraz z koncem pierwszej dekady XXI w. W latach 2012—
2013 w pierwszym programie TVP emitowano zaledwie jedna taka produkcje
zatytutowana ,,Prawdziwe Zycie” — program taczacy elementy reportazu, filmu
dokumentalnego, audycji interwencyjnej i edukacyjnej®®. Ogladalnos$¢ niektérych
telenowel dokumentalnych emitowanych w TVP SA w okresie ich najwigkszej
$wietnos$ci przedstawia tabela 7.

Tabela 7. Telenowele dokumentalne emitowane w TVP SA w latach 1999-2002

Widownia
Nazwa programu Rok emisji | Miejsce emisji w procentach | w milionach
Pierwszy krzyk” 1999 TVP 1 11,94 4,33
~Nieparzysci” 2000 TVP 1 10,99 3,99
,,Przedszkolandia” 2002 TVP 1 10,61 3,86
~Prawdziwe psy” 2002 TVP 1 10,09 3,67
Zielona karta” 2002 TVP2 8,82 3,21
-Pamigtnik rodzinny” 2000 TVP 1 8,31 3,02
,,Kochaj mnie” 2002 TVP 2 7,98 2,91
,.Klinika cudow” 2000 TVP 1 7,54 2,74
wderce z wegla” 2001 TVP 1 6,84 2,48
,»Ztote tany” 2001 TVP 1 6,11 2,22

Zrodto: TNS OBOP za: Rzeczpospolita, 26.03.2003.

Do mniej spektakularnych sukcesow TVP SA mozna zaliczy¢ tworzenie i upo-
wszechnianie programow edukacyjnych. Stanowity niewielki odsetek czasu emi-
sji, a ich realizacja byta odpowiedzia na wymogi Ustawy o radiofonii i telewi-
zji. Programy edukacyjne adresowano gtéwnie do ucznidow szkédt podstawowych
i $rednich, a ich upowszechnianie byto dotowane przez Ministerstwo Edukacji
Narodowej. Z kolei programy poradnicze i upowszechniajace wiedze¢ byty doto-
wane przez Komitet Badan Naukowych i Narodowy Fundusz Zdrowia.

25 A. Klim: Woman show, Press 2006, nr 3.
% M.Kolinska-Dabrowska: Ciebie to nie spotka?, Gazeta Telewizyjna, 21.03.2013, s. 5.
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Niezbyt wysoki odsetek oferty TVP SA stanowity programy adresowane do
dzieci. Zanik tej formy aktywnos$ci w programach publicznego nadawcy widaé
bylo na przyktadzie tzw. ,,Wieczorynek”. Pierwotnie trwaty one okoto pét godzi-
ny. W ,,Wieczorynkach” emitowano przede wszystkim polskie animacje, takie jak
np. ,,Reksio”, ,,Bolek i Lolek” czy ,,Mi$§ Uszatek™. Z biegiem lat na anteng zaczgly
trafia¢ produkcje amerykanskie i angielskie, operujace stereotypami kulturowymi
wlasciwymi dla kraju producenta i kreujace bohateréw nieznanych polskim dzie-
ciom?’. W rezultacie ogladalnos¢ ,,Wieczorynki” spadta do 1,3 min oséb, z czego
zaledwie 10 procent widowni stanowity dzieci ponizej 10 roku zycia, a 30 pro-
cent widzowie powyzej 60 roku zycia. Spowodowato to ograniczenie emisji tych
programéw do zaledwie kilku minut dziennie i rozpoczgcie prac nad powotaniem
samoistnego kanatu ABC (specjalistyczny naziemny kanal cyfrowy TVP SA),
gdzie zamierzano umiesci¢ polskie animacje przeznaczone dla dzieci®. ABC miat
konkurowa¢ z innymi dwudziestoma podobnymi sobie kanalami tematycznymi.

Dotacje budzetowe — poprzez Ministerstwo Spraw Zagranicznych — kiero-
wano takze do Telewizji Polonia. Mniej wigcej 30 procent budzetu tego kanatu
stanowifa dotacja MSZ. W 2012 r. byto to np. 11,3 min zt*. Powotana w 1992
roku Telewizja Polonia miala si¢ poczatkowo ogranicza¢ do retransmisji audycji
i Il programu TVP SA. P6zniej jednak uzyskata samodzielno$¢ i stata si¢ odreb-
na jednostka organizacyjna telewizji publicznej. Polonia nadawala osiemnascie
godzin programu dziennie, z czego pierwotnie okoto 65 procent, a w 2005 roku
ponad 80 procent, stanowity powtorki. Pozostata cz¢§¢ programu byla oryginalna
tworczoscia Polonii, realizowana samodzielnie badz w koprodukcji z osrodkami
terenowymi. Dominowaly programy informacyjne i publicystyczne (ponad 27
procent czasu emisji), film (26 procent), film dokumentalny i spektakle teatralne
(15 procent) oraz rozrywka (okoto 11 procent).

Techniczny zakres oddziatywania Polonii byt stopniowo poszerzany. Pod ko-
niec 1995 roku dzigki satelicie Eutelsat byla odbierana praktycznie w catej Eu-
ropie i Izraelu, a od 1997 roku retransmitowano ja takze do Ameryki Péinoc-
nej. W Europie program ten teoretycznie docieral do okoto 3 milionow widzow,
a w kraju osiagalny byt dla okoto 32 procent Polakow. W potowie lat 90. XX w.
notowal ogladalno$¢ wynoszaca ok. 5 procent, a w 2012 roku — 0,7 procent, czyli
kontakt z nim miato okoto 40 tys. widzow.

Nawet wyrywkowy przeglad zawartosci programéw nadawcy publicznego
sktania do wniosku, ze od wielu juz lat stawia si¢ przed nim niewykonalne zada-
nie realizacji misji publicznej przy uzyciu $rodkow wilasciwych nadawcom ko-
mercyjnym. Prowadzi to do tego, ze TVP SA koncentruje si¢ przede wszystkim
na produkcjach zapewniajacych jej wysoka ogladalnosé, a zatem zainteresowanie

” M. Bogunia-Borowska: Mi$§ Uszatek kontra Bob Budowniczy, [w:] W. Godzic (red.):
30 najwazniejszych programow..., jw., s. 76.

2 S.Kucharski: ABC, czyli pozegnanie ,,Wieczorynki”, Gazeta Wyborcza, 18.02.2013, s. 7.

¥ Sprawozdanie Zarzadu z wykorzystania przez Telewizjg¢ Polska SA wpltywow z optat abona-
mentowych na realizacj¢ misji publicznej w 2012 r., Warszawa 2013, s. 15.
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reklamodawcow. Audycje, w ktérych realizowana jest misja nadawcy publiczne-
g0, spychane sa poza tzw. prime time lub tez trafiaja do kanatow tematycznych.
Ustegpuja miejsca banalnym i tatwym w odbiorze audycjom rozrywkowym, te-
lenowelom, serialom itp., ktérym jedynie przy maksymalnie dobrej woli mozna
przypisa¢ pewne elementy misji. Uwarunkowania rynkowe powoduja, ze walczac
o audytorium, polska telewizja publiczna realizuje swe ustawowe zadania w co-
raz mniejszym stopniu®. Broniac si¢ przed zarzutami zbytniej komercjalizacji,
kolejni jej prezesi chegtnie wymieniaja najcenniejsze — misyjne pozycje progra-
mowe i eksponuja wysokie koszty ich realizacji. Lektura ich wypowiedzi skta-
nia jednak do wniosku, ze nawet oni maja watpliwosci co do stusznosci takich
dziatan, a szans¢ odbudowania misyjnych funkcji nadawcy publicznego upatruja
przede wszystkim w ustawowym zagwarantowaniu srodkéw dla realizacji misji
publicznej przez TVP SA3!.

STRESZCZENIE
Misja czy komercja — ewolucja programu Telewizji Polskiej SA

Celem artykutu jest analiza zadan misyjnych realizowanych przez TVP SA. Autor sktania sig
do wniosku, Ze od wielu juz lat stawia si¢ przed ta telewizja niewykonalne zadanie realizacji
misji publicznej przy uzyciu $rodkéw wilasciwych nadawcom komercyjnym. Prowadzi to do
tego, ze TVP SA koncentruje si¢ przede wszystkim na produkcjach zapewniajacych wysoka
ogladalnos¢, a zatem zainteresowanie reklamodawcow. Programy, w ktorych realizowana jest
misja nadawcy publicznego, spychane sa poza tzw. prime time lub tez trafiaja do kanatow tema-
tycznych. Ustgpuja miejsca banalnym i fatwym w odbiorze produkcjom, ktorym jedynie przy
maksymalnie dobrej woli mozna przypisa¢ pewne elementy misji. Uwarunkowania rynkowe
powoduja, ze walczac o audytorium, polska telewizja publiczna realizuje swe ustawowe za-
dania w coraz mniejszym stopniu. Nawet kolejni prezesi TVP SA maja jednak watpliwosci co
do stusznosci takich dziatan, a szansg¢ odbudowania misyjnych funkcji nadawcy publicznego
upatruja przede wszystkim w ustawowym zagwarantowaniu $rodkéw na realizacj¢ misji pub-
licznej przez TVP SA.

Stowa kluczowe: Telewizja Polska SA, misja nadawcy publicznego, komercjalizacja

3 Na problem ten, przede wszystkim z perspektywy ekonomicznej, zwrdcil uwage Witold
Ortowski. W. Ortowski: Publiczne media — a moze sprobowac inaczej?, Gazeta Wyborcza,
18.01.2013.

31 Czy TVP przezyje? Juliusz Braun odpowiada na zarzuty, Magazyn Swiqteczny Gazety
Wyborczej, 20.10.2012; S. Kucharski: TVP nie dla Dody. Rozmowa z Juliuszem Braunem, Gazeta
Wyborcza, 26.02.2013.



