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ABSTRACT

FAST Channels as a Component of the Polish Media Market

The objective of this article is to present the current state of the FAST (Free Ad-supported
Streaming Television) market in Poland and to outline potential future developments for
this type of service. The analysis reveals partially divergent approaches among various
market participants toward the FAST model. The article includes a comparative overview
of FAST services offered by different market players and highlights certain inconsistencies
in the way FAST channels are presented within the Polish media landscape. These incon-
sistencies may hinder the identification of such services by potential users and impede their
understanding of the FAST model’s core characteristics. A case study methodology was used
to identify common features and differences among the FAST offerings of major broadcasters.
Additionally, an analysis of secondary sources was conducted to provide a comprehensive
overview of the current media market context. The findings indicate that FAST channels
represent an increasingly significant segment within both the Polish and global television
and streaming industries.

Keywords: FAST, free ad-supported streaming television, streaming, linear television, content
distribution, VOD

Wistep

W niniejszym artykule w syntetycznej formie dokonano przegladu obecnego stanu
rynku kanatéw FAST w Polsce, ze szczegdlnym uwzglednieniem najwigkszych
nadawcéw telewizji linearnej (Polsat, TVN, TVP). Oméwiono obecng sytuacje
rynkowa ustug FAST w Polsce oraz nakreslono ich mozliwy rozwoj w przyszlosci.
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Kanaty FAST petlnig funkcje komplementarng wobec telewizji linearnej, stano-
wigc dodatkowy kanat dystrybucji tresci, ktéry wzmacnia jej oferte w srodowisku
zdominowanym przez streaming. W ramach niniejszego opracowania zrealizo-
wano badanie jako$ciowe o charakterze eksploracyjnym, w zwigzku z czym nie
formulowano hipotezy badawczej, lecz okreslono nastepujace pytania badawcze:

1. Czy kanaly FAST wykorzystujg istniejace zasoby programowe nadawcéw

telewizji linearnej?

2. Czy telewizja linearna nadal cieszy si¢ bardzo duzg popularnoécig w Polsce

pomimo rozwoju streamingu?

3. Czyrozwdj ustug FAST wpisuje sie w strategie nadawcow linearnych, ktéry

chca zwigkszy¢ monetyzacje tresci?

Zestawienie pokazuje cze$ciowo odmienne podejécia poszczegélnych uczestni-
kéw rynku do tego zagadnienia. Dokonano takze zestawienia ustug FAST oferowa-
nych przez pozostalych uczestnikow rynku i wskazano na pewng niekonsekwen-
cje dotyczaca sposobu prezentacji kanatéw FAST na polskim rynku medialnym,
ktora moze potencjalnym uzytkownikom utrudniaé identyfikacje tych ustug oraz
zrozumienie ich istoty. W artykule wykorzystano metode studium przypadku, aby
zidentyfikowaé cechy wspdlne i réznice pomiedzy ofertami najwiekszych nadawcow
w zakresie kanalow FAST, oraz analize Zrédel zastanych dla nakreslenia dzisiejszej
sytuacji na rynku medialnym. Przedstawiona analiza pokazuje, ze kanaly FAST
zaréwno w Polsce, jak i w skali globalnej stanowig coraz istotniejszy segment dzia-
fai w branzy telewizyjnej i streamingowe;j.

Zakonczona w 2013 roku konwersja cyfrowa telewizji naziemnej stanowila jeden
z najwazniejszych elementéw historii mediéw linearnych w Polsce (Nowak 2019;
Nowak 2021). Jak zaznacza Stanistaw Jedrzejewski, switch off byt ,,najdonioslejszym
przetomem technologicznym minionych 50 lat” (Jedrzejewski 2019). Jednakze
cyfryzacja jednocze$nie otworzyta kolejny etap konwergencji i rozwoju tej czesci
rynku medialnego. Z jednej strony pozwolita ona na wprowadzenie nowych ustug,
takich jak telewizja hybrydowa (HbbTV), a z drugiej oswoita odbiorcow z cyfrowa
forma dystrybucji i odbioru zawartosci. Wbrew wielu opiniom w trzeciej deka-
dzie XXI wieku telewizja linearna nie traci na znaczeniu, nadal odgrywa wazng
role na rynku i gromadzi szerokie audytorium. Nowe kanaly dystrybucji, takie
jak wspomniana telewizja hybrydowa, platformy VOD czy nowe media, stano-
wig jednak wyzwanie dla wszystkich nadawcow, ktérzy poszukujg skutecznego
modelu biznesowego, pozwalajacego w maksymalnym stopniu skomercjalizo-
wad, a co za tym idzie zmonetyzowa¢ kontent. Jak trafnie zauwaza Aleksandra
Chmielewska, wspdtczesne modele produkeji i dystrybucji tresci stosowane przez
nadawcéw ewoluowaly i zostaly dostosowane do dzialan w nowych warunkach
(Chmielewska, Snopkiewicz 2023).

Jednak to, co poczgtkowo bylo niekwestionowang zaletg transformacji cyfrowej,
a wiec mnogo$¢ opcji wyboru i réznorodnos¢ treéci dostepnych na zadanie, wspot-
cze$nie jest przynajmniej przez cz¢$¢ uzytkownikéw postrzegane negatywnie, gdyz
zwracajg oni uwage na trudnos$¢ w dokonywaniu wyboréw. To zjawisko poczgtkowo
obserwowano juz w latach 90. XX wieku, kiedy na rynku europejskim pojawila
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sie wielokanalowa telewizja satelitarna. Wspotcze$nie juz wiemy, ze zbyt duza
ilo§¢ kontentu moze sta¢ si¢ obciazeniem dla uzytkownikow i prowadzi do prze-
cigzenia wyborem lub informacjg, na co w swoich opracowaniach zwracajg uwage
Silva (Silva 2021), Kyung-A Sun i Joonho Moon (Sun, Moon 2024). Przecigzenie
wyborem skutkuje negatywnymi ocenami uzytkownikéw, poniewaz wymaga
od nich znacznego czasu i wysilku na przetwarzanie danych, co moze prowadzi¢
do irracjonalnych decyzji i zalu. Zwlaszcza w ustugach streamingowych okazuje sie
to problemem wymagajacym energii i czasu na filtrowanie. R6znorodnos¢ treéci
nie zawsze wydaje sie korzystna z perspektywy konsumenta. Pewnym rozwigza-
niem tych negatywnych cech funkcjonujacych dotychczas ustug streamingowych
ma by¢ coraz popularniejszy w skali globalnej i stosunkowo nowy na polskim
rynku model FAST.

FAST szansg na odrodzenie telewizji linearnej

Gdy w Polsce telewizja naziemna przechodzila proces konwersji, to w Stanach

Zjednoczonych wprowadzano pierwsze ustugi dzialajace na bazie nowego modelu

dystrybucji treéci taczacego bogate archiwa programowe wielkich koncernow
medialnych i producentéw kontentu z przekazami reklamowymi, co pozwolito

na oferowanie tych tresci w formie bezplatnej. Mowa tutaj o FAST - Free Ad-supported

Streaming TV. Po raz pierwszy tego okre$lenia uzyt w grudniu 2018 roku analityk
medialny Alan Wolk na tamach TVRev. FAST to kanat lineralny lub caly pakiet

kanatéw linearnych dzialtajacych na podstawie $cisle okreslonej ramoéwki i dystry-
buowany za posrednictwem sieci internetowej (Bailey, Estcott, Ludlow 2023).
Od tradycyjnej telewizji linearnej rozpowszechnianej w sieci naziemnej, kablowej

lub satelitarnej ustuge t¢ odréznia przede wszystkim sposéb dystrybucji (inter-
net), brak optat za dostep (subskrypcja nie jest wymagana), waska — nierzadko

niszowa - tematyka (znaczaco zawezona w poréwnaniu z linearnymi tematycznymi

kanatami telewizyjnymi), jasna, czytelna nazwa kanatu oraz sposéb finansowania

(adresowalne przekazy reklamowe). W zakresie tematyki kanalow FAST nalezy
zaznaczy¢, ze moga one by¢ poswiecone np. konkretnemu gatunkowi programoéw,
tematyce lub pojedynczej audycji (Single IP channel). Kanaly FAST podobnie jak
komercyjne stacje telewizyjne sg finansowane z reklam, ale te w przypadku Free

Ad-supported Streaming TV sa daleko bardziej sprofilowane i dobrane pod konkret-
nego widza/uzytkownika. Oznacza to, ze reklamodawca, wykupujac czas emisji,
moze o wiele dokladniej adresowac swdj przekaz dzieki wykorzystaniu technologii

DAI - ang. Dynamic Ad Insertion. Taki sposdb emisji reklam powoduje jednoczeénie,
ze dwoch réznych uzytkownikéw FAST moze trafi¢ na dwa zupelnie odmienne

przekazy reklamowe. Jak zaznaczajg Zawislinska, Chmielewska i Kondrat, dane

RPD (Return Path Data) umozliwiajace profilowanie uzytkownikéw mogg by¢
pobierane z réznych zrédel, wirdd ktérych wymieni¢ mozna smart tv, odbiorniki

platform satelitarnych i kablowych oraz smartfony i telewizje hybrydowg (HbbT'V)

(Zawi$linska, Chmielewska, Kondrat 2023).
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W ten sposob omawiana ustuga integruje dwie atrakcyjne dla masowego audy-
torium cechy: z jednej strony tatwo$¢ obstugi — odbiorca ogranicza swoja aktyw-
no$¢ jedynie do wskazania kanatu odpowiadajacego jego preferencjom, a z drugiej
darmowos$¢. Mozna uznaé, ze pojawienie si¢ kanaléw FAST wyprzedzilo trend
cord cutting, coraz bardziej widoczny szczegdlnie w Stanach Zjednoczonych. Cord
cutting oznacza proces rezygnacji z ustug platnej telewizji (satelitarnej, kablowej)
na rzecz darmowego dostepu do treéci audiowizualnych bezposérednio w internecie,
za posrednictwem platform VOD (najczeséciej w modelu AVOD), poprzez serwisy
OTT lub wspomniane wczeséniej kanaly FAST (Strangelove 2018). Charakterystyke
ustug FAST w poréwnaniu z klasyczng telewizjg kablowa dobrze prezentuje poniz-
sza tabela przygotowana przez Innocenti i Pescatore (Innocenti, Pescatore 2023).

Tabela 1. Poréwnanie cech kanaléw FAST i klasycznych
kanalow tematycznych w telewizji kablowej

Aspekt Kanaly FAST Telewizja kablowa
. . . . linearne, z kanatami
Programowanie linearne, z kanatami tematycznymi .
tematycznymi
Reklama obecna, z cyfrowym adresowaniem obecna, slabiej targetowana
Koszt dla uzytkownika darmowe wymaga subskrypcji

poprzez sie¢ kablowa,

oprzez internet, na réznych ; .
pop ’ 24 za posrednictwem konkretnego

Dostepno$c

urzgdzeniach urzadzenia STB
Personalizacja wysok stopied, ze wzgledu ograniczona
na cyfrowa nature
Cyfrowe funkcje wyszukiwarka, dostep na zyczenie itd. zalezne od operatora i ustugi

podobne do tradycyjnej telewizji

Doswiadczenie uggthowniy z dodatkowymi cyfrowymi ustugami

podobne do tradycyjnej telewizji

Zrédto: Innocenti, Pescatore 2023

Jedna z kolejnych waznych cech FAST jako kanatu dystrybucji treéci stanowi
mozliwo$¢ pogodzenia intereséw praktycznie wszystkich uczestnikéw rynku
medialnego, poniewaz:

1. Nadawcy/producenci kontentu zyskuja kolejny kanat dystrybucji tresci przy
relatywnie niskim koszcie dzieki wykorzystaniu z jednej strony istniejacej
bazy programowej, a z drugiej poprzez zastosowanie istniejacej infrastruktury
(najczedciej wlasna platforma VOD) i przestrzeni autopromocyjnej (kanaty
linearne, platforma VOD, serwis internetowy, Hbb TV);

2. Odbiorcy - darmowy dostep, czesto niewymagajacy logowania, brak koniecz-
nosci poszukiwania tre$ci w przepelnionych katalogach ustug VOD, wysoka
jako$¢ treéci dostosowana do zainteresowan, tatwos$¢ obstugi i mozliwo$é
ogladania kilku odcinkéw jednego programu bez koniecznoéci przechodzenia
pomiedzy kolejnymi pozycjami katalogu;
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3. Reklamodawcy - mozliwos$¢ doktadnego profilowania uzytkownikow, atrak-
cyjnego pozycjonowania przekazéw reklamowych w przewidywalnym otocze-
niu i dynamicznej zmiany przekazu reklamowego.

Wymienione cechy w polgczeniu z rosngcym zainteresowaniem darmowym
dostepem do jako$ciowych tre$ci wideo powodujg, ze FAST moze stac si¢ przy-
szloécig telewizji linearnej. Jednocze$nie mozna przyjaé, ze jest to nowy element
w procesie windowingu opisywanego przez Gillian Doyle, czyli umiejetnego zarza-
dzania kolejno$cig publikowania kontentu w poszczegdlnych kanatach dystrybu-
¢ji, ktéry ma na celu zmaksymalizowanie zyskéw z posiadanych praw wlasnosci
intelektualnej do tresci telewizyjnych (Doyle 2016; 2016 a; 2016 b). W kontekécie
koncepcji Gillian Doyle’a dotyczacych strategii windowingu, czyli zarzadzania
kolejnoscig i sposobem udostepniania tre$ci w réznych kanalach dystrybucji w celu
maksymalizacji zyskdéw z praw wlasnoéci intelektualnej (Doyle 2016; 2016 a; 2016
b), kanaty FAST mozna uzna¢ za naturalne rozszerzenie tego modelu. Specyfika
FAST polega bowiem na ponownym wykorzystaniu tre$ci archiwalnych i dobrze
rozpoznawalnych formatéw, ktére wezeéniej funkcjonowaty w tradycyjnej telewi-
zji linearnej, a nastepnie w serwisach VOD. Dzi¢ki wprowadzeniu ich w formie
linearnych kanaléw streamingowych nadawcy otrzymujg mozliwo$¢ wydluzenia
cyklu zycia tresci oraz dotarcia do nowych segmentéw odbiorcéw bez ponoszenia
wysokich kosztéw produkcji. W ten sposob FAST wpisuje sie w strategie Doyle’a jako
kolejny etap komercjalizacji treéci — taczac cechy telewizji linearnej i streamingu,
umozliwia nadawcom wielokrotne monetyzowanie tego samego kontentu, przy
jednoczesnym odpowiadaniu na zmieniajace si¢ preferencje odbiorcow.

Przeglgd oferty FAST polskich nadawcow telewizyjnych

Do przegladu wybrano ustugi FAST udostepniane przez trzech gtéwnych nadaw-
cbdw naziemnej telewizji linearnej w Polsce ze wzgledu na ich nadal dominujace
znaczenie na polskim rynku medialnym. Zdaniem autora to wtasnie nadawcy line-
arni powinni stanowi¢ podstawe analizy kanatéw FAST. Obecnie! najszerszg oferte
kanatéw FAST spo$réd nadawcéw telewizji naziemnej w Polsce dostarcza TVN
(Streamingowa rewolucja 2024). Po raz pierwszy ten sposdb dystrybucji tresci zostat
wprowadzony do serwisu VOD nadawcy Player 18 stycznia 2024 roku. Poczatkowo
katalog zawieral 15 kanatéw, dzi$ sa to juz 22 kanaly linearne obejmujace kilka
kategorii tematycznych i gatunkowych, takich jak seriale, seriale medyczne, kanaly
poswiecone pojedynczym audycjom (Single IP), paradokumenty, talent shows,
talk show, reality show, bikini reality, motoryzacja, kulinaria. Aby uzyska¢ dostep
do oferty FAST w serwisie Player, uzytkownik musi zatozy¢ konto i zalogowac si¢
w serwisie. Nie sg wymagane zadne oplaty.

Drugi z analizowanych polskich nadawcéw, Polsat, wprowadzit kanaty FAST
do swojej platformy VOD, Polsat Box Go, 10 czerwca 2025 roku (18 kanaléw 2025).

1 Trzeci kwartat 2025 roku.
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Obecnie oferta sktada sie z 19 kanalow, ktdére obejmuja szes$¢ stacji tematycznych
poswieconych: komediom, sprawom kryminalnym, historiom z zycia, rozrywce,
festiwalom muzycznym i tresciom kabaretowym. Oprdcz tego uzytkownik moze
wybiera¢ spoérdd 12 kanatéw zawierajacych pojedyncze audycje obejmujace seriale
komediowe, kryminalne, paradokumenty, animacje dla dorostych, kulinaria
i program ,,Nasz nowy dom”. Nalezy zaznaczy¢, ze oferta telewizji Polsat jest przez
nadawce prezentowana jako kanalty FAST, ale by z niej skorzysta¢, uzytkownik
serwisu Polsat Box Go musi posiada¢ jeden z dwdch platnych pakietéw w ramach
subskrypcji. Taki wymoég powoduje, ze stosowanie przez nadawce okreélenia Free
Ad-supported Streaming TV moze wprowadza¢ w btad, gdyz jedng z podstawowych
cech tego sposobu dystrybucji tresci stanowi darmowy dostep dzigki przekazom
reklamowym, ktére sg prezentowane odbiorcom.

Tabela 2. Poréwnanie oferty trzech najwiekszych polskich nadawcow w zakresie kanatow FAST

Polsat TVN TVP S.A.
Data wprowadzenia
10.06.2025 18.01.2024 14.04.2025 (2023)
oferty
Liczba kanatéw FAST 19 22 1
kanaty poswiecone .
pojedynczym audycjom, 1.<analy posw1§c0nve serial ,Na dobre i na zle”,
. pojedynczym audycjom, o
seriale, rozrywka, : w przeszio$ci réwniez
Tematyka seriale, rozrywka, talent -
paradokumenty, kanaly poswigcone
L shows, paradokumenty, . .
kulinaria, programy L pojedynczym audycjom
P kulinaria
dla dzieci
strona internetowa, . strona internetowa,
o . strona internetowa, o .
» aplikacja mobilna, . . aplikacja mobilna,
Dostepnos¢ 0 aplikacja mobilna, o
aplikacja smart avlikacia smart tv aplikacja smart
tv, telewizja hybrydowa P ) tv, telewizja hybrydowa
Uwagi wymagane logowanie wymagane logowanie bez logowania i opfat

iabonament

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie stron internetowych
i aplikacji mobilnych poszczegélnych nadawcow

Nadawca publiczny, Telewizja Polska S.A., wprowadzit do swojej oferty pierw-
szy kanat FAST 14 kwietnia 2025 roku. Zostal on w calosci po$wiecony serialowi
»Na dobre i na zle”. W kilku blokach tematycznych serial jest emitowany przez caly
dobe. Wedtug informacji przekazanych przez nadawce oferta kanalu sktada si¢
w 500 odcinkéw, ktére wezedniej nie byly udostepniane w serwisie VOD nadawcy.
Zgodnie z filozofig ustugi FAST dostep do kanalu pozostaje w pelni darmowy i nie
wymaga logowania do serwisu (Hit Telewizji Polskiej 2025). W kontekscie oferty
nadawcy publicznego warto zaznaczy¢, ze w przeszto$ci TVP S.A. oferowata takze
inne kanaty internetowe, ktére wypelnialty cechy kanatéw FAST. W 2023 roku
w ramach platformy TVP VOD uzytkownicy mogli korzysta¢ z pieciu kanatow
linearnych zawierajacych tresci audycji publicystycznej ,,Jak oni ktamig?”, serial
»Reset”, tre§ci rozrywkowe w ramach kanatu Polskie Biesiady BIS, archiwalne relacje
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ze Swiatowych Dni Mlodziezy oraz koncerty Ogélnopolskiego Festiwalu Polskiej
Piosenki w ramach kanatu Opole BIS. Wspomniane kanaly zostaly usuniete z oferty
nadawcy publicznego w grudniu 2023 Poréwnanie oferty trzech najwiekszych
polskich nadawcéw w zakresie kanatéw FAST roku (AG 2023).

INNE PROJEKTY FAST W POLSCE

Jak wspomniano we wstepie do niniejszego artykutu, nadawcami kanatéw FAST
poza stacjami telewizyjnymi moga by¢ takze producenci i dostawcy kontentu,
producenci sprzetu oraz operatorzy platform VOD i OTT. Wiaénie w tym segmencie
mozna wskaza¢ kilka przyktadéw na polskim rynku medialnym. Nalezy do nich
Wirtualna Polska Holding jako operator platformy Pilot WP. Oferuje on obecnie
trzy kanaly FAST, ktore zawieraja tresci publicystyczne, paradokumenty i programy
kabaretowe. Grupa ZPR Media z kolei od 2024 roku udostepnia 9 kanaléw FAST
prezentujacych tresci publicystyczne, poradnikowe, medyczne i muzyczne. Serwis
VOD Sweet.tv dostarcza facznie ponad 30 kanaléw FAST, z czego 19 posiada polska
wersje jezykowa. Uzytkownicy otrzymajg szeroki wachlarz gatunkowy i tematyczny
tresci takich jak filmy, seriale, dokumenty, rozrywka, kulinaria oraz audycje dla
dzieci. Ponadto operator Megogo TV w klasycznej formie FAST udost¢pnia 6 kana-
tow skupiajgcych sie na tresciach dla dzieci, poradnikach, filmach dokumentalnych,
rozrywce i zakupach internetowych.

Wirtualna Polska w serwisie Pilot WP oferuje trzy kanatly z tre$ciami publi-
cystycznymi, paradokumentami i kabaretem. Grupa ZPR Media od 2024 roku
udostepnia dziewie¢ kanaldéw o charakterze publicystycznym, poradnikowym,
medycznym i muzycznym. Sweet.tv posiada ponad 30 kanatéw FAST (w tym
19 w polskiej wersji jezykowej) o szerokim zakresie tematycznym - od filméw
i seriali po programy dla dzieci.

Jednak najszerszy katalog kanaléw FAST na polskim rynku medialnym (poza
nadawcami telewizji linearnej) obecnie oferuje platforma VOD Rakuten TV. Jej
uzytkownicy otrzymuja dostep do 73 kanaléw, w tym 7 w jezyku polskim. Zakres
gatunkowy i tematyczny obejmuje m.in. filmy, seriale, programy dokumentalne,
rozrywke, informacje, sport, muzyke, animacje dla dzieci i kulinaria.

Analiza ustug FAST w Polsce pokazuje wiec zréznicowane podej$cia nadaw-
céw: od szerokich katalogéw tematycznych po pojedyncze kanaly, a takze réznice
w modelach dostepnoéci i monetyzacji. Przeglad ten potwierdza rosngce znacze-
nie FAST takze poza tradycyjnymi stacjami telewizyjnymi, szczegdlnie w ofercie
operatorow VOD i OTT.
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Dyskusja

FAST to format dystrybucji tresci audiowizualnych obecny na $wiecie od 2014 roku.
Na rynku polskim stanowi jednak stosunkowo nowe rozwigzanie, rozwijane przez
rodzimych nadawcéw dopiero od kilku lat.. Oczywiécie odpowiedzi wymaga pytanie
dotyczace tego czy, a jedli tak, to jakg przyszlo$¢ ma przed sobg ten sposéb dystrybu-
¢ji kontentu telewizyjnego, skoro w Polsce doskonale rozwija sie wideo na zyczenie
(VOD/SVOD/AVOD). W tym obszarze istnieje wiele nieco rozbieznych opinii, ale
by je zrozumie¢ i przeanalizowa¢, nalezy spojrze¢ szerzej i wzia¢ pod uwage wyniki
badan rozpatrujace fenomen FAST w szerszym kontekscie - z uwzglednieniem
pozycji telewizji linearnej na wspdtczesnym rynku mediéw w korelacji z popular-
noscig ustug takich jak wideo na zyczenie.

Z danych przedstawionych przez Krajowy Instytut Mediéw wynika, ze w 2024 roku
korzystanie z telewizji linearnej deklarowalo 88,4% Polakéw. Préba w tym bada-
niu objeta ponad 30 tysiecy respondentéw. Zdaniem autoréw badania wskazuje
to na liczbe ponad 32 milionéw Polakdéw, ktorzy korzystajg z telewizji linearnej
(niezaleznie od zrdédta sygnatu). W tym samym badaniu korzystanie z serwiséw
VOD oraz streamingu live zadeklarowalo 75,9% respondentéw powyzej 4 roku
zycia (Infrastruktura 2024).

Kolejne interesujgce dane w kontekscie ustug FAST oraz telewizji linearnej
w kwietniu 2025 roku przedstawili autorzy badania ,,The New Life of the Living
Room” (Brunet de Courssou, Moggio, Laassibi, Langfritz, Courtois 2025). Jest
to szerokie studium rynku prowadzone corocznie od 2022 roku przez RTL AdAlliance,
ktérego celem jest poznanie nawykéw Europejczykow w zakresie konsumpcji tredci
wideo. W 2025 roku po raz pierwszy objeto ono Polske. Lacznie analizie poddano
14 rynkoéw europejskich, a kluczowym punktem odniesienia sg dane ze Stanéw
Zjednoczonych. W badaniu wzigto udzial ponad 12 tysi¢cy respondentéw. Wyniki
wskazujg, ze 67% gospodarstw domowych w Europie posiada odbiornik smart
tv. Co wiecej, 70% respondentéw zadeklarowato, ze ogladalnie telewizji jest dla
nich kluczowg czynnos$cia w czasie wolnym w domu, a dla 53% stanowi to najlepszy
sposob, zeby by¢ na biezgco z wydarzeniami w kraju i na $wiecie. Pomimo frag-
mentacji rynku tradycyjna telewizja linearna pozostaje pierwszym wyborem dla
45% Europejczykéw. To pokazuje sile przyzwyczajenia, ale takze wage propozycji
i kontentu prezentowanego przez gléwnych nadawcédw. Rekordowym zainteresowa-
niem telewizja linearna cieszy si¢ w Hiszpanii, gdzie jako pierwszy wybor wskazato
ja 61% ankietowanych. Dla kontrastu warto wskaza¢, ze w przypadku badanych
ze Stanéw Zjednoczonych role pierwszego wyboru odgrywa SVOD, ktdre wskazato
49% (Brunet de Courssou, Moggio, Laassibi, Langfritz, Courtois 2025).

Raport z badania przeprowadzonego przez RTL AdAlliance zwraca uwage
na znaczgcg zmiane percepcji pojecia ,,ogladanie telewizji”. Jeszcze do niedawna
dla odbiorcow bylo jasne, ze jeéli ogladaja treéci linearne dostarczane przez
nadawcéw telewizyjnych, to wlasnie realizujg ,,ogladanie telewizji”. Jednakze
teraz wedlug odpowiedzi przekazanych przez respondentéw wspomnianego
badania ,ogladanie telewizji” stanowi pofaczenie urzadzenia, platformy i rodzaju



INNE PROJEKTY FAST W POLSCE 185

tresci. Az 52% Europejczykow uwaza, ze jedli ogladaja na swoim telewizorze
dtugie formy z serwisu YouTube, takie jak seriale, sport czy filmy, wtedy takze
maja do czynienia z ,,ogladaniem telewizji”. Oznacza to, ze zdaniem responden-
téw kontent z YouTube’a na duzym ekranie niejako staje si¢ tozsamy z definicjg
telewizji. Co ciekawe, tylko 22% badanych méwi to samo o tresciach tworzonych
przez samych uzytkownikéw (ang. user generated content) nawet jesli ogladaja
tego typu treéci na telewizorze. Raport z badania wskazuje, Ze ta zmiana definicji
ogladania telewizji jest jeszcze bardziej rozmyta, jedli spojrzymy na opini¢ bada-
nych w Stanach Zjednoczonych: dla 45% badanych ogladanie kontentu z serwisu
YouTube na smartfonie/komputerze nalezy takze do ,ogladania telewizji” (Brunet
de Courssou, Moggio, Laassibi, Langfritz, Courtois 2025).

Wedtug wynikéw badania firmy Nielsen ,,The Gauge” opublikowanego w lipcu
2025 z danymi za czerwiec tego samego roku w Polsce udzial ustug streamingowych
w czasie ogladania treéci wideo wynosi 9,7% (The Gauge 2025). Majac na uwadze,
ze FAST to kanaly linearne swojg forma przypominajace tradycyjng telewizje,
warto wspomnie¢, ze wedlug tego samego badania 83,9% czasu przeznaczonego
na ogladanie telewizji Polacy poswiecaja na korzystanie z kanatéw linearnych
dostarczanych w tradycyjny sposoéb, czyli naziemnie, kablowo i satelitarnie.

Wspomniany juz wczeéniej trend cord cutting oraz che¢ uzytkownikéw do ogra-
niczania wydatkéw na rozrywke wedlug badania ,,The New Life of the Living Room’
zaczyna by¢ coraz bardziej widoczny takze w Europie. Jak wskazujg autorzy badania,
juz 29% Europejczykéw $wiadomie siega po tansze oferty SVOD charakteryzujace

]

sie nizsza ceng subskrypcji w zamian za ogladanie przekazéw reklamowych lub
w pelni darmowe oferty AVOD czy ustugi FAST. Jak zwraca uwage RTL AdAlliance,
oznacza to wzrost o 6% rok do roku. Przecietne europejskie gospodarstwo domowe
obecnie korzysta z dwdch platnych subskrypcji VOD (Brunet de Courssou, Moggio,
Laassibi, Langfritz, Courtois 2025). O tym, ze darmowy model dystrybucji tresci
wspierany reklamami ma potencjal, moze §wiadczy¢ przyktad francuskiej platformy
nadawcy M6. Potaczyla ona w jednym miejscu treéci linearne, VOD oraz FAST
i w ciagu 12 miesiecy zwiekszyta poziom konsumpcji tresci o 40% (Ayloff 2024,
Brunet de Courssou, Moggio, Laassibi, Langfritz, Courtois 2025).

Poszukujac odpowiedzi na pytanie o to, jaka jest przyszloé¢ ustug FAST, warto
zwrdci¢ uwage na to, ze az 59% Europejczykéw w pierwszej kolejno$ci po wlaczeniu
telewizora wybiera tresci i kontent produkowany przez tradycyjnych nadawcéw.
Oczywiscie mowa tutaj zaréwno o kanalach linearnych (51%), jak i produkcjach
udostepnianych za posrednictwem BVOD (8%). Wedlug wynikéw badania odbiorcy
postepuja w ten sposob, poniewaz liczg na dostep do ulubionych programéw i maja
poczucie pewnosci, ze znajdg co$ dla siebie. Zdaniem badanych telewizja linearna
ma najlepszg oferte, jedli chodzi o serwisy informacyjne (59%) oraz sport (44%)
i programy dla catej rodziny (44%). Natomiast respondenci jasno wskazuja, ze jesli
chodzi o filmy i seriale, to preferujg wideo na Zyczenie.

Respondenci zaznaczajg jeden gtéwny problem zwigzany z korzystaniem z tresci
dostepnych za poérednictwem streamingu — odkrywanie zawartoéci. Ta czynnoéé
stanowi wyzwanie dla uzytkownikéw niezaleznie od tego, czy s to tresci platne
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(SVOD), bezplatne (AVOD), czy po prostu kontent dostepny w ramach platformy
YouTube. Zdaniem badanych jest to proces czasochlonny i frustrujacy. Tutaj szcze-
gélnie wyraznie mozemy zaznaczy¢ przewage ustug FAST. Jak wspomniano, jedna
z cech charakterystycznych tego kanalu dystrybucji stanowi maksymalne uprosz-
czenie sposobu korzystania przez uzytkownikéw, przejawiajace si¢ m.in. w line-
arnej formie, niszowym (waskotematycznym) charakterze treéci oraz czytelnej
nazwie poszczegdlnych kanatéw FAST, dzieki czemu odbiorca moze z duzg doza
prawdopodobienstwa przewidzieé, co znajdzie na danym kanale i jakich tresci
moze sie¢ spodziewac.

Majgc na uwadze powyzsze dane wskazujgce, Ze niezaleznie od terytorium
telewizja linearna oraz liniowy sposéb konsumpciji tresci wideo pozostaja nadal
popularne, a o zainteresowaniu dang ustugg czy kanalem dystrybucji coraz czedciej
decyduje cena, nalezy zaktadac, ze rozwéj ustug takich jak FAST bedzie postepowal.
Wedlug réznych szacunkéw ekspertéw w 2029 roku globalne przychody z kanatéw
FAST wyniosg ponad 17 miliardéw dolaréw (Gruenwedel 2023).

Poza przewidywaniami ekonomicznymi eksperci i analitycy rynku, jak firma
Nielsen, zwracaja uwage na wyzwania, z ktérymi wkroétce beda musieli sie zmierzy¢
dostawcy ustug FAST. Oprocz tych zwigzanych z pozyskiwaniem i wytwarzaniem
kontentu istotne sg réwniez, a moze przede wszystkim zagadnienia technologiczne,
odpowiadajace za komfort korzystania z ustugi. W tym zakresie coraz czesciej
podkreéla sie role niedocenianych do tej pory metadanych. W skali globalnej
znajdziemy juz ustugi skupiajace w swojej ofercie nawet kilkaset kanatéw FAST
w ramach jednej platformy/aplikacji. To powoduje, ze roé$nie rola mozliwosci tatwej
nawigacji w tego typu kanatach. Z kolei nawigacja, podobnie jak w klasycznym EPG
(przewodniku po programach w ustugach telewizji cyfrowej), opiera sie przede
wszystkim na metadanych. Upraszczajac, mozna wskazaé, ze m w praktyce sa one
opisami zawierajacymi tekst i materialy graficzne, ktére umozliwiajg jednoznaczna
identyfikacje cyfrowej treéci, a nastepnie jej efektywne zaprezentowanie np. w EPG
kanatow fast czy katalogu ustugi VOD. Dzigki danym tego typu nawigacja dla
uzytkownikoéw staje sie o wiele prostsza i intuicyjna. Co wiecej, jak zaznacza firma
Nielsen, odpowiednio i rzetelnie przygotowane metadane juz wspétczesénie moga
by¢ wykorzystywane w wielu obszarach nowych mediéw oraz umozliwiajg promo-
wanie treéci np. w ramach reklamy kontekstowej, ktéra ma zyskiwa¢ na znaczeniu
takze w odniesieniu do ustug FAST (Metadata 2024).

Jak wspomniano we wstepie, jednym z uczestnikéw rynku kanatéw FAST oprécz
nadawcow i producent6éw treéci sg takze producenci sprzetu odbiorczego. W tym
kontekscie warto zwrdci¢ uwage na zjawisko opisane przez Ramona Lobato (Lobato
2025). Autor ten pokazuje, jak producenci telewizoréw przeksztalcili sprzedawane
przez siebie urzadzenia w platformy reklamy cyfrowej. Lobato przeanalizowal rozwdj
i funkcjonowanie mechanizmu ACR (automated content recognition), czyli funkcji
urzadzen smart tv umozliwiajacej automatyczne rozpoznawanie tresci. Wspdtczesne
odbiorniki telewizyjne potrafiag w pelni automatycznie rozpozna¢ i dzieki algoryt-
mom zidentyfikowa¢ praktycznie kazda tre$¢ wyswietlang na ekranie niezaleznie
od zrédla, z ktorego w danej chwili korzysta uzytkownik smart tv. Jak podkresla
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Lobato, dane gromadzone latami przez ACR umozliwiaja zbudowanie precyzyj-
nego profilu uzytkownika danego egzemplarza smart tv, a nastepnie udostepnie-
nie tych informacji reklamodawcom lub domom mediowym celem adresowania
reklam zgodnie z profilem uzytkownika. Oczywiscie dziatanie ACR jest aktywne
za zgoda uzytkownika, ale cze¢sto sam mechanizm pozostaje doé¢ gleboko ukryty
w ustawieniach urzadzenia, co powoduje, ze nawet 90% widzéw nie wylacza tej
funkcji. Jednoczesnie nalezy zaznaczy¢, ze mechanizm ACR analizuje materiaty
wyswietlane na ekranie, a nie samo zachowanie uzytkownika, co odréznia ten
sposéb dziatania od dotychczasowych metod pomiaru ogladalnosci telewizji line-
arnej czy ustug streamingowych. Dzialanie automated content recognition wynika
z polaczenia trzech rozwigzan technologicznych, takich jak znak wodny (niewi-
doczne dla uzytkownika dane zapisane w kontencie cyfrowym), hashing (unikalne
identyfikatory treéci sktadajace si¢ z liter i cyfr) oraz odciski palcéw (umozliwiajace
identyfikowanie treéci poprzez poréwnywanie jej fragmentow z bazg wzorcow
audio i wideo) (Lobato 2025).

Jak trafnie konkluduje Lobato, wspolczesnie producenci smart tv przeksztalcili
sprzedawane przez siebie urzadzenia w platformy, ktdre z jednej strony umozliwiajg
im dalsza monetyzacje juz po tym, jak konsument dokona zakupu telewizora - dzieki
wspomnianemu mechanizmowi ACR oraz wbudowanym w smart tv systemom
operacyjnym (przestrzen reklamowa i sklepy z aplikacjami), a z drugiej zapewnity
wejécie na rynek dystrybucji kontentu telewizyjnego za posrednictwem budowa-
nych przez siebie platform FAST. Zwlaszcza ta druga zmiana wydaje si¢ bardziej
istotna, poniewaz producenci sprzetu moga praktycznie w dowolny sposéb wplywa¢
na sposob ekspozycji wlasnych ustug FAST w oprogramowaniu telewizora, a tym
samym oddzialtywa¢ na ich popularno$¢ w konkurencji do tradycyjnej telewizji
linearnej czy pozostalych ustug dostepnych poprzez aplikacje, ktore uzytkow-
nik dopiero musi doinstalowa¢é do swojego urzadzenia. Takie dzialanie znaczgco
wplywa na zmiane uktadu sit i rél na rynku mediéw i reklamy w skali globalne;j.

W kontekscie mechanizmu ACR warto takze przypomnieé, ze serwisy VOD,
a takze ustuga FAST opieraja sie takze na algorytmach, aby méc dostosowywaé
oferte i proponowac treéci dopasowane go gustdw i zainteresowan uzytkownikow.
Wilasnie w odniesieniu do mechanizméw rekomendacji obecnych w serwisach stre-
amingowych Aleksandra Binicewicz zwraca uwage na to, jak wazng walutg w §wie-
cie nowych mediéw i ustug cyfrowych w ostatnich latach staly sie dane osobowe
i profile zachowan uzytkownikéw. Serwisy VOD, a doktadniej ich wiasciciele,
dostawcy i operatorzy platform to przyktad firm opierajacych swo6j model bizne-
sowy na personalizacji tre$ci w zamian za gromadzenie i przetwarzanie danych
uzytkownikow. Algorytmy selekcjonuja i dostarczajg uzytkownikom spersonali-
zowane tre$ci. Binicewicz podkresla, ze algorytmy oproécz informacji o naszych
preferencjach i upodobaniach pobierajg takze dane zwigzane z naszg lokalizacja,
urzadzeniu/przegladarce, wieku, plci i tym wszystkim, co ogladamy lub robimy
w internecie. W ten sposéb tworzony jest cyfrowy obraz tozsamosci uzytkownika.
Whasnie dlatego uzytkownicy darmowych serwiséw VOD (dzialajacych w modelu
AVOD) nie moga zapomina¢ o tym, ze ich darmowo$¢ polega na przetwarzaniu
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informacji o nich samych, a zebrane dane majg konkretng wartos$¢ finansowg
(Binicewicz 2021).

Jak wykazano powyzej, cho¢ FAST jest w Polsce stosunkowo nowym zjawi-
skiem, jego rozwoj wpisuje sie w globalne trendy konsumpcji tresci wideo. Dane
potwierdzaja silng pozycje telewizji linearnej (88,4% uzytkownikéw w 2024 r.)
oraz rosnace znaczenie darmowych modeli wspieranych reklamami, co sprzyja
popularyzacji FAST. Ustugi te odpowiadajg na problem ,,przecigzenia wyborem’
charakterystyczny dla VOD, oferujgc linearng, waskotematyczng i intuicyjna
strukture kanaléw. FAST stanowi takze dodatkowy kanal monetyzacji archiwal-
nych tresci nadawcow, utatwia precyzyjne targetowanie reklam i wspiera strategie

>

windowingu. Jednoczeénie rozwdj tego segmentu zalezy nie tylko od czynnikéw
rynkowych, ale takze od postepu technologicznego - szczegdlne znaczenie maja
tu metadane, ktore utatwiajg nawigacje i rekomendacje treéci, oraz mechanizmy
takie jak ACR (automated content recognition) wbudowane w smart TV. Rozwigzania
te umozliwiajg profilowanie widzéw, personalizacje przekazu reklamowego
i wzmacniajg role producentéw sprzetu jako nowych graczy na rynku dystrybucji
tresci. Przyszto§¢ FAST w Polsce zaleze¢ bedzie zaréwno od atrakcyjnosci oferty,
jak i od skutecznego wykorzystania innowacyjnych technologii wspierajacych
konsumpcje i monetyzacje tresci.

Whnioski

Jak stusznie zauwaza za Amandg Lotz Mike Van Elser (Van Esler 2025), pomimo
zmian technologicznych, takich jak pojawienie sie ustug VOD, a obecnie FAST,
czyli przeksztalcen w zakresie kanalow dystrybucji tresci, nadal pozycje domi-
nujacy, jesli chodzi o dostarczanie kontentu, zajmuja dotychczasowi liderzy
w produkgji tresci - nadawcy telewizyjni oraz firmy produkujgce programy, filmy
i seriale na potrzeby telewizji linearnej. Jest to widoczne szczegélnie w odniesieniu
do zawartosci kanaléw FAST niezaleznie od rynku, na ktérym one funkcjonuja. Ten
sposob dystrybuciji tresci skupia w sobie zazwyczaj kontent archiwalny i pochodzacy
z biblioteki wlasnej danego dostawcy/operatora serwisu. Z tego powodu niebywala
przewage w tworzeniu kanaléw FAST zyskujg wla$nie nadawcy telewizji linearnej
oraz duze firmy produkcyjne, ktére maja katalogi pelne materialéw, ktore przez
lata gromadzity wielomilionowe audytoria, a dzigki ustugom FAST moga nadal
niskim kosztem przynosi¢ zyski wlaécicielom praw do nich. Elser zwraca réwniez
uwage na to, w czym tkwi sekret popularnosci ustug FAST. Z jednej strony oferuja
one kontent, ktdry jest juz powszechnie znany odbiorcom i do ktérego odbiorcy
lubig wraca¢ dzieki powtarzalnym do$wiadczeniom ogladania, a z drugiej FAST
stanowi $ci$le sprofilowang oferte kierowana do okreslonych segmentéw rynku,
ktérymi do tej pory nie interesowali sie operatorzy ustug VOD/SVOD. To ogromna
zmiana w sposobie programowania i podejécia do dystrybucji tresci.

Ze wzgledu na obecnie do$¢ powolny rozwdj ustug FAST na rynku polskim,
co przejawia sie w ofercie sktadajacej si¢ tacznie z zaledwie 96 kanatéw, podzielonej
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na kilku dostawcéw, trudno wskazaé, jak bedzie wygladata przyszlos¢ tego segmentu

telewizji linearnej w Polsce. Operatorzy i dostawcy ustugi w naszym kraju nie

ujawniaja, jak wygladaja statystyki ogladalno$ci i zasieg poszczegdlnych kana-
téw, zapewniajac jednoczeénie o ich duzej popularnoséci. Nalezy takze zaznaczy¢,
ze mamy do czynienia z pewna niekonsekwencja w nazewnictwie ustugi na rodzi-
mym rynku. Telewizja TVN, informujac o wprowadzeniu kanaléw FAST do ustugi

Player, przyjeta nazewnictwo , kanaty nowej generacji”. Z kolei Polsat w oficjalnej

informacji prasowej zastosowal okreslenie , kanaty typu FAST”, jednakze juz

wewnatrz swojej platformy VOD Polsat Box Go kanatly te umie$cit w osobnej

kategorii okreslonej mianem ,,Click TV”. Telewizja Polska S.A. réwniez zdawkowo

w informacji prasowej o uruchomieniu kanatu ,,Na dobre i na zle” przekazata, ze jest

to pierwszy kanatl typu FAST w ofercie telewizji publicznej. Warto jednoczesénie

podkresli¢, ze we wszystkich trzech przypadkach nadawcy dotaczyli kanaty FAST
do EPG swoich platform VOD, gdzie funkcjonujg na takich samych prawach jak
inne udostepniane kanaty linearne.

Prébujac odpowiedzie na pytanie o przyszio$¢ ustug FAST, nalezy réwniez zwro-
ci¢ uwage na raport o trendach i prognozach dla branzy telewizyjnej opublikowany
w marcu 2025 roku przez firme 3VISION (Davison 2025). Autorzy opracowania
podkreslaja, ze segment AVOD oraz FAST od kilku lat odnotowuje znaczacy wzrost
zainteresowania odbiorcéw i tym samym zyskow, a co za tym idzie ta cze$¢ rynku
zdobywa coraz wigksze znaczenie. FAST gwarantuje reklamodawcom niespotykane
wczeéniej mozliwo$ci personalizowania i adresowania przekazéw reklamowanych
do $ciéle okreslonych grup odbiorcéw, co dodatkowo podnosi atrakcyjnos¢ tej
ustugi, jesli chodzi o marketing. Z drugiej strony w raporcie zaznaczono, Ze anali-
tycy wskazuja na ostroznos$¢ w zakresie prognozowania dalszego rozwoju kanatéw
FAST w skali globalnej i nie sg one jeszcze wymieniane jako priorytet w kontekscie
rozszerzenia istniejacych ustug VOD. Raport jako najwigksze wyzwania wskazuje
uatrakcyjnianie oferty kanatéw, pozyskiwanie wiekszej liczby uzytkownikéw
i reklam. Oczywiécie analizujac globalne opracowania dotyczace ustug FAST, warto
pamietac o istniejacej dysproporcji w nasyceniu tego typu ustugami poszczegdlnych
rynkéw narodowych - obecnie w trzecim kwartale 2025 roku ponad 1700 kanatéw
FAST funkcjonuje w Stanach Zjednoczonych. Lacznie w raporcie firma 3VISION
zidentyfikowala 4500 kanaléw na 22 platformach dziatajacych na 15 rynkach.

Przedstawiciele firm odpowiedzialnych za dostarczanie technologii umozli-
wiajacej tworzenie i udostepnianie kanatéw FAST podkreslaja, ze w najblizszej
przysztosci szczegblnie wazne w funkcjonowaniu tego sposobu dystrybucji tresci
bedzie rozwijanie narzedzi reklamowych. Coraz bardziej restrykcyjne podej-
$cie do regulacji dotyczacych funkcjonowania mechanizméw cookie powoduje,
ze ogromna role bedzie odgrywac reklama kontekstowa. Przekazy reklamowe
beda precyzyjnie dostosowywane do widowni. Rosngca liczba odbiornikéw smart
tv podlaczonych do internetu spowoduje, ze strategie reklamowe bedg uwzgled-
nia¢ nastrdj i emocje odbiorcéw. Dzieki temu, ze kanaly FAST sg ogladane wlasnie
gltéwnie za poérednictwem odbiornikéw telewizyjnych, wzroénie ich interaktyw-
no$¢, uzytkownicy otrzymajg mozliwo$¢ szerszego korzystania z wyszukiwania
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glosowego oraz calkowicie spersonalizowanych rekomendacji (pod warunkiem,
ze dostawcy kontentu zadbajg o odpowiednie metadane, o czym wspomniano
powyzej), a analiza ogladalnosci bedzie mozliwa w czasie rzeczywistym. Russell Foy,
CEO FAST Channels TV, zaznacza, Ze roénie akceptacja widzéw dla darmowych
modeli dystrybucji tresci wspieranych przez reklamy. Wynika to ze wspomnianego
weczeéniej trendu rezygnowania z platnych subskrypcji oraz zmeczenia mnogoscia
tresci w platnych pakietach VOD. Swoje miejsce na rynku utrzymaja takze te plat-
formy, ktore oferujg potaczenie tresci platnych z bezplatnymi, pozwalajac uzyt-
kownikom na ptynne przechodzenie pomiedzy katalogami. Foy podkresla takze,
ze kanaty FAST stanowig szanse na rozwoj tresci i mediéw hiperlokalnych dzieki
elastycznoéci i niskim kosztom dystrybucji. Jego zdaniem wazng role w rozwoju
Free Ad-supported Streaming TV odegra rowniez coraz szerzej wykorzystywana
sztuczna inteligencja (What to expect 2025).

Podsumowujac, jak wspomniano we wstepie artykutu, réznorodnoé¢ tresci
jest jak ogromny ocean wiedzy, ktéry poczatkowo kusi swoja glebia i bogactwem.
Jednak bez odpowiedniej mapy (systemow rekomendacji wspieranych sztuczna
inteligencja i EPG bedacych podstawowym elementem ustug FAST) lub ze zbyt
wieloma $ciezkami wyboru na raz moze prowadzi¢ do poczucia przecigzenia
informacyjnego, powodujgc znuzenie zamiast satysfakcji i w efekcie zmniejszajac
che¢ dalszego odkrywania. Potencjalnym rozwigzaniem wskazanych probleméw
coraz czeéciej stajg si¢ ustugi FAST.

Jak wykazano w artykule, na pytania badawcze postawione we wstepie mozna
udzieli¢ odpowiedzi twierdzacej gdyz:

o kanaty FAST wykorzystuja istniejace zasoby programowe nadawcéw tele-
wizji linearnej;

o telewizja linearna nadal cieszy si¢ duzg popularno$cig w Polsce;

o rozwdj ustug FAST wpisuje si¢ w strategie nadawcdw linearnych, ktérych
celem jest zwiekszenie monetyzacji tresci.

Rekomendacje dalszych badan

Wérdd rekomendacji dla dalszych badan nalezy wskaza¢ przede wszystkim glebszg
analize znajomosci i $wiadomosci istnienia ustug FAST wérdd polskich uzytkow-
nikéw internetu i widzow telewizji linearnej. Warto takze zbada¢ determinanty
wplywajace na sposéb doboru treéci prezentowanych w polskich kanatach FAST,
szczegOlnie przez nadawcow telewizyjnych. Interesujace wyniki moga przyniesé
réwniez badania tego, w jaki sposéb mozna wykorzysta¢ dane RPD (Return Path
Data) do dalszego rozwoju ustug FAST, a takze eksploracja wptywu kanatéw FAST
na polski ekosystem mediéw linearno-streamingowych. Patrzac szerzej, mozna
zasugerowa¢ wykonanie analizy poréwnawczej polskiego i amerykanskiego
rynku ustug tego typu, pamietajac o czynnikach sukcesu tego modelu w Stanach
Zjednoczonych, takich jak wysokie ceny ustug kablowych i satelitarnych. Osobnej
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refleksji na pewno wymaga réwniez analiza zgodnosci mechanizméw stosowanych
przez poszczegoélnych producentéw sprzetu z prawem polskim i unijnym, gdyz jak
zaznaczono, moze ona budzi¢ watpliwosci zwlaszcza w kontekscie wspomnianego
mechanizmu ACR.
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STRESZCZENIE

Celem artykulu jest przedstawienie obecnego stanu rynku FAST w Polsce oraz proba nakre-
$lenia przyszlosci dla tego typu ustug. Zestawienie pokazuje cze$ciowo odmienne podejécia

poszczegolnych uczestnikéw rynku do tego zagadnienia. Dokonano takze zestawienia ustug
FAST oferowanych przez pozostatych uczestnikédw rynku i wskazano na pewng niekonsekwen-
cje dotyczacg sposobu prezentacji kanaléw FAST na polskim rynku medialnym, ktéra moze

potencjalnym uzytkownikom utrudnia¢ identyfikacje tych ustug oraz zrozumienie ich istoty.
W artykule wykorzystano metodg¢ studium przypadku, aby zidentyfikowaé cechy wspélne

iréznice pomiedzy ofertami najwigkszych nadawcéw w zakresie kanaléw FAST, oraz analize

zrddel zastanych dla nakre$lenia dzisiejszej sytuacji na rynku medialnym. Przedstawiona

analiza pokazuje, ze kanaty FAST zar6wno w Polsce, jak i w skali globalnej stanowia coraz

istotniejszy segment dzialan w branzy telewizyjnej i streamingowej.

Slowa kluczowe: FAST, free ad-supported streaming television, streaming, telewizja linearna,
dystrybucja contentu,VOD
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