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Ksigzka Adriana Musiala Strategie prowadzenia kampanii wyborczych i rywaliza-
cji politycznej w Czestochowie w latach 1918-1939 to syntetyczne ujecie tematu be-
dacego kwintesencja polityki, czyli zdobywania wladzy. Autor analizuje scene poli-
tyczng miedzywojennej Czestochowy widziang przez pryzmat kolejnych kampanii
wyborczych oraz zmieniajgcych sie uregulowan prawnych dotyczacych zasad funk-
cjonowania partii politycznych, ordynacji wyborczej oraz wytycznych dotyczacych
przeprowadzania wyboréw parlamentarnych i samorzadowych.

Niewatpliwym atutem ksigzki jest polaczenie szczegdélowej wiedzy z zakre-
su historii politycznej w dwudziestoleciu migdzywojennym ze wspoélczesnym, po-
litologicznym podejsciem do zagadnienia marketingu politycznego. To wlasnie od
warsztatu politologicznego Musial rozpoczyna analiz¢ sceny politycznej, na ktorej
rozgrywaly sie kolejne kampanie wyborcze. Wyjasnienie podstawowych poje¢ funk-
cjonujacych we wspotczesnym marketingu politycznym pozwala spojrze¢ w nowy
sposob na dzialania politykéw i partii politycznych w tym czasie. Wybdr Czestocho-
wy jako jednego z najwickszych miast IT Rzeczypospolitej, pr¢znego osrodka prze-
myslowego, a zarazem miejsca o wieloetnicznej i wielowyznaniowej spotecznosci
stanowi istotny atut publikacji, ktéra w syntetyczny sposob porzadkuje naszg wiedze
oraz wypelnia luki w historiografii zwigzanej z przedstawianym regionem.

Cho¢ marketing polityczny jest stosunkowo nowym zjawiskiem w polityce,
a jego pojawienie si¢ mozna wigzac przede wszystkim z rozwojem nowoczesnych,
masowych srodkéw komunikowania w postaci radia i telewizji czy ze wzrostem roli
mediéw spotecznosciowych, to wiele sposrod technik komunikowania sie stosowa-
nych obecnie rozpoczynalo funkcjonowanie wlasnie w dwudziestoleciu miedzy-
wojennym (Mazur, 2004, s. 12). Ich celem byto stworzenie sprawnego mechanizmu
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zdobywania wladzy, a kolejne kampanie opisywane przez autora pozwalaja nam
obserwowac ten proces z perspektywy Czestochowy. Podeta przez Musiata proba
weryfikacji wspolczesnych teorii funkcjonujacych na gruncie nauk politycznych
i dotyczacych kampanii wyborczych oraz proceséw komunikowania sie z wyborca-
mi poprzez uzycie ich do badan historycznych dotyczacych sceny politycznej mig-
dzywojennej Czgstochowy cechuje sie podejsciem interdyscyplinarnym, jakiego
brakowalo w historiografii regionu.

Czestochowa okresu miedzywojennego zostala przestawiona przez autora wie-
lowymiarowo: jako miasto robotnicze z kwitngcym przemystem, rzemiostem i gor-
nictwem rud zelaza, jako miasto wieloetniczne i wielowyznaniowe z silng spotecz-
noscig zydowska, wreszcie jako ,duchowa stolica” Polski - cel pielgrzymek rzesz
patnikow oraz miejsce, z ktérego niejednokrotnie rozbrzmiewal gtos wywierajacy
wplyw na zycie polityczne Polski. Wszystkie te czynniki mialy wplyw na zycie po-
lityczne miasta od pierwszych dni niepodlegtosci az po wrzesient 1939 roku. Row-
nocze$nie nie sposob traktowaé Czestochowy w oderwaniu od sytuacji panujacej
w kraju. Da sie zauwazy¢, ze zmiany w dyskursie politycznym powigzane byly z ko-
lejnymi cyklami koniunktury gospodarczej Polski, ktére wyraznie przekladaly si¢
na zaostrzenie lub ztagodzenie polaryzacji pogladéw politycznych oraz jezyka sto-
sowanego w komunikowaniu.

Klasyczny dla historiografii dwudziestolecia miedzywojennego podzial na
okresy odbudowy (1918-1923), stabilizacji (1923-1926), ozywienia gospodarczego
(1926-1929), wielkiego kryzysu gospodarczego (1929-1935) oraz interwencjoni-
zmu panstwowego (1936-1939) i tym razem okazuje sie skuteczny przy analizie zy-
cia spolecznego i politycznego kraju (Landau, Tomaszewski, 1999, s. 350). Wplyw
sytuacji gospodarczej w Rzeczpospolitej na jezyk stosowany w dyskursie politycz-
nym jest wiec jak najbardziej zasadny.

Zastosowany przez Musiala podzial tresci opiera si¢ na dzialach tematycz-
nych poswieconych kolejno: podstawowym terminom politologicznym zwigzanym
z marketingiem politycznym, kwestiom ustawodawstwa regulujacego funkcjono-
wanie partii i organizacje wyboréw, charakterystyce zycia politycznego w dwudzie-
stoleciu miedzywojennym oraz podzialom partyjnym.

W poszczegolnych rozdzialach autor szczegdélowo analizuje konstruowanie
list wyborczych w wyborach parlamentarnych (lata 1919, 1922, 1928, 1930, 1935,
1938) oraz w wyborach samorzadowych (lata 1919, 1925, 1927, 1934, 1939) za-
réwno w ujeciu ogélnopolskim, jak i w samej Czestochowie. Mamy wigc pelny
wglad w kulisy tworzenia i dzialania mechanizméw segmentacji rynku wyborcze-
go oraz przygotowania i przeprowadzenia kolejnych kampanii. Zestawienie pro-
cesu wylaniania elity politycznej przedwojennej Cze¢stochowy w potaczeniu z cha-
rakterystyka kolejnych kampanii wyborczych pozwala czytelnikowi zrozumie,
jak skomplikowane pod wzgledem organizacyjnym byly warunki, w ktérych przy-
szto funkcjonowaé zaréwno zbiorowym, jak i indywidualnym aktorom politycz-
nym. Pozwala takze zaobserwowac¢, w jaki sposob wylaniano lideréw lokalnych, na
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ktorych spoczywal obowigzek konsolidacji sformalizowanych struktur partyjnych
oraz zdobywania poparcia wyborcéw (Dobek-Ostrowska, 2004, s. 183).

Ostatnie rozdzialy ksigzki po$wigcone sg badaniom nad komunikacja bezpo-
$rednig i posrednig z wyborcami. Mamy przedstawione najbardziej znane techni-
ki stosowane przez politykoéw po dzi$ dzien w celu pozyskania poparcia elektoratu,
takie jak agitacja wyborcza w trakcie spotkan, wykorzystywanie rocznic historycz-
nych czy omdwienie roli... koscielnej ambony i zaangazowania duchownych w po-
lityke. Znajdziemy tez opisane nietypowe formy komunikacji, np. uzycie w kampa-
nii 1928 roku aeroplanu krazacego nad miastem i zrzucajacego ulotki (BBWR) czy
prekursorskie wykorzystanie w niej filmow agitacyjnych wyswietlanych w czesto-
chowskich kinoteatrach (pomyst PPS).

Poznamy réwniez doskonalg analize materialéw wyborczych z kolejnych kam-
panii oraz prasy spoleczno-politycznej ukazujacej si¢ na przestrzeni 20 lat w Cze-
stochowie. Obok tytuléw polskojezycznych omoéwiona zostala takze prasa zydow-
ska przewaznie ukazujaca sie w jezyku jidysz (np. ,Czenstochower Cajtung”), jak
réwniez w jezyku polskim (,,Glos Czgstochowski”). Musial przedstawia w swojej
ksiazce kilkadziesigt tytulow wraz z ich podporzadkowaniem konkretnym par-
tiom i pogladom politycznym. Ten wyjatkowy potencjal wydawniczy Czestocho-
wy dwudziestolecia migdzywojennego wynikal zapewne z tego, Ze miasto to stynelo
w owym czasie ze znacznej liczby drukarni, z ktérych wiele wywodzilo si¢ jesz-
cze z XIX wieku (np. Drukarnia Franciszka Dionizego Wilkoszewskiego zatozona
w 1898 roku i wydajaca kilkadziesiat tytuléw prasowych do 1939 roku). Nic wiec
dziwnego, ze bylo postrzegane jako prezny osrodek wydawniczy znanym w calym
kraju.

Ksigzke Musiata konczy analiza jezykowa tresci komunikatéw politycznych
kierowanych do odbiorcéw. Autor dochodzi do wniosku, Ze barwny i czesto rady-
kalny jezyk polaryzujacy opinie publiczng przeplatat si¢ zazwyczaj z powszechna
ogolnikowoscia, abstrakcyjnoscia oraz pustostowiem, czym zresztg charakteryzuje
sie rowniez dzis. Podsumowujac omawiana publikacje, mozemy stwierdzi¢, ze opi-
sano w niej wyjatkowo dynamiczny okres w zyciu politycznym Polski i Czestocho-
wy w sposob multidyscyplinarny, a przez to nowatorski. Nowe spojrzenie na zycie
polityczne miasta w migdzywojniu jest niewatpliwie walorem tej ksiazki i przyczy-
ni si¢ do dalszych badan nad historig lokalna.
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