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Streszczenie

W artgkule dokonano analizy spoteczno-gospodarczej sytuacji Il Rzeczypospolitej, koncentrujac
sie na rozwoju lokalnego handlu i ustug, wspieranego innowacyjnymi dziataniami reklamowymi.
Przez pryzmat tczewskich kupcéw, korzystajacych z reklamy drukowanej w kalendarzach
parafialnych dwudziestolecia miedzywojennego, prezentuje ich artystyczny charakter oraz
wplyw na $wiadomos¢ spolecznosci lokalnej. Autor podkresla uzytecznosc tych kalendarzy jako
tradycyjnych srodkéw komunikacji, bogatych w informacje, statystyki i literature, stanowiacych
cenne zrédto dla medioznawcow, literaturoznawcow, historykéw i etnografow.

Stowa kluczowe: reklama wydawnicza, grafika reklamowa, pozaprasowa reklama drukowana,
analiza zawartosci medium, dwudziestolecie migdzywojenne.

Publishing advertisement in the interwar period

Abstract

The article examines the socio-economic situation of the Second Polish Republic, with a particular
focus on the development of local trade and services, supported by innovative advertising practices
during the interwar period. Through the lens of Tczew merchants utilizing printed advertising
in parish calendars of the interwar decades, it presents their artistic form and content’s impact
on the awareness of the local community. The author emphasizes the utility of such calendars
as traditional communication tools, rich in informational, statistical, and literary content, serving
as valuable sources for researchers, including media scholars, literary historians, historians,
and ethnographers.

Reywords: publishing advertisement, advertisement graphics, non-press printed advertisement,
media content analysis, interwar period.
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Zaprzesta¢ reklamy, by oszczedzic pieniqgdze,
to jak zepsuc zegar, by zatrzymac czas

Thomas Jefferson

Wstep

Polska w okresie miedzywojennym musiata stawi¢ czota licznym wyzwaniom i ograni-
czeniom gospodarczym. Niepewno$¢ polityczna w kraju po odzyskaniu niepodlegtosci
oraz miedzynarodowe napiecia wplywaty na zdolnos¢ Polski do nawiazywania trwalych
relacji handlowych, na rynkach zar6wno krajowych, jak i miedzynarodowych. Poprzez
oparcie gospodarki krajowej na aktywnosci handlowej kupcéw' oraz ich pozytywnych
relacjach na lokalnych rynkach stopniowo ksztaltowano rozwdj gospodarczy w warun-
kach tego trudnego okresu historycznego.

W latach 20. i 30. XX wieku reklama drukowana byla istotnym elementem rozwoju
handlu i ksztaltowania relacji spoltecznych na rynku lokalnym. Dzieki publikacjom
reklamowym przedsigbiorstwa mialy mozliwos¢ dotarcia do szerszej publicznosci,
promujac skutecznie swoja oferte. Reklama nie tylko stymulowata popyt na produkty
konsumpcyjne, lecz takze budowata Swiadomosé marek wéréd konsumentéw. W tym
okresie, kiedy gospodarka i spoteczenistwo przechodzity transformacje, reklama druko-
wana byta skutecznym narzedziem umacniajacym pozycje przedsiebiorstw na lokalnym
rynku i przyczyniajacym si¢ do wzmacniania wiezi spotecznych.

Zgodnie z obowiazujaca we wspolczesnej literaturze naukowej klasyfikacja reklama
drukowana obejmuje publikacje pozaprasowe, wsréd ktérych szczegélne miejsce
zajmuja kalendarze instytucjonalne.

Opracowanie ma na celu przedstawienie probleméw rozwoju spoteczno-
-gospodarczego kraju w dwudziestoleciu miedzywojennym, ze szczegélnym uwzgled-
nieniem roli reklamy w wydawnictwach pozaprasowych i realizowania funkcji
komunikacyjnych na lokalnym rynku. Analize zawartoéci (ang. content analysis) tresci
przekazéw reklamowych przeprowadzono na podstawie udostepnionych Ralendarzy
Parafii Sw. Jézefa w Tezewie, odnoszac sie do tezy, ze fale kryzyséw ekonomicznych
w tym okresie skutkowaly ograniczeniem rozwoju gospodarczego kraju, a pobudzajac
aktywnos¢ lokalnych kupcéw do poszukiwania nowych, atrakcyjnych form przekazu
reklamowego, ksztaltowano swiadomosé¢ lokalnej spotecznosci, dostosowujac sie do
nowych realiéw rynkowych.

Warto zauwazy¢, ze kalendarze wydawane przez organizacje spoleczne, zawodowe
i naukowe byly waznym narzedziem promocji ich dzialalnoéci oraz realizacji celow

! Zgodnie z przepisami z 1934 roku kupcem byt podmiot, ktéry we wasnym imieniu prowadzit
przedsiebiorstwo zarobkowe, a firma kupca jednoosobowego skladala si¢ z jego nazwiska
i przynajmniej pierwszej litery imienia. Zob. Rozporzadzenie Prezydenta Rzeczypospolitej z dnia
27 czerwca 1934 roku Kodeks handlowy (Dz.U. z 1934 r. Nr 57, poz. 502, w szczeg6lnoéci art. 2 § 1).
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programowych. Pomimo to kalendarze dwudziestolecia miedzywojennego, jak dotad,
nie przyciagnely nalezytej uwagi badawczej, cho¢ ich zawartos¢, bogata w materiaty
informacyjne, statystyczne oraz literackie, stanowi dzi§ doskonate Zrédto dla historykow,
literaturoznawcéw oraz etnografow.

W opracowaniu wykorzystano literature z zakresu szeroko pojmowanej proble-
matyki rozwoju spoleczno-gospodarczego Polski w okresie miedzywojennym, a takze
liczne publikacje odnoszace si¢ do tematyki warunkéw dziatalnosci rynkowej oraz
komunikacji marketingowe;j.

Sytuacja spoteczno-gospodarcza Polski po zakonczeniu
| wojny swiatowej

W lipcu 1914 roku wybuchta I wojna $wiatowa, spowodowana narastajacymi anta-
gonizmami miedzy europejskimi mocarstwami: Rosja, Austro-Wegrami i Niemcami.
Separatystyczne ruchy narodowe nasility sytuacje, a zamach na Franciszka Ferdynanda
stal sie pretekstem do éwiatowego konfliktu, zwanego Wielka Wojna. Okreslenie
to wynikalo z poziomu zaangazowanych w nia ludzi, Srodkéw, jak i skali zniszczen
w Europie, w tym na ziemiach polskich, bedacych wéwczas pod zaborami.

Nowy porzadek w Europie okreslono na konferencji pokojowej w 1919 roku,
podpisujac traktat wersalski. To spowodowato powstanie Czechostowacji, odzyskanie
niepodleglosci przez Polske, utworzenie Rrélestwa Serbow, Chorwatéw i Stowencow,
a takze rozpad Austro-Wegier. Litwa, £.otwa, Estonia i Finlandia oglosity niepodleglosc,
a granice kilku innych paristw zostaly zmienione’.

Proces odnowy przemystu na ziemiach polskich trwal do 1923 roku. Pojawily sie
jednak bardzo duze utrudnienia spowodowane ciagle rosnaca inflacja, ktéra przeszia
w hiperinflacje. Pojawily sie istotne trudnosci ze sprzedaza produktéw przemysto-
wych, nastapito zmniejszenie dochodéw ludnosci, spadto zapotrzebowanie na rynku
wewnetrznym, pojawily sie réwniez trudnosci z wywozem towardw i uzyskaniem
kredytow.

Po I wojnie $wiatowej Polska zmagalta sie z trudno$ciami. Odbudowy wymagaty
przede wszystkim przemyst, rolnictwo i handel, ktérych rozwéj wymagat znacznych
naktadéw finansowych. Prywatni wlasciciele, ze wzgledu na niejasna sytuacje polityczna
kraju oraz stosunki na arenie miedzynarodowej, obawiali si¢ rozpoczecia inwestycji
lub odbudowy weczesniej dziatajacych, jeszcze pod zaborami, zakltadéw. Odbudowa
przemysty, rolnictwa i handlu byla priorgtetem, ale inflacja przeszta w hiperinflacje,
powodujac trudnosci z produkcja, sprzedaza i eksportem.

W sposéb dos¢ powszechny okres miedzywojenny w Polsce mozna podzieli¢ na
kilka faz rozwoju gospodarczego:

e 1919-1925 — okres odbudowy zniszczen powojennych, walka z kryzysem finanso-
wym i préba stabilizacji gospodarki;

2 Zob. https://warhist.pl/wojna/europa-po-i-wojnie-swiatowej/ (dostep: 25.08.2023).
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e 1926-1929 — wzrost gospodarczy;
e jesienn 1929-1935 — wielki kryzys gospodarczy;
e 1936-1939 — ,napedzanie” rozwoju gospodarczego.

W Swietle wyodrebnionych faz mozna stwierdzi¢, ze w calym analizowanym okresie
dokonywaly sie w Polsce liczne zmiany® polityczne, a w §lad za nimi spoleczne
i gospodarcze. W latach 1919-1925 Polska stawiata czoto réznym wyzwaniom.

Po odzyskaniu niepodlegtosci, odbudowie i ustaleniu granic, gospodarka Polski
napotkata na trudnosci zwiazane z niedoborami surowcéw, zywnosci i infrastruk-
tury. W poczatkowych latach konieczne byly regulacje gospodarcze majace na celu
liberalizacje systemu (rozpoczete w 1921 r.) oraz integracje kraju w jednolita struk-
ture ekonomiczna*. Proces odbudowy prowadzono pod nadzorem panstwa, ktére
wspierato prywatne przedsi¢biorstwa i jednoczeénie walczyto z inflacja. Poczatkowo
umiarkowana inflacja wspierata rozwoj gospodarczy. Przejscie w polowie 1923 roku
z inflacji umiarkowanej do hiperinflacji spowodowato w Polsce kryzys gospodarczy,
trwajacy az do lutego 1926 roku. W tym czasie zmniejszyta si¢ produkcja przemystowsa,
obnizyto zatrudnienie, a bezrobocie znaczaco wzrosto. Spadly takze realne place wielu
pracownikow oraz dochody mieszkancow wsi.

Reforma walutowa z 1924 roku i starania o stabilizacje gospodarcza byty konieczne,
ale utrudnily konkurencyjnoéé eksportu. Po krétkotrwalej stabilizacji ztotego juz
w 1925 roku rozpoczeta sie druga inflacja, zwana tez inflacja bilonowa. Pomimo licznych
trudnosci Polska osiagneta wzrost gospodarczy i modernizacje przemystu, prowadzace
w kierunku stabilizacji przysztosci kraju.

W latach 1926-1929, po kryzysie inflacyjnym, poprawa koniunktury umozliwita
odbudowe przemystuy, rolnictwa oraz stabilizacje skarbu panstwa i polityki pienieznej®.
Poprawa bytu spoleczenstwa szta w parze z polityka etatyzmu, utrzymujacego panstwowa
role w kluczowych sektorach. Powodem ,przymusowego” realizowania dziatalnosci
podmiotéw gospodarczych przez panstwo byto ostabienie kapitatu prywatnego oraz
niska sktonno$¢ dokonywania w Polsce wickszych inwestycji zagranicznych®. Brak
kapitatu krajowego wymusil na parnistwie samofinansowanie strategicznych inwestycji’,
na przyktad budowy przemystu zbrojeniowego czy portu w Gdyni. Od jesieni 1928 roku
sytuacja w rolnictwie zaczeta sie wyraznie pogarszac, a w 1929 roku pojawily sie trud-
noéci ze sprzedaza niektérych wyrobéw przemystowych, co wskazywato na pierwsze

3 Szerzej zob. S. Swadzba, System gospodarczy Polski w latach 1918-2018, ,,Optimum. Economic
Studies” 2019, nr 1(95), s. 21-23.

* Szerzej zob. J. Ralinski, Z. Landau, Gospodarka Polski w XX wieku, Polskie Wydawnictwo
Ekonomiczne, Warszawa 2003, s. 57.

5 Zob. J. Luszniewicz, Druga Rzeczpospolita. Wzrost podporzadkowany integracji i moderni-
zacji gospodarki [w:] Polskie osiqgnigcia gospodarcze. Perspektywa historyczna, red. J. Ralinski,
Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2010, s. 154—155.

¢ Szerzej zob. J. Golebiowski, Sektor paristwowy w gospodarce Polski miedzywojennej, Paii-
stwowe Wydawnictwo Naukowe, Warszawa—Rrakéw 1985, s. 78 i n.

7 Szerzej zob. T. Malecka, Przemyst. Warunki rozwoju [w:] Problemy gospodarcze Drugiej
Rzeczypospolitej, red. K. Roztowski, Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne, Warszawa 1989, s. 81.
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symptomy kryzysu. Mimo optymizmu, Polska staneta jednak w obliczu historycznego
zalamania gospodarczego, okreslanego mianem wielkiego kryzysu®.

W poczatkowym okresie wielkiego kryzysu rzad polski nie podejmowal dziatari
na rzecz ostabienia zatamania, liczac na samoistny powrét gospodarki do réwnowagi
zgodnie z liberalnymi koncepcjami ekonomicznymi. Skupiono sie na ochronie stabil-
noéci zlotego, ceny spadaty, kurs ztotego utrzymywat sie bez zmian, a jego realna sita
nabywcza w kraju rosta, prowadzac do deflacji. Mimo interwencyjnego skupu zboza
i czesciowego oddtuzenia rolnictwa w 1932 roku, ograniczone srodki finansowe rzadu
i dominacja rolnictwa nad przemystem przyczynily sie do utrzymania kryzysu w Polsce
az do 1935 roku. Rzadowy plan tagodzit skutki kryzysu, ale wspdlczesnie negatywnie
ocenia sie te polityke gospodarcza’, szczegdlnie zaniechania wprowadzenia ograniczen
dewizowych i obrony zlotego kosztem ochrony produkcji i konsumpgji.

Jesienia 1935 roku globalny brak ptodéw rolnych wplynat na wzrost cen artykutéw
rolniczych, koriczac tym samym wielki kryzys gospodarczy w Polsce. Wicepremier
i minister skarbu Eugeniusz Rwiatkowski, obejmujac stanowisko, skrytykowal sytuacje
gospodarcza kraju. Dazyl do dlugofalowego rozwoju opartego na koncepcji panstwa
przemystowo-rolniczego, zainicjowanej poprzez inwestycje panstwowe'’. Jego polityka
miata na celu pobudzenie gospodarki przez tworzenie nowych miejsc pracy i unowo-
czesnianie kraju. Rwiatkowski zachecal do inwestycji'!, wprowadzajac ulgi dla sektora
prywatnego, ktéry jednak obawial si¢ dzialan zwiazanych z pogarszajaca sie sytuacja
miedzynarodowa Polski. Wobec braku zainteresowania ze strony sektora prywatnego
rzad sam zainicjowal inwestycje, zwig¢kszajac etatyzm, co przyczynito si¢ do ozywienia
gospodarczego w latach 1936—1939.

Okres miedzywojenny w Polsce mial swoje wyzwania, mimo czesto idealizowa-
nego, mitologizowanego postrzegania. Juz na poczatku II wojny Swiatowej ludnoéc
z sentymentem wspominala beztroskie lata przed wrzesniem 1939 roku, zapominajac
czy wrecz skupiajac jedynie uwage na kilku ostatnich latach rozkwitu w okresie
miedzywojennym. Nalezy podkresli¢, ze okres miedzywojenny to powazne kryzysy
spoteczno-gospodarcze, miedzy innymi zwiazane z przeludnieniem, bezdomnoscia,
brakiem dobrych drég, wysoka umieralnoscia wsrdd dzieci, analfabetyzmem i szerzaca
sie w miastach prostytucja'>. Z cata pewnoscia nie sa to obrazy idyllicznego okresu
miedzywojennego w Polsce.

¢ Kryzys ten réznit sie od wszystkich poprzednich trzema zasadniczymi cechami: objal wszyst-
kie kraje Swiata, z wyjatkiem dwczesnego Zwiazku Radzieckiego, w jego zakresie znalazly sie
wszystkie dzialy gospodarki, a takze odnotowano wyjatkowo dynamiczny spadek aktywnosci
gospodarcze;j.

9 Zob. J. Ralifiski, Z. Landau, Gospodarka Polski w XX wieku..., s. 105.

1 Szerzej zob. J. Ralinski, Fazy wzrostu gospodarki polskiej po 1918 roku, ,,Optimum. Studia
Ekonomiczne” 2017, nr 1(85), s. 68.

!t Zob. . Czuma, Wklad gospodarczy pokolenia Polski niepodlegtej (1916—1939), ,Roczniki
Nauk Spotecznych” 1979, t. VII, s. 242.

12 Szerszej zob. M. Roska, Bieda, przeludnienie i zacofanie wsi. Dwudziestolecie miedzy-
wojenne to nie tylko rozwdj Gdyni i salonowe zycie w Warszawie, https://www.money.pl/
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Potencjal tczewskiego rynku w okresie miedzywojennym

Okreslenie parametrow rynku tczewskiego po I wojnie §wiatowej napotyka pewne
trudnosci z powodu szczegdtowosci przestrzennej rynku i ograniczonej dostepnosci do
wiarygodnych danych z tego okresu.

Wojna zakonczyla sie kleska polityczna i militarna Rzeszy Niemieckiej. Na mocy
traktatu wersalskiego z 8 maja 1919 roku Tczew wraz z czescia Pomorza Gdaniskiego,
po 148 latach zostal przytaczony do Polski. Wladze polskie mianowaly Wladystawa
Orcholskiego komisarycznym burmistrzem Tczewa (27 grudnia 1919), bedacego
zashuzonym miejskim dziataczem spoltecznym'. Polskie wladze wojskowe, powiatowe
i miejskie tuz po objeciu wtadzy na przelomie stycznia i lutego 1920 roku podjely
liczne dzialania, majace na celu zmiane przestrzeni miejskiej, usuwajac razace symbole
niemieckiej dominacji, przede wszystkim godta, nazwy urzedéw, nazwy ulic. Starosta
tczewski polecil, aby wlasciciele prywatnych firm uzupeknili firmowe napisy co
najmniej tak samo czytelnymi nazwami w jezyku polskim!.

Nowa sytuacja geopolityczna nadata Tczewowi znaczenie strategiczne jako wezet
komunikacyjny, zapewniajacy dostep do morza, realizacje¢ transportu kolejowego,
a takze transport rzeczny przez port na Wisle. Warunki rozwoju byty jednak trudne
ze wzgledu na skutki zahamowania gospodarczego wojennego okresu. Odplyw ludnoéci
niemieckiej, utrata kapitatu i przerwanie relacji gospodarczych z Rzesza spowodowaty
w pierwszych miesiacach 1920 roku powazne straty finansowe wsréd miejscowych
kupcow'. Bezpowrotnie zerwanie relacji spoteczno-gospodarczych z rynkami Rzeszy
mialo negatywny wplyw na zaopatrzenie w surowce, a takze na wywodz wyrobow
przemystowych. Mimo trudnosci Tezew przezwyciezyt kryzys, dzieki integracji Pomorza
z reszta odzyskanych ziem, co poprawito warunki gospodarcze miasta.

Po wlaczeniu Tczewa do Polski rozpoczal sie proces opuszczania miasta przez
ludnoéé pochodzenia niemieckiego i naptyw ludnosci polskiej. Wedtug 6wczesnych
danych, od marca 1920 roku do lutego 1921 roku miasto opuscily 7652 osoby,
a przybyly 10 343 osoby. To wskazuje, ze wyjechato ponad 42% ludnoéci z Tczewsa,
a liczba przybylych oséb przekroczyta 50% liczby mieszkancow z poczatku 1920 roku.
Szczegbtowe dane dotyczace ludnoscei Tezewa w okresie miedzywojennym ukazano
na rycinie 1.

gospodarka/wiadomosci/artykul/ dwudziestolecie-miedzywojenne-cop-gdynia,172,0,2387628.
html (dostep: 11.11.2017).

13 Zob. Rsiega statystyczna miasta Tezewa na lata 1260-2010, Urzad Statystyczny w Gdansku,
Urzad Miejski w Tezewie 2009, s. 54. )

" Zarzadzenie starosty z dn. 23 lutego 1920 r,; cyt. za: M. Strazewski, Zycie kulturalne w XIX-
XX wieku. Zycie kulturalne w Tezewie w okresie miedzywojennym [w:] Historia Tczewa,
red. W. Dlugokecki, Rociewski Rantor Edytorski, Tczew 1998, s. 398.

15 Szerzej zob. M. Strazewski, Czynniki warunkujqce rozwdj Tezewa w XIX-XX wieku.
W okresie Il Rzeczypospolitej [wi] Historia Tezewa..., s. 207.
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Rycina 1. Liczba mieszkaricéw Tczewa w latach 1919-1939

Zré6dto: opracowanie na podstawie: Sprawozdanie administracyjne Magistratu miasta Tczewa za
rok 1927-28, Tczew 1929, R. I; Sprawozdanie Zarzqdu Miejskiego w Tczewie za rok 1937/38,
s. 11; Ksiega statystyczna miasta Tczewa na lata 1260-2010, Urzad Statystyczny w Gdanisku, Urzad
Miejski w Tezewie 2009, wykres 6, s. 56.

Po pierwszej fali migracyjnej Polacy stanowili okoto 61,1% ogétu mieszkancow,
natomiast Niemcy okoto 25,9%. Warto zaznaczy¢, ze w pierwszych latach po wojnie
trwat proces asymilacji ludnosci niemieckiej do nowych warunkéw zycia. W 1928 roku
proporcje te wyraznie si¢ zmienily, a udziat Polakow wzrdst do 90,1%, Niemcow zasd
wynosit zaledwie 9,7%. Co istotne, zblizona struktura utrzymywala sie az do wybuchu
IT wojny Swiatowe;j'®. Niemcy wprawdzie stali sie mniejszoécia narodowa pod wzgledem
liczebnym, byli jednak silni ekonomicznie i dobrze zorganizowani'’. Rwestia stosunkéw
polsko-niemieckich w calym okresie miedzywojennym byta powaznym problemem
spoteczno-polityczno-gospodarczym, przejawiajacym si¢ uprzedzeniami, niechecia,
niekiedy réwniez wrogoscia.

Trzeba stwierdzi¢, ze zachodzacy wéwczas proces migracyjny nie tylko wplynat na
o0g6lna liczbe mieszkancéw, lecz w konsekwencji takze na strukture narodowosciowa
i wyznaniowa spoteczenstwa. Dane, odnoszace si¢ do deklarowanej religii mieszkancéw
Tczewa w wybranych latach, ukazano na rycinie 2.

16 Zob. Ksiega statystyczna miasta Tezewa na lata 1260-2010, Urzad Statystyczny w Gdarisku,
Urzad Miejski w Tezewie 2009, s. 57.

17 Szerzej zob. M. Strazewski, Zycie spoteczno-polityczne do wybuchu drugiej wojny swiatowej
[w] Historia Tezewa..., s. 349.
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Rycina 2. Struktura zatrudnienia mieszkanicow Tczewa w 1921 roku
Zrodto: opracowanie na podstawie: Ksiega statystyczna miasta Tczewa na lata 1260-2010, Urzad
Statystyczny w Gdansku, Urzad Miejski w Tczewie 2009, wykres 5, s. 53 oraz wykres 7, s. 57.

Przytaczenie Tczewa do Polski i masowy odplyw ludnosci niemieckiej mialy
znaczny wplyw na przemyst i handel. Niektére obiecujace niemieckie zaktady zostaly
wykupione, wiele z nich jednak zniknelo catkowicie, powodujac perturbacje na
lokalnym rynku.

W 1923 roku uruchomiono fabryke wyrobow blaszanych ,Arkana”, zatrudniajaca
poczatkowo okoto 100 pracownikéw, a w 1928 roku az 350 oséb. Na rynku rozpoczeta
dziatalnoé¢ fabryka papy i papieru M. Drosta, zatrudniajaca okoto 150 oséb. Czynne
byly réwniez fabryki maszyn rolniczych ,Muscate” i F. Biernata, a pod koniec lat 20. XX
wieku powstata nowa fabryka wyrobéw elektrycznych ,Grzesiek i Spétka”, specjalizu-
jaca sie w licznikach pradu, tablicach licznikowych i zabezpieczeniach elektrycznych.
W 1925 roku powstaty Zaktady Rolniczo-Przemystowe SA ,Solanum”, obejmujace
krochmalnie, tartak i miyn wodny. Zaklad ten zaliczano do jednego z najwickszych
pracodawcéw z zatrudnieniem 212 oséb w 1926 roku. Strukture zatrudnienia tczewian
po I wojnie $wiatowej przedstawiono na rycinie 3.

Podmioty dzialajace na 6wczesnym rynku tczewskim zrealizowaly w 1926 roku
og6lny obrdét podlegajacy opodatkowaniu w wysokosci 25 406 686 z}, natomiast
w 1927 roku na kwote 25 995 040 zi'®.

Ogolnodwiatowy kryzys gospodarczy datowany na lata 1928/29-1935 nie ominat
Tczewa. Juz w 1931 roku doprowadzil do zamknigcia, ograniczenia czasu pracy lub
koniecznosci przebranzowienia najwiekszych zakladéw produkcyjnych. Zamknigto
zaklad produkcyjny ,,Arkona”, fabryka papy funkcjonowata jedynie trzy dni w tygodniu.
W 1932 roku cukrownie przeksztatcono w fabryke drozdzy. W konsekwencji kryzysu
gospodarczego rosto w Tczewie bezrobocie, spadaly dochody ludnosci oraz popyt

1 Zob. Sprawozdanie administracyjne Magistratu miasta Tczewa za rok 1927-28, Tczew
1929, R. IIL
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na towary i ushugi. Starajac sie przeciwdziata¢ niekorzystnej sytuacji mieszkancéw,
uruchomiono program robét publicznych, migdzy innymi budowe i remonty ulic,
prace porzadkowe, rabanie drewna. W 1937 roku w ramach takich prac tygodniowo
pracowato 260—320 oséb, a w 1938 od 350 do 550 osdb.
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Rycina 3. Struktura zatrudnienia mieszkaricéw Tczewa w 1921 roku
Zrédlo: Ksiega statystyczna miasta Tczewa na lata 1260-2010, Urzad Statystyczny w Gdarisku,
Urzad Miejski w Tezewie 2009, wykres 8, s. 59.

W okresie miedzywojennym funkcjonowaly w Tezewie zaklady o profilu rolno-
-spozywczym: browar, fabryka octu i musztardy, mlyny zbozowe (4), mleczarnie (2)
i piekarnie. Dziataly tez tartaki (2) oraz cegielnia. Warto wspomnie¢ o licznych mniej-
szych podmiotach dzialajacych w szeroko rozumianym obszarze handlowo-uslugowym,
bez ktérych codzienne potrzeby mieszkanicow nie bylyby zaspokojone.

Zestawienie podmiotéw przemystowych wedlug kategorii dziatalnosci ukazano
w tabeli 1. Warto zauwazyc, ze w analizowanym okresie zwigkszyla si¢ ogélna liczba
podmiotéw o blisko 30%, w tym najwiekszy przyrost nowych podmiotéw odnotowano
w obszarze dziatalnosci handlowej — blisko 75%.

Tabela 1. Rategorie dziatalnosci tczewskich kupcéw

L o . Liczba przedsi¢biorstw w kolejnych okresach
Lp. Rodzaj dziatalnosci przemyslowej
1936/37 1937/38
1 | Uslugi 41 46
2 | Handel 106 184
3 | Wolna dziatalnosé 20 22
4 | Rzemiosto 218 240
RAZEM 385 492

Zrédo: Sprawozdanie Zarzqdu Miejskiego w Tezewie za rok 1937/38, s. 21.
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Nalezy szczegdlnie podkresli¢, ze analizowana dziatalnos¢ handlowa realizowana
w miescie z cala pewnoscia stanowila istotny czynnik determinujacy jego rozwdj
gospodarczy. Warto zauwazyc, ze na poczatku XX wiekuy, tj. w 1907 roku, w Tczewie
dziatato 178 podmiotéw handlowych i stanowily one najliczniejsza grupe wéréd
638 dzialajacych woéwczas przedsiebiorstw!'’. Najbardziej niekorzystnym okresem dla
dziatalnosci handlowej byly lata I wojny Swiatowej, ze wzgledu na wprowadzone w Rze-
szy reglamentacje licznych towaréw spozywczych oraz regulacje obowiazujacych cen.
W pierwszych latach powojennych placéwki handlowe niemieckie byty przejmowane
w znacznym stopniu przez ludnosé polska, chociaz zdarzaty sie réwniez przejecia przez
nieliczna grupe ludnosci zydowskiej. W 1928 roku w polskich placéwkach handlowych
dokongwato sie 71,7% obrotu, w niemieckich 23,6%, w zydowskich za$ 4,7%.

W 1924 roku dziatalnos¢ handlowa byta realizowana przez 183 placéwki, z czego
najwiekszy udzial przypadal na sklepy spozywcze (52,5%): kolonialne (47), piekarnie
(25) oraz sklepy z wyrobami miesnymi (24). Istotna grupe stanowily réwniez sklepy
z tkaninami i galanteria (20). Na poczatku lat 30. XX wieku skutki Swiatowego kryzysu
daly zna¢ o sobie w handlu. Dopiero w latach 1936—1938 udalo si¢ powrdci¢ do
ogoélnej liczby podmiotéw handlowych jak w 1924 roku, chociaz przecietnie liczba
mieszkancow przypadajaca na jedna placéwke wzrosta z 92 oséb w 1924 roku do
118 os6b w 1938 roku.

Szczegbtowa strukture tczewskich podmiotéw, zaliczonych w latach 1937/38 do dzia-
falnosci handlowo-ustugowe;j (facznie 230 podmiotéw), zaprezentowano na rycinie 4.
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Rycina 4. Struktura podmiotéw handlowo-ustugowych w Tczewie w latach 1937/38
Zré6dto: opracowanie wlasne na podstawie: Sprawozdanie Zarzqdu Miejskiego w Tczewie za rok
1937/38, s. 21.

19 Berufs- und Betriebszdhlung vom 12. Juni 1907 — Berufstatistik — Abteilung IV — Die
Beuvdlkerung der Bundesstaaten aufSer PreufSen nach Haupt- und Nebenberuf, Verlag von
Puttkammer & Miihlbrecht, Berlin 1910, tab. 1, 2,1.

% Zob. M. Strazewski, Gospodarka Tczewa w latach 18151939 [w:] Historia Tezewa..., s. 267.
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Biorac pod uwagg aktywnosc¢ gospodarcza w sferze zakladéw rzemieslniczych, warto
wskazad, ze tuz po wojnie, tj. w 1921 rokuy, istniato 456, zatrudniajacych 823 osoby?'.
Pod koniec lat 30. XX wieku w Tczewie funkcjonowato zas 240 warsztatéw rzemiesl-
niczych, a wiec niemal dwa razy mniej. Do najliczniej wystepujacych mozna zaliczyc:
szewskie (31), krawieckie (28) oraz fryzjerskie (25). W wykazie znajduja sie réwniez takie
zawody, ktére wspdlczesnie czesto uznaje sie za zapomniane, wrecz ginace na przyklad:
bednarskie, kolodziejskie, zdunskie. Szczeg6towa strukture warsztatéw rzemieslniczych
w Teczewie przedstawiono na rycinie 5.
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Rycina 5. Struktura warsztatéw rzemieélniczych w Tczewie w latach 1937/38
Zré6dto: opracowanie wlasne na podstawie: Sprawozdanie Zarzqdu Miejskiego w Tczewie za rok
1937/38, s. 22.

2t Ibidem, s. 265.
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Ronkludujac, rozwdj lokalnego handlu, ustug i rzemiosta w Tczewie w dwudziestole-
ciu miedzywojennym silnie zalezal od skutecznosci prowadzonych dziatan reklamowych.
W momencie zmian w strukturze gospodarczej promocja, w tym przede wszystkim
lokalna aktywnoé¢ reklamowa, odgrywata kluczowa role w ksztaltowaniu §wiado-
mosci lokalnej spotecznodci, a takze w dostosowywaniu si¢ do zmiennych warunkéw
rynkowych. To $ciste powiazanie pomiedzy rozwojem gospodarczym a stosowaniem
dziatan reklamowych wyznaczato kierunek rozwoju lokalnej przedsigbiorczosci, bedac
jednoczeénie odzwierciedleniem zmieniajacych si¢ potrzeb i preferencji mieszkancéw
Tczewa w tamtym czasie.

Reklama drukowana prasowa i pozaprasowa
oraz jej znaczenie w okresie miedzywojennym

Dzialalnos¢ reklamowa w dwudziestoleciu migdzywojennym, po ponad studwudziesto-
letnim okresie niewoli, skupiata si¢ budowaniu rozpoznawalnosci polskich marek niemal
od podstaw. W czasie zaboréw funkcjonowaly jedynie nieliczne dawne polskie zaktady
produkcyjne. Po odzyskaniu niepodleglosci gléwnym sloganem konsumenckim stalo
sie hasto ,,Swéj do swego po swoje”, co w zatozeniu miato zacheca¢ wolnych Polakéw
do zakupéw produktéw wytacznie od rodzimego przemystu i w krajowych placéwkach
handlowych*. Zalecano wyraznie unikania zakup6w od dawnych zaborcéw. Z czasem
slogan ten zyskal pejoratywne zabarwienie skfaniajace do antysemityzmu i bojkotu
réwniez placowek kupcéw pochodzenia zydowskiego.

Po I wojnie Swiatowej Polska podejmowata intensywne wysitki na rzecz odbudowy
gospodarki, koncentrujac sie na lokalnych przemianach spoleczno-gospodarczych.
Lokalne przedsiebiorstwa potrzebowaly rozgtosuy, ktéry zapewniata reklama oraz zado-
wolenie klientow. Jak zauwaza Olgierd Langer, w publikacji osadzonej w 6wczesnych
realiach rynkowych:

[..] z organizacja masowej produkcji wylonila sie potrzeba zorganizowania masowej
sprzedazy, aby znalez¢ dostateczne ilosci odbiorcéw na olbrzymie masy najrozmaitszego
towaru. W masowej organizacji sprzedazy niezbednym jej sktadnikiem stalo si¢ oglaszanie
[..] Sprzedajacy moze wiec odtad za pomoca oglaszania porozumiewac sie z odleglymi
konsumentami, moze przedstawic im korzysci z ogtaszanego towaru bez wigkszych trudnosci
i kosztéw szybko go dostarczac..”.

Stwierdza si¢ ponadto, ze reklama wéwczas stata si¢ poteznym orezem w walce
z nadprodukcja i jednoczesnym ograniczeniem konsumpcji. Sita reklamy, procz wielkiej
roli w rozwoju przemystu i handlu, wplywala na ksztaltowanie zycia spotecznego,
podnosita jego kulture i dobrobyt, utatwiajac wzajemne porozumienie i wspéiprace.

22 1. Rienzler, Dwudziestolecie miedzywojenne. Kultowe marki, t. 48, Wydawnictwo Bellona,
Warszawa 2014, s. 8.
% 0. Langer, Zasady oglaszania, Instytut Naukowej Organizacji, Warszawa 1927, s. 4 i n.
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Skutki widziano w ozywionej wymianie towaréw, dodatnim bilansie handlowym oraz
w spadku bezrobocia, a ponadto w nauce i sztuce, organizacji zdrowia publicznego,
moralnodci i wychowaniu narodu®. Mimo ze na Swiecie — gléwnie we Wloszech,
Niemczech oraz Stanach Zjednoczonych potega reklamy wyraznie byta dostrzegalna,
w Polsce w latach dwudziestolecia miedzywojennego nie miata szerokiego zrozumienia
i zastosowania. Borykala si¢ wrecz z wyrazng dezaprobata®.

Dziatalnos¢ ta, pomimo krytyki oparta si¢ przeciwnosciom i zyskata uznanie
dzigki artyzmowi, wyrazajacemu si¢ w sztuce graficznej rysunkéw czarno-biatych
lub barwnych przeznaczonych do druku w niezliczonej ilosci egzemplarzy. Stad tez,
biorac pod uwage rozwéj technologiczny, w poczatkowym okresie dwudziestolecia
miedzywojennego, realizowany proces komunikacyjny wedtug klasyfikacji Langera
odbywat sie wytacznie za posrednictwem druku — ogloszen prasowych, bezposrednich
oraz tramwajowych i przydroznych. I chociaz okres miedzywojenny uznaje sie za
czas intensywnej radiofonizacji Polski, to takiej aktywnosci reklamowej w nowym
woéwczas medium nie odnotowano. W péiniejszej publikacji Langer® przytacza kolejne
formy reklamy, oprécz drukowanej prasowej i pozaprasowej, pojawia sie rowniez
reklama kinowa, radiowa, a takie zewnetrzna okreslana jako elektryczna (Swietlna)
oraz obnoszona.

Reklama graficzna przybierata rézne formy — albo byta zwiazana z wydawnictwami
periodycznymi, albo tez stanowila luzne i zamkniete w sobie kompozycje graficzne,
do ktérych zaliczano woéwczas ulotki jednokartowe lub sktadane, katalogi i broszury
propagandowe, plakaty, marki ochronne, etykiety i papiery do zawijania, nalepki
hotelowe itp.

Wraz z rozwojem czytelnictwa powaznego znaczenia nabieraly publikacje w wydaw-
nictwach periodycznych — gazetach codziennych, tygodnikach miesiecznikach oraz
pismach fachowych?. Z zalozenia ludzie wierzyli w prawdziwoéé i moralnoéé stowa
drukowanego®. Zatem ogloszenia reklamowe opierajace si¢ na tym stereotypie mialy

# Polska reklama prasowa 1930-1939, red. R.J. Ole$, Wydawnictwo Naukowe DWN, Rrakéw
1995, s. 11-12.

% Podkresla to R. Oles: ,[..] niski poziom reklamy w stosunku do Zachodu oraz panujacy chaos,
zwlaszcza w reklamie prasowej dezorientuje i naraza na straty przemys! i handel. Dziedzina
ta wymaga w Polsce uporzadkowania i oczyszczenia panujacych niezdrowych stosunkéw.
Nalezaloby raz juz skonczyé z wszelkiego rodzaju efemerydami wydawniczymi, ktérych
w ostatnich latach mnéstwo powstaje. Wydawnictwa zobowiazac do $cistego wykazywania
naktadu, ustali¢ odpowiednio do naktadu i poczytnosci cenniki i rabaty ogloszeniowe, wyplenic
akwizytorow-szantazystéw, legitymujacych sie podstepnie zdobytymi poleceniami i okélnikami.
Whplynie to na przywrdcenie zaufania szerokich sfer gospodarczych do reklamy i jej wartosci”.
Ibidem, s. 12.

% 0. Langer, Reklama kupca detalisty, Wydawnictwo M. Arcta, Warszawa 1937, s. 42-51.

7 Por. K. kuczaj, Wspélczesna polska reklama prasowa. Co méwiq reklamy, ich twdrcy
i odbiorcy?, Zaklad Wydawniczy NOMOS, Krakéw 2016.

% Por. K. Cymanow-Sosin, Perswazyjnos¢ w komunikacji wizerunkowej i jezyku, Wydawnic-
two Petrus, Krakéw 2020, s. 19-36.
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ulatwione zadanie”, jesli ich tres¢ umozliwiala pozyskania uwagi czytelnika, sklaniata
do przeczytania i zapamietania komunikatu.

Niezwykle istotna pozycje, biorac pod uwage zakres tego opracowania, stanowia
drukowane wydawnictwa pozaprasowe bezposrednie, do ktérych zalicza si¢ miedzy
innymi katalogi, broszury®™. W przytoczonych klasyfikacjach wprost nie podaje sie
innowacyjnego woéwczas publikowania ogloszen reklamowych w rocznych kalenda-
rzach, ktére w tym okresie byty bardzo popularne. Swiadczy o tym nie tylko liczba
tytutow, ale przede wszystkim réznorodnos¢ i rozpietos¢ tematyczna, poziom edytorski
wielu z nich oraz fascynacja, jaka cieszyly sie wsréd nizszych warstw spolecznych.
Potwierdza to miedzy innymi Stobiecki®, stwierdzajac, ze w XX wieku kalendarze
przeszly kolejne przemiany®. Staly sie trwalym elementem kultury masowej, zrédlem
najprzerézniejszych informacji mniej lub bardziej pomocnych w zyciu codziennym,
swoistymi miniencyklopediami, nie rezygnujac przy tym ze swoich tradycyjnych funkcji.
Jak zauwaza Ewa Wéjcik, wiele kalendarzy prezentuje niewysoki poziom, znamienny
dla publikacji niskiego obiegu, redaktorzy i wydawcy starali sie bowiem dostosowac
do gustéw i upodoban czytelniczych literatury popularne;j. Liczne spoéréd nich, starajac
sie nadazyc za rozwojem kulturalngm epoki, doréwnywaly kunsztem edytorskim
i zawartymi treSciami literaturze obiegu artystycznego. W latach 1919-1939 ukazato
sie w Polsce okolto 780 tytutéw kalendarzy. Najwiecej w Warszawie — 257 tytulow,
we Lwowie — 79, w Krakowie — 68, w Poznaniu — 51, w Wilnie — 43 i w f.odzi — 381%.
Warto zaznaczyd, ze problematyczne jest ustalenie szczegdtowych danych dotyczacych
nakladéw tych publikacji. Potwierdza to Wéjcik®, stwierdzajac, ze 6wezesni wydawcy

¥ Szerzej zob.: A. Rytko-Rurpiewska, Pragmatyczne uwarunkowania zmian w komunikacji
reklamowej na podstawie wybranych przyktadow, ,Poradnik Jezykowy” 2023, nr 3, s. 24 oraz
A. Rylko-Rurpiewska, Kontrowersje wokot tradycji badan nad komunikatem reklamowym,
LStudia Medioznawcze” 2007, nr 4, s. 51-73.

% Wszystkie zawarte tam ogloszenia reklamowe bezposrednie, jak zauwaza Langer, charakte-
ryzuje jeden szczeg6l: ,[..] dostaja sie one osobom pojedynczym lub grupom ludzi, wybranym
i ograniczonym iloéciowo przez oglaszajacego. Z tego tez powodu [..] nie wymaga tak wielkich
sum pienieznych jak ogloszenia inne, dlatego tez jest dostepne nawet dla bardzo malych
przedsiebiorstw, nie rozporzadzajacych wiekszemi kapitatami [..]”. Fragment z publikacji:
O. Langer, Zasady..., s. 180-181.

31 Zob. R. Stobiecki, Historia zatrzymana w kalendarzu, ,Zeszyty Wiejskie” 2016, Z. XXII,
s. 689.

% Warto wskazad publikacje: Encyklopedia wiedzy o ksigzce, red. A. Birkenmajer, B. Rocowski,
J. Trzynadlowski, Ossolineum, Wroctaw 1971, szp. 1088, w ktérej wskazano, ze poczatki druku
kalendarzy datuje si¢ na koniec XV wieku i wskazuje sie Lipsk jako gtéwny osrodek druku.
Ponadto stwierdza si¢, ze poczatkowo publikacje te byty bardzo skromne, pozbawione dekoracji.
W XVI wieku zaczety byc obficie zdobione drzeworytami, niekiedy nawet o znacznej wartosci
artystyczne;j.

3 Zob. E. W¢jcik, Kalendarze lwowskie w okresie dwudziestolecia miedzywojennego [w:] Kra-
kow — Lwow: ksiqzhki, czasopisma, biblioteki XIX i XX w., t. 3, red. J. Jarowiecki, Wydawnictwo
Naukowe Wyzszej Szkoty Pedagogicznej, Rrakow 1996, s. 151.

* K. Wojcik, Kalendarze dwudziestolecia miedzywojennego (dzieje, problemy literatury
i kultury, bibliografia), Akademia Pedagogiczna im. Komisji Edukacji Narodowej w Krakowie,
Rrakow 2000, s. 35.
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nie byli zainteresowani w publikowaniu pelnych i prawdziwych informacji o nakta-
dach, kierowali si¢ przy tym wzgledami natury fiskalnej, interesami reklamowymi
i handlowymi.

Wedlug wspélczesnej literatury® tego typu aktywnos$é wydawnicza zalicza sie do
tak zwanych publikacji drukowanych pozaprasowych, obejmujacych publikacje zwarte
oraz luzne. Do tej kategorii publikacji zwartych zaliczane sa miedzy innymi kalendarze
instytucjonalne. W wydawnictwach takich mozliwe jest reklamowanie na zasadzie
wykupienia modutowej powierzchni reklamowej, analogicznie jak w przypadku prasy
i zamieszczania tam tresci reklamowych.

Ralendarze instytucjonalne, jako wydawnictwa pozaprasowe, bezsprzecznie odgry-
waly kluczowa role w okresie miedzywojennym, wspomagajac scalanie $rodowisk
lokalnych i kreujac wiezi spoteczno-kulturowe. Cho¢ tresci zawarte w kalendarzach
przestawaty byc aktualne po roku, doktadano starar, aby przekaz zachowywat wartos¢
informacyjna i emocjonalna przez caly okres ich uzytkowania.

Mimo ograniczonego nakladu i zasiegu, kalendarze instytucjonalne sa waznym
zrédlem wiedzy o spoleczno-gospodarczym rozwoju Polski w dwudziestoleciu migdzy-
wojennym. Szczegdtowe analizy zawartych tam tresci umozliwiaja lepsze zrozumienie
kontekstu warunkéw zycia, wydarzen spotecznych i dynamiki gospodarczej Polski
tamtego okresu. Te unikatowe zbiory danych, cho¢ bardzo trudno osiagalne, moga
stanowic zatem cenne zZrédto poznawcze dla badaczy®, ukazujac subtelnoéci lokalnych
proceséw rozwojowych i uzupelniajac w ten sposéb ogdlna panorame dziejow Polski
miedzywojenne;.

Zakres, forma i fresci pozaprasowych przekazéw
reklamowych

Wsréd wydawanych w okresie dwudziestolecia miedzywojennego kalendarzy insty-
tucjonalnych znajduja si¢ 134 tytuly kalendarzy wydanych pod patronatem KRosciola
Katolickiego na terenie calej Polski — w tym Kalendarz Koscielny dla Parafii Sw. Jézefa
w Tezewie”. Trudno jednoznacznie stwierdzic, jaki byt naktad tej publikacji. Ostrozne

% Zob. przykladowo: R. Nowacki, Reklama, Difin, Warszawa 2006, s. 132.

% W tym zakresie uzyteczna metoda badawcza jest analiza zawartosci medium, ktéra zastoso-
wano w tej pracy. Szerzej na temat metody zob.: S. Michalczyk, Uwagi o analizie zawartosci
mediéw, ,Rocznik Prasoznawczy” 2009, nr 3, s. 95-109, a takze J. Idzik, R. Klepka, O analizie
zawartosci, czyli jak badaé medialne obrazy swiata? [w:] Medialne obrazy swiata. Tom 2.
Polityka i bezpieczenstwo w relacjach medialnych, red. R. Rlepka, J. Idzik, Wydawnictwo
Naukowe Uniwersytetu Pedagogicznego, Krakéw 2019, s. 11-31, a ponadto W. Kajtoch, Badanie
aksjologicznego wymiaru jezyka prasy [w:] Metody badan medioznawczych i ich zastosowanie,
red. A. Szymaniska, M. Lisowska-Magdziarz, A. Hess, Instytut Dziennikarstwa, Mediéw i Komu-
nikacji Spotecznej Uniwersytetu Jagiellonskiego, Rrakéw 2018, s. 17—44 oraz J. Macnamara,
Media content analysis: Its uses; benefits and best practice methodology, “Asia Pacific Public
Relations Journal” 2005, Vol. 6(1), s. 1-34. )

37 Pelny opis bibliograficzny dla kolejnych wydan: KALENDARZ KOSCIELNY DLA
PARAFIAN NA NOWYM MIESCIE W TCZEWIE. KIRCHENKALENDER FUR DIE
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szacunki, na podstawie innych analogicznych publikacji, pozwalaja jedynie okresli¢
przedziat od 400 do 1000 egzemplarzy. W kalendarzach religijnych (wyznaniowych)
zamieszczano artykuly zwiazane z zyciem Rosciota®, wychowaniem religijnym i narodo-
wym, propagowano wzorce osobowe Polaka-katolika. Obok tych tresci mozna znalez¢
zywoty Swietych, umoralniajace opowiadania i pobozne mygli. Pisano o postannictwie
kaptanéw i miejscach Swietych. Oproécz tredci religijnych poruszano w nich takze
zagadnienia $wieckie dotyczace historii Polski, jej ustroju, konstytucji, gospodarki,
kultury i o$wiaty, a takze publikowano réine ciekawostki®.

Kalendarz Koscielny dla Parafii Sw. Jézefa w Tczewie byt opracowywany od
1919 roku do 1939 roku. W poczatkowym okresie dwujezyczny — niemiecko-polski
na lata 1921 oraz 1922. Pierwszy zachowany w caloéci i udostepniony kalendarz
dwujezyczny na 1922 rok zawiera informacje o dwczesnej cenie kalendarza, wyno-
szacej 100 MR (marek polskich, niem. MR)*, a co ciekawe i intrygujace, poprawiono
pierwotna wydrukowana blednie kwote 60 MR. Jest to jedyna okreslona cena dla
tych publikowanych wydawnictw, w kolejnych numerach cena nie byta oznaczona.
Wskazano wéwczas wyraznie: ,,Czysty zysk przeznaczony na nasz Koscidl”, a zatem
zakup byt traktowany jako jedna z form finansowego wsparcia parafii w Tczewie.
Pierwsze lata powojenne w I Rzeczpospolitej to pierwszy kryzys finansowy, ktéry
od 1923 roku wstrzymat wydanie kalendarza. Kolejny numer wydano na rok 1926*,
powracajac do cyklicznoéci publikowania az do wydania na 1939 roku.

KURATIE — GEMEINDE DIRSCHAU-NEUSTADT. Tczew. [Druk.] Czcionkami Drukami
»,Dziennika Gdanskiego” w Gdansku 20x16 cm [1919 R.1J-1920 [R.2] 54 s., wydany w j. polskim
i j. niemieckim oraz KALENDARZ KOSCIELNY DLA PARAFII Sw. JOZEFA W TCZEWIE.
[Tezew): [Wyd/] Parafia Sw. Jézefa w Tezewie. [Druk.| Drukarnia i Ksiggarnia Sp. z o. p. 24x17
cm [1921 R. 11-1939 R. 19]: 1928 R.8 70 s., 1929 R9 73/[3] ., 1930 R. 10 99)2] s, 1931 R.11 74 s., 1932
R. 12 zm. druk. Drukarnia Rzemieslnicza A. Czyzewski i T. Zubrzycki w Grudziadzu 75 s., 1933
R.1375s., 1934 R. 14 76 s., 1935 R. 15 75 s., 1936 R. 16 druk. Pomorska Drukarnia Rzemie$lnicza
w Grudziadzu 79 s, 1937 R. 17 75 s, 1938 R. 18 zm. druk. Drukarnia i Ksiegarnia Sp. z o.
p- w Tezewie 75 s, 1939 R. 19 zm. druk. Zaktady Graf. B. Szczuki w Wabrzeznie-Pomorze 104 s.
% Warto zaznaczyé, ze w okresie dwudziestolecia miedzywojennego w Polsce wydawano
réwniez kalendarze ewangelickie, kalendarz prawostawny i kalendarz muzutmanski — zob.
E. Wéjcik, Ralendarze dwudziestolecia..., s. 68.

¥ E. Wojcik, Ralendarze lwowskie w okresie dwudziestolecia miedzywojennego..., s. 156—157.
4 Przgkladowe ceny w latach 1921-1924 wedtug https://www.mrog.org/5339/historyczna-
-wartosc-pieniadza z dn. 24.01.2023 ksztaltowaly si¢ nastepujaco: w pazdzierniku 1921 roku
1 kg stoniny 1500+1800 MK; w grudniu 1922 dla poréwnania to juz 45009000 MK, litr mleka
w grudniu 1922 kosztowal 400500 MR za$ we wrzesniu 1923 roku 3000+5000 MK, a 1 kg
stoniny 80.000+100.000 MR. W styczniu 1924 roku stonina kosztowata 5.000.000 MK, natomiast
mleko 2.500.000+3.000.000 MR. Srednie ceny wybranych artykutéw zywnosciowych z okresu
1927/1928 wyrazone w ztotéwkach wynosily przekladowo: chleb zytni szt. (2kg) 1,32 zt, wolowina
3,06 zt/kg, wieprzowina 3,36 zl/kg, smalec 5,25 zl/kg, masto 6,04 zl/kg, jaja (mendel, tj. 15 szt.)
3,47 z — zob. Sprawozdanie administracyjne Magistratu miasta Tczewa za rok 1927-28,
Tezew 1929, R. 1.

# We wstepie znajduje si¢ zapis: ,[..] Po dwuletniej przerwie znowu ukazuje sie Kalendarz
Roécielny, ktéry dla wahan walutowych musial przesta¢ wychodzié. Przystepujac do wydania
niniejszego 6 rocznika Ralendarza piszacy zywi nadzieje, ze kalendarzyk jak po inne lata tak
i w tym roku dozna zyczliwego przyjecia [..]"
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W kalendarzu na 1929 roku (s. 53) pojawiaja sie cenne informacje dotyczace planéw
budowy nowej Swiatyni — o zakupionym placu pod budowe. Przyja¢ mozna zatem, ze
kolejne wydawane kalendarze stanowity istotne zrédto wiedzy dla parafian o zakresie
i transparentnosci prac inwestycyjnych, ale réwniez wazne wsparcie finansowe tych
prac. Nie chodzi jednakze o wplywy ze sprzedazy egzemplarzy kalendarza, a wykorzy-
stanie jego popularnosci i czytelnictwa, a w rezultacie mozliwoéci reklamowania lokalnej
dziatalnosci kupieckiej w wydawnictwie. To wasnie wplywy z publikacji ogloszen
reklamowych byly intratnym interesem zaréwno wydawnictwa, jak i reklamodawcéw.
W tym kontekécie warto zwréci¢ uwage zaréwno na liczbe, jak réwniez strukture
modutowych ogloszen reklamowych w kolejnych wydaniach kalendarza. Na rycinie
6 ukazano liczbe reklamodawcéw w kalendarzach w analizowanym okresie. Pomimo
licznych perturbacji gospodarczych w tym czasie, dostrzegalny jest rosnacy trend
wykorzystania tego medium do dziatan reklamowych.
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Lata wydawnicze

Rycina 6. Popularnosc¢ kalendarza parafialnego wéréd tczewskich kupcow
Zrédto: opracowanie whasne na podstawie danych z analizy tresci Kalendarzy dla Parafii Sw. Jézefa
w Tezewie.

Uwrzgledniajac dostepna powierzchnie reklamowa, warto przyjrzec sie takze
popularnoéci modutéw reklamowych. Jak pokazano na rycinie 7, w poczatkowych
wydaniach popularnoécia cieszyt si¢ modut 1/4 strony, ktéry zostal zastapiony przez
format 1/6 strony.

Calostronicowe ogloszenie reklamowe o wymiarach 116x189 [mm] wykorzystywane
byto bardzo rzadko przez reklamodawcéw. Podstawowymi, a réwniez najchetniej wyko-
rzystywanymi modutami byty: 1/6, czyli 58x63 [mm]| lub 1/4 58x95 [mm]|. Popularnym
zabiegiem wsrdd nielicznych tylko, zamozniejszych reklamodawcéw byto taczenie
modutéw w poziomie, dzigki czemu uzyskiwano 1/3, a nawet 1/2 powierzchni reklamo-
wej na stronie. Zmiana wielkosci modutéw byta celowym dziataniem, pozwalajacym
wiekszej liczbie reklamodawcédw zamieszczac ogloszenia bez koniecznosci zwiekszania
objetosci kalendarza, a tym samym kosztow jego wydania. Zbieglo sie to z okresem
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kolejnego kryzysu lat 19301935, gdzie modut 1/3, a nawet 1/6 powierzchni reklamowej
byt wystarczajacy dla zaznaczenia obecnosci reklamodawcy na lokalngm rynku. Ogélny
uklad ogloszen reklamowych na stronie kalendarza przedstawiono na rycinie 8.
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Rycina 7. Zmiany w zakresie struktury wykorzystania modutéw reklamowych
Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie danych z analizy tresci Kalendarzy dla Parafii Sw. Jézefa
w Tezewie.
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Rycina 8. Rompozycja modutéw reklamowych na stronie kalendarza
Zrédto: Kalendarze dla Parafii Sw. Jzefa w Tezewie — wybrane roczniki.

Ogloszenia reklamowe w kalendarzach pojawialy sie w &cisle okreslonych miej-
scach — oktadka kalendarza, czyli druga, przedostatnia i ostatnia strona, czesto w innym
kolorze, a przede wszystkim w wyraznie wydzielonej, koficowa czes¢ kalendarza,
przeznaczonej na ogloszenia reklamowe*?. W sporadycznych wydaniach pojawiaty sie

2 W pierwszych wydawanych rocznikach polsko-niemieckich ogloszenia reklamowe byty
wpisane w jedna ze szpalt. W wydaniu na rok 1923 wydzielono koncowa czes¢ kalendarza na
wiekszo$¢ ogloszen reklamowych. W wydaniu na rok 1926 mozna odnalez¢ jedynie reklamo-
dawcéw z Tezew, ktorych siedziby pokrywaly sie z parafia i osiedlem Nowe Miasto. W kolejnych
natomiast wydaniach, ze wzgledu na rosnaca popularnos¢ kalendarza, zwigkszyl si¢ bardzo
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réwniez ogloszenia kontekstowe wewnatrz publikacji, nawiazujac do ideatéw zycia

religijnego.

Na przyktadzie ryciny 8 mozna dostrzec dostepne wzorce ogloszeri drobnych, do
ktérych mozna zaliczy¢ ogloszenia standardowe oraz ogloszenia dodatkowo zdobione

grafika. Réznice te ukazano na rycinie 9, na przykladzie tego samego tczewskiego kupca.
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Modut 1/3 strony; wydanie na rok 1939

Rycina 9. Przgklad modutu reklamowego standardowego oraz wzbogaconego grafika
Zrédlo: Ralendarze dla Parafii Sw. Jozefa w Tezewie — wybrane roczniki.

W przypadku elementéw zdobniczych, oprécz ich roli artystyczno-ornamentacyjnej,
nalezy wskaza¢ na wyrdznienie na tle innych drobnych ogloszen reklamowych,
a ponadto zilustrowanie oferty oraz podkreslenie poziomu jej prestizu i reklamodawcy.
Przyktadowe zdobienia, obejmujace obramowania oraz wewnetrzne znaczniki, stoso-
wane na przestrzeni lat** ukazano na rycinie 10.

Na uwage zastuguje nie tylko forma graficzna 6weczesnych ogloszen reklamowych,
lecz takze ich tres¢ — informacyjna, naklaniajaca, wyrézniajaca, edukacyjna i przy-
pominajaca. W wielu przypadkach byly to jedynie podstawowe dane o ofercie oraz
lokalizacji kupca reklamodawcy. Przykladowe ogloszenia reklamowe, wypetniajace
funkcje informacyjne, wspierajace sprzedaz oraz wyrézniajace na tle konkurencji ukazuje
rycina 11.

wyraznie udziat innych tczewskich podmiotéw, prowadzacych dziatalno$¢ w obrebie osiedla
Stare Miasto do poziomu blisko 50% reklamodawcéw. W kalendarzu dokonano wyraznego
rozdzialu reklamujacych sie kupcéw z obu osiedli i parafii. Ponadto od wydania na rok 1932,
w kalendarzach regularnie pojawiaja sie tzw. ogloszenia firm zamiejscowych w kolejnej
wydzielonej czedci. Ich udzial na tle tczewskich podmiotéw wahat sie w kolejnych latach
pomiedzy 10 a 15% reklamodawcow. W ostatnim wydanym numerze kalendarza na 1939 rok
wynidst jedynie 6%.

# Na podstawie przeprowadzonej analizy wszystkich ogloszen reklamowych mozna stwierdzi¢
zastosowanie 65 réznych typéw obramowan ogloszen reklamowych. Co ciekawe, w kalenda-
rzach na rok 1931 oraz 1934 ornamentu w postaci obramowari nie zastosowano. W przypadku
wewnetrznych zdobnikéw stwierdzono ich blisko 40 wersji. W kalendarzach na rok 1937 nie
zastosowano ich, na rok 1938 zastosowano wylacznie formy podkresleri, natomiast w kalendarzu
na rok 1939 zastosowano wzory figur geometrycznych.
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Rycina 10. Artyzm przyktadowych zdobieri ogtoszeri reklamowych w kalendarzach
Zrédto: Kalendarze dla Parafii Sw. Jézefa w Tczewie — wybrane roczniki.
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Rycina 11. Funkgje realizowane przez tresci przekazéw reklamowych w kalendarzach
Zrédto: Kalendarze dla Parafii Sw. Jézefa w Tczewie — wybrane roczniki.

W nielicznych tylko przgpadkach mozna odnalezé wybitny na owe czasy kunszt,
charakterystyczny dla wspolczesnych copywrighteréw. Przyktadowe przekazy rekla-
mowe, wzbogacone trescia werbalng, przedstawiono na rycinie 12.

Wydawanie kalendarza dla Parafii Sw. Jézefa w Tczewie w dwudziestoleciu
miedzywojennym bylo przejawem lokalnej innowacyjnoéci. W pierwszych latach
powojennych wszystkie prezentowane tresci kalendarza byly dwujezyczne, tacznie
z ogloszeniami reklamowymi, a od wydania na rok 1923 — tylko w jezyku polskim.
Co ciekawe, w nielicznych ogloszeniach podkreslano dume z polskoéci (rycina 13).
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Rycina 12. Artyzm treéci przekazéw reklamowych w kalendarzach
Zrédlo: Ralendarze dla Parafii Sw. Jézefa w Tczewie — wybrane roczniki.

Rycina 13. Dostosowanie tresci przekazéw reklamowych do struktury narodowosciowej
Zré6dho: Ralendarze dla Parafii Sw. Jozefa w Tezewie — wybrane roczniki.
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W Polsce tradycje zwiazane z wydawaniem kalendarzy instytucjonalnych siegaly
XIX wieku. Tezew wéréd wydawcdéw pojawit sie po raz pierwszy juz w pierwszych
latach dwudziestolecia miedzywojennego™.

Innowacyjnos¢ te dostrzegto wielu kupcow tczewskich. Warto jednak szczegdlnie
przyblizy¢ kilka znaczacych postaci z tamtego okresu: Jana Struczynskiego — cztonka
Rady Nadzorczej Banku Ludowego (protoplasty Banku Spétdzielczego w Tczewie),
Wrladystawa Maciejewskiego — cztonka Rady Nadzorczej banku oraz Wladystawa
Orcholskiego — czlonka zarzadu banku (1918-1920) oraz burmistrza tczewskiego
w latach 1920-1922. Przekazy reklamowe tych tczewskich kupcéw przedstawiono
na rycinie 14.
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Rycina 14. Ogloszenia reklamowe kupcéw tczewskich znanych z lokalnej dziatalnosci spotecznej
Zrédto: Kalendarze dla Parafii Sw. Jézefa w Tczewie — wybrane roczniki.

“ Owczeénie, w najblizszej okolicy bylo jeszcze kilka innych, podobnych publikacji, tj.:

KALENDARZ KOSCIELNY DLA PARAFII CHEEMINSKIEJ. Red. [Bernard| Baczkowski.
Chelmno. [Druk | Drukarnia i Ksiegarnia Spétka z o. 0. w Tezewie 24,5x17 cm 1928 R. 1 — 1934
R7. Tutaj warto zwréci¢ uwage na postac ks. B. Baczkowskiego, ktéry po przekazaniu parafii
nowemu proboszczowi w 1927, po latach doswiadczenn w Tczewie zapoczatkowal dziatalno$é
wydawnicza w kolejnej, nowej parafii. Inne publikacje z regionu obejmuja ponadto: KARTUSKI
KALENDARZ MARYJANSKI NA ROK [..]. Bezplatny dodatek do nr|..| ,Gazety Kartuskiej”. Kar-
tuzy (Pomorze): [Nakt. i druk| Wydawnictwa ,Gazety Rartuskiej” (J. Bieliniskiego) w Rartuzach
(Pomorze) 25x19,5 cm 1928 [R. 1 |-1939 [R-12]; CZERSKI KALENDARZ MARIANSKI. Czersk
(Pomorze). Wydawnictwo ,Echa Boréw Tucholskich”. [Druk| Drukarnia Handlowa 27x20 cm
1939; ILUSTROWANY KALENDARZ ,ECHA BOROW TUCHOLSKICH” W CZERSKU [Czersk
(Pomorze)]. [Druk.] Czcionkami Drukami O. Sabiniarza w Czersku (Pomorze) 28x21 cm 1930 48
s; RALENDARZ MORSKI. Red. Witold Skup. Gdynia: Nakladem Wydawnictwa ,Ralendarz
Morski”. [Druk.| Drukarnia Baltycka 22,5x15,5 cm 1930 R.1-1932 [R.3], 1934.
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Na podstawie przytoczonych przyktadéw ogloszen reklamowych mozna stwierdzic,
ze kalendarz parafialny, jako swoiste medium, spetniat w okresie miedzywojennym
istotna role komunikacyjna, scalajaca lokalne wiezi spoleczno-kulturowe Polakéw.
Zawarte tam tresci, nie tylko o charakterze religijnym, stanowily zapewne dla wielu
istotny imperatyw ideowy i moralny w odradzajacej sie, po latach zniewolenia, toz-
samosci narodowe;.

Zakonczenie

W opracowaniach dotyczacych okresu II Rzeczypospolitej czesto zauwaza sie tenden-
cje do idealizowania tego okresu, wrecz wspominajac go z sentymentem, pomijajac
trudnosci spofeczne i gospodarcze migdzywojnia. Taki fragmentaryczny i idylliczny
obraz catkowicie pomija problemy przeludnienia, bezdomnosci, stabej infrastruktury,
wysokiej umieralnosci dzieci oraz analfabetyzmu. Okres ten to takze wykluczenia
ekonomiczno-spoteczne dla tych, ktérzy nie cieszyli sie zamoznoscia i nie potrafili
odnalez¢ sie w nowych realiach rynku.

Przetaczajace sie fale kryzys6w ekonomicznych w II Rzeczypospolitej istotnie ogra-
niczaly postawy przedsigbiorcze. Rozwéj gospodarczy kraju byt zalezny od aktywnosci
lokalnego handlu i ustug, a skutecznoé¢ dziatan reklamowych miata kluczowe znaczenie
dla dostosowania si¢ do zmiennych warunkéw rynkowych i ksztattowania swiadomosci
lokalnej spotecznosci.

W dwudziestoleciu miedzywojennym reklama w dostepnych wéwczas mediach
stopniowo zyskiwala na znaczeniu. Poszukiwano nowych, atrakcyjnych form i nowa-
torskich metod dotarcia z przekazem reklamowym do odbiorcéw.

Przytoczony w opracowaniu przyktad lokalnie wydawanego Ralendarza Parafii
Sw. Jézefa w Tezewie wpisuje sie w te problematyke. Wykazano, ze kupcy, w trud-
nych czasach rynkowych, odnalezli szanse prowadzenia dziatan reklamowych w tym
wydawnictwie. W rezultacie obie strony osiagnely korzysci — wydawca kalendarza,
poprzez sprzedaz powierzchni reklamowej, uzyskiwat srodki na realizacje budowy
nowej Swiatyni parafialnej, reklamodawcy za$ swa kreatywnoscia komunikacyjna
precyzyjniej docierali do $wiadomosci rynku docelowego, zaréwno jako dostawcy
towarow i ustug, jak i godni zaufania kupcy, wspierajacy zaciesnianie lokalnych wiezi
gospodarczo-spoleczno-kulturowych wéréd Polakdow.
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